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Pemasaran farmasi merupakan sub bagian dasar pemasaran dimana nilai pelayanan kefarmasian atau yang
dikenal dengan Pharmaceutical care diaplikasikan. Bauran pemasaran adalah sebagai seperangkat variabel
pemasaran, yang dapat dikendalikan dan dipadukan perusahaan untuk menghasilkan tanggapan yang
diinginkan didalam pasar sasaran. Beberapa tahun terakhir, banyak suplemen yang beredar dimasyarakat,
hal tersebut selaras dengan meningkatnya kesadaran masyarakat akan menjaga kesehatan. Strategi yang
diterapkan pada Apotek Kimia Farma 143 dalam pemasaran produk suplemen dan vitamin adalah bauran
pemasaran (marketing mix) berupa Product (Produk), Price (Harga), Promotion (Promosi), dan Place
(Tempat).

...... Pharmaceutical marketing is a basic sub-section of marketing where the value of pharmaceutical services
or what is known as Pharmaceutical careis applied. Marketing mix is a set of marketing variables, which
can be controlled and integrated by the company to produce the desired response in the target market. In
recent years, there have been many supplements circulating in the community, thisisin line with the
increasing public awareness of maintaining health. The strategy applied at Kimia Farma 143 Pharmacy in
marketing supplement and vitamin products is the marketing mix in the form of Product, Price, Promotion,
and Place.
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