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Abstrak
 

Penelitian ini mengkaji makna iklan vodka produksi luar Rusia. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui

makna yang terkandung dalam lima iklan vodka Rusia dengan menganalisis tanda-tanda yang terdapat pada

teks dan visual iklan. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode

deskriptif. Ada dua teori yang digunakan yaitu: teori semantik oleh Peirce (Noth, 1990:44-45) dengan

trikotomi keduanya ( Ikon, Indeks, dan simbol ) sebagai unit analisis: dan teori Multimodal oleh Kress &

Leeuwen (2006:43) tentang tiga metafungsi (ideasional: gambar naratif dan konseptual, interpersonal: gaze,

distance, perspective, dan textual: new-given, ideal-real, center-margin, salience, frame). Hasil penelitian

menemukan bahwa teks dan visual dalam iklan menjadi satu kesatuan makna dan iklan vodka produksi luar

Rusia menampilkan ciri Rusia.

......This research discusses the meanings of advertisements for vodka produced outside Russia. This

research aims to find the meanings contained in five Russian vodka advertisements by analyzing the signs

contained in the text and visuals of the advertisements. This research was conducted using a qualitative

approach with a decriptive method. There are two theories used, namely: semantic theory by Peirce (Noth,

1990: 44-45) with its second trichotomy (Icon, Index, and symbol) as the unit of analysis: and Multimodal

theory by Kress & Leeuwen (2006: 43) about three metafunctions (ideational: narrative and conceptual

images; interpersonal: gaze, distance, perspective; and textual: new-given, ideal-real, center-margin,

salience, frame). The results of the study found that text and visuals in advertisements become a unity of

meaning and advertisements for vodka produced outside Russia display Russian characteristics.
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