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Wisata kuliner merupakan wisata khusus yang sudah digandrungi oleh wisatawan sedari dulu.
Perkembangan IPTEK dan kemajuan teknologi menciptakan media sosial seperti Instagram dan situs web
Pergikuliner.com menjadi wadah bagi wisatawan dalam melakukan kegiatan wisata kuliner. Kota Bandung
merupakan destinasi wisata favorit di Indonesia yang menyajikan berbagai macam aktivitas wisata, seperti
wisata belanja dan wisata kuliner. Salah satu destinasi wisata kuliner dan wisata belanja di Kota Bandung
adalah Jalan Riau. Penelitian ini bertujuan untuk untuk menganalisis bagaimana karakteristik tempat serta
motivasi dari wisatawan yang berkunjung dalam memilih tempat tujuan wisata kuliner dalam bentuk pola
keruangan yang berada di Jalan Riau, Kota Bandung. Analisis yang digunakan merupakan analisis spasial
dan analisis deskriptif yang didapatkan dari hasil observasi |apangan dan pendekatan netnografi pada media
sosia Instagram dan situs web Pergikuliner.com. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa pemilihan
tempat wisata kuliner di Jalan Riau dipengaruhi oleh karakteristik tempat yang diminati oleh wisatawan
adalah destinasi wisata kuliner dengan aspek fungsional, yaitu citarasa dari produk utama rumah makan dan
restoran di Jalan Riau, khususnya makanan khas suatu daerah atau yang termasuk kedalam specialities
restaurant yang persebarannya didominasi berada di ruas 4 dan ruas 6 Jalan Riau. Ruas 4 dan ruas 6 juga
memiliki karakteristik lokas wisata kuliner yang berada dekat destinasi wisata belanja yang berada di Jalan
Riau. Pemilihan tempat tujuan wisata kuliner di Jalan Riau berdasarkan motivas wisatawan dipengaruhi
oleh motivas pengalaman dalam kebaruan makanan seperti aktivitas mencoba hidangan baru serta reputas
dari rumah makan dan restoran yang berada di Jalan Riau. Pemilihan tempat tujuan wisata kuliner
berdasarkan media sosia Instagram dengan minat tinggi berada pada ruas 6 dan ruas 8 Jalan Riau yang
memiliki destinasi wisata kuliner yang instagramable dengan pada rentang usia 23 tahun yang didominasi
oleh perempuan. Pemilihan tempat tujuan wisata kuliner berdasarkan situs web Pergikuliner.com dengan
minat tinggi berada pada ruas 4 dan ruas 6 Jalan Riau yang memiliki citarasa serta konsep dari produk
kuliner yang unik dengan wisatawan pada rentang usia 24-39 tahun yang didominasi oleh perempuan.
Didapatkan bahwa wisatawan cenderung memilih lokasi wisata kuliner padaruas 6, yaitu destinasi wisata
kuliner yang memiliki reputasi baik dan bervariasi serta lokasinya yang berdekatan dengan destinasi wisata
belanja dan kehadiran PKL.

Culinary tourism is a special tour that has been loved by tourists for along time. The development of
science and technology and advances in technology have made social media such as Instagram and the
Gokuliner.com website a place for tourists to carry out culinary tourism activities. The city of Bandung isa
favorite tourist destination in Indonesia which offers various kinds of tourism activities, such as shopping
tours and culinary tours. One of the destinations for culinary tourism and shopping tourism in the city of
Bandung is Jalan Riau. This study aimsto analyze the characteristics of places and the motivations of
visiting tourists in choosing culinary destinations in the form of spatial patternslocated on Jalan Riau,
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Bandung City. The analysis used is spatial analysis and descriptive analysis obtained from the results of
field observations and netnographic approaches on social media Instagram and the website
Perkikuliner.com. The results of the study show that the selection of culinary tourism spots on Jalan Riau is
influenced by the characteristics of places that are of interest to tourists, namely culinary tourism
destinations with functional aspects, namely the taste of the main products of restaurants and restaurants on
Jalan Riau, especially regional specialties or those included in the specialty restaurants whose distribution is
dominated in sections 4 and 6 on Jalan Riau. Sections 4 and 6 also have the characteristics of culinary
tourism locations which are near shopping tourism destinations on Jalan Riau. The choice of culinary
tourism destinations on Jalan Riau based on tourist motivation is influenced by experience motivation in
food novelty such as the activity of trying new dishes and the reputation of restaurants and restaurants on
Jalan Riau. The selection of culinary tourism destinations based on Instagram social media with high interest
ison sections 6 and 8 Jalan Riau which have instagramabl e culinary tourism destinations with an age range
of 23 yearswhich are dominated by women. The selection of culinary tourism destinations based on the
website Pergikuliner.com with high interest is on sections 4 and 6 Jalan Riau which have the taste and
concept of unique culinary products with tourists in the age range of 24-39 years who are dominated by
women. It was found that tourists tend to choose culinary tourism locations on section 6, namely culinary
tourism destinations that have a good reputation and are varied and located close to shopping tourism
destinations and the presence of street vendors.



