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Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikas serta membahas makna metafora dalam iklan produk
McDonald' s Jepang dengan menggunakan teori metafora Knowles & Moon. Sumber data yang digunakan
dalam penélitian ini adalah iklan yang diunggah pada akun twitter resmi McDonald’ s Jepang. Hasl
penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat 10 data iklan yang mengandung 12 metafora. Ditemukan 8
metafora kreatif dan 4 metafora konvensional. Penggunaan metafora kreatif mampu mengemas pengalaman
dalam mengkonsumsi produk dengan cara yang unik, sementara penggunaan metafora konvensional
mempermudah pemahaman calon konsumen terhadap produk yang ditawarkan, dengan ungkapan metaforis
yang telah digunakan secara umum.

...... This study aims to identify and discuss the meaning of metaphors in Japanese McDonald's product
advertisements using Knowles & Moon's metaphor theory. The data source used in thisresearch is
advertisements uploaded on the official McDonald's Japan twitter account. The results of this study show
that there are 10 advertisement data containing 12 metaphors. Eight creative metaphors and four
conventional metaphors were found. The use of creative metaphors is able to express the experience of
consuming products in a unique way, while the use of conventional metaphors makesit easier for potential
consumers to understand the products offered, with metaphorical expressions that have been commonly
used.
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