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Laporan ini mengulas analisis strategis ekspansi Ultra Violette ke pasar tabir suryadi Tiongkok. Kesuksesan
mereka akhir ini melalui pendekatan berorientasi Barat, Ultra Violette harus beradaptasi untuk menakhlukan
uniknya dinamika pasar Tiongkok. Untuk menjamin kesuksesan dalam dalam bersaing dengan perusahaan
multinasional dan lokal mereka harus menyelarakan diri dengan preferensi sosiodemografis lokal. Mela ui
analisa SWOT, Porter’s Five Forces, dan STP model, Ultra Violette perlu menyesuaikan citra merek dan
peningkatan aksesibilitas melalui menghadirkan situs web lokal, keterlibatan aktif di platform media sosial
Tiongkok, dan kemitraan dengan pemimpin pendapat berpengaruh. Langkah-langkah ini akan memfasilitas
mulusnyatransisi masuk serta menangkap demografi yang diinginkan.

...... Thisreport delves into the strategic analysis of Ultra Violette's expansion into the Chinese sunscreen
market. Despite recent success, the brand's Western-centric approach necessitates adaptation for China's
unique market dynamics. To ensure a successful entry it must navigate fierce competition, both
multinational and domestic, while aligning with local sociodemographic preferences. Utilizing Porter's Five
Forces, SWOT analysis, and the STP model, we find the need for brand image adjustment and enhanced
accessibility. Strategies includes localized web presence, active engagement on popular Chinese social
media platforms, and partnerships with influential opinion leaders. These will facilitate a smooth market
entry, capturing intended demographics.


https://lib.ui.ac.id/detail?id=9999920530537&lokasi=lokal

