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Abstrak
 

<p><span style="font-size: 12.000000pt; font-family: 'TimesNewRomanPSMT'">Tujuan dari penelitian ini

adalah untuk menganalisis apakah petanda produk hibrida (hybrid </span><span style="font-size:

12.000000pt; font-family: 'TimesNewRomanPS'; font-style: italic">product) </span><span style="font-size:

12.000000pt; font-family: 'TimesNewRomanPSMT'">dengan negara produsen atau </span><span

style="font-size: 12.000000pt; font-family: 'TimesNewRomanPS'; font-style: italic">Country of

Manufacture/ Assembly </span><span style="font-size: 12.000000pt; font-family:

'TimesNewRomanPSMT'">(COM/A) di negara-negara berkembang mempengaruhi persepsi kualitas

konsumen Indonesia dalam mempergunakan produk </span><span style="font-size: 12.000000pt; font-

family: 'TimesNewRomanPS'; font-style: italic">fast-fashion. </span><span style="font-size: 12.000000pt;

font-family: 'TimesNewRomanPSMT'">Penelitian ini terdiri dari tinjauan pustaka diikuti dengan penelitian

empiris melalui survei berbasis internet. Hasil penelitian menunjukkan bahwa indikasi produk hibrida

sendiri tidak mempengaruhi persepsi kualitas menjadi lebih rendah, meskipun demikian, COM/A negara-

negara berkembang mempengaruhi persepsi kualitas secara negatif yang signifikan dan perubahan pada

persepsi kualitas terhadap produk </span><span style="font-size: 12.000000pt; font-family:

'TimesNewRomanPS'; font-style: italic">fast-fashion </span><span style="font-size: 12.000000pt; font-

family: 'TimesNewRomanPSMT'">tidak diperngaruhi pada persepsi awal produk tersebut. 

......The purpose of this study is to analyze whether or not the indication of being a hybrid product with

COM/A in emerging countries affect Indonesian consumer’s quality perception by using fast-fashion

products. The study consist of a literature review followed by an empirical research through a web-based

survey. The study revealed that hybrid product indication alone does not lead to a lower quality perception,

however, emerging countries COM/A negatively affects the quality perception significantly and the change

quality perception did not depend on the product’s initial perception. </span></p>
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