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Abstrak
 

Aktivitas corporate social responsibility selain dilakukan dalam rangka menjalankan kewajiban dari

pemerintah juga dilakukan oleh perusahaan untuk meningkatkan image perusahaan itu sendiri. Penelitian ini

bertujuan untuk menganalisis pengaruh corporate social responsibility dan corporate image PT. Indofood

Sukses Makmur, Tbk pada penerima Beasiswa Indofood Sukses Makmur (BISMA). Pendekatan penelitian

dilakukan secara kuantitatif melalui survei kepada 124 penerima beasiswa Indofood Sukses Makmur

(BISMA). Metode pengambilan data dilakukan dengan probability sampling dan teknik stratified random

sampling dengan instrumen kuesioner. Data dianalisis menggunakan uji statistik regresi linear sederhana.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara corporate social responsibility terhadap

corporate image PT. Indofood Sukses Makmur, Tbk. pada penerima Beasiswa Indofood Sukses Makmur

(BISMA), serta tidak terdapat pengaruh pada salah satu dimensi corporate social responsibility yaitu

responsibility to environment terhadap corporate image PT. Indofood Sukses Makmur, Tbk. pada penerima

Beasiswa Indofood Sukses Makmur (BISMA) batch 9 dan batch 10.

......Corporate social responsibility (CSR) is known not only as an obligation of a company from the

government but also as an instrument to maintain and to leverage the corporate image. This study aims to

investigate the influence of corporate social responsibility to the corporate image of PT. Indofood Sukses

Makmur, Tbk on Beasiswa Indofood Sukses Makmur (BISMA)’s awardees. The method of the research is

quantitative through survey to 124 Indofood Sukses Makmur Scholarship (BISMA)’s awardees. The data is

taken through probability sampling and stratified random sampling with questionnaire as the research

instrument. This study uses linear regression analysis and found that there is a significant influence between

corporate social responsibility and one of its dimension (responsibility to environment) has no significant

influence towards corporate image of PT. Indofood Sukses Makmur, Tbk. on Beasiswa Indofood Sukses

Makmur (BISMA)’s awardees batch 9 and batch 10.
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