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Tugas Karya Akhir ini membahas tentang bagai mana sebuah usaha mikro, kecil, dan menengah, dalam hal
ini adalah sebuah kafe bernama Castle 8 dengan unique selling preposition berupa penyedia berbagai macam
jenis board games. Tugas Karya Akhir ini berisi berbagai strategi sertaimplementasi kampanye yang
diharapkan dapat menjawab masalah-masalah yang dihadapi oleh Castle 8, salah satunya adalah rendahnya
awareness dari target audiens Castle 8. Hasil dari penelitian ini menyarankan bahwa Castle 8 perlu
meningkatkan eksistens secara online dan offline yang diimplementasikan dengan cara penggunaan media
sosial serta promosi-promosi sehingga dapat mencapai tujuan kampanye melalui sebuah ide besar bertajuk
“Embracing Variety. Implementas dari strategi kampanye akan dilakukan selama 6 bulan dari bulan Januari
—Juni 2017 dan menelan biaya sebanyak Rp 44.120.000Tugas Karya Akhir ini membahas tentang
bagaimana sebuah usaha mikro, kecil, dan menengah, dalam hal ini adalah sebuah kafe bernama Castle 8
dengan unique selling preposition berupa penyedia berbagai macam jenis board games. Tugas Karya Akhir
ini berisi berbagai strategi sertaimplementasi kampanye yang diharapkan dapat menjawab masalah-masalah
yang dihadapi oleh Castle 8, salah satunya adalah rendahnya awareness dari target audiens Castle 8. Hasl|
dari pendlitian ini menyarankan bahwa Castle 8 perlu meningkatkan eksistensi secara online dan offline
yang diimplementasikan dengan cara penggunaan media sosial serta promosi-promosi sehingga dapat
mencapal tujuan kampanye melalui sebuah ide besar bertgjuk “Embracing Variety. Implementasi dari
strategi kampanye akan dilakukan selama 6 bulan dari bulan Januari — Juni 2017 dan menelan biaya
sebanyak Rp 44.120.000

...... Thisfinal paper discusses on how a small medium enterprise, in this caseis acaf called Castle 8 which
has a unique selling preposition that provides alot of variety of board games. This paper also includes
strategies and campaign implementations in order to answer problems that Castle 8 encounters, one of which
isits awareness level that islow among its target audience. The result of this research suggests that Castle 8
needs to improve its existence through online and offline platforms that are implemented with the use of
social media and also promotions so those strategies can achieve the campaign objectives with the big idea
named as “Embracing Variety”. The implementations of the campaign strategy will run for 6 months from
January — June 2017 and will cost Rp 44.120.000.
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