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Penelitian ini menjelaskan strategi sel ebritas dalam memenangkan pemilu legidatif dengan studi kasus
kemenangan M. Farhan dalam pemilu legidlatif DPR RI 2019. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif
dengan menggunakan data primer dan data sekunder. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adal ah teori
marketing politik yang dikemukakan oleh Niffenegger. Argumentasi penelitian ini adalah M. Farhan sebagai
caleg selebritas mampu memenangkan pemilu karena strategi marketing politiknya yang matang. Temuan
penelitian ini adalah kemenangan M. Farhan sangat dipengaruhi oleh basis massa yang ia miliki yaitu
Komunitas PANATIK, komunitas yang didirikan M. Farhan untuk menyalurkan hak politik dari bobotoh
(pendukung Persib) tanpa membawa nama Persib. Komunitas PANATIK menjadi basis massa utama yang
digerakkan oleh M. Farhan sebagai mesin politik untuk memenangkan dirinya pada pileg 2019 di dapil Jawa
Barat I. Selain itu, M. Farhan mampu memenangkan pileg 2019 karena ia memahami bahwa Jawa Barat |
memiliki banyak pemilih rasional yang harus diperhatikan. Maka dari itu, metode pendekatan kampanye
yang sifatnyarasional dikerjakan oleh M. Farhan dalam bentuk melancarkan strategi marketing politik yang
mengangkat program-program rasional yang dirasa dapat menguntungkan pemilih dapil Jawa Barat 1.

...... This research explains celebrity strategy in winning the legisative election with a case study of M.
Farhan's victory in the 2019 DPR RI legidlative election. This study uses qualitative methods using primary
and secondary data. The theory used in this research is the political marketing theory proposed by
Niffenegger. Thisresearch argues that M. Farhan as a celebrity legislative candidate was able to win the
election because of his mature political marketing strategy. The findings of this study are M. Farhan's
victory it is strongly influenced by the mass base he has named Komunitas PANATIK, acommunity
founded by M. Farhan to channel political rights from bobotoh (supporters of Persib) without carrying the
name of Persib. Komunitas PANATIK isthe main political mass that is driven by M. Farhan as a political
machine to win himself in the 2019 legidative election in Jawa Barat 1. Also, M. Farhan realized that Jawa
Barat | had many rational voters. Therefore, the rational approach to the campaign method is carried out by
M. Farhan in the form of launching a political marketing strategy that promotes rational programs that are
felt to benefit votersin Jawa Barat |
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