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Abstrak
 

Pengaturan mengenai merek di Indonesia diatur dalam Undang-Undang Nomor 20 Tahun 2016 tentang

Merek dan Indikasi Geografis. Persamaan merek dengen merek terkenal adalah salah satu dasar untuk

membatalkan pendaftaran suatu merek. Dalam sengketa merek yang memiliki persamaan dengan merek

terkenal, seringkali dianggap terdapat iktikad tidak baik. Tulisan ini menganalisis apakah persamaan dengan

merek terkenal untuk barang tidak sejenis langsung membuktikan iktikad tidak baik berdasarkan putusan

pengadilan. Tulisan ini mengkaji asas-asas hukum dengan menggunakan metode yuridis normatif mengenai

perlindungan merek terkenal di Indonesia. Metode ini digunakan dalam menganalisis perkara-perkara

perlindungan merek terkenal yang sudah dituangkan dalam putusan pengadilan. Putusan pengadilan yang

digunakan dalam kasus ini adalah sengketa merek Starbucks, Puma, Versus, Giordano, dan Maple Leaf.

Kesimpulan yang diperoleh dari skripsi ini adalah bahwa pemilik merek yang mereknya memiliki

persamaan dengan merek terkenal selalu dinyatakan memiliki iktikad tidak baik dengan dikaitkannya

keterkenalan merek dan persamaan pada pokoknya.

......Regulations regarding trademark in Indonesia are regulated in Law Number 20 of 2016 concerning

Trademarks and Geographical Indications. Similarity of a mark to a well-known mark is one of the grounds

for canceling the registration of a mark. In disputes over trademark that are similar to well-known

trademark, it is often assumed that there is bad faith. This paper analyzes whether similarities with well-

known brands for dissimilar goods directly prove bad faith based on court decisions. This article examines

legal principles using normative juridical methods regarding the protection of well-known brands in

Indonesia. This method is used in analyzing well-known brand protection cases that have been outlined in

court decisions. The court decisions used in this case are the Starbucks, Puma, Versus, Giordano and Maple

Leaf trademark disputes. The conclusion obtained from this thesis is that trademark owners whose

tradenarks have similarities with well-known trademark are always declared to have bad faith by linking

trademark fame and similarities in essence.
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