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Abstrak
 

Die Gruenen merupakan partai yang menonjol pada Bundestagswahl 2021 (Pemilihan Umum Jerman 2021).

Hal ini terlihat dari peningkatan perolehan suara Die Gruenen yang tertinggi di antara partai-partai lain

dibandingkan dengan Bundestagswahl sebelumnya di tahun 2017. Salah satu faktor yang berkontribusi

terhadap peningkatan tersebut adalah poster kampanye yang berperan besar dalam proses politik di Jerman.

Analisis semiotika dengan mempertimbangkan perspektif mitos oleh Barthes (1972) dan representasi oleh

Hall (1997) dilakukan terhadap 16 poster kampanye Die Gruenen untuk menjawab pertanyaan “Bagaimana

poster kampanye Die Gruenen pada Bundestagswahl 2021 menyampaikan pesan partai dan ideologi apa

yang terungkap dari cara penyampaian tersebut?”. Hasilnya, ditemukan bahwa Die Gruenen menggunakan

karakteristik personalisasi, penjenamaan yang menonjol dengan adanya colour overlay, dan simplifikasi

bahasa agenda partai. Semua unsur ini berbicara secara solid sebagai bahasa visual poster kampanye Die

Gruenen kepada publik sehingga mencerminkan partai ini sebagai partai yang mengedepankan visi misi

serta kepentingan publik.

......In the 2021 Bundestagswahl (German General Election), the Green Party (Die Gruenen) stood out. This

is proven by their highest votes gain among any other party compared to the 2017 election. A big part of

their success was due to their campaign posters, which play a great role in German politics. To understand

how these posters worked, a semiotic analysis was done to 16 of the Green Party’s posters using frameworks

of Myth from Barthes (1972) and representation from Hall (1997). This study aims to shed some light on the

question “How do the Green Party’s share their message through political campaign posters and what kind

of ideas are they conveying?”. The study found that the Green Party's posters were effective because they

used the characteristics of personalisation, their brand, especially bold colour overlay, and language

simplification which made their political agendas more digestible. These strategies made the posters a

powerful way to communicate with the public. They showed that the Green Party is deeply committed to its

vision, mission, and the interests of the general public in Germany.

https://lib.ui.ac.id/detail?id=9999920540732&lokasi=lokal

