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Abstrak
 

Tujuan dari iklan adalah untuk menarik perhatian dan mempengaruhi konsumen, untuk dapat mencapai

tujuan tersebut dalam ikan digunakan tindak tutur ilokusi. Dengan menggunakan teori tindak tutur ilokusi

menurut Searle, 1979 (dalam Levinson 1983) penelitian ini menganalisis penggunaan fungsi tindak tutur

ilokusi dalam iklan produk kecantikan Weleda. Data penelitian ini dianalisis dengan menggunakan metode

deskriptif dengan teknik menyimak dan mencatat. Dari enam iklan produk terdapat sembilan kalimat

memiliki tindak tutur ilokusi representatif dan tiga kalimat yang memiliki tindak tutur ilokusi direktif.

Tindak tutur ilokusi dalam data iklan berfungsi membangun konsep tubuh ideal yang sejalan dengan teori

'aturan' kecantikan konsumen Benwell dan Stokoe (2006) yang menyatakan bahwa kulit harus halus, kenyal,

dan kencang; konsistensi penampilan itu bagus; transformasi atau perubahan itu baik; penuaan itu buruk dan

harus diusahakan untuk dihilangkan atau disamarkan; dan tampil cantik natural itu diidamkan.

......The purpose of advertising is to attract attention and influence consumers. In order to achieve that,

Illocutionary speech acts are used. By using illocutionary speech act theory according to Searle, 1979 (in

Levinson 1983) this research analyzes the use of illocutionary speech act functions in Weleda beauty

product advertisements. This research data was analyzed using descriptive methods with listening and note-

taking techniques. From the six product advertisements, nine sentences have representative illocutionary

speech acts and three sentences have directive illocutionary speech acts. Illocutionary speech acts in

advertising data function to build the ideal body concept which is in line with Benwell and Stokoe's (2006)

theory of consumer beauty 'rules' which states that skin should be smooth, supple and firm; consistency of

appearance is good; transformation or change is good; aging is bad and should be attempted to be eliminated

or disguised; and looking naturally beautiful is desirable.
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