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Penjualan produk AMDK di e-commerce melibatkan visibilitas dengan adanya promosi. Keberhasilan ini
dapat terukur dengan gross merchandise value (GMV). Diperlukan andlisis prediksi GMV terhadap variabel -
variabel eksternal sebagai parameter kuantitatif dari promosi, yaitu lalu lintas pengunjung (traffic) dan
tingkat konversi (conversion rate). Hal ini dilakukan untuk melihat apakah strategi visibilitas yang dilakukan
telah berhasi| untuk meningkatkan penjualan. Prediksi dilakukan dengan membandingkan ketiga model,
yaitu ARIMA, ARIMAX, dan XGBoost. Hasil predikss menunjukkan bahwa model ARIMAX memberikan
performayang lebih baik dalam melakukan prediksi. Model juga menyebutkan bahwa kedua variabel
memiliki pengaruh signifikan dalam prediks model GMV, dibuktikan.

...... Selling AMDK products in e-commerce involves visibility through promotions. This success can be
measured by gross merchandise value (GMV). GMV prediction analysis is needed on external variables as
guantitative parameters of the promotion, namely traffic and conversion rate. Thisis done to see whether the
visibility strategy implemented has been successful in increasing sales. Predictions are made by comparing
the three models, namely ARIMA, ARIMAX, and XGBoost. The prediction results show that the ARIMAX
model provides better performance in making predictions. The model aso states that the two variables have
asignificant influence in the GMV prediction model, as evidenced by the p-value of each variable being
below 0.05 and feature importance being positive.
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