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Iklan merupakan salah satu bentuk strategi pemasaran yang menarik untuk diteliti, terutama dari segi
penulisan dan penggunaan bahasa agar penyampaiannya lebih menarik. Penelitian ini bertujuan untuk
mengidentifikasi bentuk dan fungsi tindak tutur ilokusi yang terdapat dalam brosur iklan. Korpus data yang
digunakan untuk penelitian ini adalah brosur milik IKEA Jerman edisi Schlafzimmer (kamar tidur) terbitan
tahun 2021 yang diperoleh secara daring melalui situs resmi IKEA (https.//www.ikea.com/de/de). Penelitian
ini menggunakan pendekatan kualitatif dan didukung dengan metode penelitian kuantitatif dan analisis
deskriptif. Teori yang digunakan adalah teori tindak tutur milik John Searle (1983) untuk mengidentifikasi
bentuk dan fungsi tindak tutur ilokusi. Hasil penelitian menunjukkan adanya penemuan empat bentuk tindak
tutur ilokusi, yaitu asertif, direktif, komisif, dan ekspresif. Kemudian ditemukan juga delapan fungsi dari
bentuk tindak tutur ilokusi, yaitu menyatakan, mengklaim, memerintah, menasihati, merekomendasi,
menjanjikan, menawarkan, dan berterimakasih.

...... Advertising is aform of marketing strategy that has been considered an interesting object to study,
especially from the way it iswritten and its use of language. This study aims to identify the forms and
functions of illocutionary speech acts found in an advertising brochure. The data corpus chosen for this
study isIKEA Germany’s Schlafzimmer online brochure, published in 2021. The brochure is procured
through IKEA' s official website (https.//www.ikea.com/de/de). This study uses qualitative approach and is
supported by quantitative method as well as descriptive analysis method. This study uses John Searle’s
(1983) speech act theory to identify the forms and functions of illocutionary speech acts. Results show there
are four forms of illocutionary speech act found in the data corpus, namely assertive, directive, commissive,
and expressive. Eight types of functions of illocutionary speech are also found, namely stating, claiming,
ordering, advising, recommending, offering, and thanking.
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