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Pasar tradisional merupakan wadah utama penjualan produk-produk berskala ekonomi rakyat dan menjadi
indikator stabilitas pangan. Kecamatan Cakung merupakan kecamatan terluas (22%) dengan jumlah
penduduk terbanyak (17,5%) di Jakarta Timur, namun hanya memiliki 3 pasar dari 33 pasar tradisional di
Jakarta Timur yang dikelola oleh PD Pasar Jaya. Dengan menggunakan metode analisis spasia yaitu analisis
komparasi keruangan, dan metode analisis kuantitatif deskriptif serta metode crosstab, dilakukan penelitian
dengan tujuan melihat secara spasial, wilayah mana sgja yang menjadi jangkauan pelayanan pasar
tradisional dan bagai mana hubungannya dengan karakteristik lokasi dan karakteristik konsumen. Hasil dari
penelitian didapatkan bahwa Pasar Cakung merupakan pasar tradisional dengan jangkauan pelayanan lokal.
Dengan karakteristik lokasi cukup lengkap dan strategis, dan karakteristik konsumen wiraswasta yang sering
membeli barang kebutuhan pribadi biaya rendah dan mudah menjangkau pasar dengan biaya transportasi
rendah. Kemudian Pasar Ujung Menteng, memiliki jangkauan pelayanan kota. Dengan karakteristik |okasi
lengkap dan sangat strategis, dan karakteristik konsumen wiraswasta yang sering membeli barang yang
dijual kembali biaya sedang dan mudah menjangkau pasar dengan biaya transportasi rendah. Sedangkan
Pasar Klender SS, memiliki jangkauan pelayanan kota. Dengan karakteristik lokasi sangat |lengkap dan
strategis, dan karakteristik konsumen yaitu wiraswasta yang sering membeli barang kebutuhan pribadi biaya
rendah dan cukup mudah menjangkau pasar dengan biaya transportasi rendah.

...... Traditional markets are the main place for selling people's economic products and become food
indicators. Cakung sub-district is the largest sub-district (22%) with the largest population (17.5%) in East
Jakarta, but only has 3 markets out of 33 traditional markets in East Jakarta managed by PD Pasar Jaya
Market. By using the method of spatial analysis and quantitative descriptive analysis methods, research was
conducted on the range of traditional market services based on the location characteristics and consumers
characteristics. The results of the research show that Cakung Market is a traditional market with local
service coverage. With the characteristics of complete enough and strategic location, and the characteristics
of entrepreneur consumers who often buy personal necessities at low costs and are easy to reach market with
low transportation costs. Then Pasar Ujung Menteng, has a city service coverage. With the characteristics of
complete and very strategic location, and the characteristics of entrepreneur consumers who often buy goods
that are resold at moderate costs and are easy to reach market with low transportation costs. Meanwhile,
Pasar Klender SS has a city service coverage. With the characteristics of avery complete and strategic
location, and the characteristics of entrepreneur consumers who often buy personal necessities at low costs
and are quite easy to reach market with low transportation costs.
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