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Tesisini bertujuan menganalisa urgensi peraturan pasar digital dalam penegakan hukum persaingan usaha di
Indonesia. Penelitian ini berfokus pada dua masalah utama: pertama, bagaimanaregulasi persaingan usaha
digital marketing menurut hukum Uni eropa dan hukum Amerika; kedua, bagaimana urgensi peraturan pasar
digital dalam penegakan hukum persaingan usaha di indonesia. Metode penelitian yang digunakan adalah
doktrinal dan non-doktrinal, sebab dalam penelitian ini ditemukan fakta hukum dan fakta sosial yang
kemudian dikaitkan dengan doktrin hukum untuk menjelaskan fonemena sosial yang ditemukan dari
perspektif hukum. Terkait dengan pendekatan penelitian ini penulis memakai pendekatan deskriptif-analitis
yang di mana mendeskripsikan data secara normatif berdasarkan perundang-undangan untuk ditelaah secara
sistematis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa para pelaku usaha di berbagai negara melakukan perubahan
sistem dari ekonomi pasar tradisional ke pasar digital untuk mengefisienkan usahanya. Namun, dengan
perubahan sistem tersebut terdapat fenomena sosial di mana perusahaan besar memanfaatkan sistem
teknologi untuk memaikan pasar yang dapat merugikan para pesaingnya, terutama perusahan kecil dan
menengah. Untuk mencegah gejala sosial tersebut Uni Eropa dan Amerika membuat regulasi persaingan
usaha pasar digital, seperti digital Marketing Act European Union dan Amerika Serikat melalui Kongres ke-
117 mengeluarkan 6 peraturan tentang pasar digital salah satunya American Innovation and Choice Online
Act, kedua regulas menawarkan kerangka hukum untuk mengatasi atau mencegah tantangan ekonomi pasar
digital dan regulasi ini dibuat untuk mencegah platform besar menyalahgunakan posisi mereka. untuk
menghadapi tantangan tersebut pasar digital, regulasi khsusus yang berorientasi pada ekonomi digital sangat
di perlukan dalam penegakan hukum persaingan usaha, pasar digital memiliki karakteristik yang berbeda
dengan pasar tradisional. KPPU sebagai otoritas penegakan hukum persaingan usaha memiliki tantangan
semakin kompleks, karena tidak memiliki kewenangan untuk melakukan penggel edahan atau memiliki
akses langsung sehingga kapasitas KPPU untuk mengakkan hukum terbatas di sebabkan oleh mekanisme
untuk mengakses data.

...... Thisthesis aims to analyze the urgency of digital market regulations in enforcing competition law in
Indonesia. The research focuses on two main issues: first, how digital marketing competition regulations are
structured under European Union law and American law; second, the urgency of digital market regulations
in enforcing competition law in Indonesia. The research employs both doctrinal and non-doctrinal methods,
asit examines legal and social facts, linking them to legal doctrines to explain social phenomenafrom a
legal perspective.Regarding the research approach, the study adopts a descriptive-analytical method,
describing normative data based on legidlation to be systematically analyzed. The findings indicate that
businesses in various countries are transitioning from traditional market economies to digital markets to
increase efficiency. However, this system shift has led to a social phenomenon where large companies
exploit technological systems to manipulate markets, disadvantaging smaller and medium-sized
enterprises. To address these issues, the European Union and the United States have established digital
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market competition regulations, such as the European Union’s Digital Markets Act and the United States
Congress' s six digital market regulations during the 117th session, including the American Innovation and
Choice Online Act. These regulations provide legal frameworks to address or mitigate the challenges of
digital market economies and are designed to prevent dominant platforms from abusing their positions.In
facing such challenges, digital market-specific regulations oriented toward the digital economy are crucial
for enforcing competition law. Digital markets differ significantly from traditional markets. The Business
Competition Supervisory Commission (KPPU), as the competition law enforcement authority in Indonesia,
faces increasingly complex challenges due to its limited authority to conduct searches or have direct access
to data. These limitations restrict KPPU’ s capacity to enforce the law effectively, highlighting the need for
mechanisms that allow better accessto critical data



