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ABSTRAK

Nama : Muhamad Purwo Arrifunati
Program Studi > Magister Manajemen
Judul ¢ Strategl Perturnbuhan Produek Impor PT Jico Agung Dalam

Menghadapi Krisis Ekonomi Global

Tesis i membahas strategi yang dapat  dilakukan  untuk  memperoleh
pertumbuhan., Penclitian ini adalah kualitatif dengan desain deskriptif. Muasalah
yang dibahas adalah dampak krisis ekonomi global yang terjadi sejak pertengahan
tahun 2008 yang menimpa hampir semug aspek ekonomi ermasuk bidang vsaha
tidak terkecuali F1 Jico Agung seteagat perusahaan distribusi produk konsumsi,
Produk impor sebagal salah satu jenis prodek vang dipasarkan oleh PT Jico
Agung dianggap produk yang terkena dampak yang cokup signifikan atas
terjadinya krisis ckonomi giobal. Hal ini diperparah dengan dikeluarkannya
Peraturan Menteri Perdagangan Nomor S6/M-DAG/PER/12/2008 yang mengator
tentang ketentuan impor barang tertentu dimana produk impor makanan dan
minuman termasuk salab satu vang diatur di dalamnya. Bertolak belakang dengan
kondisi tersebut di atas, manajemen PT Jico Apgung justru mensyaratkan adanya
perismbuhan penjuatan produk impor sebesar seraius persen untuk tarpet tahun
2002, Dari basil penelitian menyarankan babwa dengan mempertimbangkas
kondisi lingkungan usahanys baik eksternal maupun internal serta memperhatikan
bisnis intinya, maka PT Jico Agung dapat melakukan stratepi perfumbuhan

dengan melakukan strategi penetrasi pasar dan pengembangan pasar

Kata Kunei @
Krisis Ekonomi, Strategi Perfumbuhan, Penetrasi Pasar, Pengembangan Pasar
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ABRSTRACT

Name . Muhamad Purwo Arcifunatiq
Stedy Program : Magister Management
Title : Growth Strategy of PT Jice Agung’s Import Produets in

Facing (ilobal Economic’s Crisis

This thesis analizes sirategy options of company in gaining growths. By usinga
qualitative approach, this study took PT Jico Agung as a case study. The
company problem began when slobal gconomic ¢risis started in the mid of year
2008 and affected almost all economic aspects included business area. PT Jico
Agung as a2 consumer goods distribution company also affected highly by this
crisis.  Import products as one of PT Jico Agung products portfolio was
considered to be produsts which were affected more significantly than others,
This situation became worst when Indonesiza Government through its Trading
Minister launched FPerafwoen Menteri  Perdagangan  Nemar  36/M-
DAGPER/2/2008 regulated particular import producis where food and drink
products category was ong of others four which was stated in that regulation.
Caontrast with the sitbation above, FT Jico Agung management put a double
growth of import products sales in their business pian for the year 2008, This
research resulted with an advice by considering its business environments and ifs
zore business that PT Jico Agung could ¢choose & growth sirategy by doing market

penetration and market development straicpy

Key words
Ecoromis Crisis, Growth Strategy, Market Penetration, Market Development
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BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Tahun 2008 saat ini diwarnal oleh peristiwa yang tidak berpihak bagi
sektor bisnis, yaitu terfadinya krisis ekonomi global yang dimulai dari krisis kredit
perumaban di Amerika Serikat.  Beberapa anzlis skonoinl seperti Aviliani
berpendapat bahwa krisis global ini tidak akan separah krisis vang terjadi pada
tahun 1998 dikarenakan tidak ferlalu menyerang sektor riil tapi lebik menyerang
sektor pasar bursa (www.detikfinance. com, ed 10 Oktober 20083,

Akan fetapt keyakinan diri yasg tergambar dari pendapat tersebut di atas
tidak sesuai dengan fangkah pemerintah dalam mengantisipasi dampak Krisis
global tersebut. Paling tidak ada dua hal yang tidak bisa dihindari vich
pemerintah Indonesia dari krisis global ini, yaitu (1) pengeringan likuiditas, dan
{2) perlambatan  ckonomi global, dan  kedua kondist  tersehut  sangat
mempengaruhi perckonomian Indongsia vang tentu saja efck dominonya akan
berdampak pada sektor rill dan dunia vsaha di Indonesia. Langkah antisipasi yang
diambil oleh peraerintah Indonesia adakeh mendorong ekspor dengan memberikan
insentif, mengendalikan impor, dan meningkatkan pengamanan pasar domestik.
Langkah ini diambil dalam mengantisipasi salah satu dampak krisis ekonomi
global tersebul yaitu perlambatan ekonomi global.  Masih dalam  rangka
memdorong ekspor, pemerintah Indonesia juga melakukan diversifikasi pasar
dengan memberikan insentif eksper, memperlancar arus barang, dan mengurangi
praktik ckonomi biava tinget.

Selain itu, pemanfaatan pasar dafam negeri juga dilakukan mengingat
jumlah penduduk Indonesia yang mencapai 225 juta jiwa. Oleh karena itu
pemerintah melakukan pengamanan pasar domestik dari membanjirnva produk

impor, batk yang legal maupun vang Hlegal, bersamaan dengan dilakukannya pula

1
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pengurangan baranz impor dan Negara yang tokepa dampak knsts global
ersebut. Flal i untuk mencegab produk impor yang tidak terserap olel pasar
A%, Fropa, dan Wegare-negara lain vang terkena dampak keisis global dintibkan
kebijakan pemasarannya ke Negara Asia Tuner lermasuk {ndougsia, Untuk fe
pemerintah mulal memperketat kebijakan masuknva produk jadi yang dapat

mematikan industrr dalam negert.

Dampak lain yang diakibalkan oleh krisis keuangan juga terhhat pada
melemahnya nilai tukar Rupiah terhadap dolar AS bahkan sempat mencapai RP
HLO00/USD pada mingpu kedua Oktober 2008 (Cainwr Budi Waluyo's Blog,
ed. 38 Oktober 20868). Hal inl mengakibatkan kenaiken tingkal inflasi, karena
dengan melemahnys Rupizh terhadap USD, maka harga barang-barang juge akan
terimbas untek nalk, ksrema Z;ldﬁnesia mosith mengimpor banyak kebutuhan
termasuk tepung dap kedelwi.  Kenaikan fingkat meflasi akan menyebabkan
mengrurmya daya boll masyarakat dan hal ini dapat mempengarchi pola konsumsi

masyarakal.

Mengantisipasi penusunan daya beb masyarakat dan sebagal upaya uniuk
menjombalant kenwmmpuan pata polaku esaba, maka pada tanggal 22 Oklober
2508 pomeriniah mengeluarkan kebiaksn mengenai upah pekena, melalun
Peraturan Bersama Empat Mentert, vaite meustapkan angks meksimal kenaikan
upah pada tahun 2009 adalah sebesar 6% Ovwwomediaindonesia.com, ed 27
Oktober 2008).

Selain ito. pemerintal juga bevencans menuronkan harga BBM bersubsidi
Jenis premium per langgel | Desember 2008 dari Rp.6,000 menjadi Rp.3,500.
Meskipun penurunan iu tdak terlalo besar namue dibarapkan kebijakan tersebut

dapat mengangkat daya beli masyarakat.

Salab saw scetor vang merasakase dompak dart kebijakan vang diambil
peoierintah dalam mongaatisipast Koexlist kesis perekoooman elobal adalah
seelor indusiry wmkanan dan shmwman khususaya seclor tumad omban vang

menvajikan meny ashun
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Muenurut wommkompas.codd | ed 21 November 2008, sehuar 600 restoran
yvang wienyagikan menu asing & Jakaria mengalami keisis bahan baku akibot krisis
global dan  kelatnya pongawasan bahan pangan  impor.  Restoran  yang
memnpekegakan sedikitnys 6.000 orang v juga lerancam tidak dupal beroperas
Jika toms mengalami  kesulitan  supplat bahan  baku  makanan  impor.
Menurut Kepala Subdinas Pembinaan Indusiri Pariwisata Dinas Pariwisata DRI
Jakarta Erick Halauwet, pengusaba restoran yang menyajikan menu asing sudah

dua bulan terakhiv kesubtan mondopatkan bahar pangan dan minuman,

Fenomena di atas menggambarkan bahiwa saat il perckonorian Indonesia
sebagat imbas dari krisis ckonomi giobal sedang mengalami perubahan yang cepat
namun denpan kotidakpastian {fwbulence). Hal ini mengharuskan pare pelaku
usaha wntek melakukan pengamstan dan apalisa terhadap kondisl tersebut, agae
dalam menjalankan usabanys bisa menentukan langkah-langkab vang sesuai
sehingga bisa tefap beriahan ludup meskipun di dalam kondisi yang bursk seperii

yang erjadi saat ini.

Fi Jico Agung, sebagal sebuah pornsahsan yang bergesak di dalam bidang
diszribusi produk konsumsi {consusazr good) juga pasti akan terkena dampak dari
memburuknya kondisi perckonomsian seperti vang digambarkan 41 atas, dan
menghoruskan  perusahsan i unfuk melakukan amelisas  erhadap  kondis
makrockonami tersebul don mengambil lapgkah-tangkabh simstegis unuk bisa

berlahun hidup ataw paling tidak meminimalisir dampak Buruk datt keisis tersebot,
1.2 Identifikasi Masalah

Seperti halnya perusabaan lain yang beorientasi terhadap laba, PT Jko
Agung juga meniliki oricnmasi yang sama dan selalu berusaha untek dapat ferus
beriahan ndup babkan letp mengalany perlumbuban, bagaimanapas kondisi

Ingkusigan usahanya.

Menghadapi whun 2089, 71 Heo Ageng memiliki rencana bisniks vauag
walanpun  dalamt peoyvousunanaya cwp memperbaiikan kondizn lngkungan

usahassi, namun elap mensvaratkan adamea pertumbohan, saloh sawnva adadeh
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penjualan produk-produk tmpornya {Rerean Food).  Indikast akan adanya
pertumbuliun yang disyaratkan dalam penyusunan rencana bisnis di tabun 2009
adalah drimgkatkannya target pemuakan nasional prodok tmpor tersebu sebesay

dux kah Hpar atau 100% (seratus persen),

Dihubungkan dengan Xondisi perekonomian batk global maupun nasional
yang scdang dan masth ferjadi saal in dan tanpa diketzhui kapan akan berakhir,
maka dibulubkan suatn strategi perlumbuehan yang layak dan mungkin untuk
dilaksanakan sehingga PT Jico Agung sebagal scbuah pewusabaan yang
berorientast terhadap laba tetap mampu mencapat pertumbuhan di (ahun 2009 dan
secara apestfik fiywan peningkatan target penjualan produk fmpor dt ghun 2009

sebesar 2 {dun} kali Bipat atau 100% (seratus persen) dapat fereapal.

Melihat permasalahan tersebut di atas, maka melalui penelitian int penulis

ingin mengetahui:

1. Bagabmans pengarsh keisis kevanpan  global mbun 2008 terhadap
perinmbulmn produk impor PT Jico Agung?

2. Bagmimana kondisi imternal dan ekstcmal PT Jico Agung dalam
reenghadapi kiisis ckonomi global?

3. Strategi apa vang sesuai bagi PT Jica Agung dalam menghadapt krisis

ekanomi global agar produk mmpornya dapat mcneapas pertumbuhan?
1.3 Tujuan Penclifian

Tuiisan pada karya akhir ini ditujukan terutwma bagi pihak manajemen
PT.Jico Agung sebagai studi dalam meoyusun strategi pestumbahan produk
impornya. Narmun demikian tidak menutup kemungkinan hapt pihak lsin vang
ingin ruenjadikan talisan i schagat infommst atau bahan portimbangan dalam

meryusun steafoat porhumbuhan produk vong dimthikn
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L¥ 43

1.4 Metodologi Penelitian

Petsgumpulun date yanp aken digunakon dalam pembuatan whsan Rarya okhi
wi didapat dari studi kepustakaan dan penclition langsung pads obyek penclitian

geperti ponjelasan di bawah ine

s Studi kepustakaan vaitu penggalian informasi dan Lerbagal sumber baik
berupa buku teks, karya tubls, majalah, koran, serle informasi melalui
internet,  Informasi yang didapat melalui media wi digolongkan scbags

data sekunder.

» Melakukan penelitian langsung pada obysk penelifan (PT Jico Agung)

yang mehpun aktivitas @

a) Interview dengan pihak manajemen serta selumwh komponen
perusahaan yoang mengetshu: hai-hal yang berhubungan denpan
duta-data atau informast vang dibutubkan dalam penyosunan karya
akhir.

Penulis merupakan bagian dard manajemen PI Jiee  Agung.
schingga inrerviewe dilakukan secara berkesinambungan seliap ada

kesempatan.

[} Pengempulan data perosaboan satuk mendokung analisa penulisan
karya akbir. Datedass yanp dibompun secars Jangsung dan

PT, Jico Agung digelongkan sehagai data primer,
i.5 Sistomatiks Pennlisan

Bagtan ini menerangkan lahap-tuhpp vang dilakuken daleom kegiatas
penslisng agy diperoleh suatu Kestnombungan dalam menjebarkan ema masalah
cdhan analiss pembuhasan. Karva akbhiv i akan dibag ke dalam boberapa pokok

poembuhasan dengan sistematika sebaga benbut:
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BAB T PENDAHUHLUAN

Berisi vrajan singkat mengenat kondhsi krisis perckonomian global yang
tegjadi sejak pertengahan lahun 2008, penyebab terjadinya krisis perekononsian
glohal tersebut serta dampak yang dithnbulkannya baik trbadep negara lain,
negara Indonesia sendirl, waupnn dampaknyy tethadap P Jico Agung dalans hald
pencapaian perfumbuhan produk impornya di tahun 2009, wjuan dilakukasnya

penelitian ini, metodologi penelitian yang digunakan serta sistematika penulisan,
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA

Terdisi dari dasar-dasar feori vang akan digunakan dalem melakukan
analisa, pembahusan, sampai dengan penarikan kesimpulan untuk menghasiikan

saran yang berkaitan langsung dengan bisnis di bidang ini,
BAB III PROFIL PERUSAHAAN

Menjelaskan mengenat profil perusahaan PT Jico Agung, produk vang

dipasarkan, mode] jaringan distnbusinys, sampa dengan wilayah pemasasannya
BAB IV ANALISA DAN PEMBAHASAN

Menguraikan secam sistematis anahisa PEST dan SWOT uniuk kemudian
menentukan strateg pernsbubian apa yang dapat dilakukan oleh PT Jico Agung

terhadap produk impor yang dimilikinya.
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

Merupakan kesimpulan serfa rekomaradasy dan pembahasan pada Bab-Bab

sehielumnya untuk pengembangan perusahaan lebib langa,
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BAB2
TEORI PENUNJANG

2.1 Pengertian Strategi

Pemazhaman mengenai startegi terus berkembang ditandai dengan adanya
perbedaan pemahaman mengenai konsep - strategi sampai dengan saat ini,
Menurut Quinn (1980), strategt berasal dari kata strategos yang berarti tugas
(perintah dari seorang jenderal kepada pasukennyal.  Kemudizn anti iu
berkembang menjadi seni atay gava kepemimpinan seorang jenderal, dimana
dimaksudkan untek menggambarkan secara psikologis dan tingkah laku keahlian
secrang jenderal dalam memberikan sebuah tugas kepada pasukannys. Pada mase
kepemimpinan raja Pericles fahun 450 SM, kata itu berubah artinya menjadi
sebuah kemampuan manajerial dalam hal administrasi, kepemimpinan, orasi dan
kekuasaan. Kemudian pada masa Raja Alexander tahun 330 SM, kata itu
memiliki arli kemampuan untuk mengumpulkan kekuatan untuk mengalahkan
pesaing dan unfuk menciptakan sistem pemerintahan yang terpadu. (Strategies for
Change:Logical ncremenmtalism)(Richard D. Irwin, Inc. 1980),

Lawrence R. Jauch; William F. Glueck (Mangiemen Sirategis dan
Kebijakan Perusatiaan, hal 12) mendefinisikan strategi sebapai berikut:

“Strategi adalan rencana yamp disafukan, menyeluruh dan lerpadu yveng
mengaitkan kewngguton strategi perusahann dengan tantangan Hoghwngon don
diremcang untuk memustikan bolnve twjuan weama peruschaan dapal dicapai
melalui pelaksanaan yang wpat oleh perusahaan.™

Sedangan Michael A. Hitt {Manajemen Strategis, hal 113), memberikan
pengertian tentang strategi scbagai bertkut:
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“Struategi morapukan sejumlad tinduban vang erintegrast dan terkoartinasi vang
diconbil wmuk menduyvagunakan kompetensi sl serta memperolelt kenngulan

bersaing. ™

Robert M. Grant (Contemporary Strategy Analavsis, p/y mendelinisikan

stralegi sebagal berikut:
“Strategy is choui winuing.”

Dart beberapa pornyaiaan i atas, maka dapat disiopulkan babwa strategi
adalsh suaty cara untuk memenangkan persaingan melalw perencanaan dan

implementasi yanp baik sehingga tujuan perusahaan dapat 1ercapal,
2.2 Strategi Bersaing

Di dalam melakukan usahanya, setiap perusshaan pasti skan menghadapi
persaingan dart para pesainginya, apiuk ftu periu dikeishad pengertian sirategt

hersaing.

Rebert M. Grant (Conremporary Strafegy dnuhzic P.4715) mesdefnisikan

strategi bersamy scbagai besikut:

"Strategi bisnis mevupukan swain fal yang bervkuiran dengan bagaimana sebuak

perusahaan bersaing dengan para peseingnvo di datanr sty pase) rerteain, ™

Sedangkan Michael ¥, Porer {Competitive ddvanioge, P 3} wembenkan

pengertian lentang strategi bersaing schagai berikut:

“Strategi hersuing meropakan suetn anadisa rerhadap struktuy industri dan
posainga f dfant seom Hugkangan indusivinve, dimand melodud aialisa

rersehi whan herimplikast weehadap revciptanva kevorggndan dalan hersaing ™.

Favikner di dulavn bukusnva vaog benudul Fhe byvence of Compeiitive

Strategy mendefinisikan strateyd borsaing sebiga berikut:

Universitas indonesia

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009




“Straregi hoersaing mernpakon perbatian mendasar weeltadap persaingan sudii

produk aran jasa o dalam suat pasar”,

Dari beberapa pengertian di alas, maka dapat disimpalkan bahwa sirategi
bersaing merupakan anabisis terhadap struktur industrs, konsumen, dan pesaing,
schingga dapat diketahui bagaimena perusahaan mampu bersaing dalam pasar

yang ada,
2.3 Lingkungan Luar Perusahaan

Menurut Plerce & Robmnson {2007), terdapat faktor-fakior eksternal yang
mempengarahi sebuah perusahaan dalam menentukan arah dan aktifitas di dalam
strukive orgamsasi dan proses internal perpsahaan tersebut.  Faktor-faktor itu
dischut sebagai lingkungan eksternal perusahaan dapat dibagl meniadi figa sub
kategort yang tidek saling berhubuengan, yaitu: fakler-fakior dif dalam lingkungan
fauh (remote eavirenniend), Takior-fakior di dalam wilsvah indostrinys, dan faktor-

fakeor di dalam lingkungan operasionalnya.

Gambar 2.1
Lingkungan Eksternal Perugsahaan

tingkongie fseh finghungss Indusin tingkungan Oparast

iRemuote Environmentl] = Hambatan masuk * PeSEing PERUSAHAAN
& Thenom s fosisi awar pemasok |+ Pembes kesdi

€ Souial = Posisi rawar pambefi § * Benwumen

* Palitik » Produk penpgaat ¢ Tenaga kerja

* Teknolog * Perusahaan pesaing « Pemasak

= Ekologi

Stnbwr | Plorpe & Hobinson (20017

Univarsitas Indonesia

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009



i

Lingkungan javh {remore eavironment) berisi fakior-laktor yaag dapat
menciptakan suam koudisi operasional yang berpengarul sceara luag lidek hanya
terhadap satu peresahaan soj@ namun juga werbadap hampir senwia pervsahaan.
Faktor-faktor in adalale (1) politik, {2} ekonomy, (3} sosial, (4) wkuologt. dan (5}
ckologi. Lingkungan tersebut akan membenkan kepada perusahaan akan adanya
peluang, amaman dan hambatan.  Unwk ja perlu dilakukan svatu analisis
terhadap faktor-faktor terscbut yang biasa disebut analisis PEST agar sebuah
perusabasn dapat mevnentukan stralegi yang fepat bagt perusabaan agar dapal

bertalan 4i dalara setiap perubahan Hogkungan yang terjadi.
2.4 Analisis PEST {Politik, Ekonomi, Sosial, & Teknologi)

Menurut Huff (2002}, wntuk dapat memabami, mengembangkan dan
mengevaluasi pilihan strategi, penting bagi sebush perusahaan uniuk memadukan
antara kapabilitas persahaan dan bingkungan usaha dimana kapabilitas tersebut
dapat dimanfaatkan. Sebuah sirategi akan menghubungkan perusahaan deangan
pihak lain baik itu individu-individu maupui sesama perusahaan.  Sermn pihak
tersehut dipengarohi olch sebwah Haghungau vang Jebil besar lagi meliput
perubahan lcknologi, kondisi ckonom, nifai-nilay sosial budaya, dan pengaruh-
pengareh lainnya.  Permasalahan yang bersat makro tersebut harus dapat
dipphami sebagai suatu sumber apakah v peleang stralegls maupun dianggap

schagai sebuah ancaman terhadap kebethasilan sebuah siraiegi.

Setiap perubahan yeng fegadi i dalam lingkungan smakre (teknologi,
permmintaan konsemen, regulasi, atau faktor lainnya} harus dipandang baik sebagai
sumber dari keunggulan hersaing (peloang) dan schagai sumber potensial akan

penumunas keunggolan bersaag fancaman;.

Undversitas Indonssia

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009



Scears wnwmn pengelasan di atas dapat digambarkan melaloi Gambar 2.2 di

bawah int;

Gambar 2.2
Analisis PEST

Teknoiog

Pasaing _New Entrants

S
THEFRM

3

folitik 7 §

Konsumen

Perasok { Ekonomy

Komplemen |

Swmber: Huff (2009
241 Politik / Regulasi

Scliap pemerintahan suatu segara akan sefals berusaha univk arclindumg
perckonomian negasanya. Salal satir upaya pemorintaby akan bl ersebut adalal
dengan mengeluarkan regoiast-regulast yang dalam proses pembuarannya tidek
bisa dilepaskan dari unsur politik &i dalamnya. Meskipun standarisasi tenlang
suaky regulasi selaln berubah sgjalan dengan makin intessifinya hubungsn antar
negara di dumia, sken tetapl tdak semua standar regulasi dapat iterapkan i

semua negata. salah salu contolurys adalah di dalam sindustn makanan,

Membicarakan watang industri makanan. kita akan selalu berftkir tentang
reguias: yang mengalur ientang aspek keschatan dan keamanan pangan. Adama
st pengawssan di dalany mengkonsums: suate makanan mergpakan bagian
vang  disnggap  ssngal pentiig bay Komsumwen  agae metasa yakin dalam
mengkonsumst suare makanan. Prodak makanan apa vang dapat kita konsumsi

Juge dipengarnhi oleh regulast davi pihakepthak wwrlentu, sepori pencantanman
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merek dagang oleh Departemen Perdagangan, pencantuman Konmposisl makanan,

sampal dengan penerbitan Sertifikat Halal ol Magehs Ulama Indonesia (MULL

2.4.2. Ekomnon

Untok dapat memilih sebuah strategi. kita juga harus moemikirkan tentang
adanya perbedaan vang (ogadi amar segional maupun nasional baik dalam hal
rata-rata pertumbuhan ckosomi, Pendapatan Domestik Bruto (PDB), betersediaan
kredit dari perbankan, nilal lukar mata pang, tingkat ntlasi, maupun
kescimbangan perdagangan,  Masing-masing faktor tersebut i atas akan
memberikan dampak vang berbeda-beda pada sektor ekonomi yang borbeda pula.
Sebapai contoh, meningkainya ketersediaan kvedit perbankan yang ada di svaty
negara berkembang eken menyebabkan munculnyn pesamg-posaing bam bag

perusahaan-perusahaan asail negara maju yang sudah berdiri,

2.4.3. Sosial dan Budaya

Lingkungan sosial dan budaya tercipta dari populasi-popnias budaya vang
terdirt darl kebiasaan dan nilabnilat yang diamit oleh masing-masing populasi
tersehut. Iaktor-faktor im adalab borbeda berdasarkan wilayah geograft dan
keunikan pelusng bisnls saat inl. Perubshan yang selals wiadi di dalam sosial
dan budays akan sclaly mencipiakan peluang-poluang bisnis.  Perubaban yang
terjadt dalam hal kebiasaan makan dapst diambil schagm salab satu conioh
Ketika akitvitas bekerja dan kebutuban akan hiburan semakin menyita wakty,
maka pola oakan suat masyasrakat akan berubah dari kebiassan mengkonsurosi

makanan rumah menjadi berpaling memanfaatkan produk maukanan instan.

2.4.4 Teknologi

Peluany yang tersedia Ji dadam industy makanan juga dipengarvhi olch
pernbabac leknolegn Teknologh syang harbubungan dongan proses pengelahan,
cara peayimpanan, sampai dongan ket pengrminnys selsiu berubah, Manfia
reknologi vang dapal dirasakan oleb industiny mskanun adalaly mesingkawya skada
hasit produk peraninn vany dischabkan oleh teknoloyi pengembangan bibit

o
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unggul scria ehsiens ukuran peralatan perfanion.  Penwrunan biaya tansportasi
dan  perybahan-perubaban dalam  bidang  iehnologi lwminnyas felall seoakin
mempercepat ereiptanya sxdusgy global yang mampu menghasilkan makanan

vang sclalu berada dalam kondisi segar dae baik sepanjanyg tahun ke banyak pasar.

Kemajuan bidang teknoloyi telah mienjadi sebuah facior vang menenitkan
dr dalam banyak peluang strategis. Perusahaan dituntul vntuk selaly mengaman
dampak perubahan Jingkungan teknologi dari segala macam bidang usaba untuk
dapat memprediksi lahapan evolusi vang akan mereka tetapkan terhadap produk

dan usaha mereka.
2.5 Analisis SWOT

Menurit Lambin {2007}, SWOT merupakan singkaian dant Swength,
Heakness, Opporfunity, dan Threat dan didefinisikan sebagai sebhuah kerangka
kerja dalem mengelolas kumpulan-kumpulan informasi yvang didapat dari system
informast internal sebuah perusabann dan jga dari lingkongan makro dimana

pasar perusahaan werschut berada.

Analisis SWOT  wmemiliki st sederhana  dan langsung  kepada
permasalahan yang dapat meniberikan arahan dan dapat berperan scbagal katalis
bag pengembangas scbuoh rencana pemasaran, Hal v dapat dicapa: dengan cars
mieryusun suaty pengupian erhadap kesesunian anfard aps yang perusahasn dapat
lakukan {srrengrhs) dan apa yang Gdok dapat dilakukan oleh penssahasm
{wewknesyesy pada saat ini, sorfa pengujian antara kondisi lingkungan di luar
perusabaan yang dapat dimanfaatkan {apportening dun Xondisi Iingkungan di luar
perusahaan yang tidak berpihak kepads perusahaan (threas). Beberapa strategl
alternative akan  dikembangkan olch perusahaan  melalai proses  pengujian
terhadap kesemipaian vang ada dan ancaman yang mungkin dihadsps di dalam
jents pasar vang borbeda, dun juga dengas melokukan evatast wrhadep kekuastan
dan kelomaban vang ada & dalaoin perusabusn, Denpan melakukan hal lersebut s

ais. petusshaon akan dapot monckankan pada kekvowmn vang dimidiki vamk
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kemudian mesgurang kelemshan yang ada unwik dapat memaniaatken sctiap

kesempalan yang ada dan mampu menghindart ancaman yang mungkin ada.

Bagian-bagian vang ads di dalam analisis SWOT dapar dilihst pada

Gambar 2.3 i bawah inil,
Gambar 2.3
Matriks SWOT
f 3
STRENGTHS WEAKNESLES
QOPPOITURNITIES THREATS

Sumbor: Hulf (2009}
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Menurat Picree dan Robinson {1994), scielah melakukan analisis SWOT,
maks dengan monggunekan hasil ssshisis tersebur kita dapai memasukkan

perasahaan kita ke dalam salah satu sel yung ada pada diagram di bawah ipi:

Gambar 2.4
Sel Strategs Matriks SWOT

Kumerous Environmentol

Oppartunities
£ 3
Lol 32 Support (el 1= Support
a diversification an aggressive
strategy strategy
Critical internat " A
Y . —— »  Substaniio Iztemaf
Celf 4: Support Cell 2: Support strengihs
a defensive a diversification
siralegy stralegy
¥

Major Envirormerital Threats

Sumber: Pierce daw Robinson (1993)

Sel 1 1 merupakan situasi paling menguntunghkan, dinmana perusahaun
menghadapt peluang vang besar das memiliki kekustan yang menunjang untuk
memunfantkan poluang  tersebut. Simast int momarankan slraicgl vang

berorienlesi pada perlumbubue

Seb 200 pada posist i Reksatan yang dimiliki oleb perosahaan tidak

dichekung olch Lngkungan ekswnal yang mengunlusgkan Dalom sitsast ini,
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strategt yang topat diganakan adalah memanfastksn kekuatan yang ada uatuk

memanfaatkan peluang-peluang jangka panjang di pasar produk lain

Sel 3 : pada posisi i perusahaan wmemiliki peluang yang sangat baik,
namun dibatasi olch kelemahan-kelemahan inlernal perusabams.  Fokas strategi
untuk peruszhaan pada siteasy seperti ind adalah dengawn berusaha meniadakan
kelemahan-kelemahan internal apar dapat lebih efekdl dalam memanfuntkan

peluang yang ada,

Sel 4 : pada posisi ini perusahaan dihadapkan pada situasi yang paling
tidak menguniungkan, dimana perusahaan menghadapi ancemen yang besar dari
lingkungan eksternalnya, sementara posisi pemsahaan cenderung lemah. Situasi
ini mepumtyl peruszhaan untnk melakekan strategl yang menpumngl ol
membenahi kelerhibatan dalam produk atau pasar yang ielsh ditelaah demngan
analisis SWOT.

2.6 Hubungan Analisis PEST dan Analisis S\WYOT

Menurgt Hulf (2009}, anahisis PEST dapat dikombinesikan dongan analisis
SWOT. Kekuatan [sprengrhsy dan kelemaban foecknesses) vang dimifiki oleh
perusahaan hanya dapat dijelaskan di dalam svaw fingkungan persaingan lertenu,
Ketika  sebuab  perusahaan  telah  dapar  mengidentifikasi kekuatan  dan
kelemahannya, kemudian dia puga akan mampu untuk mempertinibanghan uniok
beralih dan posisinyn saat i ke lingkungan usaha yvang lebih mendukung vang
tentunya momerfukan pengujian eelebih dahule. Hubungan sntara analisis PEST
dan anatisss SWOT dapat dilihat pada Gambar 2.5,
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Giambar 2.5

Hubungan antava PEST analisis dan SWOT analisis

Kekuatan {strengihs} dan kelemaban
{weoknessest perusahasm

Peluang (opportunities) dan sncaman
{threats) yang ada di dalam industri

Lingkungan
Makro

Perubahan situasi dalam hal goliik,

tndustei aionumd, sosiat budays, dan teknolog

Stenber : Hidf (2000}

2.7 Strategi Pertumbuhan

M dalam menyusun suaty strategi, hamper semua perasahaan akan
memasukkan adanya unsvre perfumbulian, apakah w perwnbuban penjualan,
pangsa  pasar. perolehan laba, mauptn ukoran  perusabaan.  Pertumbuhan
merupkan sebuah facler yaey sangat mempengaruln perusehaan, karens dapnt
menumbuhkan  inisiatif  dan meningkatkan notivast dari keryawan  dan
marmiemen,  Pertumbuban msemiliki arth yang sangal penting bag scbuah
prrusahaan untuk dapat terus bortahan ferhadap para pesamngnya, apakah karena

lackrsr ceonomies of scele waupan pengalaman.

Schuah perusahaan dapa menentukan suistu fjuan porlambuhen vy

muin Jdicapa pada tga tngkatm, vaiey

1. Taiuen permembehan & dulsm supie pasar dinana perusabsen sclama g

berada, afan dengun Kata bon periambuban mbensiy (reasive growih)
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2. Tajuza  pertumbuban i dalam  jaringan industry.  apakah  dengan
melakukan ekspanst silang (faeral} wrhadap akiifitas umum vang selama
ini dilakukan olch perusabian. ckspangi ke depan (fanverd) atan ke
belakang (backwardy, bal ini discbut deagan infegrative grovwilh,

3. “Tujuan pertumbuhan yang disusun berdasarkan kesempatan yang mungkin
ada di luar akeifitas yang selama ini telah dilakekan, atau disebat dengan
difersifikasi.

Salsh satu stralegs pertumbuhan yvang dapat dilakekan adalah fnressive
growth.  Strategi imi dapat dilakukan kettka sebumah perusabzan belum
memanfaatkan secara maksimal kesernpatan-kesempatan yang maungkin dimiliki
oleh produknya di dalam pasar di mana produk tersebut selama ini dipasarkan.
Beberapa strategi vang dapat difakukan adalah dengan cara melakukan @ (D)

penetrasi pasar; (2) pengembangan pasar; dan (3) pengembangan produk.

Selain itu, ada sebuah teori fentang strategt yang dapat digunakan oleh
perusahaan  dalam  mencntukan  strategi apa vang dapat Giambil dengan
mempertimbangkan {skior produk dan pasarnya. Teori ini dinamakan matrik
Ansoff karena diciplakan oleh seorang shii ntematika bernamae Ipor Ansoff pada
tahun 1963, Stratesi yang ferdapat di dalam teord iu dan dapat digusakan oleh
perusabaan adalah: povetrast pasar, pengembangan produk, pengenbangan pasar,

dan diversifikast.

Mgeishu feont Matriks Ansoff, perusahasn dapat melakukan usabunys
dengan berbagai cara, apakah deagan mengembangkan produk untuk ditawarkan,
mengembangkan pasar dengan cars mencari segmen baru, jaringan bar, atau
wilayah barn untnk pemasarannya. Secara singkat teort matriks Ansoff dapat

dijclaskan pada Gambar 2.6 4 hawah ini:
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CGumbar 1.6

Produci-Market Matriks Ansolt

Produk Eksis Froduk Bans
Pacar Eksis Stratepi Penetrasi Strategi Pengembangan
Produk
Pasar Baru ' Strategi I;e;iimbangan Strategi Diverstfikasi

Swumber: Mintzbherg (1991)
1.7.1 Strategi Peaetrasi Pasar

Beberapa piliban cara yang depat diambil bila sebuah perusahaan ingin
melakukan penetrast pasar adalah sebagat berikut:

1. Primary demand development: berigoan wntsk meningkatkan vkuran
{size) dari pasar total dengan curs memperivas peaminiaan utama {prinary
temondy. Sebaga contoh:

&, Momperluas data pelanggan dongan cars mermabab pasar yong
belum menjadi pelanggan (nou-iser) uniuk menjadi pelanggan
{user)

b, Meningkatkan frekuens) pembelian dast konsumen yang sudah ada,
Memngkatkan rata-rate kuantiti untek sctiap kali pombelbian

d. Mengidentilikasi dun meningkatkan cars penggunaan baru dari

produk vang sudah sda,

b

Market sharve incredse strafegy: bertujuan untuk meoingkatkan penjualan
dengan  cara merebut konsumen  dari merck  pessing.  Cara i
memibutehkan dana vang cukup signilikan wnwk mekkokan marketing
FIX, SOpPorLi

& Memperbaikt wkaik Jdalon menavwarkan produk stou jasa

b, Melakubkan positiomwny worhudag brand.

¢, Metode penctapan hargs vang agresil
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d. Memperbaiki jaringan distribusi
o. Melakukan uszha promos yang gencar.
Murker gvguision: bertiguag untnk  memingkaikan secarg  substansl
dengan cara melakukan akusisi atau joint venture, schagai contoh:
a. Melakukan akuisisi terhadap pesaing untuk memperoieh market
share-nya
s, Melakokan joiat ventore uniuk dapat memperoleh candrol terhadap
market share scears sigmifikan.
Market positioning dofence: bertwuan untok mempertahankan posisi pasar
vang sudah ada (seperti: hubungan baik demngan customer, janngap vang
sudah terbentuk, pangsa pasar, Image, dap lain-lain} dengan cara
melakukan penyesuaian terhadap program marketing mix, sebagai contoln
a. Melakukan sedikit modifikasi atau reposisi terhadap produk
b, Penetapan harga vang bersifat defensive
c. Penguatan terhadap jaringan penjualan dan distribusi
d. Melakukan ak6vitas promosi yang lebih magn doan ferarah,
AMarket retionalization: bertujuan wnuk melakukan modifikast secars
sigrifikan kerhadap pasar vang dilayani untuk mengurangi bisve don/stay
meaingkatkan efekiivitas pemasaran, sebugai conioh:
a. Beorkonsentrasi hanya pada seymen yang paling menguntungkan
b. Megoggunakan jaringan distributor yang paling efekit
¢. Mgealakoakan pembaiasan  ferhadan  pelaggges mduadu dengen
wmienerapkan persyaratan minimum pembelian
d. Selective abondenment of marker segnienis
Market  orgasizetion:  berlujuan  untuk  mempengarohi - dengan
menggunakan langkah-langkah yang secara hokums fegal dapat diterima —
lingkat persaingan di dalem scbuah Duiustry arfuk menporkuat viabiltas
ckonomi. sebagat contoh:
. Momvasan atvran alas prliunjuk mengenm persingan di dalam
industey. biasanya <l baw b pengawasan pemerintab
b, Membenuk orgamisasi merketing reveuredt secars bersama untuk

meraperbmki systom mlormasi
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e Melakukan peganjian fenang  stabilisasi sty pengurangan

kapasitas

2.7.2 Strategi Pengembangan Pasar

Strategi pengembangsn pasar memiliki anti perusahasn berusaha untuk

meningkatkan penjualan produk yang dimiliki saat ini dengan cara mengikat pasar

yang bary alau vang akan dating, Hal ini dapal diperoleh dengan mengganakan

pendekatan sebagat benkut:

1.

3.

Unarticuiated or latent needs amony served customers @ bertujuan ontuk
menawarkan solusi terhadap kebutuhan kousumen yang belum disadarn
atau belum terungkep., Maksud dari tujuan int adalah untuk mengarahkan
konsumen kepads produk bam {seperti foto digitall, uniuk mendidik
mereka dan menciptakan sehuah pasar bamn melslul sebuah strategi
pemasaisn vang aktif,
New market segoents : berwinan untuk mendapatkan kelompok konsumen
baru ¢ dalam wilayah pasar vang sas dan belum dilayani.
New distribution chanaels @ bertnjuan unwk mendistribusikan produk
melaiul jalur distnbusi lain, yang bersifat komplementacl bag jolur
distribust yang sudah ada, sebagai contoh:
a. Monpgunakan system direct markering vany diperuntukkan bagi
kelompok konsumen tericatu.
b, Mendistribusikan produk dengan menggunakan vending machine
v. Mengembangkan sshuah system franchise (waralala) vang sejalan
dengan jaringan yang sudah ada,
Geagraphic expansion @ mengembangkan pasar ke wilayah lain vang
bolhum iorgarap yang mwasth berada di dalam Negara tersebud. atau ke
wilayah Negura labnnya, schagat contol:
a. Mosgivimkan produk ke wilmyehe & Nepars lain depgan
memanizsthun agen local d Negara ersebut atn mengguanakan
menggunakan perusahpan feafing indepersient vany memiliki

aant it nasionst

AT
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b. Menciptakan scbual jaringan distribusi vang bersifat eksklusif
untuk menangan bisnis di luar negeri

¢. Mengakuisisi perusahaan osing yang bermain di secror yang sama.
2.7.3 Btratcgi Pengembangan Preduk

Stategt i diguvakan  vatuk  meaingkatkan  penjualan  dengan
mengembangkan produk lama yang telah diimprevisasi atau produk yang benar-
benar baru yang ditujukan unluk pasar yang sudab ada. Beberapa kemungkinan

vang dapat terjadi dengan menggunakan siraleg: inl adalale

L. Ixseemtinnous Innovations | yaitu memperkenaikan sebuah produk bam
yang dianggap dapat menggambarkan sebuah perubahan besar dalam hal
maufaat yang ditawarkan kepada konsumen dan dalam hal keharusan
mereka untuk mengpunakan produk tersebut. Dengan cara int diharapkan
agar konsumen dapat mengheotikan dan merubah kebiasaan mereka
selama  ink dalarm menggunakan  schuab  produk untuk  kemudian
wmembiasakan dirt mengeunakan produk yang baru torsebut, schbagai
conitoh adulah © handphone dan ATM.

2. Features addition strategy. yaily menambahkan mantaat atan keunggulan
pada produk yang sudah ada uwntok dapat memperlnas pasar, scbagai
contoh:

a. Meningkatkan  kegunaan  dard sebuah  produk  dengan  cans
menambahkait fter dard produk tersebut

b. Mcnambahkan geboah nilal yang bessifal emosional atau sosial
terhadap penggunean produk

¢. Meningkatkan keamanan alau  kenyamanan atas  penggunaan
produk

Y Product line extensions steotegy: vailu untk sempebessy wilavah dar
product fine dengan menporkenalkan varetss ataw jonds bury untuk
mentnghatkan afa mompertahankan markes share, sebagad contohs

p. Memperkenalkan Romusen vang berbeds uniok shuman yang

Ixrrbudn
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L)

4. Produc

o]
Ll

Memperkenalkan kategori produk yang berbeda namun masih di
bawah nama mcick induknya (umhrella brand)

Meningkatkan jumlah aroma, keharuman, wama atau komposisi
produk

Menawarkan produk yang sama dengan cara dan metode yang
berbeda

t line rejuvenation strategy: yaitu untuk memperbaiki tingkat

persaingan secara kescluruhan yang dianggap sudah terlinggal atau produk

vang sudah usang dengan cara menggantikannya dengan produk yang

lebih unggul baik dalam hal teknologi maupun kegunaannya, sebagai

contoh:

d.

[+

Produc

th

baguim
menyel

i.

1,

C.

6. Produc

Mengembangkan generasi terbaru dari suatu produk yang lebih
unggul

Memperkcnalkan model baru dari produk yang ada yang lebih
ramah lingkungan

Memperbatki aspek penampilan / visual dari produk

I quality improvemeni strategy: yaitu untuk  meningkatkan
ana sebuah produk menampilkan manfaawmya sebaga suatu paket
urub dari kegunaan produk, sebagai contoh:

Menentukan paket manfaat yang mungkin dapat dilihat oleh
masing-masing kelompok konsumen

Menetapkan standar kualitas terhadap masing-masing dimensi dari
paket manfaal lersebut

Menentukan sebuah program rotal quality control

t line acquisition: yaitu dilakukan untuk melengkapi, memperbaiki

atau memperluas jenis produk dengan memantfaatkan pihak lain di lvar

perusahaan. sebagai conloh:

a. Mengakuisisi perusahaan lain vang memiliki produk pengganti
b. Melakukan kerjasama untuk menjual preduk penggant dari

perusahaan lain namun dengan menggunakan nama perusahaan
c. Meclakukan kerjasama dalam hal penusembangan dan produksi

suaiu produk baru.
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?. Product Hine revionalfparion: yaitn melakukan porubaban terhadap jenis
produk untuk menurunkan hiaya produksi dan biava distribusinya, sehagai
conioh:

2. Mclakukan stalarisasi jenis produk dan kemasannys
b. Melalukan penyeleksian terhadap produk-produk yang tidak lake atau
produk yang memiliki kontribusi profit yang rendah

c. Melakukan perubahan dalam jumlah kecil dalam hal desain produk
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BAB3
GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN

3.1. Sejarah Singkat Perusahaan

Pada awal didirikan tanggal 1 Juli 1976, PT Jico Agung merupakan
perusahaan PMDN (Penanaman Modal Dalam Negeri) dikarcnskan peraturan
yang ada pada saat ilu mengharuskan perusahaan asing vang ingin memasarkan
produknyva di Indonesia harus membentuk perusahaan lokal sebagai perusahaan
distribusinya.  Akan tetapi seiak tanggal 17 September 2004 perusahaan inf telah
merubab slatusnya menjadi perusahaan PMA (Penanaman Modal Asing). Selain
ttu, bersamaan dengan perubahan status tersebut ada peningkatan madal dasar dan
modal yang disclor ke pevusabaan dari lotal Rp.200.000.000,- {dua ratus jufa
rupiagh) mentadi Rp.40.000.000.000,- (empat puluh miliar rupiah), dan saat ini

susunan kepemilikan maodal saham PT Jico Agung adalah sebagai berikut:

Tabel 3.1
Data Kepemilikan Modal PT Jico Agung

Pemilik Seham Number Of | Procentage Ammount
Share of
Erwasredip
Daesang Corporation, Koraa 220 55% - 22.000.000.000
PT Miwon Indonesia 160 40% 16.000.600.000
PT Aneka Boga Nusantara 20 5% 2.000.000.000
Total 400 100% 40.000.008.000

Sumber: PT Jico Agung (Accounting Dept.)
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Gambar 3.1

Susunan Pemegang Sabam

Sumber: PT Jico Agung setelah dielah oleh penulis

Ketiga perusahaan penanam modal tersebut di atas merupakan perusahaan
manufaktur vang mana produk-produk yang mereka hasitkan adalah produk wama
vang dipasarkan oleh PT Jico Agung ke seluruh pasar di Indonesia. Adapun
perincian produk-produk yang dipasarkan oleh PT lico Agung berdasarkan
perusahaan manufakturmya dapat dilihat pada Gambar 3.2.

Selain ketige perusahasn produsen produk-produk utama yang dipasarkan
di atas, PT Jico Agung juga menjalin keriasama dengan perusahaan lokal vang sda
di Indonesia untuk mendukung pengembangan produk-produknya, vaitu: (13 PT
Jin Young, memproduksi Tepung Rotl merek MamaSuka; dan (2) PT Sinar Rokan
Cirebon, memproduksi Terasi merek MamaSuka,

3.2 Daerah Distribusi

Daeeah Distribusi untuk pemasaran produk milik PT Jico Agung adalah
sebagai berikut :

Regional I : Jakarta, Bekasi, Bogor, Depok.
Regionai [I  : Bandung, Scrang, Cirebon, Majalengka, Tastkmalaya.
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Regwonal I

Regional IV

4.3 Kanter Cabang Jieo Agung

: Surabays, Semarang. Bali, Banjarmasm, Jember, Yogyakarta.

: Makasar, Sorong. Maluku, Nusatenggara.

PT Jico Agung memiliki 13 kantor cabang ataw Branch Qffice (3.0} yang

tersebar diseluruh indonesia, Berikut it adalah nama Kaalor Cabang PT Jico

Agung .
i, B.O Ind User Kedudukan: Jakarta (Kantor Pusal)
2. B.O Key Account  Kedwdukan : Jakarta (Kantor Pasai}
3. BOizkaral Fedudukan © lakaria {Kanter Pusaly
4. B.O Jakarta 1l Kedudukan : Jakarta {Kanior Pusat}
3. B.O Bandung Kedudukan : Bandung
6. B.O Surabaya Kedudukan : Surabaya
7. B.O Bali Kedudukan ; Surabaya
8. B.O Banjarmssin  Kedudukan : Surabaya
9. B.C Jemsher Kedadukan ; Surabaya
19, B.O Semarang Kedudukan : Semarang
ti. B.O Yogyakarts  Kodudukan: Yogyakaria
12. B.OC Makassas Kedudukan : Makassar
13. B.O) Medan Kedodukan : Mcdan
{4, BO Palembang  Kedudukan : Falembang
15, B.O Pekanbaru Kedudukan @ Pekanbaru

34 Sistem Komputerisasi

Perusahasn mengunakan  sistem

miembust  somus

luporanoya.

Dengan

Sol-cErp dalam merencanakan dan

adanva sistert komputenssst vang

trprogram dengon baik, para pongpuna mionnast dapar dengan modah moagRses
mformast yang dibumbkan dongan vepat dan topat. Sistem (ersebu dapat membuerd
Kemupdahan dalimn menwamalise persediaan, kegiatan don hasid pemasaran, yoanyg

pachs akhimya menghasilken lingkal elistensi don elekuvitas yang lebih baik.
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3.5 Warchouse

Perusahaon merupakan porusahasn dagang dan diswibusi yang kual
didukung dengan adanva dacrab distnbusi jowistik yang dersebar  diselurul
cabang-cabang sera didukung dengan pgudang utama (Regional Dhstribusi
Coeniee/RIXCY yvaitws

1. RDC Jakarta - Untuk melayant wilayah Jabotabek, Kerawang,
Sukabemi, Bubang.

2. RDC Bandung :  Untuk menangani wilayah Cirebon, Indramayy,
Majalengka dan tastionaiaya.

3. RBC Semarang v Uniuk Meoangar wilayah Jaws Tengab seperti
Tegoi, Pekalongan, Purwokerto, Magelang,
Yojyakarta, Salatiga, Demak, Pati, Blora, Sole dan
Wonogn,

4, REXC Surabaya - Ustuk menapngan wilayeh Jows Tunur, Jombeor,
dan  wilayah Indomesia Timur sepertt Ball

Banjarmasia, Makasar,
3.6 Tenaga Kerja

Sumber Dayva Manusia merupakan salah satu asset perusahaan yang haros
terus dikembangkan demi lercapainys kegitan oprastonal perusahaar, Perusahaan
terus berusaha unwk mengembangkan pengetahuan tenaga kerja vang dimiliki
dengan pelotihan-pelatihun yang berkelanutan. Jumbah karyawan perusahaan
pada 31 Deseniber 2007 adalab 713 owang denpan spesifikasi 819 adalsh

karvawnn {(otap vang terschar pada Kantor pusat dan cabang di seluruly indonosia,
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3.7 Produk Yang Diperdagangkan dan Didistribusikan
3.7.1. Produk Lokal

Pada masa awal didirikaonya sekitar tahun 70-an, P71 Jico Agung bergerak
di bidang pendistribusian produk MGS (Monosodinm Glumate) dengan merck
MIWON hasil predukst Pl MIWOM Indonesia. Masyarakal awam biasa
menyebut produk MSG atau penyedap rasa ini sebagai vetsing, micin atay molo.
Sambutan Pasar ketike i#u sangat baik, selingge dani wakin ke wakiu, pangsa
pasar vang terengkuh semakin besar dan omvzet penjualan PT Jice Apung pun

terus meningkat,

Uniuk memenubi pormmtaan pasar vang semakin besar maka PT Jico
Agung tklak hanya mendistribusikan barang dari PT Miwon Indonesia, tetapi juga
melakukan diversifikasi produknya, karcna uniuk memenuhi kapasitas produksi
dan pecrmintaan yang serakin besar, maka lahitlah ide produk yang variatif
seperti : produk garam meje dengan merek GARAM GURIH, produk tepuog
Lurrtbe MAMASUKA dan tlepung agarapar HALLOW. Kenuedian didirikaniah
scbuah  pabnk deket dengan Rantor PT jico Agung yeitu pabrik tepung bumby
MAMASUKA dan pabrik Kopi MIX, Kopi Gingseng dan Kopt Gingseng -
Karoten, Proses produksi sepenuhnys menadi tasggung jawab PT Auneks Boga
Nusantara sclaku departemen produkst yang memasok produk tersebut kepada PT

Jico Agunp.
3.7.2. Produk Imper

Dalam  perjalannya. perwsabaan terss meongembangkan did dengan
menangani distribusi produk lato diluar produk PT Mbwon donesia. Kerjasama
dengan berbagar pihak produsen Consimer Goods mular digalung, schingga
produk yang dipasarkan Ran boragam. Beboraps hal vang welah dilakukan anfara
hro adalah mengiopor produk kansunisi korea (Cream Soup. Margarine, [epung
st Cuka Apel Burbogue sauce. dil) selurull prcluk wesebut dapat dijumpai di

supetTmarket, khususnya vang berada di wilas ah DK Jakara,
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Perusahaan memiliki komitmen terhadap pengembangan produk
imipornya, hal ini terlihat dard adanya keputusan manajemen untuk meningkatkan

penjualan produk import menjadi dua kali iipat atau seratus persen.

Data lengkap mengenal target dan pencapaian penivalan produk impor
mulai tahun 2006 sampai dengan tahun 2009 dapat dilihat pada Lampiran 49
sampai dengan Lampiran 51.

Gambar 3.2
Produk-Produk yang dipasarkan elek PT Jico Agung

vvvv " . ey
4 « Monosodium giutemate (Miwon}
“@ * Garam Gurih (Miwon)
.3 + Agar-Agar (Hallow & Rajawali) j

' TTepung Bombu (Marmaduka)  * Kopi Ginseng [ iwon) h

A »Bumby instan {Mamabuka) * Kopi Mix {Miwan;
sTepyng tempuea damalukal  « Jahe Wangt (Mbvon}
sMinyak Kedelal {MamaSukal  » Minyak lagung (Mamabuka) J

* Produk impor (Cheong Jung Won)
\

e

Sumber: PT Jico Agung (Marketing Dept.) setelah diolah oleh penulis

Fokns Pemhbahasan

Daftar dan profil beberapa produk impor yang dipasarkan oleh PT Jico
Apung dapat dilihat pada Lampiran 1 sampat dengan Lampiran 46,
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Tabel 3.2

Bats Pertumbuhan Sales
Praduk Impor (dalam Jutx Rupiah)

2005 2006 Growth
4877 5,994 43.41%
2006 2007 Growth
6,994 8057 15.20%
Yl September
2007 2008 Growthn
6,398 4,865 {0.24}
target ,

7008 3609 y
8,526 18,0650 118.74%

Sumber: PT Jico Aguny (Muorketing Dept.} setelah diolal: oleh penulis

Saat frid dari 13 kantor cabang atag Bronch Office {B.O) yang dirsiliki olch
PT Jico Agung, kontribusi {erbesar penjualan produk import hanya berasal dari

dua kantor cabang, yaiu @ (1) B0 Key Account Management (B.O KAM) dan
(2) B.O End User (B.O LU).
(1) Branch Office Key Account Management {B.0 KAM)

Kantor vabung KAM berkedndukan ¢i Jakaria, memihiki sepneniasd
pasar adalaly pasar modem (moders irade) dan restorsn Korea,  Bordasarkan
jaringan distribusinys, pasar modern yang dimilikd oleh B.Q ini terdin dari 2
{dua) jenis, vaitw: Notivna! Chain dan Local Chain. National chain artinya
pasar modern ini meniliki jaringon disicibusi {pnrfesy bampir di selurub
witayah Indoncsia. Saal ind. pasar madern yang termasuk nationa! chain yang
telah menjadi pelanggan B.O KAM adatah: Carreforr, SOGO. Ranch Market.
Guant. Hevo, dan Makro. Untok pasar modern jenis ini, perjanjian Kerjassn
awal dilakukan secarn werpusat oleh B.O KAM. mulai dani jumibah dan jenis
item yang akan masuk, juudeh gerad fotien) vune skan menjual som produk

i, sampal dengan Dluve Asting fee-nys. Namun untuk pendistribusian
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barangnya skan diserablan kepada pmsing-masing kantor cabang dimena
vutfer pasar modern vang akan menjal fom produk yang teluh disepakai

berada,

Pasar nrodern yang tennasuk focal chain yang telah menjadi pelanggan
B.O KAM adaiah: Han-Hari, Grand Lucky, dan Farmer. Local ehein artiya
pasar modern ini hanys miemiliki satu atag lebih gerai namun hanys ada di
saty wilayah saja.  Pelonggan segmen pasar modermn B O KAM baik vang
termasuk rarionad chain maupun local chain yang tolah disebuikan di aiss
umumnya lebih banyvak menjual produk lecal walaupun ada beboeraps vang
juga sudah menjuol produk fmport walsupun tem produk yang dijual belum

banvak.

Selain yang telah discbutkan di atas, B.O KAM juga memiliki
pelanggan pasar niodem yang khusus menjual produk import, vaite: Mu Gung
Hwa, K-Mart, Indorea, Wory Super, Seoul Supernvarket, Ha Ni Mart, Asia
Marrt. G-Mart, dan World dMart.

Adapun wpan duadikannya segmen pasar modern moniadi pelanggan
P heo Agung adalah nitek moemperivas jangkauan produk PT Jico Agung ke

tanpan koasumen.

Selain menggenukan jasa pasar modern dalam memasarkan produk
imporinya, PT Jico Agung juga menggunakan model penjualan Jangsung
melalul tim perjualannya ke pelanggan pengguna akhir {ead wser) seperts
restoran Korea. tempat hiburan, sampai desgan warga Negera Korga yang

tinggal di Jakarta. Bogor, Depok, Tangerang. dan Bekasi
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(2) Branch Oftice End User (B.Q E1%}

Schagaimansa namanya, B0 inl menjual produk PT Jico Agung kepada
konsumen Jangsung, B.O EU ini berkedudukan di Jakarta dan wilayah pasar
untpk B.O EU it adalah Jakaria, Bogor, Depok. Tangerang, dan Bekasi
Adapun scgmen konsumen yang dimiliki oleh B.O EU adalah industri dan

Horcka {Hotel, Restoran, dan Katering).

Untuk segmen industrs, produk yang dipasarkan aleb B.O w adslah:
MSG dan Ribotide, sedangkan produk lamnva sepenti Tepung Ko4, Tepung
Bumby, dan Produk import dipasarkan untuk segmen Horska Melalui B.O
EU, produk import dipasarkan secara langsung kepada konsumen pengouna

aklnr melalud tim penjualannys,

Berbeda dengan B.O KAM, segmen testoran yang dimiliki oleh B.O
B adalah restoran non-Korea, Walaupun produk impor yang dimiliki oleh
PT Jico Aguap berasal dari Negara Korea Sclatan, nassn produk-produk
iipor lrsebut dapas pule Siasarkan ke resioran non-Koes seperti rostoan

Jepang, Cina, atau beberapa rostoran Iropa.

Sxai mi BO ELU mennlike 4 {smpat) orang tm penjual dalam
memasarkan produk PT Jro Agsng.  Tim penjual i memiliki ugas
meniasarkan semua produk yany dimiliki oleh PT Jico Agung leratama yang
memiliki scgmentasi horeka, artinya mereka tidak memiliki perlatian khusus
terhadap penjualan produk impor,  Sedangkan B KAM memihiki 3 (lima)
orang tim sales vang khusus bertanggung jawab terhadap penjualan produk
impor, namun schageimans dyelaskan di atas mereka hanya terkonsentrasi

pada restoran Korea,
3.8 Produk Pesaing

Tidak banyak data yang diperoleh mengenar aktiy vus yang difokukan oleh
produk maupun perasahaan pesaing. Hul ini disebabkun saat ini U marketing

yang preaangani produk impor belus memberikan perhation penph terhadap
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aktvilas posaing. Selamn u Upgkat porsaingan yang ada di dalam pasar produk
impor dianggap masih belum menghambat pertumbuhan penjualan produk impor.
Menurut pihak Marketing PT Jico Agung. pertumbulian pasar produk impor di
Indonesia masth  lebih besar  dilundingkan pertumbuhan preduk  mavpun
perusahaan yang bermain di pasar i, Kelaupun ada hambatan yang dihadapi
iebih disebabkan faktor ketiadaan barang di gudang. Untuk i, lim marketing
yang berlugas menangant produk imper lebih membcerikan perhatian terhadap

jadwal pengiriman dan pengurusan dokomennya.

Rerdasarkan perusahaan imporlirnys seria asal produk impornya, pesaing
vang dimilik oleh PT Jico Agung di dalam pasar produk impor adalah antara lain:
fkatan Koperast Angkatan Darat (IKAD) {produk asal Singapur, Vielnam, dan
Chinal, PT Masuya {produk asal Jepang), dan Koin Bumi {produk asal Korea
Selatan). Sedangkan beedasarken merek dagang produknye, produk pesaing
utama PT Jico Agung di dalam pasar produk impornya adalah Cheil Jedang,

(Hrogi, Senho,

Persaingan vang dinlami oleh PT Jico Agung dengan merek produknya
adalsh Choeng Joeng Won di dominasi oleh perusahann importic yang mengimpor
produk mukanan dan minuman yang berasal dari Negara vang sama veitu Korea
Selatan,  Hal ini dischabkan produk-produk asal Korca Sefatan int memiliki
karakteristik dan segmemasi pasar yang sama.  Berdasatkan panysa pasarnya,
persaingan produk impor asal Korea Selatan dapat dikihat pada Gambar 3.3 Di

hawah .
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Gambar 3.3

Diagram Pangsa Pasar Produk Impor Asal Korea Selatan

Lainnya, 6.7

A

Senpic, 3.1
Ottogi, 11.3

2 Choeng losng Won

® Cheil jedang
Ottogi

# Senpio

T iamnya

Note: - Choeng Joeng Won diimper oleh PT Jico Agung
- (heil Jedang, Ottogi, Senpio diimpor olek PT Koin Buni
- Lainnya tidak diketahui perusahaan importimya

Sumber: Depariemen Markeiing PT Jico Agung (Desember 2008)

Dari data di atas diketahui bahwa produk Cheil Jedang menguasal pangsa
pasar produk impor asal Korea di Indonesia. Menurut hasil analisa Departermen
Marketing PT Jico Agung, hal ini disebabkan di Negara asalnya yaitu Korea
Selatan, produk dengan merek Cheill Jedang memang juga menguasai pasar
produk sejenis, diikuti oleh Choeng Joeng Won yang diumpor oleh PT Jico
Agung.

PT Koin Bumi selaku importir produk merek Cheil Jedang, Ottogi, dan
Senpio memiliki jalur distribusi utama dalam memasarkan produknya adalah
melalui retail modern yang khusus menjual produk impor selain perusahaan ini
juga memiliki perusahazan retail modern sendiri dengan nama Mu CGrung Hwa yang
jaringannya fersebar masih di kota-kota besar seperti Jakarta, Bekasi, Bogor, dan
Bandung. Selain mendirikan perusahaan retail modern sendiri, PT Koin Bumi

juga menjalin kerjasama dengan perusahazn retail modemn lain sepertl Carrefour,
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Ranch Muarket, Orand Lucky. Favmers, dan lainnya serta menggunakan im
peualan langsung uniuk premasarkan produkinya ke restoran Korea,  Dengan
sudah dikenalnyva produk impor yang dimiliki oleh PT Koin Bumi moembwat
porasahaan  ind lidek memilike kesuldgan yang berarti dalam  mcmasarkan

produknya,

PT Iico Agung juga melakukan distribusi produk impomya melaloi
perusahaan retail modem scperti Carrefour, Hero, Farmers, Ranch Market, serta
retail-retail maodern lain yang menjual khusus produk mmpor termasuk My Cung

Fwa,
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BAB 4
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHABAN

4.1 Analisis PEST (Politik, Ekonomi, Sosial, das Tekunologi)

Menurut Huff {2009), untuk dapat memahami, mengembangkan dan
mengevaluasi pilihan strategi, penting bagl sebuzh pergsabaan untuk memadukan
antara kapabilitas perszhasn dan lingkungan wsaha dimana kapabilitas tersebut
dapat dirnanfastkan. Secbuah sirategl akan menghubungkan perusahaan dengan
pihak lain baik ity individu-individy maupun sesama perusahaan, Scmua pihak
tersebut dipengaruhi oleh ssbuah lingkungea yang lebih besar lagh meliputi
perubahan teknologi, kondisi ekonomi, nilai-nilai sosial budaya, dan pengaruh-

pengaruh lainnya.

Hal yang sama juga harus dilakukan cleh PT Jico Agung untuk dapat
menentukan strategi apa yang harus dilakukan agar depst mempertahankan
keunggulan bersaingannya serta demi kelangsungan usahanya, yaiiu dengan
melakukan analisa torhadap lingkungan ussha dimana PT Jico Agung berada,
Setelah menetapkan salah satu tujuan yang aksn dicapai pada periode tabun 2009,
vaitu memperoleh pertumbuhan ek produk impor {Kerean Food), maka salah
satu analisa yang dapat dilakukan oleh PT Jico Agung adalah dengen melakukan
analisis PEST.

4.1.1 Analisis Politik

Setiap pemerintahan svatu negara akan selalu berusaha untuk melindungi
perekonomian negaranya, Salah satu upaya pemerintah akan hal tersebut adalah
dengan mengeluarkan regulasi-regulast yang dalaty proses pembuatannya tidak

bisa dilepaskan darl unsur politik di dalamnya.
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Saat ini pemerintal Indonesia. baik i pibak cksekutif maupun legislatif
akan mewghadapi svate peristiwa demokrasi yang sangat besar yairs pemibihan
pmum (Pemilul yang diawali oleh pemilihan anggota legislail dan kernudian
diikuti oleh pemilihan lsogsung presiden dan sakil presiden. Tidak dapat
dibindari bila peristiwa i akan dijadikan sebagat kguan oleh pemeriniah dalam
mengeluarkan kebijokan-kebijakan, apakah #v berups undang-undang, peraturan
pemeriniah, maupun produk-produk regulast lainnya agar dapat menarik simpati
masyarakat pemilihoya selain memang produk-produk repulasi tersebut dibuat

demi kepentingan Negara,

Setiap produk regulasi vang dibuat oleh suaty pemerintahan negars pasti
gkan memiliki dampak baik i positf maspun negatif terhadap dunia usaha
termasuk PT Jico Agung scbagal salah satu pelaku usaha. Salah satu produk
regulasi yang dampekoyva telah divasakan oleh PT Jico Agung adaizh dengan
dikcluarkapnya Peraturan Menteri Perdapangan Nomor 56 Tahun 2008 tentang
ketentaan hmpor produk lertentu yang semakin memperkeiat masuknya produk
impor, dimana mokanan dan minwman mpor menjadi salab saiu jenis produk
terlentu yang diaiur di dalamnya selam produk pakaian jadi, alas kaki, clekironik,
dan mairgn anak-anak. Peraturan Mentert Perpadagangan int dikelnarkan oleh
pemerintah sebagai upaya untnk melindungl pasar Indoncsia dari masuknya
produk-prodide aging yang tidak terserap oleh Negara tujuan awal scpertt Amerika

dan Eropa vany terkena dampak krisis global.

Mampak langsung vang dirasakan oleh F1 Jico Agung scbagat salah satu
importir barang makanan dan minuman impor dari Korea Selatan adalah semakin
ketatnya proscs verifikasi produk makanan dan minuman vang dimpor sehingga
memperpanumgswakio keluaraye produk-prodel wrsebut dary pelabuhan vk
sampat ke gudang PU Heo Agung. Schelom Poralusan Memorn tersebut 41 atas
dikeluarkan, male-raly wakiu vaog dilbsighkon oleb produk PV heo Agung mulai
dari masuk pelabuban Tanjung Pook sinpai dengan miasuk ke gndang P Jicw

Agung & Pudogadung sdalah saw mingge. Sedangkan setelah Perawran Monten
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ersebut dikeluarkan diperiekan wakin harpiv satu bulan bagi produk mpor PT
Tico Agung malai den masuk pelabuban usivk dapal mesuk ke gudang. Dengan
scmakin panjangaya periode proses verifikasi produk impor vang diakukan olels
Lembaga Survey (LS) vang berwenang mengakibarkon adanya kekosongan supla
produk smpor untuk G dalam pasar ferutama scgmen pasar hotel dan restoran,

feratama yang menyajikan meny masakan asing.

Sebagaimana diberitnkan olel wwse.kompus.ca. id {ed. 21 November 2608),
sekitar 600 restoran yang menyaiikan menu asing & Jakarta mengalami krisis
bahan baku akibat krisis global dan ketatnya pengawasan bahan pangan impor,
Restoran yang mempekerjakan sedikitnya 6,000 orang itu juga terapcam tidak
dapat beroperast jika torus mengalam kesubitan suplat bahan beke.  Menurut
Kepala Subdinas Pembinaan Industni Paniwisata Dinss Pariwisata DKI Jakarta
Erick Halauwet, pengusaha restoran yang menyajikan menu asing sudah dua

bulan terakhir kesulitan mendapatkan bahan pangan dan minuman.

4.1.72 Analisis Ekonanmi

Krisis ekonemi global yang terodt sejak kvartal ketiga tahun 2808 iidak
dapai dihindan juga menyerang porekonomian bixdonesia. Salals satu akibal yang
dirasaken dari krigis global ini adalah senwmkin memngkatmya nilal mata vang
dollar Amerika terhadap beberapa smta uang MNegsara lain fermasuk Indoncsia.
Hal i dapat Silihat pada pericde Okiober 2008, nilai mata vang dollar Amerika
terhadap rupiah telah mencapal angke Rp 10,000 per 1 Deliar Amerika bahkan
sempat wenyentuh augka Rp 12,000 per | Dollar Amerika. Kenaikan nilai mata
uvang dollar Amerika crbadap mate vang Ruopiah mengakibatkan meningkatnva
harga behi produk-preduk makanan dan misuman yvang difmpor oleb perusahaan

fporti ternmeaik BT Jieo Aguang,
Komhsi wersehat Ji ow@as (elah memaksn perusabaan distribusi mnkanan Jdan

mineman npar wratama prodek fmpor yvang berssal dart Negasa Jepang untuk
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mennikkan harga jual produknya. Tindakan menatkkan harga jual produk fmpor
inga tidak bisa dihindani oleh PT Jico Agung vang menjual produk nakanan dan
minuman yang berasal duri Korea Sclatan walpupun besaran kensikan harga
juainyve masih berada di bawah bargs jual produk asal Jepang.  Hal i
memberikan dampak positif bagt PT Jico Agung karena bunysk pelaku usaha
yang bergerak di bidang restoran dan hetel terutama yang menyeajikan menu
masakan Jepang untuk mencari produk alternatif yang dapal digunakan sebagal
penggant bahan makanan dan minuman asal Jepang yang bharganya semakin

memnpkat.

Di saat yang bersamasn, penuranan nilal mata vang rupiah techadap dollar
Amerika juga menyebabkan naiknya fingkat inflasi sehingga mengalkibatkan
menuruanya daya bell masyarakat. Akan telapi kenaikan wilai tukar mata vang
Dollar Amerika terhadap wmata uang rupiah tidak memberikan penparuh negatif
vang besar bagt PT Jico Agung, karena hamipir sebagian besar konsuman produk
inpor PT Jico Agumg yvang menyaikan menu masakan asing memihki segmentast
konsumen warga asing vang menetap di Indenesia di mana mumnya mercka
masih menggunakan mata vang astng seperti Dollar Amcrika selogai pembayaran

FRIOYA.

#.1.3 Analisis Sosial dan Badaya

Sampai dengan samt mi, konstmen produk makanan dan minuntan di
Indonesia yang mayoritas adalah musbhm masih nienjadikan label halal sebagai
salab satn jaminan kemanan dan merupskan bagian vang dianggap sangat penting
agar merasa yakm dalon mengRovsumsi suate makanen, Hal inl memaksa setiap
penmshams yang ingin memasarkan seoara gonerik produk makanan dun minoman
agar dapat diterima oleh pasar Indonesin untuk mongikut proses vecfikasi
kehalalan agar dapal memperoleh seriifikar halal dat Magels Ulama bdonesiz

(MUY sebagal lembaga yang Lerwenany umuk mengelvarkannya schingea
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perusahaan tersebut dapat mencamumiass label halal & setiap desam kegsasan

produknya.

Kondisi inl memjadi hambatan tersendini bagi PT Jico Agung bila ingin
memasarkan pradok Impomya sccarg generik di paser Indoncesia.  Sampat dengan
saat inl belurs ada satupun produk impor yang dipasarkan oleh PT Jico Agung
memiliki serlifikat halal baik yang dikeluarkan oleh MUT maupun lembaga resmi
dart Negara lain vang memiliki wewenang mengeluarkan sertifikat halal terhadap
suatu produk makanan dan minuman. Akan etani kondisi pendukung yang dapat
dimunizatkan oich PT Jico Agung adalah produk impor vang dipasarkan memsiiki
segmentasi restoran dan hotel berbintang yang menvajikan meno interpasicnal
dimana mayorias pelangpannya adalah penduduk asing atay ekspatrial vang
mermilike nilat sosial dan budaya yang berbeda dengan masyavakal Indonesia
sehingga lidak menuntut suatu produk untok memiliki labe! halsl, dan melihat
juntlah konsumen produk impor FT Jico Agung vang sudah ieregistrasi bila
dibandingkan dengan jumiah restoran asing dan hotel berbintang yang ada

dischuruh Indonesia, maka peluang pasar produk unper niasih wrbuks Joss,

Akawn telapl saat ini kecenderungan yang tlerlihar bahwa sudah banyak
restoran yang menyajiken menu masekan asing sudab mulal smemessrkan
mroduknya seearg genenk. Halini dapst dilihat dengan mulaisye beberapa nama
restoran terkemuka yang mulai mengembaungkan ysaba rostorannya dengan
menambal jumlak euifer i beberaps pusat perbelamaan atan bahkan i beberapa
kota Tain. Sclain 1tu ada juga yang monerapkan sistem franchise schagal metede
distribusinya dalam mengembangkan usahanva dan agar dapat diterima oleh
konsumen masyarakat [ndonesia mercka mudal mencobs nntuk mencantinnkan

label halnd pada meng masakan yang disajikan.

ik dert kecenderuongan ini mdalah menvelsbkan para pelaka usuha
restoran rersebat mular mencart swnber bahian baku sang juga memidiin ibel halal

dodam cangka memperkoat Klann mereka balnva menu masakan vany Jisajikan
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olelh restoran mereks sdalah halal dus aman wntuk dikonsumsi termasuk olch
masyarakal yang bemgama Islam, Usntok o perlu untuk dipertimbapgkan oleh
PT liwo Apmmg untuk melakekan sertifikasi halal terbadap produk-produk

smpornya secara bertahap beedasarkan pertimbangan ckonomisnya,

4.14 Analisis Teknologi

Peluang yang tersedia di dalam industri makanan juga dipengaruhi oleh
pervbahan teknologi, Teknologi vang berhubunpan dengan proses pengolahan,
cara penyimpanan, sampai dengan teknik pengirimannya sclalu berubah, Manfaat
teknologi vang dapat dirasakan oleh indusiti makanan adalah dihasilkannya
produk dengan kwalitas yvang baik serta dengan desain kemassn yang semakin

mengrik bagi konsnmes,

Saat ini proses pembuaian produk impor yang dimiliki oleh PT lco Agung
merupakan kombinast antara kecanggiban wkaologi misje vang dimiliki oleh PT
Daesang Corp. selaku porusahaan produsen. dan eosur budaya tradisional Korea
Selatan selaky Negara asal, Dengan kambinasi ini dapat dikatakan bahwa dalam
hal kualitas, produk impor PT lico Agung belum memiliki ancaman yang serius
bila dibandingkan dengan produk lokal vang sejenis. Kcunggulan ini ditambah
dengan adaenya unsur kekhasan atau keunikan yang dimiliki olch prodnk tmpor PT
Jico Agung dimata para Konsumenays ferutama konsuntcn yang menyajikan menu

masakan azal Korcs Selatan.

Bila dibandingkan dengan produk scjenis yany berasal denl Jepang. scoars
kualitas produk impor asal Korea Sclatan dopat diterima oleh komsumen restoran
vang menyagikan menu masakan asal Jepang. dan kondisi i didukaag oleh harga
Jual yang lebih renduh yang dimiliki olch produk imipor asal Korea Sclutan bila

dibasdingkan dengan produk tnpor asal kpang.
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4.2 Dampak Peratoran Menterl Ferdagangan No.56 Tahun 2008

Peraturan Menteri Perdagangan WNo.36 Tahun 2008 dikeluarkan oleh
pemeriniah dalom upayasys uanfuk moeredam masukoya produk impor secara
iliggal ke pasar Indonesia dalam hal int produk makanan dan minuman sehingga
dengan kebijaken ini diharapkan industri makanan dan minuman dapat ferfindungi

sehogai akibat dari lerjadinya keisis ekonomi gobal.

Melalul Permendag im, produk makanan dan munuman yang akan masuk
ke Indonesia harus dilakukan oleh perusahaan importir vang telah memiliki izin
atau Importir Ferdaftar (IT). Perusahaan importiv diwajibkan untuk melakukan
verifikasi produk yapg mcrekz Impor yang termasuk katsgori 3 {(lima} jenis
produk konsumsi vang terkena penpetalan masuk ke pasar Indonesis, yait

garmen, mainan anak, alas kaki, makanan dan minuman, serta elekironik,

Menurut wawvsuara karva-onlineg edisi 2 Febrnan 2009, saat int schanyak
1.637 perusuhaan importir telah lercatat scbagai Importir Terdatrar (17, namun
dari jumiah tersebut baru 831 IT atau sekitar 49.23% yang meongajukan
permehonan verifikast kepada surveyor. Menurot Surya ¢-paper edisi 4 Januan
2008 (www.osuryaco.id), pormohonan verifikasi produk impor tersebut paling
banyak dilakokan oleh importir produk makanan dan moman sebanyak 246

perusahan,

Dari data tersebnst dapat dianaiisa bahwa banyak perusahaan importir vang
memiliki bambatan dalam mengimpor produknya ke Indonesiz sehingga membual

suplai produk impor di pasar menjadi herkurang,

4.3 Aualisis SWOV (wrengths, wenkunesses, opportunities, dan tHhreats}

Seteinh meiskukan anabisis PLS T untok mengewhnd porubalus-porabahan
vang wdi ddadam Gnpkunyan dimana perusahaan berada, maka perlu dilakukan
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analisis SWOF untek dapat mengidentifikasi fakior-faktor vang ada di dalam
matriks SWOT untuk kemndian dapat menentukan langkab atau strategi apa yang
dapat diembil dalam mesghadapi pernbaban.pesubabian yang terjadi di dalam

Hingkungan usaha BT Tico Agung.

4.3t Kekunatan {srrenzrhs)

» PT Jico Agung memibiki produk impor dengan jumiah item yang cukup banyak.
Tercatet ada 144 illem produk impor yapg dimiliki oleh PT Jico Agung sudah
termasuk varias: ukaran kemasannys.

* Kualitas produk impor vang ada sudah dapat diterima oleh konsumen sebagai
produk aliernatif dan semua produk impor yang dijual telah merniliki label ML
{Muakanan Luar).

» Hampir semua item produk fmpor vang ada memiliki harga jual yang relatif
lebih rendah dibandingkan dengan produk pessing, terutama preduk impor yang
berasal dane Jepang.

= Margin labs vang dimiliki antara hazga bell dan barga jual ke komsuinen eceran
Juga relative linggl tanps mengorbankan desain kemasan produk bopor iu
sendiri,

« PT Jico Agung memiliki safurau distribusi yang luas dengsn 15 kantor cabuny
vang (ersebar di ibakow propinsi dan kabupates serta didukung oleh 115

Jaringan distributor di seluruh Indonesia,

4,32 Kelemahan (venknesses)

* Meskipun memibiki saluran distibusi yang sodah terbentuk socara nasional.
mamun ik produk impor sendin ysasth ek cakepan distribust yang
relatil keoth, kaeons hanva terpesat & kola-kow besay sepertis Jakaria, Bandung,
dan Surabava.

« Masth bolom momanmya kapor cabang vang memlike sumber dava unwk

menjual produk bnpor. dimang hanve bebuerapn kantor cabang sepertin Koy

Universitas indonesia

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009



a5

Accownl Management {pasar modern), B.O Fnd User (Jabodetabek), BO
Bandung, dan B.O Surabava.

» Kurangnya data mengenai aklifitas para pesaing.

» Pemahaman tentang produk impor yang diniliki olch tim penjual masih rendah
sehinggs menghambat proses perpindahan informasi tentang prodnk impor dari
tim penjual kepada konsumen.

* Produk impor vang dimiliky PT Moo Agung memubiki Arand awareness yang
baik kanya di kalapngsn konsumen restoran atau warga Negara asal Korea
Selatan, scdangkan di kalangan Konsurmen restoran dan warga Negara asal

Jepang relatif masih rendah.

4.3.3 Peluang {(epportunitics)

* Peluang pasar produk impor masih luas bila membandingkan jumlah konsumen
yang sudah terdaltar denpan jwmiah korsumen poiensial yang semakin
Ierkembang.

* Adanys kecenderungan pasar yang belum rerdafiar untuk mencari produk
substitasi produk impor disebabkan semakin kelatnya peratiran masuk produk
makanan dan minuman impor sewclal  dikeluarkannya Peraturan Menten
Perdagangan Nomer 36 Tahun 2008,

* Magih banyakeya produk impor pesaing yang belum momiliki label sebagai
makanan  loar (ML)} menvebabkan konsumicn merasa  Hidak aman bils
nicnggunakan produk impor pesaing.

» Magih sedikilnya importir produk makanan dan minuman asal Jepan dan Korea
yang memiliki izin sebagal importer schingga mempersempit ruang gerak usaha

mereka.
£.3.4 Ancaman (fheeas
* Persaingan terjadi tidak honya dengan produk asal Kores, yvamun juga dengan

produk ympar asal fepany
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» Produk impor pesaing telah memiliki fimage yang baik di mata konsumen.

= Kondisi perekonomian balk globzl maupun nasional masih belum membaik.

Secara singkat faktor internal dan eksternal yang dimiliki oleh PT Heo

Agung dalam mengembangkan produk impomys dapat ditihat dalam matriks

anzlisis SWOT di bawah ini

INTERBAL FACTORS

| EXTERNAL FACTORS

- Gpportanities:
. Pernain di produk sejents masih
. sedikit, fevuiama yang memiiki
. izin eeeend sebagal importir
2.Pasar produk imapor
diknicgorikan  siche  marker
sehingpn berpedussy dijadiken
. paser generik
3. Perryebmran pasamnys  masih

j terkonsentrasi & kote-koaa besar

. terieniy
4, Produk. peseing mausih. banyek
© yeng belum snemttikd label ML
5. Kecenderungan  pasar  seshong
micncarl produk aitermst yang
Tebil: murah

Threats;

PRmsis ckomom:  yang  eiasih
befivn akan borakhir

2, Pengelatan regtas iraper behan
mkanen

3. Pemminan ckspor  dapal
menychabkan porsaingsn dengan
produk lekal di pasar domeslik

Tabel 4.1

Matriks Analisis SWOT

Strengths:

©LHem  pooduk  Bamysk &

memiliki fabcl M1,

2 Penaabaan memilki faringan
distribusi skite nasional

3, Kualitas dupat diterima, desuin
arractive dan
Buge rolatif  Jebih  owrh
dihanding  pesalsg
dMomiliki fdm mecketing dan

. R&Dyuag soiid

Szbiu&:

dengen nemingkatkan guaniity
& frequercy of purchase untuk
registered ontlet

2 Memnpertups datsbuse porensiod
ustonRr

Bo 30058

¥ Dengan Gathungan e

marketing  menyusun  Gangieh

untuk mendadikan prodak lmpor
sehagel produk gewenik

2Mencarl scgmen  pasar  bams
yeng  belum tergamp

Sralnst
Llokus terhadup produk vesg
Sast moving don Fokus wrhadap

cestompr peling dgwe sfisiensi

biaya
2.Selectte  dalam  meneniuken
porensial mew oullet

informative,

| Beaknasses! ]

LPcrencennas  imvemiory stock
yang behus opiimal

2 Peniualen produk impor  behan
meniad fokus semava kantor

eghang (kendsla fakeor
demogrutis}

3. Prodhect knpwiedere im ponjust
yong masih veridah .

4 Minimnya dors entang pessing

WOy
LMelakukan  pepetras g

1 Penentuen extimant fast moving
fmp: haras kebih dkumst stk
meneepa  kekovongas  supdal
bareng di pasar.

2 Frekuensi pengiriman  dan
Rorea dipertesnysk dari 1 keff
roenjadi 2 kali por bulan. .

W IQA‘:‘

EPumililian kastor eibwog yang
metmizk; potensi pasar produk |
BIPOY

2Memperluas  passr sécare
gemografis

WO

.y Pembusten stnder. . maniks
pelatifun rutin untyk timn penfual
el

1. Meningkalizan keszeaaian anlem
preduk  vang dilmpor denpan
dedumen pradoknngaye
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Menurut Pierce dan Robinson (2000} halamean 203, bahwa terdapat 4
{empar} bualy kuadran atau Sel vang depat ditempatl olely suars perusahasn seiclah
dilakukan analisa fakior internal dan ckslemnal perusahaannya. Dari hasil analisis
SWOT di aas terlihat babwa P Jico Agung memiliki kekuatan internal yang
cuknp batk dengan peluang yang besar vnuk menunjang tevjadinya periumbuhan
menunjukkan PT Jico Agung berads pada Sel 1 dalam matriks SWOT Pierce-
Robinson, sehingga dengan posist iorsebut sebainya PT Jico Agung menetapkan
siratepl yang aggressive, arlinya stralegl yang dilakekan harus berorientasi pada
terciptanya periumbuhar yang dibangun melalui kekuatan internal yang dimdliki

dan dengan memperhatikan besarnya peluang yang ada.

{;ambar 4.1

Posisi PT Jico Agung dalam matriks SWOT

Numersus Favironmeninl
Dpportugitics
&

“asici T Heo & gung”

Celf 3 Suppun a tumatoud Coii 1 Support ub
griented strateyy BEgrowEive strateuy
pes Subsiantial
€ritical »  imternst
lnternal -
Strengths
Wenknesses &
Cell & 1 Support @ deffensive Celt 2 Sopporta
sireny diversification strategy

v
Stajor N ironmental
Fheeats
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PT dico Agung tidak diempatkan di Sel 2 karena kondisi bngkungan
ekstornal, dalam hal int kehijakan pengetatan impor barang tidak dianggap sebhagat
hambatan. karena kebijakan i hanys skan menghambat importr yang tidak
memiliki {zin sebagat importir, atay bag: produk yang belum memiiki dokumen
vang lengkap seperti label MI (Makanan Luar), scdangkan PT Jico Agung
merupakan perusabaan mportir resmi yang teleh mengamtongl izin sebagai
importir, sclain ilu semua produk yang dilmpor oleh PT Jico Agung telah
memiliki label ML,

Meskipun tuntutan masyarakat lndonesia tethadap persyaratan label halal
masih ictap tinggi, namup itu tidak dianggap sebagai ancaman karena produk
impor vang dipasarkan cleh PT Jico Agung memilild segmentasi yang ftidak

terlalu mensyaratkan label halal dalars meogkonsumss suafu makanan,

Sebenarmya melihat dari hasil analisis SWOT yang sudah dilakukan PT
Jico Agung memiliki peluang  yang sangat baik namun masih  memilike
kelemaban-kelemahan,  Akan fetapi penuhs berpendapat kelemaban-kelemahan
it belum sempal membatasi perusshaan dalam memaniaatkan peluang yang ada
sehingpa hal ini menjadi alasan peaudis untuk fidak memasukkan perusahaan o

Set 3.

Sedangkan pertimbangan PI” Hieo Agung tidak dimasukkan ke dalam Sel 4
karena memang kondist internal dan eksternal perusahaan saat ini tidak memenuhi
persyarsian unink memasukkannya ke dalam Sel 4.

4.4 Strategi Pertumbuhan

Setelalt aiepgeahal posisi PL Jico Agung dit dolam maiks SWO'T

keruglian diteniukan siateg vony epat untuk posist lersebut sdalsh straregi vang

beorienuui pads Worcipianya pertanbuhan, maka salah sy strategr perlumbuhan
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yang dapat dilakukan adalah intensive growsh strategy (Pierce & Robinson,
19943,

Strategi  ini  dapat dilakukan ketika scbuah perusahaan belum
mermanfaatkan secars maksimal kesempatan-kesempatan yang mungkin dimiliki
oleh produknya di dalam pasar di mana produk tersebut selama ini dipasarkan.
Beberapa strategi yang dapat dilakukan adalah dengan cara melskokan @ {1}
penetrasi pasar; (2) pengentbangan pasar; dan {3) pengembangan produk.

Untuk mendapatkan strategi vang lebih tepat yang dapat diambil oleh PT
Jico Agung dalam memasarkan produk impornya, perlu juge dilakuken anslisa
produk dan pasar dengan menggunskan matrik Ansoff. Teori ini dapat digunakan
bagi perusahaan yang memiliki tuivan berupa terciptanya pertumbuban.

Gambar 4.2
Product-Market Matrix Ansoff

e FProduk Eksis Produlke Baru

Pasar Eksis Perwtrast Pasow Pergerribanga: Prociulc

Pasar Baru ! Pengembang.n Pasar Diversifilasi

Menurut Mintzberg (1991}, dalam menggunskan prairiks Ansoff, selain
mempertimbangkan faktor produk dan pasar, perlu juga diperhatikan core
business yang dimiliki ofeh PT Jico Agung. Sebagai perusahasn distribusi, PT
Jico Agung memiliki core business berupa kemampuan menjual produk dengan
memanfaatkan jaringan dan tim penjual yang telah dimiliki. Berdasarkan core
business yang dimiliki oleh PT Jico Agung sebagai sebuah perusahaan distribusi,
maka strategi yang dapat dilakokan oleh PT Jico Agung dengan menggunakan
teori Ansoff adalah {1} penctrasi pasar, dan {2) pengembangan pasar.
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4.4.1 Penetrasi Pasar

Penctrasi pasar dilakukan dengan tujuan untuk memperloas ukuran {size}
pasar dart pasar total, baik dengan mengopiimaikan konsumen vang sudah ada,

mavpun moerebut konsumen dari produk pesaing.

Langkah vang dapat diambil oleh PT Jico Aguny adalsh dengan
memperinas data konsumen dengan cara merubah pasar yang belum menjadi
konsumen (non-usery uniuk menjadi konsumen (user). Konsumen yang sudah
ada jupa dapat dimanfaatkan dengan cara meningkatkan baik frekuensi maupun
kuantiti pembeliannya.  Langkob ini memerlukan dukungan program promeosi
antuk  model  distribusi  vang  menggenakan  jasa  pihak  lain dalam
pendistribusiannya seperti perusahasn disndhutor manpun refailer.  Sedangkan
untuk penjualan langsung kepeda pengguna akhir {end uses) keahlian tim penjual
sangat menentukan dalam mempenganthi konsumen poiensial agar maa palek
menggunakan produk imper PT lico Agong. Untuk e program mitm pelatihan

tekatk menjual sangat diperlukan bagi 1in penjual.

Perbatkan saluran  distribesi juga harss  dilukokan  dongan  cars
menyoptimalkan kantor-kantor vabang di wiayab lain selain Jakarta, Bandunyg
dan Surabaya untuk membenkan perbatian lobih serius werhadap peluang produk
mmpor i witayahinya, Wilaval lain vang memuliki potenst untik dimanfaatkan
adalah Medan, Makassar, dan Bals, Optimalisasi peran kantor cabang di wilayaly
wilayal ferscbut di atas dapat dilakukan dengan cara memberikan stimukus bagi
distnbwtor vang berada di wilayabhaye seperti perhilungan wsentif khosus uniuk

produk bupor agar terdorong aptuk meniual predok impor.

Pengidontifikasian dan peomekotan cars penggunasn bary dart produk
ipor dapai juga dilakukar dilars rangka peduasan skovan pasar, Uniok e parlu

upova dart  um reveqich wond developmonr dan o mwrkeling wmisk
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mengeksplorasi penggunaan baru dari produk impor yany sudsh ada, dan dapnt

juga dengan menggunakan peran dan masukan dari ahli boga bila diperiukan,

Mempertabankan pasar yang telah menjadi konsumen PT Jico Agung juga
harus dilakukan dengan cara memberikan pelayanan khusus seperti layanan puma
jual, kemudahan dalam proses pembelian dan pengembalian / penukaran barang

{refur) bila diperiukan,

442 Pengembangan Pasar

Strategi pengembangan passr memiliki arti perusahaan berusshs untuk
meningkatkan penjualan produk yang dimnithik saat im dengan cara mengikat pasar
vang baru atau yang akan datang, Pengembangan pasar dapat dilakukan dengan
cara mengidentifikasi segemen pasar bary namun masth di dalam wilayah pasar
yang sama.  Segmentasi pasar baru yang dapat didentifikasi adaleh tempat
hibtiran yang menyajikar nenu masakan asing sepertl Karsoke, Spa and Massage,
Lapangan Golf, catering industry yang menmuiliki karyswan asing asal Korea dan
Jepang, sampai dengan jurn masuk yang berada di tempat tinggal atau mess warga
asing asal Korga dan Jepang. Langkah ini dapatl didukung dengan memantaalkon
jalur diseribusi alisrative selan yang sadah ada seperti dengan melakukan direct
sefling, jovingan supermsarket yang ada d1 apariemen warga asing, atou babkan
dapat pula dengan cara PT Jico Agung membenluk suatn bisnis unit baru yailu
membeniuk supermarke! vang Khusus menjual produk impor vang dinghki. Hal
int dilakukan agar produk impor yang dipasarkan dapal sampal ko tangan

kousumen dengan cara vang cfekaf dan mudah,

Pengembungan pasar ke wilavah lain di Indonesia juga dapat dilakukan
devann melibal dota jumich konsumen potensial vang mungkin divarap, seperts
data fmlab pesduduk asing asad Koven Relotun sian fopang. fumiab mdusory s

P e i asal Kedua Negara lerscbul vang ada divtaval i,
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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

8.1 Kesimpulan

Dari hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan berdasarken data-

data yang ada, maka dapat disimpulkan beberapa hal sebapai berikut;

i,

e

Krisis ekonomi vang ferjadi sejak pertengahan tahun 2008 memberikan

pengarsh bagl dunio usaba {ermasuk PT Jice Agung. Berdasarkan analisis

PEST vang dilakoken ada beberapa penparuh yang dirasakan oleh PT lico

Agung, aniara lain

é.

Is

Pengetatan impor barasg makanan den minuman  fertentn  akibat
dikelwarkannya Peratvon Menterd Perdagangan No. 56 Tahun 2008
memberikan keuntungen tersendin bagi PT Jico Agung sebagai perusabaan
yang telah meiniliki izin resmi sebagal mmportir dae semus barapsg yang
diimpor telah memiliki label ML (Makanan Luar).

Kemudahan dalam mengimpor barang schagal importir resmi dibanding
pesaingnya menungkinkan produk PT Jico Agung unluk  mengis:
kelangkaan produk makonan unpor di pasar.  Namwun semakin ketalnya
proses impor masuk barang ke posar Indonesis mengharuskaw PT Jico
Agung untuk lehil telin dalam mempersiapkan antara barang yang diimpor
dengan dokumen pendukwngnya.

Peningkatan nifal tukar dolar terhadap rupiab menycbabkan naikaya harga
beli produk impor memaksa PT Heo Agung untek meningkatkan harga yual
ke komsumen, smroun besaran  kenatkannva masih dibawah  besaran

kenaikan hargu produk pesaingnya,

Berdasarkan analisis SWOT vang (elah difakukon, PT Jico Ammg mensiliki

kekuamn vang dapat digunskan untek momanthatken peluang-peloane yang

ada. walalopun masth ade kelemahan-kelemaban sepert karangitva proaduet

L
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kaowfedge yang divuliks oleh tm penjualnya namun masih dapat diantisipasi

dengan memberikan pelatihan-pclatihan seonra rutin,

. Peneruipatan posist PT Jico Agung di dakam Sel T pada diagrom matriks SWOT

memberikan arahan bahwa straleg yang dapat ditcrapkan oleh PT Jico Agung
adalal strategl yaog horonentasi pada terciptanys perfumbuhan anfara lain
dengan cara melakukan: (1) peactrasi pasar, (2} pengembangan pasar, dan (3)

pengembangan produk.

22 Saran

Drani hastl pembahasan pada penelitian ini penulis mencoba untuk

membetikan sarag bahwa dalam memelankan strategt vang beroneniasi pada

adenya pertumbuhan, maka perlu juga dilakukan bebesapa hal antars lain:

frd

Lh

. Strategi in? harus dijadiken strategi bersama perusahaan dan dikomunikasikan

dan diimplementastkan secara baik ke selurih kantor cabang vang ada.

. Memperbaiki kelenmahan-kelemohan interna! yang ada teruvtams dalam hal

perencanaan ketersedinan barang di gudang schingge dapatl meminimalisic

kekosongan barang di pasar,

. Data lerkind mengenat kegiatan pesaing harvs dimiliki untuk depat menentukan

strategi yvang sesuat dengan kondisi persatngan yang ada.

. Pelatihan mengena: pemabaman baik fentang produk sesdics maupun produk

pesaing  penting  untuk  didskukan  selain perlu juga  dibuatoya sislem

pengurpulan infonnas tentang aktillas pare pesaing.

. Promosi tentang produk mpor juga fidak hanya didakukan pada media vang

dipcruniukkan bagi warga Negara Korea Sclatan yang ade di [ndonesia, namun

Juga perlu jugs ditklankas di media wnum insva.
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PROFIL PRODUK

TEPUNG BAKWAN
{Buchim Ga Ru)

Produk : Tepung Bakwan

Merk : Cheong Jeong Wen

Komposisi : Terigy, kaldu sapi, garam, gula, baking powder
Bentuk :

Warna : Putth

Wama Kemasan : Dominan kuning

Jenis Kemasan
Kemasan Luar

Ukuran 15802, 1 Kg, 2 Kg

Nomor ML : BPOM RI. ML 227718001142

Masa Kadsluarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea

Diimpor ¢an

Didistribusikan : PT JICO AGUNCG, Pulogadung — Jakarta {3260
Petuniak Penggunaan

1. Campurkan tepung bakwan deagan air secukupnya, tambabkan dengan sayuran
daun bawang, scledri, tavge, wortel.
2. Goreng dengan minyak bingga berwarna kuning kecoklatan,

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
BIHUN
{(Vermicelly)
Produk » Bihun
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Pati Ubi Jalar
Bentuk :
Warna : Putih
Warna Kemasan : Dominan kuning
Jenis Kemasan 3
Kemasan Luar 3
Ukuran :500g, 1 Kg, 15 Kg
Nomor ML : BRQM RL ML 229618014070
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportis : Daesang Co. Ltd, Seoul - Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT IICO AGUNG, Pulopadung ~ Jakarta 13260

Petunjuk Penggunaan 2

Berfungsi sebagai sohun pada sup atau masakan berkush lainnya dan juga sobun
goTeng.

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
SIRUP JAGUNG
{Corn Malt Syrup / Mulyeot)
Produk : Sirup Jagung
Merk : Cheong Jeong Woa
Komposisi : Pati Jagung
Bentak : Cair
Warna : Putih
Warna Kemasan : Dominan putih
Jenis Kemasan : Botol Plastik
Kemasan Luar : Botol & Jerigen
Ukuran 1700, 12K 2.5Kg, 3 K
Nomor ML : BPOM, R M1, 249418006108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Ltd, Secul — Korea
Diimpor daa
Didistribusikan : PT HCO AGUNG, Pulogadung - Jakarta 13260

Fungsi dan kegunaan
Sebagai sirup

Petuniuk Penggnnaasa @
Berfungsi sebagai sirup atau pengganti gula, pemberi rasa manis pada gorengan atau
masakan serta pada Barbeku

Petonjuk Penyimpanan :
-~ Simpan ditempat kering dan sejuk terhindar dari sinar matahari Jangsung,
~  Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
TEPUNG TEMPURA

{Tempura Batter Mix)
Produk : Tepung Tempura
Merk : Cheong Jeong Won
Kompaosisi : Tepung terigu, Tepung Jagung, Tepung Beras,

Baking powder, Garam

Bentuk  Tepung
Warna » Putih
Wama Kemasan : Dominan kuning + gambar saran penyajian
Jeniz Kemasan
Kemasan Luar
Ukuran 3
Nomor ML » BFOM RIL ML 229918002142
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir + Daesang Co. Ltd, Seonl - Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : BT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260
Fuongst dan kegnnaan

Sanpat cocok untek menggoreng tkan, cumi-cun, tdang serta savur-sayuran,
Petunjuk Penggunaan

Untuk menggoreng sayur ;
1. Buat campuran 200z Tepung Tempura dengan 200m! air, adok hingga rata.
2. Taburkan tepung tipis-iipis pada bahan sayur yang akan digoreng
3. Celupkan sayur pada campuran tipis-tipis dan geteng sampat tergpung
4. Angkat dan tiriskan,

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK

HOT CAKE MIX
Produk : Tepung Hot Cake Mix
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi :
Bentuk : Tepung
Wama : Putih
Warna Kemasan : Dominan kuning + gambar saran penyajian
Jenis Kemasan :
Kemasan Luar :
Ukuran : 500g, 1 Kg
Nomor ML : BPOM. Ri. ML 227718004142
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportis : Daesang Co. Ltd, Scoul — Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung —~ Jakarta 13260
Fungsi dan kegunaan

Untuk membuat kue hot cake

Petunjak Peaggunaan :

1. Masukkan 2 butir telur kedalare air atau susu {270 cc), aduk sampat rata,

2. Kemudian masukkan Hot Cake Mix 500g kedalam air + telur atau susu

3. SRiapkan loyang atae Teflon untuk membakar. Setelah Teflon dipanaskan,
magukkan adonan dan wnggu 3 — 4 menit dengan api keell. Kalau permukaaanya
suidah membentuk pori-pori, kemudian balik dan dip{anggang lagi selama 2 -3
menit

{atatan :
«  Untuk takaran 1 Kg, masekkan 4 butir telur kedalam air 7 susu (540 ¢e}
- Ukuran 304 g bisa untuk 10-12 buah Hot Cake

Prepared by Marketing PT JICQ AGUNG
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PROFIL PRODUK
GANGGANG LAUT
(Dricd Seawed / Miyeok)
Produk : Gangpang Laut
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Ganggang Laut
Bentuk :
Warna : Kehijavan
Wama Kemasan : Biru
Jenis Kemasan : Plastik
Kemasan Lusr p
Ukyran : 50g, 100g
Namor ML : BPOM, RI, ML 252118007108
Masa Kadaluarsa » Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PTHCO AGUNG, Pulogadung — Jekarta 13260

Petunjuk Pemakaian 3

a. Univk membuat sup .
1. Rendam Miyeok dalam air + § menit, hingga mengembang.
2. kemudian rebus 1T -2 menit dan tiriskan.
3. Masukkan ke dalain sup dan tambahkan daging sapi, minyak wijen,
kecap asin serta bumbu-bumbu lainaya sesuai selera.
b. Juga cocok untuk masakan tumis dan membuat asinan,

Petunjuk Penyimpanan :
- Simpan ditempat kering

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
TEPUNG DONAT
{Donuts Cake Mix}
Produk : Tepung Donat
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi :
Bentuk  Tepung
Warna : Putih
Warna Kemasan : Dominan Kuning + gambar saran penyajian
Jenis Kemasan
Kemasan Luar :
Ukuran 1500 g L Kg
Nomor ML : BPOM RE ML 227718003142
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Lid, Seoul — Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT GO AGLING, Pulogadung — Jakarta 13260
Fungsi & Kegunaun

Untuk membuat kue donat

Petunjuk Penggunaan ¢

1. MasukRan 1 butir telur kedalam air 100 e, aduk sampai rata.

2. Kemudian masukkan Donuts Cake Mix 500 g kedalam air + telur ialu biarkan
sampal 10 menit

3. Taburkan tepung terigu di atas papan dan ratakan adonan diatas papan setebal 0,5
— 9,7 cm dengan menggunakan kayu gelondong.

4. Bentuklah adonan menjadi lingkaran dengan menggunakan pelas untuk memotong
tingkaran luar dan tutup botol untuk lingkaran dalam.

5. Masukkan minyak kedalam wajan dengan temperatut 170 - 186° T dan goreng

6. Setelah digoreng, taburi donat dengan gula halus

Catatan :
- Untuk takaran | Kg, masukkan 2 butir tefur ke dalam air 200 ¢¢
-~ Ukuran 300 g bisa untuk 20 — 23 buah donat

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
SAUS BARBEQUE (BEEF)

Produk ; Saus Barbeque {Beel)

Merk :Cheong Jeong Wen

Komposisi : Gula, saus kedelai, fruktosa, caramel, MSG, patt jagung, asam-
Sitrat, bubuk lada hitam, stevioside, wijen, bawang merah,
bawang putih, ishe, anggur merah, alcohol fermentasi, minyak
bawang putih, air.

Bentuk : Cairan kental

Wama :

Warna Kemasan

Jenis Kemasan

Kemasan Loar

Ukuran :

Nomor ML : BROM RI ML 145618016070

Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea

Diimpor dan

Didistribusikan : PT ICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Fungsi & Kegunaan

Sangat cocok untuk membuat daging atau ikan bakar serta sebagai kecap untuk
masakan ikan atau sayur dan tumis-tunmisan,

Petenjuk Pemakaian :

1. Cocok sebagai saus
2. Bumbu uniuk ikan, sayur dan daging yang dircbus.

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
SAUS IKAN TERI
{Anchovy}
Praduk : S8ays tkan Teri
Merk : Cheong Jeong Won
Kompaosisi : Tkan teri, dekstrosa, MSG
Bentuk : Cairan kental
Warmna :
Warna Kemasan
lenis Kemasan
Kemasan Luar
Ukuran :
Nomor ML : BPOM RI. M 247118018108
Masa Kadaluarsa ; Lihat pada kemusan
Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul ~ Korea
Biimpor dan
Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13269
Fungsi & Kegunaan

Dapat digunakan untuk membuat sup ikan dan scbagai burnbu tumis rasa ikan teri
atau seafood serta membust Kimchi {Asinan sawi Korea)

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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Produk

Merk
Kompuosisi

Bentuk

Warmna

Wama Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Luar
Ukuran

Nomor M.
Masa Kadaluarsa
Eksportir
Diimpor dan
Didistribusikan

Fungsi & Kegnnaan

64

PROFIL PRODUK

SAUS SAMBAL KOREA

{Hot Pepper Paste)

: Says Sambal

: Cheong Jeong Won
: Cabe mersh bubuk, Sirup malt jagung, Tepung terigu, kacang

Kedelai, bergs ketan, kalsium.

: Bubuk
: Merah
: Puiih dominan merak
: Plastik

1 200, 500g, 1Kg, 2Kg, 3Kg

: BPOM. RI ML 245618021070
> Libat pada kemasan

: Dagsang Co. Lid, Seoul - Kores

- PT ICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Dapat digunakan sebapgat sambal atau unfuk membuat nasi goreng pedas, campuran
gareng-gorengan podas,

Petunjuk Penyimpanan @
-~ Setelah dibuka simpan didalam kuikas,
- Hindarkan dari sinar matabari langsung,
- Simpan ditempat yang sejuk.

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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Produk

Merk
Komposisi

Bentuk

Warma

Wama Kemasan
Jenis Kemasan
Koemasan Luar

PROFIL PRODUK
SAUS TAUCO

(Soy Bean Paste / Doenjang)

: Saus Tauce

: Cheong Jeong Won

: Kedelai, tepung terigu, garam, kedelai fermentasi, alkohol,
air

: Pasta

: Kecokiatan

: Dominan kuning

: Boiol kaca

Ukuran 30, 1 Kg, 2K, 3 Kg

Nomor ML : BPOM. RL ML 245618013070

Maga Kadaluarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Lid, Seoul ~ Korea

Diimpor dan

Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung - Jakarta 13260
Petunjuk Peaggunaan @

Uniuk membuat soup tauco, saus sayuran dsh,

Petunjuk Peayimpanan ;
-~ Setelah dibuka stmpan didalam kulkas.
- Hindarkan dari sinar matahari lengsung.
- Simpazn difempat yang sejuk.

Prepared by Marketing PT JECO AGUNG
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PROFIL PRODUK
ROASTED LAVER
(Gim)
Produk  (Gim
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Rumput laut, minyak jagung, minyak wijen, garam
Bentuk  Lembar
Wama : Hijau tua
Warna Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Luar :
{Jkuran T §¥E, &Y 16, 1¥7, %20
Nomor M. : BPOM. RI. M1 221818004070
Masa Kadahsarsa ; Lihat pada kemasan
Eksportir : Dacsang Co, Lid, Seoul — Karea
Ditrnpor dan
Didistribusikan : PT IICO AGUNG, Pulogadung — Jakaria 13260

Petunjuk Pemakaian :

i, Ambil selembar Gim dan letakkan nasi diatas lembaran tersebut
2. Gulung lembaran Gim dan siap santap

Petunjuk Penyimpanan ;
- Bimpan ditempat kering dan sejuk terhindar dari sinar matahari langsung,

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
KECAP ASIN
{HS Green)
Produk : Kecap Asin (HS Green)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi 1 Aidr, garam, kedelal, tepung (erigu, Fructosa, Alkehol, Jkan
Fermeniasi, Ekstrak Tiram, Asam sitrat

Bentuk 1 Cairan
Wama :
Wamna Kemasan
Jenis Kemasan : Botof Plastik
Kemasan Luar
Ukuran : 1 Liter
Namor ML - BPOM RI1. ML 245418003108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Lid, Seoul — Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Palogadung ~ Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian ©
- Untuk makanan yang dirchus, sebagal bumbu dan bisa juga untuk gorengan

Petunjuk Peayimpanan

- Setelah dibuka simpan dalam kKulkas

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
SAUS KEDELAI
{HS Yangjo)
Produk : 8aus Kedelai (HS Yangjo)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposist : Alr, tepung terigu, garam, kedelad, alkohol, ekstrak tch hijau,
Frukiosa.

Bentuk s Pasta
Wama 4
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Botd Plastik
Kemasan Luar ,
Ukuran 1t Liter dan i3 Litey
Nesnor ML : BPOM R1 M1 246918004108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Exsportir : Daesang Co, 1.1, Sevul ~ Korea
Driimpor dan
Ihdistribusikan : PT 3HCO AGUNG, Palogadung - Jakara 13260
Petanjuk Pemakaian :

- Uniuk makanan yang direbus, sebagai bembu dan bisa juga uniuk gorengan
Petunjuk Penyimpanan :

- Setelah dibuka simpan dalam Kotkas
Prepured by Marketing PT JICQ 4GUNG
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PROFIL PRODUK

MERICA BUBUK
{Biack Pepper Powder)

Produk : Merica Bubuk
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Lada Hitam
Bentuk : Bubuk
Warng : Agak kecoklat-coklatan
Warna Kemasan : Putib dominan merah
Jenis Kemasan : Can {(Kaleng)
Kemasan Luar
Ukuran 1 509
Nomor ML : BPOM. R]. ML 2245818018070
Masa Kadaluarsa + Lihat pada kemasan
Eksportir + Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan
[Hdistribusikan : PT HCO AGUNG, Pulegadung — Jakarta 13260
Petunjuk Penyimapanan :

- Sctelah dibuka simpan didalam kalkas.
- Hindarkan dari sinar matahati langsung.
- Simpan ditempat vang scjok.

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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Produk

Merk
Komposisi

Hentuk

Wamsza

Warna Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Loar
LUkuran

Nomor ML
Muasa Kadaluarsa
Eksportic
Iimpor dan
Didistribusikan
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PROFIL PRODUK
KECAP ASIN

{fo rim}

: Keeap Asin (Jo Rim)
: Cheong Jeong Won
1 Adr, garam, kedelal, tepung terigy, Fruktosa, Alkohol, ghstrak

Qligosakarida, Ekstrak lamiparia, Ekstrak prunus mume.

: Caimn

: Botol Plastik

: i Liter

: BPOM RL ML 245418045108

; Lihat pada kemasan

: Dacsang Co, Lid, Seoui - Korea

: PT JICO AGUNG, Pulogaduag — Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian @

- Untuk makanan vang direbus, sebagai bumbu dan bisa Juga untuk gorengan

Petunjuk Peayimpanan :

- Setelah dibuka, jangan disimpan di tempat panas dan basah.
Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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Produk

Merk

Kompasisi
Bemuk

Warnz

Warna Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Luar
Ukuran

Nomor ML
Mass Kadaluarsa
Eksportir
Diimpor dan
Pidistribusikan
Petunjuk Pemakaiag :

71

PROFIL PRODUK

TEPUNG ROTI
{Bread Crumbs}

: Tepung Roti {Bread Crumbs)

: Cheong Jeong Won

: Tepung terigu. ragl, veast food. garam. kemak sabati. desirose
. Butiran halus

: Kuning
: Plastik

< 100 Gram

: Dep. Kes. RL MD 228609003333
: Lihat pada Kemasan

: Daesang Co. Ltd, Sgoul — Kotea

: PT HCO AGLNG, Pulogadung — Jakarta 13260

. Buwmbui bahan {udang. ikan dli} dengan garam dan lada secukupnya, kemudian
gutingkan, tipis-tipis pada lepung ferigy,

2, Siapkas telur dalam
daiam mangkok (da

miangkok, kocok faiu rendan: bahan yang akan digoreng ke
pat ditambah susu ontuk hasil lebib lezat).

3. Angkat Lomuri permukaannya dengan MamaSuka Tepung Roli, remas-remas
dengan tangan. Blarkan = 3-4 menit {agar tepung roti menempe! dengan baik).

4. Goreng kedalam panas = [ 80° C, hingga berwarna kuning keemasan. Hidangkan
dalam keadsan panas.

Petunjuk Penyvimpanan @

«  Tutup kembali dengan rapat dan simpan dalam lemari es, bila tepung roti tersisa

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
TEPUNG REMAH ROTI
(Bread Crumbs / Panggary)
Produok : Tepung Rotl (Bread Crumbs / Panggaru)
Merk : Cheong Jeong Won
Kompogisi : Tepung ferigu, Gandum, Ragi, Glokosa, Shortening,
Garam Halus
Bentuk T Butiran halus
Warna :
Warna Kemasan : Kuning
Jenis Kemasan : Plastik
Kemasan Luar 3
Ukursn : 160 Gram
Nomoer ML : BPOM RI ML 328618501121
Masa Kadaluarsa . Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. 14d, Seoul - Korea
Diimpor dan

Didistribusikan

: PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Pefunjuk Peinuksiag ;

1. Bumbul bahan (udang, ikan i) dengan garam dan lada secukupnya, kemudian

gulingkan, tipis-tipis pada tepung terigu,

2. Stapkan telur dalam mangkok, kocok, lals rendam bahan yang akan digoreng ke

dalam mangkok (dapat ditambah susu untuk hasil jebih lezat).

3. Angkat. Lumur permuokaannys dengan MamaSuka Tepung Roti, romas-remas
dengan tangan. Biarkan & 3-4 menit {agar tepung mti menempel dengan baik).
4. Coreng kedalam panas & 180° C, hingga berwama kuning kecmasan, Hidangkan

dalam keadaan panas,
Petunjuk Penyimpanan :

- Tutup kembalii dengan rapat dan simpan dalam lemari ¢3, bila tepung roti tersisa

Prepared by Marketing PT HCO AGUNG
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Produk

Merk
Komposisi
Bentuk

Wama

Warna Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Luar
kuran

Momor Mi.
Masa Kadaluarsa
Eksportir
Diimpor dan
Didistribusikan

Petunjuk Pemakaian :

PROFIL PRODUK
MAYONNAISE

: Mayonnaise

: Cheong Jeong Won

: binyak nabati, Telur, Cuka, Garam, Gula, Dinatrium edetat
: Pasta

: Putih

Botol Plastik

. 500gr, 1000gr, 3200gr

 BPOM RL M, 248118002108

: Lihat patda kemasan

: Daesang Co, Ltd, Seoul ~ Korea

: PT HOO AGUNG, Pulogadung - Jakarta 13260

1. Dapat digunakan untuk membuat salad buah dan salad sayuran
Petunjuk Penvimpansan :

- Setelah dibuka simpan dalam kuikas, jangan disimpan dalam freezer
Prepared by Marketing PTU JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
BUMBU RASA DAGING
{Soepogi Gamchimi)
Produk  Bumby Rasa Daging {(Soegogi Qamchimi)
Merk : Cheong Jeong Wen
Komposisi : Garam, MSG, gula, minyak sawit, ekstrak sapi, pati jagung,

Saus kedelai, asam siteat, sirup jagung, bubuk bawang, perisa
Daging sapi, bawang putih bubuk, ekstrak bawang, perisa-
Savory, veast, merica bubuk, IMP, pasta kedelat, ekstrak —
green onion, GMP, disodium sucinat.

Bentuk : Bubuk

Wama : Putih

Warna Kemasdan

Jenis Kemasan 3 Plastik

Kemasan Luer :

Dkuran : kg

Nomor ML : BPOM RI. ML 645918923070
Masa Kadalvarsa : Lihat pada kernasan

Ekspottir : Dagsang Co, Lid, Szoul ~ Korez
Diimpor dan

Didistribusikan : PT HCO AGUNG, Pulogadunyg — Jakaria 13260

Petanjuk Pemakaian ¢

Untuk membuat masgkan kuah, masokan bumbu kalda pada saal masakan setenpah
matang. Kemudian diamkan masakan hingga matang. Untuk masakan lain dapat
dicampuy fangsung dengan bahan masakan.

Petunjuk Penyimpanan ¢

- Seielah dibuka simpan dalam kulkas

~  Hindarkasn dari sinar matahari langsung

«  Bimpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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Produk
Merk
Komposisi

Bentuk

Warna

Warna Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Luar
Ukuran

Nomor ML
Masa Kadaluarsa
Eksportir
Diimpor dan
Didistribusikan

PROFIL PRODUK

BUMBU RASA DAGING

{Socgogt Manna)

: Bumbu Rasa Daging (Soegogi Gamchimi)
: Cheong Jeong Won
: Garam, Penguat Rasa Mononatrium Glutamat, Pati Jagung, Galg,

Ekstrak Sapi, Saus Kedelai, Minyak Palm, Beef Premix-2, Sirup,
Jagung, Bawang, Merica Bubuk, Penpuat Rasa Dinatrtum lnosinat,
Bawang Putih, Ekstrak Yeast, Bumbu, Penguat Rasa Dinatrium
Cuanilat, Penguat Rasa Dinatrhan Suceinal

: Bubuk
: Putih

: Plastik

- 300gr, 500¢r, 1 kg

: BPOM R ML 645918002070

: Lihat pada kemasan

: Daesang Co, Lid, Seoul ~ Korea

: PT JICQ AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian :
Untuk membuat masakan kuah, masukan bumbu Kaldu pada saat masakan sgtengah
matang, Kemudian diamkan masskan hinggs meatang. Untuk masakan lain dapat
dicampur langsung dengan bahan masakan,
Pewzzgak Penyimpanan ;
Setclah dibuka simpan dalam kulkas
- Hindarkan dari sinar matahari langsung
- Simpan ditempat yang sejuk
- Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
CUKA APEL
{Apple Vinegar)

Produk : Cuka Apel {Apple Vinegar)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Alkohol, Konsentrat Jus Apel, Oligosakarida, Ekstrak Yeast, Al
Bentuk 1 Cair
Wamna : Kecoklatan
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Botol Plastik
Kemasan Luar s
Ukuran 2 500ml, 900mi, 1.3 L
Nomor ML : BPOM RI ML 246010009070
Masa Kadaluarsa : Lihkat pada kemasan
Eksportir * Daesang Ceo, Lid, Seonl — Korea
Dimpor dan
Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Petunjuk Pemskaian 3

Petunjuk Penyimpanan :

- Secielah dibuka simpan daiam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung
-~ Simpan ditempat yang sejuk

Prepured by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK

SOUN

(Folk Vermicelly)

Produk : Soun (Folk Vermicelly)

Merk : Cheong Jeong Won

Kompaosisi : Pati Jagung Manis, Alumuniem Amonium Suifat,
Penguat Rasa Na. Bikarbonat.

Bentuk : 8oun kering

Warmna :

Wama Kemasan : Dominan kuning

Jenis Kemasan : Plastik

Kemasan Loar :

Ukuran : S08gr, 1 kg

Nomor ML :BPOM RI. ML 229018008108

Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir + Dagsang Co. Ltd, Seoud - Korea

Diimpor dan

Didistribusikan : PT IICO AGUNG, Pulogadung — Jakaria 13260

Petenjuk Pemakaian :
Sebagai soun pada sup ateu masakan berkuah lainnys dan juga soun goreng.

Petunjuk Peayimpanan :

- Setelah dibuka simpan dalam Rulkas

- Hindarkan dari sinar matahari laegsung

- Simpan ditempat yang scjuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
BUBUK IKAN TERI
(Myulehi Manna)
Produk : Bubuk Ikan Teri (Myulchi Manna)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Garam, pati jagung, MSG, bubuk ikan feri, gula, kecap
kedeiai, ckstrak tkan teri, minvak palm, TMP, GMP, sucinate
tepung jarmur shiitake
Bentuk : Bubuk
Warng :
Wama Kemasan : 300gr
Jenis Kemasan : Plastik
Kemasan Luar :
Ukuran : S00gr, T kg
Momor ML : BROM RI M1, 6435918008108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co, Lid, Seoul -~ Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PTJICO AGUNG, Pulogadung - Jakarta 13260
Petunjuk Peayimpanan ;

- Setelzh dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matabari langsung

- Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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Produk

Merk
Komiposisi

Hentuk

Warna

Warna Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Luar
Ukuran

Nomor ML
Masa Kadaluarsa
Eksportir
Diimpor dan
Didisteibusikan

PROFIL PRODUK
TEPUNG LOBAK

{Horse Radish Powder)

: Tepung Lobak {Horse Radish Powder)

: Cheong Jeong Won
: Tepung borse radish (lobak), tepung mustard, pati jagung,

asam sifrat, pewarna bire berlian C.] No. 42090, pewarna
tartrazin (.} No. 19140

: Bubuk
: Putih
. Plastik

1220 gr

: BPOM RI. M1, 229118016108

: Lihat pada kemasan

: Dagsang Co. Lid, Seoui — Korea

1 PT JICO AGURNG, Pulogadung — Jakartz 13260

Petunjuk Pengganaan dan Penvimpanan ;

- Dapat digunakan sebagai bumbu untuk memasak daging dan bumbu untuk

sayuran

- Dapat digunakan sebagai pengganti bumbu kaldu
Hindarkan dari sinar matahari langsung

Prepared by Marketing PT JICOQ AGUNG
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Produk

Merk
Komposisi

Bentuk

Wama

Warna Kemasan
Jenis Kemagan
Kemasan Loar
Ukuran

Nomor ML
Masa Kadaluarsa
Eksportir
Diimpor dan
Didistribusikan

PROFIL PRODUK

TEPUNG MUSTARD
{diustard Powder}

: Tepung Mustard (Mustard Powder)

: Cheong Jeong Won
: Tepung mustard, tepung horse radish, (lobak), tepung gola.

: Bubuk
: Putih

: Plastik

2 220 gr

: BPOM R, ML 229118015108

: Lihat pada kemasan

: Daesang Co. Lid, Scoul — Korea

: PT HCO AGUNG, Pulogadung — Jakaria 1326¢

Petunjuk Penggunaan dan Penyimpanan :

- Dapat digunakan sehagai bumbu unluk memasak daging dan bumbu untuk

savuman

- Dapat digunakan schagai pengganii bumba kaldu
Hindarkan dari sinar nmitzhari langsung

Prepared by Marketing PT JICQ AGUNG
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PROFIL PRODUK
MIE
(Soemyun Noodles)
Produk : Mie (Soemyun Noodles)
Merk : Chul Sae
Komposis : Tepung terigy, garam
Bentuk : Mie kering
Warmna : Putih
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Plastik
Kemasan Luar :
Ukuran : 500 ur
Nomor ML, » BPOM R ML 227218061138
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul —- Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Petunjuk Penyimpanan :

I, Setelah dibuka simpan dalam kulkas
- Hindarkan dari sinar matabari langsung
- Simpan ditempat yang sejuk
Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL. PROIVUK
SELAI STROBERI
(Strawbery Jam)
Produk : Selai Stroberi (Soawberry Jam)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Strobert, gula, oligosakarida, pektin, citron jus
Bentuk : Pasta
Wama : Merah
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Gelas kaca
Kemasan Luar
{kuran : 500 gr
Nomeor ML : BPOM RI ML 134118617108
Masa Kadaluarsa : {.ihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT KOO AGUNG, Pulogadung — Jakarta {3260

Petunjnk Peoyimpanan @

- Spielah diboka, disimpan dalam lemarni es dalam keadaan tertutup
Prepared by Marketing PT JICQ AGUNG
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PROFIL PRODUK
BUBUK SUP JAGUNG INSTAN
{Cormn Scup)
Produk : Bubuk Sup Jagung Instan {Corn Soup)
Merk «Cheong Jeong Won
Kompogis! : Tepung terigu,a-comn C,gula,campuran jagung manis, glukosa,

Susu bubuk, margarine bubuk,garam, pati faguny, pengnat rasa
Mononatrivm L-Glutamat, perisa daging sapi, ekstrak daging

sapi, guar gum, sari susy, kunyit bubuk,penguat rasa
Dinatrium 57~ Ribonucleotide.

Benk : Bubuk

Warna » Putih

Warna Kemasan : Putih dominant bira muda

Jenis Kemasan : Alumunium pouch

Kemasan Luar :

Ukuran : 80 ge

Nomor ML » BPOM RI. ML 620118011108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemnasan

Eksportir + Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan

Diglistribusikan : PT HCO AGUING, Pulogadung — Jakaria 13260

Cara Pembuatan :

1. Tuangkan isi kedalam panci dan tambahkan §0Qcc air (4 gelas), aduk rata
2. Lazkulkan terus hingga tercampur merata hingga mendidih, ialu kecilkan api
3. Tuep panci dan diamkan sclama 3 menit deagan api kecil

Cara Penyimpanan ©

- Hindarkan dari sinar matahari langsung

- Simpan ditempat vang seivk

Prepaored by Marketing PT JICO AGUNG
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PRO¥IL PRODUK

BUBUK SUP SAYURAN INSTAN

Produok
derk
Kaompaosisi

Bentuk

Warna

Wama Kamnasan
Jenis Kemusan
Kemasan Luar
Ukuran

Nomor ML,
Masa Kadalvarss
Eksportir
Diimpor dan
Didistribusikan
Cara Pembuntan ¢

{Vegetable Soup)

: Bubuk Sup Jagung Instan (Corn Soup)
: Cheong Jeong Won
: Tepung terigu,susu bubuk,gula,pati jagung

Susu bubuk,margarine bubuk garam, pati jagung, penguat rasa
Menonatrium L-Glutamat, perisa daging sapi, ekstrak daging
sapi, guar gum, sari susy, kunyit bubuk,pengoat rasa
Dinatrium 8" Ribonucleotide.

: Bubuk

: Putih

: Putih dominant biru muda
: Alumenium pouch

180 gr
: BPOM RE ML 620118016108

: Lihat pada kemasan
: Baesang Co, Lid, Seoul - Korea

: PT JCO AGUNG, Pulogadung ~ Jakarta {3260

1. Tuangkan isi kedalam panci den tambahkan 800cc air (4 gelas), aduk raia
2. Lakukan terus hingga tercampur merata hingga mendidih, lalv kecilkan api
3. Tutup panci dan diamkan selama 3 menit dengan api kecil

Cara Penyimpanan :

- Hindarkan dari sinar matahani langsung
- Simpan ditempat yang sejuk
Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
ASAM CUKA FERMENTASI
{(Whayong Vineggar)
Produk : Asam Cuka Fermentasi (Whayong Vinegar)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi + Alkohol, Sake, Air.
Bentuk : Cair
Warna : Kekuningan
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Botol Plastik
Kemasan Luar 3
Ukuran $S500mk, 900ml 181, 151
Nomaor ML, : BPOM Rl ML 246018022970
Masa Kadaluarsa . Lihat pada kemasan
Eksportiv : Baesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Biimpor dan
Didistribusikan P IO AGUNG, Palogadung — Jakaris 13260
Petunjuk Pemakaian ;
Petunjuk Peavimpanan ;
- Setelah dibuka simpan dalam kulkas

-~ Hindarkan dari sinar matahari langsung
- Simpan ditempat vang seiuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009
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Produk

Merk
Komposisi

Rentuic
Warna,
Warng Kemasan

86

PROFIL PRODUK
KORNET DAGING BABI

{Lunchean Meat)

: Komet Daging Babi (Lunchean Meat)

: Cheong Jeong Won

:Daging babi, Garam, Soy concentrate proteir,Gula, Sodium phospate,
Menosodiom L-Glutamate, Carrageenan, Pomceeau CI 16258
Sodiumn nitrite.

Jenis Kemasan : Kaleng

Kemasan Luar :

Ukuran 1200 g340 g

Nomor ML : BPOM RI. ML 515018020108

Masa Kadalvarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Lid, Secul — Korea

Piimpor dan

Didistribusikan : PT JICO AGQUNG, Pulopadung — Jakarta 13260
Petunjuk Pemakaian ;

Petunjuk Penyimpanan :

- Setelab dibuka simpan dalam kulkas

«  Hindarkan dar: sinar mataheri langsong
- Simpan ditempat vang ssjuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
SIRUP BERAS
{Rice Malt Syrup)
Produk : Sirup Beras (Rice Malt Syrup)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Beras,
Bentuk :
Warmna
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Botol Plastiks
Kemasan Luar :
Ukuran 170 g, 1,2Kg
Nomor ML : BPOM RIE ML 249418010108
Masa Kadaluarsa t Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Lid, Seoul - Korea
Diimpor dan
Didistribusikan « PT IICO AGUNG, Palogedung — Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian ¢

Petunjuk Penyimpanan :

- Setelab dibuka simpan dalam kulkas

-~ Hindarkan dari sinar matabari langsung

- Simpan ditempat yang scjuk

Prepared by Murketing PT JICO AGUNG

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009
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PROFIL PRODUK
SIRUP BERAS
{Rice Malt Syrup)

Produk : 8irup Beras (Rice Malt Syrup)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi . Beras,
Bentuk :
Warna
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Botol Plastiks
Kemasan Luar 2
{kuran 1700 g, 1,2Kg
Nomor ML : BPOM R1 ML 249418010108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksporiir : Daesang Co. Lid, Seoul - Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakaria 13260

Petunjuk Pemakaian ¢

Petunjuk Penyimpanan :

~  Setelah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahati langsung
- Simpan ditempat vang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009
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PROFIL PRODUK
BUBUK SUP JAMUR
{Mushroom Soup}
Produk : Bubuk Sep Jamur (Mushroom Soup)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Tepung terigu, glukosa, garam, margarin bubuk, kopi krim,

jagung bubuk terdehidrasi, bubuk barey, gula, penguat rasa
Mononatium L-Clutamate, jamur bubuk terdehidrasi, perisa
daging sapi, bawang hifau kering, perisa susu, kunyit bubuk.

Bentuk

Warna

Warna Kemasan

Jenis Kemasan : Kantung Alumunium

Kemasan Luar :

Ukuran 180y

Nomor ML . BPOM RI ML 620118613108
Masa Kadalusesa ; Lihat pada kemasan

Eksportir : Daegsang Co. Led, Seoul — Korea
Diimpor dan

Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Palogadung — Jakarta 13260
Petunjuk Pemakaian :

1. Tuangkan isi kedalam panci dan tambahkan 800cc air (4 Gelas) aduk rata
2. Lakukan terus schingga tercampur merata hingga mendidih, lahs kecilkan api
3. Tutup panci dan diamkan selama 3 menit dengan api kecll

Petunjuk Fenyimpasan :

- Setelah dibuka simpan daigm Kulkas

- Hindarkan dari sinar mataharl langsung

- Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing P¥ JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
SUP KRIM DAGING SAPI
{Beef Cream Soup)
Produk : Sup Krim Daging Sapi (Beef Cream Soup)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Tepung terigu, margarin bubuk, glukosa, bubuk jagung, non

dairy creamer, garam, pati sapi, penguat rasa Mononafrium
L-Glutamate, gula, bawang bubuk, perisa daging sapi,
ekstrak daging sapi, wortel kering, bawang hijau kering,
bawang putih bubuk, kunyit bubuk.

Bentuk :

Warna

Wama Kemasan

Jenis Kemasan : Kantung Alumunium

Kemasan Luar

Ukuran :80g

Nomor ML : BPOM RI. ML 620118014108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan

Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian :

4. Tuangkan isi kedalam panci dan tambahkan 800cc air (4 Gelas) aduk rata

5. Lakukan terus sehingga tercampur merata hingga mendidih, lalu kecilkan ap
6. Tutup panci dan diamkan selama 3 menit dengan api kecil

Petunjuk Penyimpanan :

- Setelah dibuka simpan dalam kunlkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung

- Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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Produk

Merk
Komposist

Bentuk

Warma

Warna Kemasan
Jepis Kemasan
Kemasan Luar
Ukuran

Nomar ML,
Masu Kadaluarsa
Eksportir
Diimpor dan
Didistribusikan

91

PROFIL PRODUK
SAUS IKAN

{Kkanri Extract)

: Raus Tkan (Kkanri Extract)

: Cheong Jeong Won
: Salted Lancefish, Penpuat Rasa Monosodium L-Glutamat,

Glukosa, Penguat rasa Disodium-5Guanylat, Asam laktat,

alkoho!

: Botol Palastik

1300 g, 1Kg, 3Kg

: BPOM RI. ML 247118026108

: Lihat pada kernasan

; Daesang Co, Lid, Seoul — Korea

» PTHCO AGUNG, Palogadung — Jakarta 13260

Petounjok Pemakaian :

Petunjuk Penvimpanasn :

- Sctelah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matabar langsung

- Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT J1CO AGUNG
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PFROFIL PRODUK
SAUS TOMAT
{Tomato Ketchup)
Produk : Saus Tomat {Tomato Ketchup)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposist : Tomat pasta, Siup Jagung, Frukosa, Guia, Cuka masak,
Clukosa, Garam, Xanthan gum, Minyak kedelai, Alr

Bentok :
Wama
Warmns Kemasan
Jenis Kemasan : Botol Plastik
Kemasan Laar 2
Ukuran 1 300g, 1 Kg
Namor ML : BPOM RI. ML 6245218022108
Masa Kadsluarsa 1 Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : FEHCO AGUNGQ, Pulogadung — Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian @

Petuniuk Penyirapanan :

- Setelah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung
- Simpan ditermpat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICQ AGUNG
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PROFIL PRODUK
BUMBU KARE INSTANT
{Curry-Medium)
Produk : Bumbu Kare Instant (Curry -medium)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi + Kentang, Bawang merah, Minyak sawit, Wortel kering,

Tepung terigy, Perisa apel, Jagung manis, Gula, Pasta tornat,
Kare, Garam, Bawang puth, Penguat rasa Monesodium L-
Glutarnate, Telur, Bubuk jahe, Perisa daging sapi, Ekstrak

Yeast, Air,
Beniuk :
Wama
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Kantung Alumunium
Kemasan Luar !
{Hkuran 1200 g
Nowmor ML : BPOM RI1. ML 624018024108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Lid, Seoul - Korea
Diimpor dan
Didistribusikan 1 PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian :

I. Tuangkan isi kedalam panci dan tambahkan 800cc air (4 Gelas) aduk rata

2. Lakukan terus sehingga tercampur merata hingga mendidih, lzlu keeilkan api
3. Tutup panci dan diamkan selama 3 menit dengan api keclii

Petonjok Penyimpanan :

-~ Setelah dibuka simpan daiam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung

- Simpan ditempat yang seiuk

Prepared by Markeling PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
BUMBU KARE INSTANT
(Curry-Mild)
Produk : Bumbu kare instant (Curry-Mild)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Kentang, Bawang merah, Minyak sawit, Wortel kering,

Tepung terigu, Perisa ape!, Jagung manis, Gula, Pasta tomat,
Kare, Gararn, Bawang putih, Penguat rasa Monosodium L-
Glutamate, Telur, Bubuk jahe, Perisa daging sapi, Ekstrak

Yeast, Air.
Bentuk 3
Warna
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Kantung Alumunium
Kemasan Luar :
Ukuran 1200 ¢g
Nomor ML : BPOM RI. ML 624018025108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260
Petunjuk Pemakaian :

1. Tuangkan isi kedalam panci dan tambahkan 800cc air (4 Gelas) aduk rata
2. Lakukan terus sehingga tercampur merata hingga mendidih, lalu kecilkan api
3. Tutup panci dan diamkan selama 3 menit dengan api kecil

Petunjuk Penyimpanan :

- Setelah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung

- Simpan ditempat yang sejuk

- Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
BUBUK SUP INSTANT

{Cream soup)

Produk : Bubuk Sup Instant (Cream Soup)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Tepung terigu, Susu bubuk, Gula, Garam, a-com C,Penguat

rasa Monosodium L-Glutamat, Ekstrak daging sapi, Perisa
daging sapi,Bawang putih, Perisa susu, Bawang Penguat
rasa Disodium 5-ribonuciectide.

Bentuk

Wama

Warna Kemasan

Jenis Kemasan : Kantung Alumunium

Kemasan Luar

Ukuran :80g

Nomor ML : BPOM RI ML 620118012108
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea
Diimpor dan

Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260
Petunjuk Pemakaian :

1. Tuangkan isi kedalam panci dan tambahkan 800cc air (4 Gelas) aduk rata
2. Lakukan terus sehingga tercampur merata hingga mendidih, lala kecilkan api
3. Tutup panci dan diamkan selama 3 menit dengan api kecil

Petunjuk Penyimpanam :

- Setelah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung

- Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL. PRODUK
KORNET DAGING BABI
{Hipork Farm)
Produk : Komet Daging Babi (Hipork Farm)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Daging bab i, Garam, Soy Concentrate protein, Gula, Sodium

phospate,  Monosodium L-glutarnate, Carrageenan,
Ponceeau C1 16258. Sodium nitrite

Bentuk

Wamna

Warna Kemasan

Jenis Kemasan : Kaleng

Kemasan Luar 3

Ukuran 1200 g, 340

Momor ML : BPOM RI. ML SI15018019108
Masa Kadalugrea : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul —Korea
Phimpor dan

Didistribusikan » PT HOO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260
Petunjok Pemakaian :

Petuniak Penvimpanan @

-~ Scielah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsong

- bimpan dittmpat yang seitk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
SAUS BARBEQUE(RIBS)
(BBQ Sauce-Ribs)
Produk : Saus Barbeque-Ribs (BBQ Sauce-Ribs)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi T
Bentuk
Wama
Wama Kemasan

Jenis Kemasan
Kemasan Luar

Ukuran : 240 ml, 480 ml, 860 ml

Nomor ML : BPOM RI. ML 145618023108

Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan

Eksportir : Daesang Co. Ltd, Seoul — Korea

Diimpor dan

Didistribusikan : PT JICO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260
Petunjuk Pemakaian :

Petunjuk Penyimpanan :

- Setelah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung
- Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
BUBUK SUP JAMUR
{Chioreila)
Produk : Bubuk Sup Jamur {Chiorella)
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi :
Bentuk
Warna
Warna Kemasan
Jenis Kemasan
Kemasan Luar
Eikuran :
Nomor ML : POM SI Q14500951
Masa Kadaluarsa : Lihat pada kemasan
Eksportir : LRaesang Co. Ltd, Seoul —Korea
Diimpor dan
Didistribusikan : PT IHCO AGUNG, Pulogadung — Jakarts 13260
Petunjuk Pemakaian
Petunjuk Penyimpanan :

»  Seielah dibuks simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung

- Simpan ditempat yang ssjuk

«  Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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PROFIL PRODUK
MINYAK JAGUNG
{Corm Oil)
Produk : Minyak Jagung {Com Oil)
Merk : Cheong Jeong Wen
Komposis : Jagung
Rentuk :Cair
Warna :
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Botoi Plastik

Kemasan Luar

Ukuran

: 50D mhb 1800 mi

Nomor ML : BPOM RI ML 231318002130
Masa Kadaluarsa : Likat pada kemasan

Eksportiv : Daesang Ca. Lid, Seoul — Xorea
Diimpor dan
Didistribusilcan : T HCO AGUNG, Pulogadung — Jakarta 13260

Petunjuk Pemakaian :

Petunjuk Penyimpanan :

- Setelah dibuka simpan dalam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung

- Simpan ditempat yang sejuk

Prepared by Marketing PT JICO AGUNG

Strategi Pertumbuhan..., Muhammad Purwo Arrifunatiq, FEB Ul, 2009
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PROFIL PRODUK
MINYAK KEDELAI
{Soyhean OGil)
Produk : Minyak kedelai (Soybean Ot
Merk : Cheong Jeong Won
Komposisi : Kedelai
Bentuk : Cair
Wama :
Warna Kemasan
Jenis Kemasan : Botol Plastik
Kemasan Lus 2
Ulkairan : 900 mi, 1800 mi
Nomor ML : BPOM Ri. ML 231618001130
Masa Kadaluarsa ; Lihat pada kemasan
Eksportir : Daesang Co. Ltid, 8equl — Korea
Biimpor dan
Didistribusikan : PT HCO AGUNG, Palogadung — Jakarta 13260
Petunjuk Pemakaian :
Petunjuk Penvimpanap :
- Setelah dibuka simpan daiam kulkas

- Hindarkan dari sinar matahari langsung
~  Simpan ditempat yang sejuk
Prepared by Marketing PT JICO AGUNG
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¥ STORE COVERAGE MOBERN MARKET NGY 2008
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Lampiran 49.
Trend Sales Produk Impor Tahun 2006

Target 2006 = 4 M
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Trend Sales Produk Impor Tahun 2007

Lampiran 50.

Target 2068 = 9.216 M
1,200,000
800,000 -
400,000
0
Jaa Feb Mar Apr May Jun Jui Agt Sep Ot MNov Dec
-8~ 2006 530926 | 548,971 | 558,209 § 537,367 | £11,273 | 576,844 | 511,612 | 665,942 | 574,425 | 859,054 | 669,938 | 644,018
&R 2007 | 955,417 | 832,615 | 775,183 | 696,792 | 695,236 | 690,880 | 352,356 | 614,628 | 587,740 | 667,753 | 842,296 | 441,123
—aTeend ‘07 | 786,457 | 744,363 | 758,667 | 733,274 | 729,080 | ¥17,737 | 666,384 | 666,249 | 640,124 | 658,042 | 613,487 { 570,884
~#-Plan "08 | 783,400 | 764,900 | 183,400 | 792,666 | 792,500 | 764,900 | 792,600 | 792,600 | 755,700 | 645,100 | 792,600 | 755,700
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Trend Sales Produk Impor Tahun 2008
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