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ABSTRAK

Nama : Asti Tvas Nurhidayati
Program Studi :  Ilmu Komunikasi - Kekhususan Marnajemen Komunikasi
Judul : Informasi dan Persuasi dalam Kampanye Pemasaran Sosial

Terhadap Pola Adopsi Produk Sosial

{Studi Kasus Kampanye Penanggulangan HIV dan AIDS
‘Bung Kus' Bagi Laki-laki Berpenilaku Seksual Ristko Tinggi
Oleh Program ASA-FHI di Banyuwangi)

Kampanye ‘Bung Kus’ oleh Program ASA-FHI menyampaikan informasi dan
persuasi pada laki-laki berperilaku seks risiko tinggi supaya mengadopsi produk
sosial, yaitn perubahan sikap, peruybahan perilaku dan obvek fisik antuk
melakukan perubzhan perilaku menjadi lebik aman. Penelitian kualitatif i
mervpakan studi kasus deskriptif Gpe single-case, muldtiple wnit of analpsis;
menggunakan triangulasi teknik pengumpulan data, yaitu i depih interview,
direct vobservation dan dokumentasi; berlandaskan teori Socief Markefing sebagai
thearatical fromework, Hasil penelitian menyarankan eksekust komunikasi,
khususnya pesan dan branding, ichih persuasif, serta penerapan seluruh bauran
komunikasi pemasaran. st untuk memotivasi kelompok sasaran yang cenderung
mengadopst  produksi  sosial  berddasarkan model  lesrn—do—feel  atau
do—feet~learn dan tidak mengadopsi model ideal yaitu learn~feei—do.

Kata kunct : kampanye, pemasaran sosial, produk sosial, perubahan perilaku.
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ABSTRACT

Name » Asti Tyas Nuchidayati
Study Program :  Communication Studies, Management of Communication
Judul : Information and Persuasion in Social Marketing Carmpaign

Related to The Adoption Pattern of Social Products

{Case Study of Bung Kus® Campaign as HIV and AIDS
Prevention for High Risk Men by ASA-FHI Program in
Banymwangi)

‘Bung Kus' campaign implemented by Program ASA-FHI, informs and
persuades the high nisk men to adopt the social products, ie attitude change,
behavior change znd tangible objests 1o do the safer behavior change. This
qualitative research is the descriptive case study (single-case, muliiple unit of
analysis} uses the triangulation of collecting data technigues, ie. in depth
userview, direct ohservation and documentation, based on Social Marketing 25
the theoretical framework. This research recommends the more persuasive
communication executions, specifically in messages and branding, and alse to
implement the whele socal marketing mix. It aims o motivate the target group
who tends to adopt the social products based on the learm—do-feel or
do-—leel—fcam model and not to adopt the ideal one, i.e. learn~feel-do model.

Key words: campaign, social marketing, social produets, behavior change.

viii
Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



DAFTAR ISI

HAI.“&MAN PEWATMN ORZ&INALITAS i
UCAPAN TERIMA KASEH i VRTINS '
HALAMAN PERNYATAAN ?ERSETKJIU&N ?UBLHC&S?

TUGAS AKHIR UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS v, vi
ABSTRATT (ooivivssi s nvrov i ere s vaescrmes sem vt 1 petSaeassensvovssansssmmsnesasninsss V1
DAFTAR IS oo sccimsme s vensiss srasssesusssens bonanssssasmsnsassroven e 1K
DAFTAR LAMPIRAN .o i iciinmiinssimmn sty o ssmascs s saus s naassssnsssarssssbass Xiv

1.1, Latar Belakang .. S0 . e, . . e . . il ey i
1.1.1. Laki~laki dan HIV Penyebab AIDS di Indonesia v ne oo 2
1.1.2. Tantangan Kampanye Komunikasi Penanggulangan HIV

Penyebab AIDS di Indonesiz...oo.oco v 4

1.2. Rumusan Masalah Penelifian ..o 7

1.3, Signifikansi PERelUAn .........c oo inivamiaacme s veeccanoasscass s 16
1.3.1. Signifikansi Akademik=Teonik i iereneeenicms. 10
1.3.2. Signifikansi Tekais—Metodologls. . oo, 11
1.3.3. Signifikansi Praktis......... .ot hismnesamensondiosspsparsnsnes 12
1.2.4. 81gnifikansi So81al ..o iiviee ee oo et s eniane 13

L4, Sisternatika PEnelian ... cnnicmmionsemnos o e s 14

2. KERANGKA KONSEPTUAL....owr N e 16
2.1, Konsep Komuimikas!, oo i o omstiee e smivies o vmvassssnesraserseserasoses 10
2.1.1.Saluran KomuniKasi ..ot ccomitinmns s e simnonn sescrsssisacstinnse 12
2.12.Pesan ... iR A |
. Kampanye Pemba}m} Sz:s;al (Soe:za{ C!::z.'zge C’anng&} oy RS
. Pemasaran Sosial {Socia! Marketing} ... iccan i ceronnic oo iinasnacaes 28
2.3.1.Produk Sosial (Social Products) ... e B ... 20
2.3.2. Xelompok Sasaran (Targe! A{{fapter) AN O
2.1.3, Adopsi Produk Soesial.. - OSSR UOUR U
2.3.4.Difusi Produk Sosial ... et es v e rs e pynas s ctssaneirenan B
2.3.5 Manajemen Pemasaran Sﬁxsiai .................................................... A6
2.3.6.Bauran Promosi Pemasaran Sosial (Promotion Mix) e 53

i B

3. METODOLOGI PENMELITIAN v Paksreasenioas shes NOUURU. ¥
3.1. Metode Penehitian... RO OO OTURNUR. ¥
3.1.1 Rumusan Masaiai’i Penciatlan S U RO UUUTUPURURSURRE <

3.1.2. Proposist Tearilis PEnehtian .. vo oo, 64

%
Universitas Indonesis

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



313, Undt ADalsis o cocervncramsnrccsmnmneressnnereessesmrsnssomssonssnssoiane OO
1.2, Metode Pengukuran. . e Eriressaseias raseesTuens e iRatsonesate Ta N K ERRS a K o 68
3. 2.1.TIPE DRI evesms s s asssss e rrersas s e a et 76
3.2.2.Kuahitas PenelHEEn vt ran s ss it cssssmenirnees 11
3.3. Metode Pengumpulan Datd ..o v, 12
3.3.1. Dokumentasi ... TP UYNRIPR
3.3.2.Pengamatan La:ngsung (Bzr er:t Observazzorr) seveveriemreverens 18
3.3.3, Wawancara Mendalam {/n Depth Intemew) e 18
3.3.4. Prosedur Pengumpulan Data 82
3.4, Metode ARAHSIS. ... cvers e caness e sseesrassessvarsressnvssrasenssasvos 83
3.5. Keterbatasan PeneliHan . ..o ommiovirarssmmesinmmoriminiavsossrnsn e B3
3.5.L Kewrbatasanzx{emdeiogzs SO OUUUPRPIOTCTR-.
3.5.2. Keterbatasan Peneliti .. ORI PO ROTOTUROURORIPITRRUT . < ;
3.5, Penyesuaian Penelilial . oo ccnmemosicceimsoacasnesessimbions veosstoasssasonss 88
3.5.1. Penyesuaian Disain Penehlian ... 88
3.5.2. Penyesuaian Sumber Informmasi .. s, 88

4. ANALISISHEE 7T I— "R, T USRI .. ARSI .. S 92
4.1. Kampanye ‘Bung Kus’ .. 3 & YR
4.1.1. Event dan Materi Komumka& Kampanye ‘Bung Kus e 199
4.1.2. Sasaran Kampanye ‘Bung Kus’, e, i
4.1.3, Tema, Maskot, Slogan Kampm}yc “Bung K.us coavvewonnnws 111
4.1.4, Pesan dan Visual Kampanye 'Bung Kas’ . vertsnnauvans s O LR
4.2, Laki-laki dan Perilaku Seks Risiko Tingai ... oo . Sl
4.2.1. Kesadaran {(4wareness) Terhadap ?wéuk Soszai Bam ,,,,,,,,,,,,,, 131
4.2.2 Mengingal (Revail} Produk Sosial Bari . ...ccn e 138
4.2.3.Citra {fmage) Pembentuk Sikep fdetitude} Terhadap Produk
wosial Baru,........... 0. SN T BN R . . 143
4.2 4. Motivasi/Niat (Mt}nvafzonf’fnwnuon) Mengadapsn Produk
Sosial Baru.. BT e, —— Y
4.3. Analisis Data .. - vl 143
4.3.1. Analisis Data dl ngkat Sub Umt Ana 1515 (.T amak)
Individu Sasaran Primer Kampanye ‘Bung Kus® . Lo ... 149
4.3.2. Analisis Data di Tingkat Unit Analisis Primer (szgga?)
KampanyVe ‘Bung KU8 v viicrmecinn s smennrs e cec s secemiimacassamece 157

8. KESIMPULAN, IMPLIKASI DAN REKOMENDASL. .ovimnininne 162
5.1, KeSIMPUIAT. oo ivccvimserines st cemtasccemeseeesaevir s ersns oo 102
5.2, Implikas] PEnellan. ... v e nmmeennssriemecrineveanmmsesersnresnsnersnsanere A0S

5.2.1. Implikasi TEOHHES .o v s e cremsnsvevsasinvevananvnonnns 163
5.2.2. Tplikasi Praktis ....ccoomirovirnvenmenesinrmseccnrsrrssesiennssioranines 103
5.3. Rekomendasi ... e easav i as i ne s anent e e nennnsvasnsesonsvavssiannsrranns OB
52.1. Rﬂkamendam Teorltxs 166
5.2 2. Rekomendast Prakiif. o icrnresisnsrmcesssmesssssessuvassnssvorssansnsss 160

DWM{ RE?ERENSZ .................................................................................. I, ? i

Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



Ciambar 2.1,

Gambar 2.2,

Gambar 2.3.

Ciambar 2.4,

Gamber 2.5,

Gambar 2.6

Gambar 2.7,

Gambar 2.8,

Ciambar 2.9,

Gambar 2.1G.

Ciambar 2,311,

Gambar 212,

Gambar 2.13.

Gambar 2.14.

DAFTAR GAMBAR

Formula Laswell dengan clemen proses komumbkasi (sumber:

Laswell, 1948 dalam McQuail & Windahl, 1993, h13} ... 18
Stages of Change Theory (sumiwr Prochaska dkk, 1992 dalam
Piotrow dkk., 1997, h.22) . vervrrnsreenrsettmneeneemenssnrirrermnnans 21
Tiga tipe produk sosial

{sumber. Kotier & Roberio, 1889, h28) i 38
Tipe dan tingkatan penlaku adopst

{sumber: Kotler & Roberto, 1989, h94) ... 34
Model proses adopst (sumber: Ray, 1982 dalamy

Kotler & Roberto, 1989 h94) i itnneirans 23
Proses adopst Mudriparh (sumber: Smith & meard 1982

dalam Kotier & Roberto, 1989, h.98)... A S ¥ |
Komitmen mengadops) dimulat dan pernbahan sikap ataupun

uji coba {(sumber: Kotler & Roberto, 1989, h107).. i, 42
Pengelompokan individu berdasarkan kecepatan mengadopsi

movasi (surnber: Rogers, 1995 dalam Solemon, 2007, h.586) 43

Paradigma Difust Adopsi Rogers-Shoemaker {(sumber: Rogers
& Shoemaker, 1971 dalam Kotler & Roberto, 1989, h.128).... 44

Penyesuaian antara pasar dan produk, pendekatan
pemasaran komersial untuk pemasaran sosial

{sumber: Kotler & Roberto, 1982, h.29) e e 4R
Perancangan produk sosial berbasis pada produk komersial
{sumber: Kotler & Roberto, 1989, h.33) eeiovieiivirmee. . 51
Bauran komunikasi pemasaran sosial
(sumber: Kotler & Roberto, 1989, hdS) i, 31
Penyvampman produk sosial vang melibatkan obyek fisik untuk
melakukan praktek sosial serta presentasi/demonsirasi, kepada
kelompok sasaran {sumber: Kotler & Roberto, 1989, h33)..... 52
“Hierarchy of Effect’ komunikast massal
{sumber: Kotler & Roberto, 1989, h.192) oo vvae 34
xi

Universitas indonesiz

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



Garabar 3.1,

Ciambar 3.2,

Gambar 3.3,

CGambar 3.4,

Gambar 4.1,

Gambar 4.2.

(iambar 4.3,

Gambar 4.4,

{Gambar 4.5,

Gambar 4.6.

Gambar 4.7,

Proses penelitian kualitatif {sumber: Sugivono, 2007, h19)... 59

Empat tipe disain penelitian studi kasus

{sumber: Yin, 1994, B.39). o vrnes s v &7
Design versus Data Collection: Different Unit of Analysis

(surnber: Yir, 1994, D720 i resinirasss vresarssnasersenevoms 68
Convergence of Multiple Source of Evidence

{sumber: Yin, 1994, B. 93)...couv.eeemeveneasseesinsssconmsocsssssvsrssserene T2

Icon/Maskot Kampanye *Bung Kus’
{sumber: dokumentasi Program ASA-FHL 2007)..........c. S8

Pendekatan pemasaran komersial untuk pemasaran sosial
pada kampanye “Bung Kus® {(sumber: telah diolah kembali oleh
penulis, berdasarkan Kotler & Roberto, 1989)..cvcvvoceiivenn. 105

Perancangan produk sosial kampanye “Bung Kus’

{event "Goyang Bung Kus® dan berbagai yenis maten

komunikasi "Bung Kus”) berbasis pada produk komersial

{sumber: telah diclah kembali oleh penulis,

berdasarkan Kotler & Roberto, 1989) ... vivimnrrcvecinne. 112

Konponen brandisg pada ‘Bung Kus’
{sumber: telah diolah kembali oleh penulis,
berdasarkan dokumentasi Program ASA-FHI, 2007)....cco... 115

Froses Adops: Maultipath (Smith & Winyand, 1982 dalam
Kotler & Roberte, 1989, H.98)......oiivimmessrsenscresensvessanisasanes 146

“Hierarchy of Effect” komunikasi massal (Kotler & Roberto,

“Hierarchy of Effect” pada kampanye ‘Bung Kus’

{sumber: telah diolah kembali oleh penulis, berdasarkan
Kotler & Roberto, 1989, h192) e v cvveme cvnnienneens 161

xii
Universitas Indonasgia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



Tanel 2.1,

Tabel 3.1.

Tabel 3.2.

Tabat 3.3,

Tavel 4.1,

Tabel 4.2.

Tabel 4.3,

Tahel 4.4,

Tabel 4.5.

DAFTAR TABEL

Manajemen Pemasaran Sosial
(sumber: Kotler & Roberto, 1989, h28) v crmvvvineenicrnns 46

Pengujian kualitas penelitian stidi kasus desknptif, single case,
embedded/mulliple wunit of analysis (sumber: telah diolah kembali
oleh penulis berdasarkan Yin, 19941 33} v 75

Keunggulan dan kelemahan teknik pengumpulan data
(suniber: Yin, 1994, H.80) ... vrsveiccommicn i cnsimns covacisinsnss 10

Sumber inforniasi wawancara mendaiam di Ketapang
{sumber: dokumen penulis, telah divleh kembzh oleh penuhis} . 81

Produk sosial dari event "Goyang Bung Kus® dan maten
komuntkasl "Bung Kuas” (sumber: analisa penulis)..oveeeo, 106

Pesan-pesan kampanye "Bung Kus’ {event "(Goyang Bung Kus’
maupun berbagal jenis materi kornunikasi "Bung Kus’)

{sumber: dokumentasi Program ASA ~ FHI, 2007, telah diclah
kembali oleh Penulis} . ot e omhe e i et cesrn s saililBliGmse. o 120

Aplikasi pesan-pesan pada maleri komuntkasi "Bung Kus”
{surber: dokumentasi Program ASA ~ FHI, 2007, telah diolzh
kembali oleh penuls) ... oo i s e 123

Aplikasi Stages of Change pada target kampanye "Bung Kus’
(sumber: telah diolah kembali oleh penulis, berdasarkan Pictrow,

Aplikast Seven Cx of Effective Communication pada pesan-pesan

kampanye ‘Bung Kus’ (sumber: telah diolah kembali oleh penuiis,
berdasarkan Piotrow, dkk., 1997} i riierenssienavinnee 128

Xt
Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



Lampiran ].

Lampiran 2.

Lampiran 2.1,
Lampiran 2.2.
Lampiran 2.3,
Lampiran 2.4.
Larmapiran 2.5.
Lampiran 2.0,
Lampiran 2.7.
Lampiran 2.8,
Lampiran 3.

Lampiran 4.

DAFTAR LAMPIRAN

Protokol Studi Kasus : Panduan Pertanyaan Wawancara
Drata Stugi Kasus : Transknp Wawancara Mendalam
Transkrip Wawancara Nono

Transkrip Wawancara Surve

Transkrip Wawancara Zaenal

Transkrip Wawancara Hamid, Harlono, Aldi, Sugi
Transkrip Wawancarz Yudi

Transkrip Wawancara Nanang

Transkrip Wawancara Marham

Transkrip Wawancara Ridho

Data Study Kasus | Dokumentasi Kampanye ‘Bung Kug’

Keterangan Istilah

Xiv
Linlversitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



BAB 1
PENDAHULUAN

1.1, Laiar Belakang

Belum diketemukannya vaksin pencegah maupun obat untuk mematikan

HIV penyebab AIDS hingga saat ini, menjadikan komunikasi berperan penfing

schagai ‘vaksin sosial” dalam upaya penanggulangan HIV dao AIDS (Popularion

Repore, 1989, h 1} dan menghadapi empat jenis tantangan (Singhal & Ropers,

2003} sebagai berikut

a. Transmission Challenge {tantangan terkait dengan penularan). Di Indonesis,
sejak tahun 1987, HIV bersifat tidak terlihat dan feneng, samun mepulst
dengan cepat melalui berbagai cara, tanpa membedakan umur, jenis kelamin,
agama ataupun geografi. Peran kemunikasi di simy ialah membantu membnat
masyarakat mengerti bahwa HIV penyebab AIDS ada di sekitar mereka; bisa
menular, namun juga bisa dicegah,

b. Behavioral Challenge (tantangan terkail dengan perilaku). HIV penyebab
AIDS berkaitan erat dengan intersksi antac pthek yang tak setara; perilaku
pribadi misainya seks; perilaku berulang misalnya pemaksian kondom; seria
perilaku  yang dianggap tebu  dan melanggar nidai moral; schingga
mendapatkan stigma {cap buruk) dan diskriminast {periakuan vang membeda-
bedakan}. Dalam hal ini, komunikasi berperan untuk meningkatkan kesadaran
akan ketidaksetaraan dan  mendorong pembenfukan kebijakan untuk
meningkatkan kesetaraan,

¢. Response Challenge (tantangan  terkail éengan respory.  Respon
penznggulangan HIV penyebab AIDS melibatkan adopsi penlaku baru yang
harus dilakukan oleh lebih dari satu pihak; tersedia produk dan layanan;
perilaku yang manfaatnya tidak scketika jelas dirasakan; perilake yang harus
dilaksanakan berulang, tidak hanya sekali; serta perilaku yang mengurangi

kenikinatan dan petualangan. Komunikasi di sini berperan untuk
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menyampatkan  pesan  pencegahan, termasuk  pervbahan  perilaky,
terhadapkelompok sasaran terfokus.

d. Targeting Challenge (tantangan Yerkait dengan kelompok sasaran). HIV
peryebab ATDS berhubungan dengan kelompok marjinal yang subit dijangkau
oleh saluran komunikasi kenvensional, misainya pekerja seks komersial, laki-
laki yang berhubungan seks dengan laki-laki, waria dan pengguna narkoba
suntik; kefompok yang rentan dan tak berdays, misalnya perempuan dan anak;
kelompok yang bermobilitas tinggi, misalnya supir truk, pelaut dan pekerja
migran (Svenkerud, dkk., 1998} Komunikast berperan uniuk memastikan

pesan pencegahan diterima oleb kelompok sasaran spesifik tersebut.

Dalam penanggulangan HIV penvebab AIDS, tantangan bagt kemunikasi
ialah hadirnya standar ganda, Satu pihak menggunakan standar moral dalam
menyikapi isu ini. Sebagai konsckuensi, HIV dianggap sebagai kutukan dan
hukwnan Tuhan Pihak lain melibatnya hanya melalui perspekiif medis
Perbedsan sudut pandang ini mengakibatkan HIV dan AIDS leket dengan
sensitivitas, stigma dan diskriminast vong begitu kuat, Terkait dengan cara-cara
penularannya, HIV memiliki perbedasn vang tegas dibandingkan dengan penyakit
Jainnya. Dengan kata Jain, HIV dan AIDS merupakan isu identitas, yang tidak
ditemukan pada penyakit lainnys (Julianto & Agustina, 2006, h.12). Hal ini
mengakibatkan tantangan dalam menyampaikan informasi penanggulangan HIV

dan AIDS kepada kelompok sasaran.

1.1.1. Laki-laki dan HIV Penyebab AIDS di Indonesia

Berdasarkan Laporan Tri Wulan periode April-Juni 2008 dari Departemen
Kesehatan Republik Indonesia dicatat secara kumulatif dari 1 Juli 1987 hingga
30 Juni 2008 dilaporkan sebanyak 6.277 kasus HIV positif dan 12.686 kasus
AIDS. Rasto kasus ATDS antera laki-lakt dan perempuan ialah 3,75 ; 1, Proporsi
kumulatif kasus AIDS tertinggi dilaporkan pada kelompok uvmur 20-29 tahun
sehanyak 33,5% disusul kelompok umur 30-39 tahun sebanyak 27,9%. Cara
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penularan HIV di Indonesia melaluei penggunaan jarum suntik markoba seccara
bergantian sehesar 49,2%; hubungan seks heteroseksual sebesar 42,9%; hubungan
seks homoseksual sebesar 4%; dan penularan dari ibu kepada bayinya sebesar
1,8%. Angka tersebut tidak mencerminkan jumiah kasus sesungguhnya, Hal im
disebut sebagai Fenomena Gunung Es dimana satu kasus yang terlaporkan
mewakili seratus kasus yang belum tardeteksi.

Survei Surveilans Perilaku (SSP) pada tahun 2003 oleh Depkes, Aksi Stop
Biro Pusat Statistik (BPS) dan Program Aksi Stop AIDS - Famuly Heaith
International (ASA-FHI) melaporkan bahwa laki-laki berperilaku seks msike
tinggi merupakan penggerak utama epidemi HIV penyehab AIDS di Indonesia.
Laki-laki yang tinggal dan bekerja jagh dari rumah, cenderung sering membeli
seks. Sebanyak 55% pelaut dan ABK (Angk Buzh Kapal) rutin membeli seks dan
hanya 13% vyang menggungkan kondom secara konsisten. Tingkat penularan
Infeksi Menular Seksual (IMS) dan HIV di antara pelaut dan ABK mencapai 4%
di scjumlah pelabuban di Indonesia. IMS perlu diwaspadal karena memperbesar
risike penularan HIV hingga 10 kali lipat. Hal ini serupa dengan 55% supir dan
kemet truk yang teratur membell scks kepada rata-rata 8 orang pekenja scks
berbeda setiap tahunnya sertz berhubungan seks dengan 4 orang pasangannya
yang lain. Scbanyak #9% sopir dan kernet truk serta 65% pelaut dan ABK merasa
berisiko tertular HIV melalui perilaico seksoya, namun tetap tidak melindungi dinl
dengan menggunakan kondom sccara konsisten. Ini menunjukkan bahwa
meskipun tingkat pengetahuan tentang pentiaran dan pencegahan HIV, didukung
persepsi berisiko tertular HIV, cukup tinggi, namun iidak ditindaklanjuti dengan
perubahan perilaky menjadi lebih aman.

Memfokuskan upaya pencegahan penularan IMS dan HIV kepada laki-laki
herperilaku seks risiko tinggi merupakan hal yang sangat penting. Selama i,
upaya pendidikan kepada pekeriz seks umiuk menegosiasikan penggunaan
kondom kepada pelanggannya, kurang memberikan dampak positif vang
signifikan terhadap peningkatan penggunaan kondom. Perempuan, khususnya
pekeria seks, mengalami berbagal hambaten dalam usahanyva mengurangi risiko
tertular IMS dan HIV, termasuk kesediaan Jaki-laki, khususnya pelanggan pekeria

seks, untuk menggunakan kondom. Walaupun perempuan telah berupaya untuk
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mengkomunikasikan kebutuhan penggunaan kondom — meminta, menegosiasi-
kan atae membujuk supaya laki-laki mau menggunakan kondom —~— namun laki-
lakilah yang berkuasa dan mengendalikan penggunaan kondom. Laki-laki
menolak menggunakan kondom karena merasa tidak berisiko teriular IMS dan
HIV serta percayz bahwa kendom mengurangl kenikmatan berhubungan seks.
Dalam hal ini, perempuan, khususnya pekerja seks, tidak berdaya karena posisi
tawar lebib rendah (SSP Depkes, BPS, ASA-FHI, 2005).

Tidak berimbangnyz posisl tawar antara laki-laki dan perempuan dalam
hubungan seks, khususnya hubungan seks komersial, membatasi tingkat
keberhasilan perempuan dalam upaya melakukan perubahan perilaku terkait
dengan pengurangan risiko penularan IMS dan HIV karena laki-laki menolak
menggunakan kondom (Ulin, 1992). Laki-laki cenderung curiga terhadap kondisi
kesehatan perempuan, khususnya pekerja seks, yang menegosiasiken penggunaan
kondom sebelum berhubungan scks, schingga perempusn rentan terhadap
kekerasan fisik dan verbal (Mays & Cochran, 1998; Stuntzner-Gibson, 1991).

1.1.2. Tantangan Kampanye Komunikasi Penanggulangan HIV Penyebab
AlDS di Indonesia

Program Aksi Stop AIDS (ASA) -~ Family Health International {FHI)
merupakan Lembaga Swadaya Masyarakat (LSM) internasional yang bermitra
dengan LSM lokal di delapan propinsi di Indonesia untuk melakukan program
penanggulangan IMS dan HIV penyebab AIDS bagi kelompok sasaran
berpenlsku nsiko inggi, salah satnya ialah laki-leki berperilaku seks dsiko
btinggi. Program pencegahan penularan IMS dan HIV dilakukan melalui Intervensi
Perubahan Perilaku (BCI, Behavior Change Intervention) menggunakan saluran
komunikasi interpersonal maupun massal. Komunikasi interpersonal dilakukan
melalul outreach yaltu penjangkauan, pendampingan dan penyebaran informasi
melalul berbagat bentuk materd Komusiikasi, Informasi, Edukasi (KIE) serta
diskusi penjajakan risiko pribadi, oleh petugas lapangan terlatih kepada kelompok

sasaran, baik secara individu maupun kelompok. Hingga saat ini, Program ASA~
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FHI telah melakukan dua kali kampanye komunikasi, yaitu pads tahun 2002-2003
dan 20072008,

Pada bulan Juni 2002, Program ASA-~FHI meluncurkan kampanye
penanggulangan HIV dan AIDS di media massa, berupa lklan Layanan
Masyarakat (ILM) di koran, majalah, tabloid, radio dan tiga stasrun TV swasia
nasional pada bulan Juni 2002 (Juliantc & Agustina, 2006, h.8). Kampanye
tersebut dikembangkan berdasarkan penslitian kualitanf komprehensif oleh AC
Nielsen yang melibatkan perwakilan kelompok sasaran. Kampanye tersebut
memfokuskan pada kelompok sasaran primer yaitu laki-laki berperilaku seks
risiko tinggl potensial pelangpan pekeria seks dan kelompok sasaran sekunder
yaity masyarakat umum. Sebelum dituncurkan, materi kampanye ditenjukkan
kepada Depkes dan Badan Sensor Film untuk mempercleh izin dao memastikan
pesan kampanye sefalan dengan kebijakan pemenntab. Pada bulan September
2002, kelompok fundamentalis yaitu Majelis Mujahidin Indonesia (VM)
memprotes keras éejumlah visual pada ILM di TV, yang dianggap mendorong
masyarakat untuk melakukan seks bebas daripada mencegah penularan IMS dan
HIV penyebab AIDS. Protes inl mendapat perhatian serius dart stasion TV dan
pemerintah sehingga Depkes sebagai mitra kerja ASA-FHI memutuskan untuk
menarik dan melakukan perubahan pada ILM sebelum ditayangkan kembali,

Pada bulan November 2002, ASA-FHI menunjuk AC Nielsen untuk
melakukan riset pengukuran efektivitas kampanye ILM ASA-FHI di TV.
Tujuannys untuk mengetahui cakupan kampanye, tingka! penerimasan dan
pemahaman kelompok sasaran terhadap pesan kampanye. Riset imi melibatkan
1.725 responden (ekivalen dengan 14.422.000 orang) di Jakarta, Bandung,
Semarang, Surabaya, Medan, yang dinilai sebagai freadsetter bagi masyarakat
kota lain, secara ekonemi, zosial, politik dan budaya. Hasil niset menunjukkan
66% responden melihat ILM, minimal satu kali. Sebanyak 86% responden yang
melihat ILM menyatakan menyukai kelima versi ILM ASA-FHI (Laporan Riset
Pengukuran Efektivitas Kampanye Kenzkan Kodom atae Kena ASA-FHI,
AC Nielsen, 2002). Selain cakupan yang luas, juga diperoleh tanggapan positif
dari mayoritas responden. Hasil positif riset inf dimaksudkan menjadi justifikasi

valid dalam meyakinkan Depkes untuk memberikan lampu hijau bagt ASA-FHI
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untuk melargutkan kampanye.

Pada bulan November 2003, dipercich kesepakatan antara Depkes dan
ASA~FHI unfuk melanjutkan kampanye supaya masyarakat mempunyal persepsi
dan opini lebih baik tentang pencegahan HIV penyebab AIDS. Kecenderungan
masyarakat mengaitkan antara HIV dan AIDS dengan moralitas diminimalisir
dengan menyisipkan pesan moral terkaif dengan pencegahan HIV darn para tokoh
lima agama resmi di Indonesia pada 1LM ASA-FHEdi TV. Salah satunya ialah Dr.
Tarmizi Taher, mantan menien agama, dokter medis, pensiupan laksamana
angkatan laut sekaligus ulama Muhammadiyah {organisasi Muslim kedua terbesar
di Indonesiz). Taher meminta rakyal Indonesia menjauht zing, tapi juga
menyarankan penggunaan kondom bagi laki-laki yang tetap nekat melakukan
hubungan seks berganti-ganti pasangan. Penggunaan kondem dapat mengurangi
risiko penularan infeksi HIV ke orang lain seperti 1bu rumah tangga dan bayi.
Pardangan ini kemudian diterima oleh Majelis (Hama Indonesia (MUT), Komist
Fatwa Muhamumadivah dan Nahdlatnl Ulama (organisast Muslim terbesar di
Indonesial (Julianto & Agusting, 2006, h.6).

Revisi 1ILM ASA-FH] mi dilokukan untuk mengingatkan kepada
masyarakat bahwa pencepgahan penularsn HIV dan hubungan seks fidak hanya
dilakukan melalul penggunaan kondom {terkadang dikritik sebagai “kondomisasi’)
yang sering dianggap membenarkan promiskwitas dan mendorong seks bebas di
Iuar miksh, terulama dengan pekerja seks (Julianto, 2002 dalam Julianto &
Agusting, 2006, h.59). Upaya pencegahan penularan HIV dari hubungan seks
vang lebih penting ialah fidak melalcuken hubungan seks sebelum menikah
{abstinence) dan saling setia dengan pasangan tetap (Be faithful); hal ini sefalan
dengen moralitas dan ajaran agamd.

Belajar dari kampanye pada tahun 2002-2003 tersebut, ASA-FHI
mengoptimalkan saluran komumikasi massal lokal dan terfokus pada kelompok
sasaran serta komunikasi interpersonal dalam kampanye komunikasi pada tahun
2007-2008. Hal ini untuk menghindart reaksi negatif kelompok garis keras yang
berisiko memprovokast masyarakat umum, terkait dengan upaya penanggulangan
HIV penyebab AIDS.
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1.2. Rumusan Masalahap Penelitian

Pengalaman dan milai pribadi pengliti yang terlibat dalam program
penanggulangan HIV penyebab AIDS di Indonesia sejak tahun 1998, mendorong
peneliti untuk membahas penyimpangan antara yang scharusnya tegjadi dengan
kejadian nyata di lapangan, dalam menyampaikan informasi dan persuasi untuk
memotivasi perubahan sikap dan perilaku lebih aman pada laki-laki berpeniaku
seks ristko tinggl.

Survei Surveilans Pernlaku tahun 2003 oleh Depkes, ASA-FHI dan BPS
melaporkan bahwa laki-laki berperilaku seks risiko tinggi merupakan pemicu
utama penuiaran JMS dan HIV penyebab AIDS antara pekenja seks kepada
pasangan {istri, pacar} dan anak di masvarakat umuom. Sejak tshun 1987, berbagai
pihak telah mengupayakan diseminasi informasi melahi berbagal saluran
komunikasi. Hasilnya, 69% sopir dan kemet truk serta 65% pelaut dan ABK
merasa berisiko teriular HIV melalwt perilaku seksnva, pamun fetap tidak
melindungi diri dengan menggunakan kondom secara konsisten. Ini menunjukkan
bahwa meskipun tingkat pengetabutan tentang penularan dan pencegahan HIV,
didukung persepsi berisike tertular HIV, cukup tinggl, namun tdak ditindaklanjuti
dengan persbahap perilaku menjadi lebih aman. Artinya, berbagat kampanye
komumkasi penanggulangan HIVdan AIDS selama ini, baru mampu menjalankan
fungsinya untuk menyampaikan informasi, namun belum mampu memberikan
persuasi yang memofivasi kelompok sasaran untuk mengubah perilaku menjadi
lebih aman,

Sebagai upaya menjawab tanfangan terschut, sejak tabun 2007, Program
ASA-FHI mengembangkan kampanye *Bung Kus’ bagi Jaki-laki berperilaku seks
nisiko tinggl, kKhususnya segmen sopir truk dan pelaut. Sebapai percontohan awal,
kampanye diimplementasikan di Blanakan Subang {diluncurkan pada tanggsl 15
Desember 2007) dan Ketapang Banywwangi {diluncurkan pada tanggal § Mei
2008). Kampanye int menggunakan saluran komunikasi massal terfokus, yaitu
event ‘Goyang Bung Kus’ (acara peluncuran kampanye) dan berbagai bentuk
materi komunikasi {(cetak, out-of-homeimedia luar ruang, sowvenir/gimmick).

Kemudian diperkuat dengan komunikasi interpersonal melalui diskusi individu
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dan kelompok oleh petugas lapangan kepada segmen sasaran. Kampanye i
mempromeosikan produk sostal berupa: (2} perubahan sikap dan perilaku untuk
merjaga diri sendini dan mengingatkan teman-temannya supaya lebih aman dan
penularan HIV; konsisten memakai kondom setiap kali melakukan hubungan seks
berisiko; mengakses layanan kesehatan yang benar di klinik (tidak mengobati
sendiri); (b) obyek fisik nntuk melakukan perubahan sikap dan perilaku, meliputi
kondom dan lavanan kesehatan di klinik, yaitu pengobatan penyakit kelamin dan
tes HIV disertai konseling (VCT, Voluntary Counseling and Testing).

Topik penelitian ini ialeh menjelaskan informast dan persvast dalam
kampanye pemasaran sosial terhadap pola adopsi produk sosial oleh kelompok
SasErarn.

Rumusan masalah ialah pertanyasn pepclitian vang disusun berdasarkan
masalah dan harus dicarikan jawabannya melalui pengumpulan dan analisis data
Dalam penelitian ini, pencliti memilih pendekatan rumusan masalah deskripuf
yang memberikan gambaran terperinci tentang aspek yang diteliti. Peneliti
memfokuskan topik yang diteliti menjadi rumusan masalah penelitian, setelah
peneliti melakukan peninjeuan awal di lapangan; memperkaya wawssan dengan
mempelajari Kerangka konseptual; maupun pada saat melakukan triangulasi telomk
pengumpulan  data  (melalui  dokumentasi, Jn depth interview/wawancara
mendalam, direct  observation/pengamatan  langsung) setelah satu  bulan
implementasi kampanye di Ketapang Banyuwangi.

Berdasarkan wraian df atas, @i bawah ini merupakan rumusan masalah

vang diteliti atau pertanyaan penclitian {research guestion), yaitw:

4. Bagaimana informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus'® terhadap
adopsi produk sosial {(perubahan sikap, perubahan perilaku dan obyek fisik
untuk melakukan perubahan tersebut) oleh laki-laki berperilaku seks nisiko
tinggi?

Konsep untuk menjelaskan fenomena yang ditelit? di atas secara teoritis ialah
Hierarchy of Effect dalam Social Marketing (Kotler & Roberto, 1989, h.192).
Kensep ini menjelaskan informasi dan persuasi dalam komunikasi massal,

mendorong awareness (kesadaran), recall {mengingat), image ({(cilra}

tnivarsitas indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



pembentuk sikap {attitude), motivation {motivasi), trial adoption (uji coba
adopsi) dan committed adeprion (komitmen adopsi) terhadap produk sosial
vleh kelompok sasaran. Hal ini dicapai melalui sejumlah faktor penentu, yaitu
jangkauan, waktu dan frekuensi komunikasi; eksekusi komunikasi termasuk
pesan dan brand; serta penerapan selureh bauran pemasaran sosial (sociad

marketing mix}, meliputi 4P — Product, Place, Price, Promotion.

Bagaimana pola adopsi produk sosial oleh laki-laki berperilaku seks risiko

finggy, setelah terpapar informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kas'?

Konsep untuk menjelaskan fenomena yang diteliti di atas secara teorilis ialah
Proses Adops: Muliipath dalam Sectal Marketing (Smith & Winyard, 1982
dalam Kotler & Roberia, 1989, h.98). Konsep ini menjelaskan tiga jenis pola
adopsi produk sosial yang dijalami oleh kelompok sasaran, setelah terpapar
informasi dan persuasi dalam kampanye pemasaran sosizl, meliputi;

s Learn—Feel—Do Model [Learn —» Feel > Committed-Do):

s Leari— Do—Feel Model {Learn > Tvial—Do > Feel — Commitied Do},
v Do—Feal—earn Model

{Learn—yTrial-Do—yRetrial-Do~->Retrial-Do—».. )

Penyampaian informasi dan persuasi mendorong proses adopsi produk sosial,

sebagai berikut:

« Pada learn (mempelajan), penyampaian informasi mendorong awareness
{kesadaran) dan recall {mengingat) terhadap produk sosial;

e Pada feel {merasakan), penyampaian persuasi mendorong image (citra)
yang membentuk sikap {attitude), scrta mendorong motivation/intention
(motivasi/niat’kesediaan} untuk mengadopsi produk sosial;

« Pada do (melakukan), penyampalan persuast mendorong irial adopiion {uji

cobg adopsi) dan committed adoption {komitmen adopsi).

Sedangkan konteks masalah yang diteliti adalah kempanye ‘Bung Kus',

kampanye pemasaran sosial tentang penanggulangan HIV penyebab AIDS, bagl
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laki-laki berperilakn seks risiko tinggi (difokuskan pada supir truk dan
pelau/ABK), di Ketapang Banyuwangi, oleh Program ASA-~FHI, yang
dituncurkan pada tanggal 8 Mei 2008. Pengumpuian data dilakukan setelah satu
bulan implementasi kampanye di Ketapang Banyuwangi. Ini dimaksudkan untok
memberikan waktu bagi kelompok sasaran untuk: {2} mempelajari dan merasakan
perbedaan dan kelebihan produk sosial yang ditawarkan dengan yang diadopsi

saat ini; serta (b) melakukan aksi vji coba produk sosial yang ditawarkan.

1.3.  Signifikansi Penelitian

1.3.1. Bignifikansi Akademik — Teoretik

Beluom diketemukannya vaksin pencegabh maupim obat untuk mematikan
HIV penyebab AIDS serta lekatnya HIV dan AIDS dengan sensifivitas, stigma
dan diskrirminasi hingea saat ini, menjadikan pencegahan sebagal slralegi ntama
untuk mengendalikan epidemi inl. Pencegahan penularann HIV memerlukan
penyampatan informast dan membujuk kelompok sasaran untuk mengubab sikap
dan perilaku menjadi lebih aman. Komunikasi berperan penting sebagat “vaksin
sosial” dalam upaya pencegahan . Untuk He diperiukan pengembangan riset dan
teori di bidang komunikas] yang mampu memicu perubahan sikap dan perilaky,
terkait dengan pencegahan penularan HIV.

Hingga saat ini, kebanyakan teori, termasuk model untuk menjelaskan
perubahan perilaku, terkait dengan pencegaban penularan HIV penyebab AIDS,
berdasarkan pada psikologi sosial, vang menitikberatkan pada individualisme
sesual kebudayaan Barat. Sementars i, Indonesia sebagai negara Timur,
menganut budaya kolektivisme. Budaya scharusnya menjadi pusat dalam
perencanaan, implementasi dan evaluagi program komunikasi perubahan perifaku
untuk pencegahan penularan HIV (Airhihenbuwa & Obregon, 2000). Di samping
itw, peneliti melihat asumsi komunikasi perubahan perilaku dalam program
penanggulangan HIV di Indonesia, mendasarkan turunnya perilaku berisiko

melalui tahapan perubahan perilaku individu, sesual teon psikologi Stages of
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Changes (Prochaska dkk., 1992 dalam Piotrow dkk., 1997, h.22). Namun hal itu
hanya dapat meningkatkan pengetahuan dan mendorong uji coba adopsi perilaku
baru berulang-ulang. Kelompok sasaran menganggap perilaku baru tidak
memberikan manfaat yang membedakan dengan penlaku saat ini. Tantangan
dalam komunikasi penanggulangan HIV penyebab AIDS ialah memotivasi
perubahan sikap dan perilaku menjadi komitmen yang berkelanjutan.

Selain itu, peneliti mengamati bahwa belum pemnah dilakukan penelitian
mengenai kampanye komunikasi penanggulangan HIV dan AIDS secara terfokus
pada laki-laki berperilaku seks risiko tinggi, baik secara mandiri maupun secara
institusional. Sejauh yang diketahui oleh peneliti, sejumlah penelitian sebelumnya
mengenai kampanye komunikasi penanggulangan HIV dan AIDS mengambil
subyek penelitian yang berbeda. Sulistyowatiningsih (2007) melakukan penelitian
tentang kampanye pencegahan HIV dan AIDS pada Wanita Pekerja Seks (WPS).
Trimanah (2004) meneliti tentang kampanye pencegahan HIV dan AIDS pada
pengguna narkoba suntik. Sedangkan Indira Juniati (1997) melakukan penelitian
tentang kampanye pencegahan HIV dan AIDS pada masyarakat umum.

Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi kalangan akademis,
khususnya bidang studi Ilmu Komunikasi dan Manajemen Komunikasi
Pemasaran, sebagai wacana memperluas wawasan tentang komunikasi/promosi
(informasi dan persuasi), sebagal salah satu bauran pemasaran sosial untuk
memotivasi adopsi produk sosial oleh kelompok sasaran. Penelitian ini diharapkan
dapat membenkan kontribusi terkait dengan penyampaian informasi dan

membujuk perubahan sikap dan pertlaku lebih aman pada kelompok sasaran.

1.3.2. Signifikansi Teknis — Metodologis

Penelitian ini dilakukan dengan metodologi kualitatif, deskriptif, studi
kasus (single case, embedded/multiple unit of analysis). Analisis hasil empiris
dilakukan pada dua level. Unit analisis primer {tunggal) ialah kampanye ‘Bung
Kus’ dan sub unit analisis (Jamak) ialah individu sasaran kampanye, yaitu laki-
laki berperiiaku seks misiko tinggi. Triangulasi/gabungan (meneliti obyek dari

berbagai hal) pada penelitian ini, dilakukan melalui triangulasi sumber/teknik
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pengumpulan data yaite dokumentasi, in depth interview, direct observation.
Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wacana bagi para peneliti yang akan
menggunakan metodologi penelitian kualitatif, deskriptif, studi kasus, khususnya

model single case, embedded/mudtiple unit of analysis.

1.3.3. Signifikansi Praktis

Peneliti melihat pentingnya memetik pelgjaran berharga (fessons fearned)
dari kampanye komunikasi oleh Program ASA-FHI pada tahun 2002-2003 dan
2007-2008. Pelajaran berharga ini bermanfaat untuk membantu memecahkan
masalah yang terjadi di lapangan saat mi, yaitu laki-laki berperilaku seks risiko
finggi memiliki pengetahuan tenfang pencegshan dan penularan HIV penyebab
AIDS, didukung persepsi berisiko tertular HIV, namun tetap melakukan penlaku
seks berisiko tinggi. Artinya, berbagal kampanye komunikast penanggulangan
HIV dan AIDS selama imi, bary mampu menjalankan fungsinya univk
menyampaikan informasi, namun belum mampo memberikan persuasi yang
memotivasi kelompok sagaran untuk mengubah perilaky menjadi lebih aman.

Fokus pelajaran berharga ditujukan pada promosifkomunikast (informasi
dan persuasi) scbagal salah satu baursn pernasaran sosial, terhadap pola adopsi
produk sosial (perubahan sikap, perubahan perilaka dan obvek stk wmtuk
melakukan perubahan tersebut) oleh kelompok sasaran. Dalam pelajaran berharga,
kesalahan dan perbaikan akan disebarlvaskan dan diperlskukan sebagai studi
kasus, schingga setiap pihek yang tidak mengalaminya akan belgar dar hal
tersehut. Hal ini sesuasi pendapat George Santayana, ahli filsafat, "These who
cannol remember the post are condemned 1o repeat it” {‘mercka yang tidak
belajar dari masa lalu akan mengulangi kesalahan yang sama’).

Pelajaran berharga ini bermanfast untuk memperbaiki  kesalahan
komunikasi {canmunication error, miscommunication}, melhiputi:
{a} penyampaian informasi dan persuass untuk memotivasi perubahan sikap dan
perilaku pada kelompok sasaran (dan sudut pandang pelaku pemasaran sosial);
dan (b) memahami informasi dan persuasi, vang disampaikan dalam kampanye

pemasaran sosial, untuk memeotivasi perubzhan sikap dan pecilaku {dan sudut
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pandang kelompok sasaran). Di samping itu juga memberi ide dan wawasan baru
dalam menyempurmakan eksekusi komunikasi yang lebih informatif dan persuasif,
sesuai dinamika kelompok sasaran.

Hasil penelitian 1m diharapkan dapat memberikan masukan untuk
mengoptimalkan informasi dan persuasi dalam kampanye pemasaran sosial
terhadap pola adopsi produk sosial oleh kelompok sasaran. Hal ini dapat menjadi
masukan dalam penyusunan perencanaan, implementasi, monitoring dan evaluasi
program komunikasi perubahan perilaku, khususnya penanggulangan HIV
penyebab AIDS, bagi kelompok sasaran spesifik. Manfaat praktis ini khususnya
bagi para pelaku pemasaran sosial; baik pada instansi pemerintah, organisasi

nirlaba termasuk LSM, serta perusahaan komersial.

1.3.4. Signifikansi Sosial

Diharapkan hasil penelitian ini memberikan masukan bagi masyarakat
secara umum, tentang fenomena sosial yang mungkin sebelumnya, belum atau
tidak pernah disadar, sebagai suatu masalah.

Di Indonesia, laki-laki berperilaku seks risiko tinggi merupakan pemicu
utama penularan IMS dan HIV penyebab AIDS aniara pekerja seks kepada
pasangan (istn, pacar) dan anak di masyarakat umum. Sejak tahun 1987, berbagai
pihak telah mengupayakan diseminasi informasi melalui berbagai saluran
komumnikasi. Hasilnya, laki-laki memiliki pengetahuan tentang pencegahan dan
penularan HIV, didukung persepsi bensiko tertular HIV, namun sayangnya tetap
melakukan perilaku seks berisiko tinggi.

Pencegahan penularan HIV penyebab AIDS memerlukan penyampaian
informasi dan membujuk kelompok sasaran untuk mengubah sikap dan perilaku
menjadi lebih aman. Tantangan dalam komunikasi penanggulangan HIV dan
AIDS ialah memotivasi perubahan sikap dan perilaku menjadi komitmen yang
berkelanjutan. Penelitian ini berupaya menjelaskan informasi dan persuasi dalam
kampanye pemasaran sosial terhadap pola adopsi produk sosial (perubahan sikap,
perubahan perilaku dan obyek fisik untuk melakukan perubahan tersebut) oleh

kelompok sasaran.
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1.4,  Sistematika Penulisan

Bab 1 : Pendabulozsn

Bab ini berisi latar belakang permasalahan, melipufi situasi di Indonesia
terkait dengan penularan HIV penyebab AIDS, yang dipicu oleh laki-laki
berperilaku seks risiko tinggi serfa tantangan yang selama it dialamn oleh
kampanye komunikasi bagt kelompok sasaran spesifik tersebul; rumusan
permasalahan penelitian; signifikansi penelitian; serta sistematika pemulisan

Iaporan penelitian.

Bab 2 : Kerangka Kenseptual

Bab ini memuat kerangka teori, ferkait dengan informasi dan persuasi
dalam kampanye pemasaran sosial terhadap pola adopsi produk sosial (perubahan
sikap, perubahan penlaku dan obyek fisik untuk melakukan perubahan tersebut)
oleh kelompok sasaran. Kerangke feorl memberikan latar belakang  serta
memperkaya wawasan, cara pandang dan pola pikir untuk melakukan penelitian
mi. Kerangka teori penelitian int meliputi:

a. Konsep komunikasi terkat dengan kelompok sasaran, saluran komumukasi
dan pesan, termasuk konsep pesan Seven Cs of Effective Conununication
dikaitkan dengan teor Siages of Change Theory yang menjelaskan tentang
tahapan perubaban yang dijalam oleh individu dalam mengadopsi penlaku
baru (Prochaska dkk., 1992 dalam Piotrow dkk., 1997, h.22}.

b, Teori Pemasaran Seostal termasuk komunikasi/promost (informast dan
persuasi} sebagal salah satu bauran pemasaran sosial terkait dengan pola
adopsi produk sosial oleh kelompok sasaran:

o Hierarchy of Effect (Kotler & Roberto, 1989, h.192);
» Model proses adopsi (Ray, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989, h.94) dan
proses adopsi Mudtipath (Smith & Winyard, 1982 dalem Kotler & Roberto,

1989, 1.93).
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Bab 3 : Metodologi Penclitian

Bab im berisi metodologi yang dilakukan dalam penelitian ini, yaifu
kualitatif, deskriptif, studi kasus (single case, embedded unii of analysis). Dalam
bab ini juga dibahas triangulasi sumber/teknik pengumpulan data yang digunakan

dalam penelitian ini, yaitu dokumentasi, in depth interview, direct observation.

Bab 4 : Analisis Data

Bab ini menguraikan data empiris, hasil penelitian kualitatif, deskriptif,
studi kasus, dalam dua tingkat unit analisis, meliputi unit analisis prirner (tunggal)
yaitu kamnpanye ‘Bung Kus® dan sub unit analisis yaitu individu sasaran primer
kampanye ‘Bung Kus'. Analisis data wmenggunakan patiern  maiching
{mencouokkan pola} untuk mwembandingkan pola hasil empins dan pola prediksi

berdasarkan proposisi penclitian di setiap unit analisis.

Bab 5 : Kesimpuian, Implikasi dan Rekomendasi

Bab i berisi kesimpulan, implikasi teoritis dan praktis tentang informasi
dan persuas dalam kampanye ‘Bung Kus' terhadap pola adopsi produk sosial
{perubahan sikap, perubahan perilaku dan obyek fisik untuk melakukan perubahan
tersebut) oleh sasaran primer kampanye ‘Bung Kus’. Dalam bab ini juga
dijabarkan sejumlah rekomendasi teoritis dan praktis, berdasarkan prioritas, yang

dibuat dengan berpijak pada hasil analisis penelitian.
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BAB 2
KERANGKA KONSEPTUAL

2.1.  Konsep Komunikasi

Fade awalnya, Regers (1973) dalam Piotrow, Kincaid, Rimon dan
Rinchart {1997, h.17) mendefinisikan komunikast secara sederhans, yaitu:

a simple one-way transniission of messages from a source fo ¢ receiver with
the intention of producing some effect, The intended effect was usually limited
o making the veceiver aware of some point of view, new product, or course of
action.
(fransmisi pesan satu arah secara sederhana dari sumber kepada penenma,
bertujuan untuk menghasilkan suatu efek. Bfek yang dimaksudkan umurmnya
terbatas untuk membuat penerima sadar terkait dengan suaty sudul pandang,

produk baru atau serangkaian aksi).

Pandangan sempit terhadap komumkasi ini kemudian diperbahary,
dimana komunikasi bergeser dari monolog menjadi dialog. Model komunikast
konvergen Kincaid berorientasi pada partisipasi dan mendefinisikan komunikas:
sebagai berikut (Kincaid, 1979 dalam Piotrow dkk., 1997, h.18):

a twoe-way, interactive process invelving two or more individuals or groups in
which all participants both encode {create and share) and decods (perceive
and imerpret} information with one another, until the gonls of each are
adequately achieved in order to reach mutual understanding.

(proses interaktif dua arah, melibatkan dua atau lebih individu atau kelompok,
dimana semua peserta di kedua belah pihak, saling melakukan pengkodean
{menciptakan dan berbagi) serta melakukan pengkodean balik (memahami dan
memaknai} atas informasi yang diperiokarkan antara satu dengan veng lain,
hinggsa tercapal maksud masing-masing yang bertujuan untuk memperoich
pemahaman bersama di antara kedua belah pihak}.

16

Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



17

Pemahaman bersama (mufual understanding) menjadi  dasar  dari
kesepakatan bersama (mutual agreement) yang memungkinksn munculnya aksi
kolektif. Model komunikasi konvergen menekankan proses berbag informasi
secara ierus-menerus, pemahaman dan pemaknaan informast serta proses umpan
balik dan perilaku adapif yang dinamis. Dengan kata lain, terjadi konvergensi
antara ide dan perilaku. Dalam mode! komunikasi kenvergen, tidak dibedakan lagi
antara sumber dan penerima Karena semua pihak mempunyat kesempatan
berperan sebagal sumber ataupun penerima.

Perubahan cara pandang terhbadap komunikasi tersebut berdampak pada
ranah kesehatan masyarakat pada umumnya dan penanggniangan HIV penyebab
AIDS pada khususnya. Komunikasi semula dipandang hanya sebagai "ban
cadangan™ {“spare wheed'), baru dipesiukan jika pendekatan lain mengalami
kegagalan. Kini komunikast dipandang sebagal “roda pendorong” (“stesring
wheel ™) yang mampt mengarahkan keseluruhan program untuk mencapa) twjuan
(Piotrow dkk., 1997, h.14),

Piotrow dkk. {1997, h.2) mengemukakan bahwa komunikas) merupakan
proses kunel yang menggarisbawah perubaban pengetahuan, sikap dan penlaka.
Komunikasi dapat berlangsung secara sponian, di dalam maupun antar kelompok
sosial masyarakat, staupun melahu intervensi terencana oleh pemerintah,
organisast non pemerintah dan perusahaan komersial. Komunikasi dapat memicu
perubahan bary, mempercepat perubzhan  yang sedang berjalan  atavpun
menguatkan kembali perubshan yang telah terjadi. Pengambilan keputusan
porubahan perilaku dipengaruln oleh komumnikasi di semua tingkatan, baik

individu, komunijtas manpun massal,

2401, Saloran Kemunikasi

Pada awalnya, kelompok sasaran dianggap sebagai massa yang homogen,
target pasif untuk menerima persuasi dan informasi, atau sebagai pasar konsumen
produk media. Kelompok sasaran sesungguhnys terdint dan berbagal macam

kelompok sosial nyata. Setiap kelompok sosial tersebut memiliki karakteristik
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tertentu yang terbentuk dar janngan hubungan interpersonal yang saling
mempengaruhi satu sama lain, Kelompok sasaran dapat menolak suatu pengaruh
karena mercka mempunyal alasan tertentu untuk memilih suatu isi/pesan dan
saluran komunikasi. Kurang tepatnya model komunikasi terdahulu yaitu model
komurukasi dasar satu arah Formula Laswell (Gambar 2.1.), menganggap bahwa
saluran komumnikasi mermhh kelompok sasarannya. Saluran komunikasi memang
dirancang untuk memilth kelompok sasaran tertentu. Pada kenyataannya,
kelompeok sasaran memilil saluran komunikasi dan isi/pesan vang sesuai dengan

kelnginan dan kebutuhannya,

Whe? Says whae? fre witich 7o whom?
& » chanuel? » » ¥
Commanioair Messages Reveiver Lagnitive
Medium

{ambar. 2.1, Formula Laswel] dengan elemen proses komunikasi

Sumber: Lasweli (1948} dalam McQuat] dan Windahi {1593, 5.33).

Paparan selektif (selective exposure) saluran komunikasi menunjukkan
bahwa kelompok sasaran cenderung memilih saluran kommnikasi dan isi/pesan
yang sesual dengan selera, ide dan kebutuhan informasi masing-masing. I sata
sisl, hal ini meningkatkan kesempatan penguatan {reinforcement) pesan oleh
saluran komunikasi yang dipilth oleh kelompok sasaran karena tingginya
frekuensi paparan dan interaksi. Ih sisi lain, hal ini mengurangi kesempatan cfek
perubahan oleh saluran komunikasi tak terpilih kepada kelompok sasaran akibat
rendahnya bahkan tak ada sama sekali frekuensi paparan dan interaksi. Katz
(1959) dalam McQuail dan Windahl (1993, h.132) menyebutkan bahwa yang
perlu lebih diperhatikan ialah ‘apa yang dilakukan oleh orang dengan
media/saluran komunikasi (what people do with media)’ danipada “apa vang
dilakukan oleh media/saluran komunikasi terhadap orang fwhat media do to

peopler’. Hal mi menjadi dasar pemikiran (premis) pendekatan wuses and
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gratification  yang memfokuskan pada penggunean fuses) isifpesan dan
media/saluran komunikasi untuk memenuhi kebutuhan atau memberikan kepuasan
{gratification).

Menurut Maibach dikk. {1993) dalam Kalichman {1998, h.155), intervensi
berbasis media menckankan pada komunikasi massal untuk menyebarkan
informasi secara luas kepada masyarakat umum, Kekmatan intervensi media
menekankan pada luasnya cakupan dan potensi pencitraan audio maupun visual.
Sebagai contoh ialah Iklan Layanan Masyarakat (ILM) atau Public Service
Anrouncement (PSA), bentuk paling umum dari diseminasi informasi keschatan
masyarakat di media massa, baik elektronik yaitu televisi dan radio, maupun cetak
yaitu koran, majalah dan tablold. Tujuaonyva islabh meningkatkan kesadaran
masyarakat untuk menciptakan norma sosial baru. Namun, pesan media vang
tersebar fuas, mempunyal keterbatasan dalam menyampaikan pesan yang bersifat
individu, sensitif dap spesifik untuk kelompok sasaran tertentu. Hal ini
dikemukakan oleh Regers (1973, h.266) dalam Piotrow dkk. (1997, h.7) tentang
generalisasi terkenalnya dan penelitian tentang difusi inovasi terkait dengan peran
media massa dalam penyampaian pesan. Contoh kasus ILM produksi ASA-FHI
tahun 2002 yang diuraikan dalam latar belakang penelitian menielaskan hal ind,
sehingga diperlukan kampanye kormunikast terfokus untuk menyampaikan pesan
spesifik tentang pencegahan penularan HIV penyebab AIDS kepads laki-laki
berperilaku risiko tinggi polensial pelanggan pekena seks.

2.1.2. Pesan

Komunikasi efektif dimulai dari kelompok sasaran, klien atau konsumen
dan berlangsung terus-menerus sebagal proses penyesusian bersama {piwtual
adjustment) dan konvergensi. Setiap kelompok sasaran mempunyai perbedasn
dalam pola pikir, gaya bahasa, dan ketertarikan visual Dalam pengembangan
materi komunikasi yang efektif, perlu diperhatikan bahwa pesan berdasarkan:
{1} penjrjakan terhadap kelompok sasaran dan (2) diujicoba kepada kelompok
sasaran untuk memastikan ketepatannya (Piotrow dkk,, 1997, h.18).
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Setiap hari, orang terpapar oleh ratusan pesan, baik yang bersifat

komersial maupun sosial. Pesan tersebut disampaikan oleh berbagai media, baik

cetak, elektronik maupun komunikasi interpersonal. Supaya suatu pesan

diperhatikan, diingat, dipahami dan ditindaklanjuti dengan aksi, maka pesan

tersebut harus mampu bersaing dengan ratusan pesan lain dalam hal kualitas,

bukan kuantitas.

JR. Williams (1992) dalam Piotrow dkk. (1997, h.91) mengemukakan

konsep "Seven Cs of Effective Communication” yaitu komunikasi persuasif untuk

mempromosikan suatu produk yang diadopsi dan penklapan. Penjabarannya

adalah sebagai benkut:

a.

Command attention (menarik perhatian). Pesan yang efektif, selain menank
perhatian dan mengundang komentar, juga harus sensitif terhadap konteks
budaya, nilai sosial dan kondisi politik di lingkungan dimana pesan tersebut
akan diimplementasikan.

Cater to heart and head (menyentuh emosi dan logika). Emosi dan logika
sama kuatnya dalam menggerakkan orang. Orang akan belajar lebih baik bila
emosinya dirangsang. Emotional appeals (daya larik emosi) dapat diterima
dengan baik dalam format hiburan, misalnya lagu, drama, komik, certa,
kesenian rakyat, diL.

Clarify the message (pesan harus jelas). Sesuai motto “focus demands
sacrifice”, maka yang terbaik ialah pesan tunggal, jelas dan dapat dipahami.
Hal terpenting ialah sasaran mengerti arti pesan yang disampaikan. Informasi
tambahan, banyak tema dan penggunaan istilah teknis akan membingungkan
sasaran, sehingga sebaiknya disampaikan dalam bentuk konseling dan
komunikasi interpersonal lainnya, dimana terjadi tanya jawab.

Communicate a benefit (menyampaikan manfaat). Motivator terbaik bagi
seseorang untuk mengubah perilakunya ialah harapan akan memperoleh
manfaat pribadi. Bahkan dalam ranah komersial, seorang konsumen tak hanya
membeli suatu produk, melainkan juga harapan akan memperoleh manfaat
pribadi. Charles Revlon, tokoh perusahaan kosmetik kenamaan,
mengemukakan, “In the factory, we make cosmetics; in the store, we sell

hope " (Tobias, 1976 dalam Piotrow dkk., 1997, h.92).
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g. Create trust (nenciptakan kepercayaan). Orang mau beraksi sesual isi pesan
bila ia percaya akan sumber pesan tersebut. Kepercayaan dari sasaran bisa
didapatkan melalui karakter lokal yang dihormati dan dipercaya, misalnya
figur dokier untuk pesan kesechatan, XKepercayaan juga bisa dibangun melalui
karakter yang sejenis dengan sasaran atau karakter vang meniadi aspirasi
sasaran. Gaya bahasa informal, percakepan sehani-hari yang bersahabat dan
tak berjarak, juga dapal memperkuet kepercayaan terhadap sustu pesan,

f. Call for action {merdorong untuk bertindak). Setclah berhasi) meyakinkan
sasaran lentang penlingnya suatu manfaat pribadi, maks pesan haros
memberitahukan langkah konkret yang harus dilakukan oleh sasaran untuk
memperoleh manfaat tersebut; pergi ke mana, menghubungt siapa, melakukan
apa. Tanpa petunjuk vang jelas untuk beraksi, sasaran hanya akun terpapar
bahkan menyetujui pesan tersebut, namun tdak melakukan aksi apapun,

g. Consistency counts (konsisien berlanjul}. Pengulangan pesan, dengan sedikit
variasi, namun konsisten dengan konsep dasar (dalam bentuk logo, slogan atau
tena), membuat pesan semukin dikenal serla menjangkau sasaran yang
semakin banyak dan berancka ragam. Meskipun sekilas, orang dapat dengan

cepat mengenali dan memahaminya, tanpa peclu berpikir panjang,

Seven Cs of Effective Communication Stages of Changes Theory

Cansisteney countys,
{Create confidence to speak out) | Maintenance (o the new sehavier

Call to action. Aetion

Convey a benefiy, } Preparation
Cater to heart & head,
Create Irust. Contemplation

Clarify the message. ’ )
Command attention. | £re contemplation

Gambar 2.2, Siages of Change Theory dan Seven Cs of Effective Cennmunication

Sumber: Prochaska dRK. {1992 dalaw Plotrow dkk {1997, h22).
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Kebutuhan komunikasi berbeda bagi setiap individe. Hal ini diperlihatkan

oleh Gambar 2.2. dimana konsep pesan Seven (s of Effective Communication

dikaitkan dengan Stages of Change Theory yang menjelaskan tentang tahapan

perubzhan yang dijalani oleh individu dalam mengadopsi perilakn baru
{Prochaska dkk., 1992 dalam Plotrow dkk., 1997, 122},

Heath bersaudara (2007) datam bukunya Made fo Stick mengemukakan

hahwa pesan ideal ialah yang meparik perhatian, melekat koat dalam ingatan dan

berdampak pada kelompok sasaran, yaitu mengubah opini dan perilaku, Pesan
vang “sticky” (lengket, melekat kuat) mempunyai karaktemstik “SUCCES”

dengan penjabaran sebagai berikut;

4.

Simple (sederhana), artinya fokus pada inti pesan. Satu kalimal pemnyataan
yang bermakna dalam akan menyentuh dan selalu diingat. Bahkan orang dapat
melakukan pembelajaran sepanjang hidupnya untuk menarik makna dan
melakukan tindakan berdasarkan pesan tersebut,

Unexpected {1ak terduga), artinyz menarik perhatian orang dengan cars
mengejutkannya. Kejutan ialah emosi yang berfungsi untuk meningkatkan
kewaspadaan dan fokus perhatian. Namun kejulan hanya bersifat sesaat
Untuk mempertahankan pechatian selama penode wakiu yang lama, periu
dibangkitkan keingintahuan, Hal ini dapat dilakukan dengan membuka “gap”
(jurang) pengetahuan, kemudian mengisinya, secara sistemalis, terus-menerus,
Concrete {jelag), artinya pesan harus jelas sehingga mudah ditangkap dan
diingat kembali, Otak manusia lebih mudah mengingat hal-hal yang konkret,
Supaya mudah diingat, pesan, termasuk Kebenaran yang abstrak sekalipun,
hazus dinyatakan dalam visual dan fulisan yang konkret. Penyampaian secara
konkret merupakan satu-satunya cara supaya suatu pesan dapat diterima secara
seragam oleh semua orang yang menjadi kelompok sasaran.

Credibility (kredibilitas), artinya pesan yang dapat dipercaya. Sesuai pepatah
Pty before you buy”, orang akan menguji isi pesan sebelum mempercayainya.
Kenyataan di lapangan dapat mengalahkan kepercayaan terhadap data statistik
dari lembaga negara terkait dengan pesan fersebut.

Ewmotion {erosi), artinya mendorong orang memahami pentingnya sustu

pesan. Supaya orang peduli terhadap suatu pesan, 1a harus merasakan sesuatu.
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Bagian tersulit ialah menemukan perasaan yang tepat untuk menyampaikan

suat pesari.

. Stories {cerita), antinya memberdayakan orang untuk mengambil makna suatu

pesan melalul cerita. Sebagai contoh, petugas pemadam Kebakaran secara

alami berbagi cerita tiap kall menyelesaikan tugas memadamkan kebakaran.

Hal ini dapat memperkaya pengalaman fentang situast kritis yang mungkin

akan mereks hadapi dan mempersiapkan dir] secara mental dan figik tentang

bagairmana cara menghadapinya.

2.2

Kampanye Perubahan Sosial (Secial Change Campaign)

Kotler dap Roberte (1989, h.6) mendefinisikan kampanye perubaban

sosial sebagai “on organized offort conducted by one group {the change agent),

which imtends to persuade others (the target adopters) to accept, wmodify, or

abandon certain ideas, cttitudes, practizes and behavior" (upaya terorganisir oleh

agen perubahan, bertyjuan membujuk  kelompok sasaran untuk menerima,

mengubah atau mengabaikan ide, sikap dan pertlaiu tertentu}.

Sejumizh unsur inti dalam kampanye perubahan sosial ialah:

a. Ceuse (sebab) yaitu tujuan sosial yang diyakini gleh agen perubahan dapat

menghasilkan jawaban yang dilnginkan atas suatu masalah sosial,

Tujuan kampanye perubahan sosial meliputi:

*

Inerease  awareness {pemingkatan  kesadaran/pengetahuankognitif,
misalnya penyehbaran informasi tentang pentingnya makanan bergizi,
pendidikan.

Single action change {membujuk untuk melakukan suatu aksi tunggal pada
suatu waktu iertentu), misalnya melakukan donor darah, memilih presiden
secara langsung dalam pemilikan umum.

Behavioral change {mengubash perilaku/aksi berelang), meliputi
meninggalkan perilaku lama, mencoba memprakiekkan perilaku baru dan
mempertahankan pola perilaku baru. Contohnya berhenti merokok,

mengubah kebiasaan makan untuk cegah obesitas.
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Vatue chonge (mengubah nilai), misalnya mengubah nilai tertang aborsl.

Perubghan nilar paling sulit dicapai. Identitas dan cksistensi seseorang
mengakar dan mendarsh daging pada nilai-nilal dasamya, yang
dipengaruhi oleh budaya, agama. Umumnya, orang akan menghindari atau
menolak  informasi yang bertentangan dengan nilai-nilainya. Untuk
mempromosikan sikap, perilaku dan nilai baru yang tak akan diadopsi
sccara sukarela oleh  kelompok sasaran, agen perubahan dapat
memberdayakan hukum dan sankst legal, Setelah jangka waktu tertenty,
kepatuhan pada hukurn bare skan menghasilkan perubahan sikap, pertlaky
dan nilal yang diinginkan, Di samping 1w, perubahan nilai dapat didorong
melahi perubahan perilaku terlebih dahelu. Pola penilaku baru membantu
mengubsh carg pandang terbadap sustu hal, sehingga memungkinkan

terjadi perubahan nilal,

. Change Agenr {agen pervbahan} yaitu individu, erganisasi, pemeriniah atan

gabungan ketiganya yang berupaya mewijudkan perubahan sosial.

Target adoprers (sasaran) vaitn individu, kelompok atau masyarakat yang

menjadi sasaran upava perubahan,

. Channel vaitu jalur komunikasi dan disicibusi dimana tefadi pertukaran

pengamb dan tanggapan secara dua arah anfara agen perubahan dan sasaran.,

. Change strategy (strategi perubahan) yaitu arah program yang diadopsi oleh

agen perubahan untuk mempengaruhi sikap dan perilaku sasaran, meliputi dari

segl teknologi, ekonormi, politik, pendidikan dan pemasaran sasial.

Pada umumnya, kampanye perubaban sosial bertejuan untuk mengubab

perilaku kelompok sasaran. Pervbahan penlake divakini dapat terfadi sebagai
hasil akhir dari sejumlah tahapan secara linjer. Hal ini dimulai dari peningkatan
pengetahuan uniuk mengubah pengetahuan kelompok sasaran dan pemberian

motivasi untuk mengubah sikap kelompok sasaran.

Menurut Hyman dan Sheatsley dalam Kotler dan Roberto (1989, h.7),

suksesnya kampanye perubaban sosial mencapai tujuannya, dipengaruhi olele
a. keberadaan kelompok garis keras, kepala batu (ard core) yang sama sekali

tak peduli, 1ak roan tahu (chrenic know-nothings), terhadap informasi, dalam
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pentuk dan tingkatan apapun, yang dianggap tidak berkaitan dengan
kehidupan mereka — kelompok ini sulit dijangkau meskipun seluruh hambat-
an fisik untuk menerima informasi telah dihilangkan, karena masih tersisa
hambatan psikologis untuk menerima informasi;

kecenderungan scorang individu mepanggapt informasi baru akan meningkat
sejalan dengan bertambab besamya kepentingan dan keterlibatannya dalam
masalah tersebut;

kecenderungun seorang individu menerima informasi baru akan meningkat
sejalan dengan Kesesuaian informasi terhadap sikap individe tersebut
sebelumnya — orang cenderung menjauhi informast yang tidak disetujuinya;
orang memazhami sesuatu dengan cara yang berbeda, tergantung milal dao

keyakinan yang dianut.

Rotler dan Roberto {1989, h.8) menvatekan faktor-faktor yang

mempengarvhi kesuksesan kampanye perubahan sosial ialah sebagai berikut:

a.

Faktor kelompok sasaran {farget andience), misalnya sikap apatis dan defensif
terhadap pesan yang disampaikan;

Faktor pesan, misalnya pesan vang disampaikan tidak memuat manfaat yang
menguntungkan bagi kelompok sasaran dengan cara yang menarik perhatian;
Faktor media, misalnya tidak menggunakan media yang tepat, pada waktu
yang tepat, sehingga kurang optemal untuk diakses oleh kelompok sasaran;

. Faktor mekanisme tanggapan, misalnya tidak menyediakan cara mudah dan

myaman bagi kelompok sasaran yang telah termotivasi, untuk secara positif
menanggap! dan melakukan aksi tindak lanjut sesuai pesan vang dimaksud

dalam kampanye,

Wiebe dalam Kotler dan Roberie {1289, h.11}) mengemukakan bahwa

kampanye perubahan sosial yang meniru kampanye produk komersial, cenderung

akan sukses. Penerapan prinsip dan teknik pemasaran komersial mengutamakan

pemenshan kebuluhan (needs) dan keinginan (wanrs) konsumen atau kelompok

sasaran schingga bersedia menerima produk yang ditawarkan. Berikut adalah

faktor-faktor yang menentukan keberhasilan suaty kampanye, dari sudut pandang
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kelompok sasaran:

a.

The Force (kekuatan). Intensitas motivasi seseorang terhadap tujuan
kampanye, sebagai hasil dari kecenderungan orang tersebut sebelum terpapar
pesan kampanye dan kemampuan pesan kampanye untuk mempengaruhi
orang tersebut.

The Direction (petunjuk). Petunjuk bagi individu sasaran tentang apa, kapan,
di mana, bagaimana cara merespon pesan kampanye.

The Mechanism (mekanisme). Keberadaan lembaga, kantor atau outlet
pemasaran yang memungkinkan individu sasaran untuk mewujudkan
motivasi, setelah terpapar pesan kampanye, menjadi aksi nyata.

Adequacy (kelengkapan), Compatibility (kesesnaian). Kemampuan dan
efektivitas agen perubahan dalam menjalankan tugasnya untuk mencapai
tujuan kampanye. -

Distance (jarak). Perkiraan individu sasaran terhadap pengorbanan (biaya,
tenaga, waktu) yang harus dikeluarkan untuk mengubah sikap dan perilaku,

sesuai dengan tujuan kampanye.

Rothschild dalam Kotler dan Roberto (1989, h.12) menjelaskan faktor-

faktor penyebab isu yang diangkat dalam kampanye perubahan sosial lebih sulit

dijual kepada kelompok sasaran daripada produk komersial, yaitu sebagai berikut:

a.

Situation Involvement (keterlibatan dalam situasi). Perubahan sikap dan
penlaku yang diangkat dalam kampanye perubahan sosial umumnya
dianggap kurang penting dan kurang menarik bagt kelompok sasaran. Hal in:
mengakibatkan rendahnya keterlibatan kelompok sasaran dalam kampanye
perubahan sosial.

Enduring Involvement (keterlibatan jangka panjang). Pada wmumnya,
kelompok sasaran belum pernah atau hanya sedikit terlibat langsung dengan
isu yang diangkat dalam kampanye perubahan sosial.

Benefits/Reinforces (perbandingan antara manfaat dengan penguatan). Setelah
mencoba mengadopsi perubahan sikap dan perilaku yang dianjurkan dalam
kampanye, individu sasaran kurang merasakan manfaat atau tidak langsung

merasakan hasilnya. Hal ini berpotensi mengurangi minat individu tersebut
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untuk memperfahankan perubshan sikap dan perilaku vang telah dicobanya
ataupun mengurangt minat individu sasaran laim yang belum mencoba, untuk
mengadopsi perubahan sikap dan penlsku, tersebut.

Cost {biaya). Perubahan sikap dan perilaku yang dianjurkan dalam kampanye
memerfukan biaya (uang, tenaga, waktu) dari kelompok sasaran.

Benefit/Cost (perbandingan antara wmanfaat dengan biaya). Individu sasaran
menganggap perbandingan antara manfaat yang diperoleh dibandingkan
dengan pengorbanan yang dilakukannya, kurang seimbang.

Preexisting Demand (tuntutan sebelum kampanye). Kelompok sasaran tidak
merasakan bahaya yang dapal menimpanya, bila tidak mengubah sikap dan
perilaka sesual anjuran kampanye.

Segmeniation {pemilahan). Supaya tepat sasaran, isu yang diangkat dalam
kampanye tidak bisa bersifat wmom, perlu dikemas secara berbeda,

disesuaikan dengan karakteristik setiap kelompok sasaran.

Menurut Maibach, Kreps dan Bonaguro (1993}, dalam Kahchman {1998,

h.184), ada 12 prinsip ulama untuk meniglankan kampanye perubahan sosial

untuk mencegah penularan HIV secarg efektid, yajln :

g,

keragaman epidemi HIV dan AIDS perlu strategi komunikasi vang luas
cakupannya terfokus kepada segmen populasi kelompok sasaran spesifik;
kampanye pemasaran dirancang umtuk  mencerminkan  kepedulian,
karakteristik dan kebutuhan kelompok sasaram;

kelompok sasaran terlibat aktif sejak awal proses perencanaan kampanye;
segmentasi populasi secara cermat sangat diperfukan untuk memiokuskan
kampanye bagi kelompok sasaran yang homogen;

kampanrye pemasaran berfokus pada tujuan perubahan perilaku yang lebih
sehat dan aman, namun realistis;

menggunakan berbagai jenis saluran komunikasi yang menarik, sesuai
karakterisktik dan kebutuhan kelompok sasaran;

Kampanye harus mampu menunjukkan bahwa biaya, upaya dan tuntutan
psikologis dalam mengadopsi perilaku baru jauh lebih rendah daripada

maniaat yang diperoleh;
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h. kampanye pemasaran sosial berlandaskan teon perilaku manusia pada tingkat
individu, kelompok dan populasi;

i. kampanye wmemperhatikan peran organisasi dan  struktur sosial vang
mempengaruhi perilaku kelompok sasaran;

§.  produk dan pesan sesuai dengan kebutuhan kelompok sasaran;

k. kampanye dijalankan dalam durasi cukup sehingga mampu memberdayakan
individu untuk terlibat dalam kegiatan terkait dengan kampanye;

. evalvasi kampanye harus dilakukan baik selama proses perencanaan maupun
implementasi, Kampanye pemasaran terkoordinir yang digabunghkan dengan
strategl pemasaran sosial berpotensi besar dalam mempengaruhi perubahan
perilaku Jebih sehat dan aman di timgkat komunitas, terkait dengan pencegahan
penularan HIV penyebals AIDS.

2.3.  Pemasaran Sosial (Social Marketing)

Menurut Ketler dan Roberto (1989, h.24), definisi pemasaran sosial {alah

“the strategy for changing behavior, combines the best elements of the traditional
approaches 1o social change in an integrated planning and action framework and
wtitizes advances tn communication technology and marketing skifls”
{strategi unituk mengubab perilakn vang menggabungkan elemen terbaik dard
pendekatan tradisional dan perubshan sosial dalam perencanaan lerintegrasi dan
kerangka kena aks: serts memanfbatkan kemajuan teknologi komunikasi dan
keterampilan pemasaran).

Sedangkan Kotler dan Zaltman {1971} dalam Piotrow dkk. {1697, h.19}
mendefinistkan pemasaran sosial scbagal "the design, implementation and control
of programs calculaied 1o influence the acceptability of social ideas and involving
considerations of product, planuing, pricing, communication, disiribution and
marketing research”

(disain, implementasi dan  pengendalian suatn  program terukur untuk
mempengaruhi penerimaan suatu ide sosial dan melibatkan pertimbangan produk,

perencanaan, harga, komunikasi, distribusi dan riset pemasaran).
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Ling, Frankhn, Lindsteadt dan Gearon {1992}, Winelt dkk. {1995) dalam
Kalichman {1998, h.153), Keegan {1995, h.13) serta Kotler dan Roberto (1989,
i.44) bahwsz pemasaran sostal menggunakan konsep dan prinslp pemasaran
komersial, disebut bauren pemasaran sosial (focial marketng mix), meliputi
“4 Ps" — product, price, place. prowotion —- untuk mempromosikan ide,
perilaku dan obyek fisik {tangible object).

a. product, berupa ide, perilaku dan obyek fisik, yang ditawarkan oleh agen
perubahan kepada kelompok sasaran,;

b. price ialah pengorbanan {uang, wakiu, fenaga, upaya, tuntotan psikologis)
yang harus dikeluarkan oleh kelompok sasaran wiink mengadopsi produk;

¢. place yaite sarana untuk menyampaikan produk kepada kelompok sasaran,
misainya outlet distribusi umtuk produk fisik, media untuk ide dan pertlaky;

4. promotion merupakan saranz  unluk  mempromosikan produk  kepada
kalompok sasaran melalui kontak interpersonal, penjualan langsung, iklan,

public relations, dil.

2.3.1. Produk Sesisl (Social Producy

Produk sosial dibedakan sebagai bedkut:
a. Berdasarkan tantangan menembus pasar {Zifficulty of market penteration):

*« New social marketing product yaitu produk sosial yang memuaskan
kebutohan dan keinginan kelompok sasaran, vang tidsk dipenuhi oleh
produk {aim;

s Superior secial marketing product yaitu produk sosial yang memuaskan
kebutuhan den keinginan kelompok sasaran dengan lebih baik
dibandingkan dengan produk lain;

s Substinte social marketing product yaitu produk sosial vang tidak
memuaskan kebutuhan dan keinginan kelompok sasaran saat ini, namun
mampu memenuhl kebutuhan mendasar nyata dari kelompok sasaran
tersebut. Terkait dengan perilaku kelompok sasaran, ini merupakan produk

sosial yang paling sulit untuk dipasarkan,
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b. Berdasarkan kerumitan tugas pemasaran {complication of marketing task):

o With a tangible-product-base yaitu melibatkan obyek fisik untuk
melakukan praktek sosial. Ini memerlukan tugas pemasaran yang ganda,
yaitu memasarkan ide atau praktek sosial, sekaligus memasarkan obyek
fisik yang menyertainya;

» Without a tangible-product-base yaitu tidak melibatkan obyek fisik.

3. Berdasarkan obyek/hasil akhir yang diadopsi (object/end-result of adoption),
yaitw: (a) ide; (b) praktek—aksi tunggal; (c) praktek—perilaku (aksi berulang

dan berketanjutan membentuk pola). Hat im1 digambarkan oleh Gambar 2.3.

Befief
Attitude
Idea
Valree |
Act
Social Practice
it Behavior
Tangible
Object

Gambar 2.3.  Tipe produk sosial

Sumber: Kotler dan Roberio (1989, h.25).

Menurut Kotler dan Roberto (1989, h.25), ide terdin dari tiga komponen
yaitu: (&) Kepercayaan (belief) yaitu persepsi terhadap suatu kenyataan, tanpa
melibatkan evaluasi; (b) Sikap (attitude) yaitu evaluasi positif ataupun negatif
terhadap orang, obyek, ide, event; (c) Nilai (value) yaitu pemahaman tentang apa
yang dirasa benar ataupun salah. Rokeach dalam Kotler dan Roberto (1989, h.26)
menyebutkan bahwa “a person has many beliefs, some attitudes and few values”
(seseorang mempunyai banyak kepercayaan, beberapa sikap dan sedikit nilai).
Sedangkan Rokeach dalam Kotler dan Roberto (1989, h.92) mendefinisikan

sebagai benkut:
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{4 kelief is] any proposition, conscious or unconscious, inferred from what
a person says or does, capable of being preceded by the phrase 1 believe
that.’ [An attitude, on the other hand, is] a relatively enduring organization
aof beliefs around an object or situation, predisposing one to respond in some
preferential manner. [4 value isf a type of belief, centrally located in one’s
total helief system, abowt how one ought or ought not to behave, or ebout
some end-state of existence worth or not worth altaining.

{Kepercayeran ijalah hal yang disadari ateupun utdek, tergambar dari
perkataan atau tindakan sescorang, umumiya didahului dengan kalimat *Saya
percaya.” Sikap ialah kumpulan kepercayaan yang bertahan lama terhadap
suptu obyvek atau situasi, mempengarchi kecenderungan seseorang dalam
menanggapi suata hal. Nilai berpusat pada sistem kepercayaan keselurohan
sgseorang, tentang bagammana diz harus bersikap serta berharga atau tidaknya

suatu hal untuk dicapainyva).

Dalam  konteks kampanye anti rokok, seseorang fclah mengadopsi
kepercayaan, jika dia berpendapat, “Saya percaya merokok berbahaya bagi
keschatan saya.” Kepercayaan ferscbut berubabh menjadi sikap, jika dia
berpendapat, “Says percaya merokok berbahaya bagi kesehatan sava dan saya

¥

akan berhepti merckek” Sikap tersebut berubah menjadi nilal, jika dia
berpendapat, “Saya percaya merokok berbahaya bagi kesehatan semua orang dan
sernua perokok harus berhenti merckok.”

Praktek sosial terdinl dari dua komponen yaitu tindakan atau aksi (act)
yang dilakukan sekali saja dan perilaku (behavior) yang dilakukan berulang-ulang
membentuk suatu pela. Sedangkan obyek fisik (rangible obfecty merupakan alat
untuk melakukan prakeek sosial.

Dialam upaya pencegahan penularan HIV dari hubungan seks, pemasaran
sosial digunakan untuk mempromosikan perubahan perilaku berdasarkan urutan
dari perilaku paling aman hingga lebih berisiko. Hal ini dikenal melalui konsep
ABC, yaitu dbstinence (berpantang melakukan hubungan seks), Be faithful (saling
setia dengan satn pasangan tetap) dan Condom {memakal kondom setisp kali

melakukan hubungan seks benisiko). Ketiganya merupakan prakiek sosial,
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khususniya perilaku berulang. Namun A dan B merupakan ide (helief, attitude,
vaine), sedangkan C merupakan obyek fisik, Program pemasaran sosial kondom
mengusahakan supaya kondom tersedia dan terjangkau bagi kelompok sasaran,
khususnya vang berpendapatan rendah, sekaligus mendorong adopsi perubahan
perilakn yang Jebih aman dan sehat.

2.3.2. Kelompok Sasaran (Target Adopier)

Pemasaran sosial bertajuan untuk mengubah perilaku atau gagasan yang
merugikan serta diadopsinya perilaky atau gapasan baru vang lebih baik. Supava
tujuan perubahan penilaku tercapai, pemusaran sosial menekankan pentinguya
menyesuaikan dengan karakieristik serta kebutuhan segmen populasi scbagai
kelompek atau pengadepsi sasaran (target adopier). Pemjajakan tentang hal ini
dapat dilakukan melalui surver dan digkusi kelompok terfokus. Pemahmman
mendalam tentang kelompok sasaran merupakan hal mutlak, sebagai dasar
pengambilan keputusan strategi komunikasi dan pemasaran sesual dengan
harapan, keinginan, kebutuhan, nilai, sikap, keyakinan, kondisi dan masalah yang
dihadapi oleh kelompok sasaran {Kotler dan Roberto, 1989 dalam Kalichman,
1998, h.154).

Kotler dan Roberto (1989, h27) menvatakan karakteristik dan profil
kelormpok sasaran yang periu dipahami ialah:

a. Sosiodemografik yaitu atribut ekstemal meliputi jenis kelamin, usia, agama,
suku, pendidikan, pekerjaan, pendapatan, kelas sosial, status pemnikahan,
jumlah anggota keluarga, dil;

b, Psikologis yaitu atnbut internal meliputi sikap, nilai, motivasi, kepribadian,
gaya hidup, orientasi seksual, dii;

¢. Perilaku meliputi pola perilaku, kebiagsan membeli, pengambilan keputusan,

Pelaku pemasaran sosial jugz perlu mengidentifikasi kelomook-kelompok
yang berpengarub pada kelompok sasaran (influential groups) untuk menetralisir

perlawanan dan mengumpulkan dukungan untuk mencapai tujuan perubahan
Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



33

sosial. Sejumlah kelompok yang mempengaruhi kelompok sasaran ialah sebagai
berikut (Kotler & Roberto, 1989, h.27):

.

Permission granting group (kelompok pemberi izin) ialzh lembaga resmi
vang berwenang memberikan izin atau oforisasi legal yang diperlukan dalam
merancang, memulal dan melaksanakan aktivites pemasaran sosial di
lapangan; contohnya dinas-dinas pemerintahan, pemerintah daerah, polisi dan
militer setempat.

Support grosp (kelompok pendukung) 1alah individu, kelompok atau lembaga
yang partisipasi dan dukungan aktifaya diperlukan dalam program pemasaran
sosial; conftohnya untuk program Keluarga Berencana (KB), diperiukan
dukungan dart dokter, bidan, klinik, rumah sakit, apotek, produsen alat
kontrasepsi, tokoh agama, tokoh adat, tokoh masyarakat,

Qpposition group {kelompok penentang) islah individu, kelompok atau
lembaga yang periu didekatl, supava dapat bertoleransi terhadap program
pemasaran sosial; contohnya untuk program KB diperiukan toleransi daci
tokoh agama yang menentang pembatasan anak, berdasarkan sudut pandang
agama.

Evaluation group (kclompok pengevalugs)) iaiah lembaga resmi yang
berwenang melakukan evaluast terhadap pelaksanaan pemasaran sosial,
sehagal masukan untuk perbaikaw dan keberlanjutan program tersebut

salanjutnya.

2.3.3. Adopsi Produk Sosial

Dalam pemasaran sosial, sasaran merupakan individu, kelompok dan

populasi yang menjadi sasaran produk kampanye perubahan sosial, berupa ide

{kepercayaan, sikap, nilai), prakiek (aksi tunggal atau pola perilaku berulang}

maupun obyek fisik. Supaya sasaran bersedia menerima dan mengadopsi secara

keseluruhan atau memcodifikasi produk sostal, pelaku pemasaran harus mampu

memprediksi kecenderungan penfaku kelompok sasaran.

Kotler dan Roberto (1989, 8.93) menycbutkan empat alasan seseorang
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bersedia  mengadopsi produk sosial baru, vaitur (2} compliance (kepatuhan),
karena disediakan insentif ataupun ada sanksi hukum; (b} identification, akibat
pengaruh orang yang dikenal; {c) fmowledge-based {(berdasarkan pemikiran),
penycsuaian  paling vasional terhadap suatu kondisi; (d) imternafization
{pendalamany, keyakinan sehagal penyelesalan terbaik bagi semua ‘ozang, bhukan

nanya untuk orang tertentu.

Fime Horizon

2 For the Short Term For the Long Term
e
5=
5
::i Fuasi Compliance————% [deniificaiion
g
i
& Slow Ruowledge —® Hmternalization
Kinds of Hierarchy Hierarchy of Social
adoption behavior of Euse of Effect Marketing Preferred
Least easy Mast preferved

F 3
Iternalization

Knowledge-based
Hentification

Compliance

Y
Easiest Least preferred

Gambar 2.4, Tipe dan tingkatan perilaku adopsi
Sumber: Kotler dan Roberto (1989, h.94)

Gambar 2.4, menunjukkan timgkatan perilaku adopsi. Perilaku adopsi
dapat dikelompokkan berdasarkan kecepatan dalam mengadopsi (lambat atau
cepat) dan lamanyaz wakiv untuk mengadopsi (Jamgka pendek ataw jangka
panjang). Jika pelaku pemasaran sosial menginginkan kelompok sasaran

mengadopsl produk sosial secara cepat dan dalam jangka pendek, pendekatan
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paling sesual izlah adops) berdasarkan kepatuhan ~ untuk itu diperlukan insentif
atau peraturan berikut sanksi hukumnya. Untuk mencapai adopsi berdasarkan
internalisasi, dimana perubahan perilaku akan berlanjut dan bertshan lama,
diperlukan usaha lebih keras darl pelaku pemasaran sosial. Perilaku adopsi juga
dapat dikelompokkan berdasarkan tingkatan kemudahan dalam mempengarubi
kelompok sasaran (higrarchy of ease of effecting}; dimana compliance merupakan
perilaku adopsi yang paling mudah mempengaruhi, sedangkan iniernalization
merupakan perilaku adopsi yvang paling sulit mempengaruhi. Selain itu, perilaku
adopsi juga dapat dikelompokkan berdasarkan tingkatan vang dikehendaki oleh
pelaku pemasaran sosial (hierarchy of social merketing preferred); dimana
tnlernalization merupakan perilaku adopsi yang paling ingin dicapai, karena
tertanam kuat di hati kelompek sasaran, sedangkan compliance merupakan
pertiaku adopsi yang kurapg dikehendaki, karena ierjadi berdasarkan unsur
eksternal, bukan dari kemauan sendin,

Gambar 2.5. menunjukkan empat model proses adopsi produk sosial olch
kelompok sasaran, dalam istiiah pemasaran disebwt ‘closing the sale’ yaitu:
{(a} adopsi learn-feel-do’; (b) adopsi ‘do-feeldearn; {c) adopsi fearn-do—feel’;
(d) adopsi ‘multipath’.

High
F 3
The ‘dp-feci-learn’ The ‘learn-feel-do’ ?
adoption process adoptipn process
3
,_% The learn-do-feel’ The ‘mdtipath’ adoption
2 adoplion process process (the not logically
= possible gradrant)
A 4
Low » High

Perceived difforentiation among alternatives

Gambar 2.5, Model proses adopsi

Sumber: Ray (1982} dalae Kotler dan Roberto (1985, h. $4)
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Pada model adopsi ‘learn—feel—do’, kelompok sasaran terpapar informasi
dan mempelajarinya, merasa tertarik terhadap produk sosial, kemudian mencoba
dan mengadopsinya. Informasi untuk meningkatkan kesadaran/pengetahuan dan
memotivasi ketertarikan terhadap produk seosial harus dikomunikasikan secara
efektif. Ini merupakan model adopsi yang paling banyak digunakan dan diteliti
dalam mempengarubl perilake kelompok sasaran. Model ini mencapal hasil
maksimal jika dua kondisi terpenubi yaitn: (@) tingginya keterlibatan kelompok
sasaran potensial dalam mencapal tujuan adopsi serta (b} kelompok sasaran
merasakan perbedaan antara produk sosial baru yang ditawarkan dengan yang
diadopsi suat i,

Model adopsi Yo~ feel—learn’ memapakan kebalikan urutan pembelajaran
normal, Pada model ini, kelompok sasaran mencoba dabwlu produk sosial untuk
sementara wakty, lalw mengubah sikapnya sebagal hasil pengalaman uji coba,
kemudian mengumpulkan, memilih den mempelajan informasi terkait dengan
produk tersebutl yang aksn memperkuat perilaku adopsinya. Dua kondisi yang
harus dipenuhi supaya proses ini tercapai ialal: (a) tingginya keterlibatan
kelompok sasaran dalam meneapai tujuan adopsi serta (b) kemirtpan antara
produk sosial baru yang ditawarkan dengan yang diadopsi saat ini.

Pada model adopsi learn—do-feel’, kelompok sasaran mengadopst produk
sosial vang telah dikenalnys, akibat tingginya frekuensi paparan informasi terkant
dengan produk tersebut di media, meskipun belum menentukan sikap terhadap
produk fersebuf. Jika pengalamannya memuaskan, hal ini akan mendukung
pernbahan sikapnya terbadap produk tersebut. Model int berlangsung dalam dua
kondisi, yeinw {a) tidek memerdukan tingginya keterlibatan kelompok sasaran
dalam mencapat tujuan adopsi seria (b) kemiripan antara produk sosial baru vang
ditawarkan dengan vang diadopsi saat ini. Supaya lebih mudah diterima oleh
kelompok sasaran, model ini memungkinkan pelaku pemasaran sosial mengubah
produk sosial vang sehenarnya memerlukan tingginya Keterlibalan kelompok
sasaran dalam mencapai tjuan adapsi (Righ involvemeni), dipromosikan sebagai
produk sosial yang hanya memerlukan keterlibatan rendab kelompok sasaran ffow

fvolvement),
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Kelompok sasaran sangat percaya (higher-order beligf) terhadap produk
sostal, jika telah mencoba, baik secara langsung melalui uji coba (rial adoption)
ataupun secara tidak langsung melalui pengamatan. Proses pembelajaran
melibatkan panca indera mi berpengaruh pada kesediaan menenima informasi
tentang produk sosial secara lebih baik dan keyakinan lebih kuat, terutama
hubungan antara kebutuhan dan keinginan kelompok sasaran dengan produk
sosial yang ditawarkan. Oleh sebab itu, uji coba menjadi kunci sebelum
berkomitmen untuk mengadopst seferusnya. Sebaliknya, kelompok sasaran kurang
yakin flow-order kelief} terhadap produk sosial, jika ragu bahwa produk sosial
yang ditawarkan mampy memenuhi kebutuhan dan keinginannya, Ini berpengaruh

pada rendahnya kesediaan menerima informasi tentang produk sosial.

higher
arder teel higher
y order

Committad-

Learn \dzjferenziatian
o
lower :
ordes Frial-Po
beticf

nondifferentiation

Sequence 1:  Learn-—Feel—Do Model
(Learn —> Feel — Committed-Do),
Sequence 2:  Learn— Do—¥gel Model
{Learn —Trial-Do ~>Feel —> Comitied~Do};
Sequence 3:  Do-—Feel—Learn Model
{Learn—>Trial-Do-sRetrial-Do—Retrial~Do—s .}

Gambar 2.6, Proses sdopsi Multipath

Sumber: Smith dan Winyard (1982) dalam Kotler dan Roberto (1989, h.98)

Usniiversitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



38

Gambar 2.6, menunjukkan model adopsi ‘mudtipath” yang menggabungkan
ketiga model lainnya, Altematif pertama, model Yearn—feel—lo” klasik yang
paling baryak dipakai dalem pemasaran sosial, namun sering kali kurang efektif,
karena tingginya pengelahuan kelompok sasaran terhadap proeduk sosial, belum
tentu mampu mendorong perubahan sikap dan perilaku. Alternatif kedua, model
‘fearn~do-feel’, banyak diaplikasikan pada pemasaran sosial yang memanfaatkan
pengulangan pesan dengan frekuenst tinggi di media massa untuk mendorong
kesediaan kelompok sasaran menguji coba produk sosial. Pengalaman melakukan
uji coba dapat meraenuhi kebutuhan kelompok sasaran terhadap sumber informasi
berkredibilitas finggi dan memicy keyakinan terhadap produk sosial, Keyakinan
tersebut dibedakan menjadi dua macam, yeita: {8} yakin bahwsa produk sosial
vang ditawarkan memiliki kelebihan dari vang diadopsi saat ini serta dapat
memenehi  kebutuhan dan keinginan kelompok sasaran, schingga memicu
komitmen untuk mengadopsi produk sosial baru tersebut seferusnya; atau
{b) yakin bahwa produk sosial vang ditawarkan tidak berbeda danl vang diadopsi
saat i, schingga kelompok sasaran hanya bersedia untuk menguji cobanya lagi,
tanpa komitmen untuk mengadopsi. Poin (b) merupakan alternatif ketiga, modsl
‘do~feel dearn’,

Kotler dan Roberto (1989, h99) menyebutkan sejumlah elemen/faktor
penentu (dererminant) dari ketiga komponen perilaku adopsi (learning, feeling,
doing), yaitu:

A. Elemen-elemen dari efek pembelajaran Jearning effect):

a. Source of learning yaitr sumber informasi vang diperlukan oleh
kelompok  sasaran untuk mengambil keputusan dalam mengadopsi
perilaku, terdint dar: (i) personad sources, (it) non-personal sources dan
(i} adeption experience, Komunikasi interpersonal lebih efektif
mempengarshi kelompok sasaran daripada media. Dalam pemasaran
sosial, media digunakan untuk memperluas jangkauan kelompok sasaran
yang terpapar informasi, sedangkan komunikasi inferpersonal diandalkan
untuk menghasilkan kedalaman informasi, khususnya untuk produk

sosial dengan karakteristik high involvement (sangat melibatkan
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kelompok sasaran), wistbility (lerhhat), testability (depat diuji coba),
complexity (rumity dan perceived risk (persepsi nsiko). Komunikasi
interpersonal dapat dilakukan dengan memanfaatkan pendapat tokoh
berpengarvh  {opinion leader) dan  word-of-mouth (diskusi  yang
kerkembang di masvarakat, dan mulut ke muhst, tanpa mempedulikan
siapa yang memimpin atau berpendapat). Robertson, Zielinski dan Ward
{Kotler & Roberto, 1989, h.100) menyebutkan hal-hal vang perlu
diperhatikan oleh pelaku pemasaran sosial tentang informasi, yaitu:
(i} membatasi tipe dan jumlah informasi yang disampaikan kepada
kelompok sasaran supaya dapat diserap dengan baik; dan (i1) informnasi
menonjolkan kelehihan produk sosial yang ditawarkan dan yang diadopsi
saat .

b.  Timing of learning. Pelaku pemasaran sosial perlu menyelaraskan
ketepatan antars wakiy, informasi dan tahapan proses adopst.

c.  The adopter’s evaluation. Kelompok sasaran mengevaluasi produk sosial
untuk menentukan kesan dan kepuasan. Produk sosial memiliki banyak
sifat, namun hanya sebagian keecil vyang dianggap penting oleh
kebanyakan kelompok sasaran, misalnya hanya yang terkail dengan biaya
dan nsiko. Setiap sifat dintlal secara subyekiif, dipengaruhi oleh
karakteristik, keinginen dan kebuluhan kelompok sasaran. Kelompok
sasaran juga menilal keungguian dan kelemshan produk sosial yang
ditawarkan, khususnya obyek fisik, dibandingkan dengan yang diadopsi
saat in.

d.  Motivating adopters to fearn. Supaya kelompok sasaran ferpicu untuk
mempelajari produk sosial, pelaku pemasaran sosial perlu memenuhi
kebutuhan kelompok sasaran akan otonomi dan kendeli, melalui

informasi yang scderhana, fokus dan memotivasi aks! individa.

B. Elemen-elemen dan efek merasakan {(feeling effect):
a. Target adopter's belief. Keyakinan akan dampak dan konsekuensi dari
mengadopsi produk sosial memicu perubahan sikap, sehingga periu

dikedepankan dalam menyampatkan mformast kepada kelompok sasaran.
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b. The influence of trial adoption. Sternhal dan Craig dalam Kotler dan
Roberto (1989, h.104) menyampaikan bahwa “in situation where people
are uncertain about their attitude...they may engage in [trial adoption]
behavior to determine their [attitude]” (dalam situasi dimana orang tak
yakin terhadap sikapnya... mereka akan mengujicoba perilaku untuk
menentukan  sikapnya). Belk (Kotler & Roberto, 1989, h.104)
menyebutkan lima karaktenstik situasi uji coba yang dapat membentuk
sikap kelompok sasaran, sebagai masukan bagi strategi pemasaran sosial,
yaitu: (i) lingkungan fisik tempat uji coba dilakukan; (i) lingkungan
sosial (kehadiran orang lain saat uji coba); (iii) waktu (hari, musim, lama
waktu uji coba terhitung dar perilaku  terkait yang terakhir);
(iv} pandangan kelompok sasaran terhadap uji coba yang dilakukannya;
(v) keadaan yang mendahului, misalnya mood saat melakukan uji coba.

c. Motivational forces that shape feelings, meliputi kebutuhan akan hal
yang menank (excitement), baru (novelty), diterima (accepted), dicintai
(loved), mencurahkan perasaan (catharsis), beraksi (acting out}), meniru
(imitate) dan menyesuaikan (match).

Komunikast pemasaran sosial perlu memperhatikan efek bumerang dani

penekanan efek negatif dalam pesan berulang (Feingold & Knapp dalam
Kotler & Roberto, 1989, h.106). Dalam konteks amphetamine, terapi
substitusi heroin, hal ini mengakibatkan pergeseran persepsi pada
kelompok sasaran, dan semula bersikap negatif menjadi kurang negatif.
Menurut McGuire dalam Kotler dan Roberto (1989, h.106), “drug-taking
by teen-age males may be attractive, not in spite of its dangerousness but
rather because of its dangerousness” (temaja pria mengkonsumsi
narkoba karena menganggap perilaku berbahaya tersebut hebat,
menank). Selain itu, kelompok sasaran akan bersikap positif terhadap
produk sosial bila orang lain juga bereaksi yang sama. Stevens, Greene
dan Prnimavera (Kotler & Roberto, 1989, h.106) memberi contoh bahwa
perokek pria terpicu untuk berhenti merokok jika tak ada perokok lain di

keluarganya.
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. Elemen-clemen dari efek melakukan {(doing effect):

4.

Determinants of trial adoption.
Kelompok sasaran bersedis mengujicoba produk sosial apabila: (i) ingin
mengetahui risiko dan (1) terpapar pesan berulang dalam frekuensi tinggi
tentang produk sosial terscbul, namun kurang yakin umiuk langsung
mengadopsinya flow involvemend). Pelaku pemasaran sosial perlu
memperhatikan produk sosial (ide dan praktek) yang tidak melibatkan
obyek fisik untuk mengadopsinya ataupun yang rumit secara feknis
(misalnya alat kontrasepsi, rehabilitasi narkoba, ferapi kefergantungan
alkohol}. Tipe produk sosial iersebut tidak memungkinkan kelompok
sasaran unduk melgkukan ot coba, menyubitkan dalam mengakses
informasi dan mengevaluasi. Semakin sedikit informast tentang produk
sosial, semakin besar risiko vang dibayangkan oleh kelompok sesaran.
Gemunden dzlam (Kotler & Roberto, 1989, h.107) menyebutkan lima
risiko yang dibayangkan oleh kelompok sasaran, yattu:
(i) Risiko sosial: “Apakah produk sosial ini dapat diterima secara sosial
oleh orang-orang yang berpengaruh bagi saya?
(i) Risiko psikolpgisr “Apakah produk sosisl inl wmembenkan
keuntungan?”
{111} Risiko fisik: “Apakah produk sosial ini mempunyai efek samping?”
{1v) Rasike fungsional; “Apakah produk sosial i1 bermanfaat?”
{v) Risiko finansial: “Apakah pengorbanan (biaya, waktu, tenaga) untuk
mengadopsi produk sostal ini sepadan dengan manfaatnya?”
Determinants of committed adoption.
Komitmen mengadopsi produk sosial baru tercapai bila kelompok
sasaran melanjutkan prakiek sosial baru atan percaya 1de sosial bang,
karena mereka percava, menyukainya, puas dengan pengalaman yji
cobanya dan kinena produk sosial yang diadopsinya minimal sama
dengan harapannya. Hal int ditunjukkan oleh Gambar 2.7, Bila kinerja
produk sosial yang diadopsinya melebiln harapannya, maka kelompok

sasaran akan mempromoesikannya kepada orang lain.
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Gambar 2.7 Komitmen mengadopsi dimulai dari perubahan sikap ataupun uji coba

Jumber: Kotler dan Roberto {1982, h.167)

2.3.4. Difusi Produk Sosial oleh Kelompok Sasaran

Tujuan kampanye perubahan sosiai ialah selurvh anggota kelompok
sasaran mengadopsi produk sosial yang difawarkan, Teori Difusi Inovasi
menjelagkan penvebaran (difusi) produk sosial dari individu ke banyak, sebagian
atau sedikit anggota kelompok sasaran, fokus pada penlaku keleknif atau massal
{Rogers, 1995 dalam Solomon, 2007, h.586). Empat fakior penting vang
berpengaruh ialah: (@) inovash; (b komunikasi; {¢} sistem sosial; dan {d} wakfu.
Dalam hal ini, inovasi ialah produk sosial, baik ide, praktek dan obyek fisik, yang
dianggap bary oleh kelompok sasaran.

Gambar 2.8 menunjukkan pengelompokan individu dalam kelompok
sasaran berdasarkan kecepatannya mengadopst inovasi. Sebanyak 176 populasi
{imnovators dan early adoptersy sangal cepat mengadopsi produk bam
176 populasi {loggards) sangat lambat mengadopsi produk bamt. Sedangkan
2/3 populasi disebut lote adepters (early majority dan late majority), bagian
terbanyak, tertarik dengan inovasi namun tidak berani segera mengadopsinya
karena berbagai pertimbangan, misalnya kompleksitas produk, pengorbanan dan

risiko. Terpaparmmya seseorang terhadap Inovasi, melalui jaringan sosial dan
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media/saluran komumikasi, mempengaruhi kecepatan dalam mengadopsi inovasi.
Orang cenderung mengadopsi inovasi, bila orang yang dikenal atau diseganinya

memberikan evaluasi positif terhadap inovasi tersebut (Kegeles, dik.,1996).

>

Early Majority

Laggards

Percentage Adopting

34% 34% 16%
Introducien Growth Matyrizy Decline
Life Cyele )
Kelompok Ukuran® Urutan Muativasi untuk mengadopsi
pengadopsi kecepatan
mengadopsi

Innovator 2,5 1 Kebututhan untuk tampif beda dengan
sesuatu yang baru.

Early adopier 13,3 2 Mengenal nilai-nilai dasar dan positif dar
obyek adopsi melalui kontak dengan
jnrovator.

Early majorily 34 3 Kebutuhan untuk meniny/menyesuaikan
dengan penub pertimbangan,

Late mafority 34 4 K.ebutuhan untuk bergabung dengan
kelompok populer, dipica oleh opini
snayoritas yang mendukung obyek adopsi.

Laggard 16 5 Kebutuhan mempertahankan kebissaan
lama.

* persentase kelompok pengadopsi dalam total populas: sasaran

Gambar 2.8. Pengelompokan individu berdasarkan kecepatan mengadopsi inovasi

Sumber: Rogers {1995) dalamn Solomon (2007, k. 586).
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Gb. 2.9. menunjukkan peran penting komunikasi di semua {ahapan proses
adopsi (Rogers & Shoemaker, 1971 dalam Kotler & Roberto, 1989, h.128). -

Antecedent

Process

Recejver
variables

Conseguences

Conthrued
Adoption

\i Discontinuance P

Cnfirmalion Lege v woir

b Parsonality Adeption
characterist o
2 Soeind Convnurdoation Senrces
chargoteristicg - : : :
3. Perceived need | (Channels) | / :
¥ H ¥ H
Jor mpvation ¢ L & / 2
4. Giher : .
Knowledge L.pl Porsnasion Lel Decision Ly
1 il HE | 4
/ [y
Later
. : ¥ :
Social systew Perceived it Adoption
variables characteristics Refection

af inmevations

Continteed

1. Sacial sysrem : Rejection
narh ! f?ifi:r:ges
2. Tolerance o gl
deviancy / 2. Compatibiliny
3. Communication i g_”'};pf';{'}:
integrarion g ciauning
4. Other 5. Observalality
Time %
Target
adopter'’s Appropriate Marketing Tools .
responses
Knowledee | Commumication: personal & nonpersonal Promotion
erynasion omnpmrication, produc iHoning, pricg romotion, rrice
P; C { duct positioning, p P tion, P
Devision The whole social marketing mix FProduct, Price,
Blace, Promotion
Adoprion Fhe whole sovial marketing mix Product, Price,
£
Place, Promoltion
Confirmarion | Comnmnication, product performunce Produrt, promotion
Continue Service defivery, produes positioning, product | Product, Place, -
performance Promotion

Gambar 2.9, Paradigma Difust Adopsi Rogers-Shoemaker

Sumber: Rogers dan Shoemaker {1971} dalam Kotler dan Roberto (1989, h.128)
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Robertson, Zielinski dan Ward dalam Kotler dan Roberto (1989, h.131)

mengidentifikasi  pola ideal difusi adopsi berikut fakior-faktor  yang

mempengaruhinya, yaitu

1. Rapid takeoff. mengawall adopsi dengan cepat,

a.

Pemasaran sosial fokus pada segmen populasi sasaran spesifik yang

cenderung menerima produk sosial.

. Pemasaran sosial fokus pada innovaetors dan early adopters.

. Produk sostal sesuai dengan kepercayaan, sikap dan milai kelomipok

sasaran.

- Produk sosial bersifat sederhana (simplicity), dapat dikomunikasikan

(communicability), menawarkan kelebihan yang diperlukan dan diinginkan
oleh kelompok sasaran (refarive gdvantage), sesuat dengan kondisi yang
dialami oleh kelompok sasaran {compaiibility}, dapat dibagi antar anggota
kelompok sasaran (divisibiliry) (Rogers, 1971 dalam Kotler & Raoberto,
1989, h.124).

. Persontl yang menyampaikan produk sosial kepada kelompok sasaran,

agresif menjalankan fugasnya,

2. Rapid geceleration: percepatan adopsi oleh kelompok sasaran.

2.

Ada interaksi sosial antar anggota kelompok sasaran wntuk menyebarkan

produk sosial.

. Meningkatkan paparan melalui informasi intespessonal dan non personal

terhadap segmen populasi sasaran yang belum mengadopsi produk sosial.
Mengatast masalah teknig dan pengorbanan yang memberatkan kelompok

sasaran untuk mengadopsi produk sosial.

- Memanfaatkan tokoh masyarakat untuk mempromosikan produk sosial.

3. Maximum penerration: anggola kelompok sasaran yang mengadopsi produk

sosial mencapat jumlah tertinggl.
Menurut Kotler dalam Kotler dan Roberto (1989, h.131), dua hal vang

mempengarahi  penctrasi maksimal kampanye pemasaran sosial yang

melibatkan obyek fisik ialah: (a) pengorbanan oleh kelompok sasaran {vang,
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waktu, tenaga, upaya, tuntutan psikologis) dan (b) efektivitas bauran
pemasaran sosial untuk menghasilkan penggunaan berulang dan pengguna

konsisten dan produk sosial.

No dropouts: kondist stabil, komitmen mengadopsi dalam jangka panjang.

Kampanye pemasaran sosial sukses bila menghasilkan komitmen kelompok
sasaran untuk mengadopsi produk sosial (committed adoption), bukan hanya
menguji coba adopsi (trial adoption). Idealnya, tidak ada anggota kelompok
sasaran yang gagal dan menyerah untuk mengadopsi (dropout). Menurut
Rogers dan Shoemaker (1971) dalam Kotler dan Roberto (1989, h.133),
adopsi berkelanjutan dapat didorong dengan mengintegrasikan produk sosial
(inovasi) dalam kebutuhan dan keinginan, kebiasaan hidup sehari-hari dan

gaya hidup kelompok sasaran.

2.3.5. Manajemen Pemasaran Sosial

Menurut Kotler dan Roberto (1989, h.28), manajemen pemasaran sosial

yang efektif harus dapat menjawab empat pertanyaan pokok dan dijabarkan dalam

empat tugas, yang dijelaskan pada tabel 2.1 di bawah ini.

Tabel 2.1. Manajemen pemasaran sosial

No Pertanyaan Tugas

1 Bagaimana menyesuaikan produk sosial Defining the product-market fit
(supaya dapat diterima oleh kelompok (menyesuaikan produk sosial
sasaran) dan apa yang sebenarnya dicari oleh | dengan kelompok sasaran).
kelompok sasaran?

2 Bagaimana merancang produk sosial dengan | Designing

baik (supaya dapat diterima oleh kelompok the product-market fit
sasaran}? (merancang produk sosial sesuai

kelompok sasaran).
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Tabel 2.1. (sambungan)

No Pertanyaan Tugas
3 | Bagaimana menyampaikan produk sosial Delivering
kepada kelompok sasaran? the product-miarker fi

{menyampaikan produk sosial
kepada kelompok sasaran),

4 | Bagaimana melanjutkan atan mengubah Deferding
produk sosial untuk mempertahankan the product-market fit
penerimaan dan menghindari penolakan {mempertahankarn penetimaan
kelompok sasaran? kelompok sasaran ferhadap

produk sosial),

Sumbor: ¥otler dan Roberis (1989, h.28)

2.3.5.1.Defining the produci-markel fis

Untuk mencapal hjuan perubaban sesial, pelaku pemasaran sosial harus
menciptakan suatuy produk sosial yang baru untuk memenubl kebutuhan dan
keinginan yang belum terpenuhi atau merancang suatu produk sosial yang lebih
baik dibandingkan produk yang sudah ada. Imi disebut sebagal ‘Konsep
pemasaran’ dan dijebarkan pada Gambar 2.10. Kotler dan Roberto (1989, h.28}
menjelaskan penyesuaian antara pasar dan produk (defining the product-marker
fit) yaitu “the marketing concept holds that key to achisving organizational goals
consists in determining the needs and wants of target markets and delivering the
desired satisfactions more effectively and efficiently than competitors”';

{konsep pemuasaran berpegang pada kunci bahwa unfuk mencapai tujuan perlu
menentukan kebutuban dan keinginan sasaran pemasaran serta memberikan
kepuasan secara lebih efektif daa efisien daripada pesaing).

Penyesuaian antara produk dan pasar meningkatkan penerimaan kelompok
sasaran terhadap tujuan sosial yang diangkat dalam pemasaran sosial. Di samping
itu juga mempengaruhi persepsi, sikap dan motivasi kelompok sasaran dalam
memandang nilai tujuan sosial tersebut sebagat solusi terhadap masalah serta

pemuas kebutuhan dan keinginan, yang sebelumnya tidak dirasakan atau
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dihindari. Penyesuaian yang salah mengakibatkan respon leniah, bahkan negatif,

dari kelompok sasaran.

Sumbar
Selusl
Panaggant!
Subagai | BHerdpkanpada | gepuan O
M Bolust Masaiah %‘
Produk Kgim?"k
Sosial SaE

\ i
:%9 Sabagal Kebufuhan!

SUAt €ard | o meean g | Kelnginan

Sumbaer
Pangganiti
unfui
memenuhi
a3,

Gambar 2.10.  Penyesuatan antara pasar dan produk, pendekatan pemasaran
komersial untuk pemasaran sosial

Sumber: Kotler dan Koberta (1985, h.29)

Dibandingkan dengan pemasaran komersial, proses pemasaran sosial lebih
memakan waktu, bahkan sering mengalami kegagalan. Pemasaran sosial
cenderung untuk memperluas pasar agar semakin banyak jumlah anggota
kelompok sasaran yang mengadopsi perubahan perilaku, Hal ini tegjadi karena:

a. kelompok sasaran pemnasaran sosial jalah kelompok rawan; terlebik jika
kelompok sasaran ialah kelompok minoritas dan terpinggickan dari

masyarakat umur,
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isu yang diangkat oleh pelaku pemasaran sosial dianggap bukan masalali oleh
kelompok sasaran; terlebih jika kelompok sasaran tidak merasakan kebutuhan
dan keinginan terkait dengan isu tersebut;

produk yang ditawarkan seringkali bersifat kontroversial karena bertentangan

dengan tata nilai atau kebiasaan lama yang dianut oleh kelompok sasaran.

2.3.5.2.Designing the produci-market fit

Seperti haluya pemasaran komersial, pemasaran sosial juga menggunakan

konsep STP bagi produk sostal (ide dan praktek sosial maupun obyek fisik untuk

melakitkan prakiek sesial) sebagat berikuk:

da.

Segmenting yaitu mengelompokkan {otal populasi sasaran ke dalam segmen-
segmen berdasarkan karakter vang khas dan unik, vaitu sosiodemograls,
psikologis dan perilaku.

Tmrgeting yattu memilih kelompok sasaran tertentu sebaga target produle.
Positioning yaituy menciptakan cifra {hnage) atau identitas suatu produk dalam
persepst {apa yang dipikirkan di otak) kelompok sasaran, sesuzi kehendak
produsen/pelaku pemasaran. Positioning menonjolkan cirt khas yang unik dan
kelebihan produk dibandingkan dengan pesaing dalam memenul kebutuhan
dan keinginan kelompok sasaran. Produk vang akan diadopsi oleh kelompok
sasaran ialah produk ysng menawarkan keuntungan terbesar dibandingkan

dengan pesaing, misalnya biaya, kemudahan akses dan menank.

Keuntungan melakukan segmentasi bagi pelaku pemasaran sosial ialah:

Fokus padz kelompok sasaran yang paling membutuhkan produk sosial stau
dapat dilayani dengan paling baik oleh produk sostal tersebut.

Menvyesuaikan produk dengan kebutvhan dan keinginan kelompok sasaran
sehingga kelompok sasaran lebih puas dan bersedia melanjutkan mengadopsi
produk sosial,

Menyesuaikan komunikasi dan distnbusi produk sosial secara lebih efektif
sesuai kebutuhan dan keinginan kelompok sasaran schingga bersedia

mengadopsi produk.
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Gambar 2.11. menggambarkan tiga hal yang harus dilakukan oleh pelaku
pemasaran sosial dalam perancangan produk sosial (ide, praktek sosial manpun
obyek fistk untuk melakukan praktek sosial), supaya dapat diadopsi seterusnya
oleh kelompok sasaran.

8. Positioning (lihat uraian di atas).

b. Differentiation yaitu membedakan produk dan pesaing supaya mudah
dikenaii.

¢. Branding (pemberian merk) dan packoeging (pengemasan, penampilan)
bertujuan supayva: (a) prodok sosial yang ditawarkan, khususnya obyek fisik,
mudah diidentifikasi, dikenali dan dibedakan daripada produk lain, olch
kelompaok sasaran; {b) membentuk penciiraan untuk memperkueat positioning
den differenticvion produk; (¢} mempercantik produk untuk menank
kelompok sasaran; {d) menjaga kualitas produk hingga saainya dikonsumst

olch kelompok sasaran,

Brand {merk) harus memenuhi empat kualitas, yaituz (8) mudah
disebuticans, dikenali  dan. diingat  {(khususnya oleh kelompok sasaran);
() menunjukkan manfaat dan kelebihan produk; (£} menunjukkan kualitas dan
daya tarik produk; {d) unik dan khas. Sejumiah tes untuk menguii efektivitas
brand ialah: (a) association test (u}i asosiasi) untuk menguji hubungan antara
fmage (citra yaitu persepsi di otak kelompok sasaran) terhadap nama merk;
{b) memory test (uji ingatan) untuk menguji seberapa baik nama merk diingat oleh
kelompok sasaran; dan () preference fest (uji pilihan) entuk menggali pihhan
kelompok sasaran terhadap nama merk.

Kemasan {packaging} obyek fisik untuk melakukan praktek sosial meliputi
materi, benfuk, warna, vkuran, berat, simbol, label dan copy (informasi tertulis).
Sejumlah tes untuk menguil kemasan ialah: (a) engineering test untuk menguii
ketahanan kemasan; (b} visual fest untuk menguji informasi tertulis pada kemasan
mudah dibaca, juga disain dan wama kemasan menarik bagi kelompok sasaran;
{c} dealer test untuk menguli apakah kemasan menarik dan mudah dipajang di
outlet; dan {d) consumer fest untuk menguli respon kelompok sasaran terhadap

kemasan.
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Tarpet

Product -

Positioning Juage designing of the product

Adoprer
Group

Gb. 211 Perancangan produk sosial berbasis pada produk komersial

Samber: Katler dan Reberio (1989, h.33)

Pelaky pemasaran sosial mernmuskan bauran pemasaran sosial (social

murketing mix) untok menjangkan kelompok sasaran dan outlet distribusi. Bauran

pemasaran sosial meliputi bauran produl/penawaran {offer mix}, berupa produk

sosial, layanen dan biaya, ditambah bawran komunikasi/promosi fpromotion mix},

berupa komunikast massal, selektif, personal dan insentif promeosi Hal ini

digambarkan pads Gambar 2.12.

Promotion Mix

lMass =

Cenmunication
Offer Mix Selective

. 2 [ r
o py— Comumnication .
ange Agent, .y O
ge g Distribution Target
.
Social producis Personal | Outlets _| Adopters
*Services Communication
b

*Prices

Promotion

Incentives

Gambar 2,12, Bauran komunikast pemasaran sosial

Sumber: Kotler dan Robersto (1989, h.45)
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2.3.5.3. Delivering the product-market fit

Palaku pemasaran sosial periu memperhatikan dua hal berikut dalam
menyampaikan produk sosial kepada kelompok sasaran (Kotler & Roberto, 1989,
h.32):

a. apakah pemasaran sosial melibatkan obyek fisik untuk melakukan praktek
sosial - hal ini terkait dengan outlet untuk menyimpan, memajang dan
mendistribusikan obyek Hsik tersebut;

b. apakah untok mengawali dan mempertahankan penerimazn kelompok sasaran
terhadap produk sosial, diperfukan presentasi atau demonstrasi, misainya pada
kampanye KB diperlukan layanan pemasangan alat kontrasepsi di klinik.
Berhasil tidaknya presentasi atau demonstrasi ditenfukan oleh:

s delivery personnel yaitu orang yang menyampaikan ateu menjual produk
sosial kepada kelompok sasaran;

s delivery presemiation yaitu elemen visual bagi kelompolk sasaran untuk
memperoleh atau menggunakan produk sosial;

s delivery process yaitu se¢jumlah tahapan yang perlu dyalani oleh keloimpok

sasaran unfuk memperoleh atau menggunakan produk sosial.

Cosrmurtication Communication
Hressage > madia -
& execntion Adopiien
Diffusion triggering
biect ——
Objec Cenerating BH Cutter - Availability Y
availability freld Jplacement Personal prasentation
fplacement Joree outlet Sdemonsiration
of the diffusion obfect
detivery
¥
Fargat
Group

Gambar 2,13, Penyampaian produk sosial yang melibatkan obyek fisik untuk
melakukan praktek sosial serta presentasi/demonstrasi,
kepada kelompek sasaran.

Sumber: Koter dan Roberto {1989, h 33)
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Penyampatan produk sosial kepada kelompok sasaran memerlukan
adoption wiggering yaitu aktivitas yang menarik kelompok sasaran untuk datang,
terpapar informast tentang produk sosial, termotivasi untuk menerima, mencoba
dan mengadopsi  produk sosial, bahkan mengajak orang lam untuk mengikuti
langkahnya. Bentuk adopiion iriggering dapat berupa pentas hiburan, lomba,
msentif, dli. Dalam pemasaran, hal ini disebut sebagai ‘closing the sale’. Gb. 2.13.
menggambarkan kampanye pemasaran sosial vang melibatian obyek fisik untuk
melakukan praktek sosial dan memerlukan presentasi atau demonsirasi kepada

kelompok sasaran.

2.3354.Defonding the product-markes fit

Kaotler dan Roberto {1989, h.36) menyebutkan dalam merespon dinamika
perubahan lingkungan dan kelompok sasaran, pelaku pemasaran sosial perlu
memnpertaliankan atau mengubah produk sosial untuk menjamin keberlangsungan
penerimaan kelompok sasaran terhadap produk sosial. Berdasarkan laporan
pengawasan {(moniforing) dan hasil riset dapat dilakukan pervbaban fisik {(bentuk,
kemagan, ukuran, rasa, warna, kandungan zat, dli} ataupun fanpa menguobah secara

fisik, naroon mengintensifkan promosi pada saluran komunikasi vang sesuai,

2.3.6. Bauran Promosi Pemasaran Sosial (Promotion Mix of Social
Marketing)

Promos: produk sosial dilakukan melalui: (@) komunikasi massal untek
kelompok sasaran massal; (b) komunikasi selektif dan () komunikasi personal
untuk individu anggota kelompok sasaran. Ketiga saluran komunikasi ini saling
memperkuat bils digunakan bersama.

Tujuan komunikasi massal ialah menyampaikan informasi dan membujuk,
kepada sebanyak mungkin anggota kelompok sasaran, dalam periode waktu
tertenty, tentang produk sosial yang dapat memenuhi kebutuhan dan keinginan

kelompok sasaran secara lebih baik, dibandingkan dengan produk pesaing
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Menyampaikan informast {informing} meliputi meningkatkan kesadaran/pengeta-
huan {awareness) kelompok sasaran serta mengingat dan mengenali isi informasi -
(recatl). Sedangkan membuiuk (persuading; meliputi memotivasi kelompok
sasaran unfuk bersikap mendukung produk sosial dan bersedia mencobanya. Hal

ini ditunjukkan oleh ‘Merarchy of effects’ pada Gambar 2.14.
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Communication fxpasire 10 Jor adoption
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Gambar 2.14. “Hierarchy of Effect” komunikasi masszl

Sumber: Kotler dan Roberto (1589, h.152)
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Setelah kampanye komunikasi massal diluncurkan, sebagian kelompok
sasaran terpapar oleh kampanye, dinyatakan oleh p(A), yaitu probabilitas
peningkatan pengetahuan/kesadaran akan informasi. Sebaliknya, sebagian
kelompok sasaran yang tidak terpapar oleh kampanye, dinyatakan oleh pl~A),
yaitu probabilitas ketidaksadaran akan informasi; kelompok ini sama sekali tidak
terpengaruh oleh efek kampanye dan kelvar dan proses komumikasi Hal i
dipengaruhi oleh jangkauan dan frekuensi takiik komunikasi. Kelompok sasaran
vang pengetahuan/kesadarannys meningkat, terdint dari kelompok yang dapal
mengingal kembali informasi, dinyatakan oleh p{R) dan kelompok yang lidak
dapat mengingat kembalt informasi, dinyatakan oleh p{~R}. Fakior yang
berpengaruh ialah eksekusi informasi (capy) pada taktik komunikasi. Kelompok
sasaran yang dapat mengingat kembali informasi, terdinn dari kelompok yang
menangkap citra positif dari produk sosial yang dikomunikasikan, dinyatakan
dengan p(Al}) dan sebaliknya, yang menangkap citra negatif, dinyatakan dengan
p(~Al}). Faktor yang berpengareh ialah pesan komunikasi. Demikian seterusnya
hingga akhir proses komunikasi. “Hierarchy of Effect” menjelaskan bahwa
dampak komunikasi massal kepada kelompok sasaran, hingga tahapan komitmen
mengadopsi produk sosial secara berulang, hanva akan terjadi pada
sebagian kecil kelompok sasaran vang erpapar komunikasi.

Berbagai lipe adopsi oleh kelompok sasaran menyebabkan respon terhadap
komunikasi massal tdak berlangsung satu arah. Fungsi informast dan motivast
pada komunikasi massal perlu disesuaikan dengan berbagal tipe adopsi terscbut.
Pada model learn-feel-do, informasi dan motivasi bersifat logis, langsung dan
jelas. Pada model dofiried adoption)—feel-Jearn, informasi dan motivasi
meyakinkan kelompok sasaran bahwa pilihannya untuk mengyjicoba produk
sosial adalah benar. Pada model fearn—do —feel, informasi dan motivasi harus
menarik perhatian kelompok sasaran yang belum menentukan sikap terbadap
produk sosial dan kurang terlibat dengan tujuan adopsi ffow invofvement).

Pelaku pemasaran  sosial perlu memperhatiken lima hal dalam
mempromosikan produk sosial, yaitu: (2} tujuen komunikasi fcommumication
objectives);, (b) apa yang disampaikan {pesan); {c) bagaimana meayampaikan

{eksekusi komunikasi) terdiri darl ravional appeal, emctional appeal dan

Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



56

nonverbal appeal; {8} di mana menyampaikan (mediz dan saluran kKomunikast};

{e) waktu penyampaian {frekuensi, intensitas).

Daya tarik emosional femotional appeal} meliputi daya tarik positif dan
negatif. Kotler dan Roberto (1989, h.197) menyebutkan bahwa pesan negatif
sestal untuk produk sosial yang menawarkan solusi nyafa suatu masalah.
Sedangkan pesan positif sesual wntuk produk sostal yang menawarkan sarana
untuk memuaskan tujuan individu,

Daya tarik negatif vang paling sering digunakan ialah daya tarik rasa takut
{fear appeal). Keuntungan pesan berdasar rasa takul (fear-based message) 1alah:

a. sesual untuk segmen populasi sasaran sebagal berikut: (1) merasa dirinya
bukan sasaran pemasaran produk sosial; (i) jaringan sosial di sckitar
kelompok sasaran potensial, bukan kelompok sasaran itu sendiry; (i1} belum
memberikan perhatian pada produk sosial yang ditawarkan;

b, mencapai hasil maksimal jika dilengkapi dengan: (i) solusl yang jelas dan
mudah dilaksanakan terhadap ketzkutan yang dibayangkan oleh kelompok

sasaran; (i) sumber informasi terpercaya (high credibility).

Salah satu daya tarik positif ialah humor. Keuntungan pesan dengan humor
talah: (a) efektif menarik kelompok sasaran, terutama bila pesan-pesan yang ada
saat 1ni tidak menggunakan pendekatan humor; (b) humeor menjadi basi jika
diulang terlalu sering, sehingga perlu banyak variasi, supaya fidak mengganggu;
{c} sesual untok pesan yang sederhana dan kurang sesual untuk pesan yang rumit
(d} kandungan humor veng terlalu sedikit ataupun terlalu banyak dalam pesan
akan mengganggy pesan ity sendin.

Delozier dalam Kotler dan Roberto (1989, h.200) menyebutkan bahwa
komunikasi nonverbal, termasuk visual, bisa menjadi lebih penting dalam
mengkomunikasikan produk sosial daripada komunikasi verbal, terutama dalam
mengundang perhatian, perasaan dan emosi. Namun visual yang berlebihan

berisiko menenggelamkan pesan dan mengalihkan perhatian kelompok sasaran,
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METODOLOGI PENELITIAN

3.1. DMaetode Penelition

Metodologi merupakan spatu sistemt aturan-aturan dan prosedur yang
secara cksplisit menjelaskan bagaimans penelitian tersebut dilakukan (Machmiss,
1992, h.14-15). Metode penchitian merupakan cara ilmiah, baik rasional, empinis
dan sistematis untuk mendapatkan informast dengan tujuan dan kegunaan tertentu,

Penslittan ini menggunakan metode penelitian kualitatif karena peneliti
memandang fenomena yang diteliti — informasi dan persuasi dalam kampanye
pemasaran sostal terhadap pola adopsi produk sosial oleh kelompok sasaran ——
sebagai realita sosial yang holistik/utuh, kompleks, dinamis dan penubh makna,
Pendekatan induktif pada penclivan kualitatif lebih menekankan pada kekayaan
makna dari kasus dan konteks, serta pengembangan wawasan dan pemahaman
(insight}) mendalam dan soff date berupa kesan (Tmpressicu), kata, kalimat,
simbol, foto (Neuman, 2003},

Peneliti memilih metode penelitian kualitatif karena ciri-cirinya sebagai
berikut: {(a) mengkonstruksikan realitas sosial dan pemahaman terhadap budaya;
{b) fokus pada proses dan kejadian interakiif] {c} keaslian/kebenaran merupakan
kanci; {d} value {(nilal) dinyatakan secara cksplisit; {e) terbatas pada lingkup
situasi tertentu; {f) fokus pada subyek atan kasus terbatas; {g) analisis dala seoam
tematik; (h) penehils terlibat aktif dengan aspek yang ditelitinya (Neuman, 2004,
h.16). Metode penelitian kualitatif berperan untuk meningkatkan kualitas data,
sehingga memungkinkan mengamati aspek-aspek kunci dari setiap kasus secara
lebih jelas (Ragin, 1994, h.92 dalam Nevuman, 2004. h.16).

Peneliti scbagai human instrument mererlukan interaksi sosial sangat
dekat dengan sumber data, untuk menggali respon, terkait dengan fenomena
penelitian dan menemukan pola-pola hubungan yang jelas. Triangulasi/gabungan
{meneliti obyek dari berbagai hal) pada penelitian ini dilakukan melalui
triangulasi sumber/teknik pengumpulan data, yaitu dokumentasi, in depih
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interview, direct observation. Kebeparan dan kecukupan data vang dikumpulkan
di lapangan dipastikan melalul pengujian kredibilites data sosial. Pensliian
dinyatakan berakhir setelzh data jenuh,

Metode penelitian kualitatif memungkinkan peneliti mengembangkan teori
vang dibangun berdasarkan data wyang diperoleh dari lapangan {grounded
research). Hal int diawali dani penjelajahan lapangan, ditkuti peagumpulan data
sccara mendalam untuk menemukan hipotesis berupz hubungan antar gejala,
selanjutnya diverifikasi melaltd pengurmpulan data lebih mendalam. Bila hipotesis
terbukti, dapat meniadi fesis atau teori bary ustok membanty masvyarakat
melskukan  perubahan  sosial untuk  mengaiasi masalahnya sendini  dan
meningkatkan kualitas hidupnya (Sugiyono, 2007, h.22-23).

Penelitian  studi  kasus, baik  exploratory, desknipif, explanatory,
memerlukan pengembangan landasan teori (preliminction theory) atau kerangka
kerja teonits (theoritical framework), terkait dengan topik penelitian, yang
becfungsi untuk: {1} persiapar/pendahuluan dalam memperkaya wawasan peneliti,
sebelum melakukan pengumpulan dats; serta (2) generalisasi hasil penelitian studi
kasus (generahisast anajitik). Dalam generalisasi analitik, landasan teori digunskan
sebagai  [lemplate  dibandingkan dengan hesil  empiris  penelitian  studi
kasus.Landasan teori dalam penglitian it {alah Teori Pemasaran Sosial (Social
Marketing}, Khususnya:

» Hierarchy of Connnunication Effect (Kotler & Roberto, 1989, 1,192)

e Model proses adopsi (Ray, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989, h. 94) dan
proses adopsi Multipath (Smith & Winyard, 1982 dalam Kotler & Roberto,
1989, h.98).

Berdasarkan proses penelitian kualitatif yang ditunjukkan oleh Gambar
3.1 berikut (Sugiyono, 2007, h.16-20}, peneliti memulai tahapan deskripsi, ketika
melakukan penjelajahan di lapangan, saat peluncuran fdaunching} kampanye
‘Bung Kus' pada tanggal 15 Desember 2007 di Blanakan Subang dan pada
tanggal § Mei 2008 di Ketapang Banyuwangi. Peneliti mendeskripsikan apa yang
dilihat, didengar, dirasakan dan ditanyskan, dari hasil interaksi dengan

pengunjung eveni kampanye terscbut, khususnya dengan pengunjung laki-laki
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yang kemungkinan besar merupakan sasaran primer kampanye, yaitu laki-laki

berperilaku seks risiko tinggi.

1
TAHAP DESKRIPSI
Memasuki konteks
sosial: ada tempat,
aktor, aktivitas.

2
TAHAP REDUKSI
Menentukan fokus:
memilik di antara yang
telah dideskripsikan.

3
TAHAP SELEKSI
Mengurai fokus:
menjadi komponen
yang lebih rinci.

Kesimpulan

1 A

Qsx 3:15w o Kesimpulan

yD#@*nF3&67 Kesimpulan

DWvB9")(+@ QYDFDWBBVGVRS

%Bs495APe%6 beeknsuw

Vn $Gcky"bsl+ wynvsenkckybssu

VYIs3S&@<>u 345679

RAS("% @#+>% 3453679495635

@B &% _2/~*:" 3

$Tr@?><& ()% menemukan
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P

Keterangan: 1 = berpikir; 2 = bertanya; 3 = analisis; 4 = kesimpulan; 5 = pencandraan

Gambar 3.1.

Sumber: Sugiyono (2007, h.19)

Proses penelitian kualitatif

Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



60

Selanjutnya, pada tahapan reduksi/fokus, peneliti meredukst segala
informasi vang teiah diperoleh pada tahap deskripsi serta memfokuskan penelitian
pada informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus’ terhadap pola adopsi
produk sosial oleh Iaki-laki berperiiaku seks ristko tinggi, dengan lokasi penelitian
di Ketapang Banyawangt. Penelitian kualitatif memungkinkan penyesuaian proses
pengiitian sesnal dinamika di lapangan {{fogic in practice). Pengalaman penpelitt
‘terlibat dalam pengembangan dan implementasi kampanye, sertz intervensi
pepanggulangan HIV penyebab AIDS, termasuk penelitian kualitatif tentang
seksualitas, bermanfast memperkays wawasan dalam melakuken penelitian i
Selain ita, penehti juga memperdalam pemahaman dengan mempelajari teori,
faporan riset dan dokumen terkail

Penelitt  membuat  gans  besar pertanyaan terboka  yang  dapat
dikembangkan sesual dinamika di lapangan, sebagai panduan dalam melakukan
wawaneara individu mendalam. Peneliti mengumpulkan data primer di Ketapang
pada bulan Juni 2008, melalui wiangulasi sumber/teknik pengumpulan daia
{dokumentasi, in depth interview, divect observation). Pada tahap ini, peneliti
menyortir data dengan cara memilih mana yang menarik, penting, berguna dan
baru, kemudian dikelompokkan menjadi berbagai kategori yang ditetapkan
sebagai fokus penelitian.

Pada tahap seleksi, peneliti menguraikan fokus yang telah ditetapkan

sebelumnya secara Jebih terpering,

1. Terkatt dengan kampenye ‘Bung Kus', peneliti menggunakan konsep
Hierarciy of Effect dalam Social Marketing {Kotler & Roberta, 1989, h.192),
unfuk menjelaskan detil informast dan persuasi dalam kampanye “Bung Kus’
terhadap adopsi produk sosial (permbahan sikap, perubahan perilaku dan
obyek fisik uniuk melakukan perubahan tersebut) oleh laki-laki berperilaku
seks risiko tinggi, sehagai berikut;

a. meningkatkan kesadaran fowareness} kelompok sasaran tethadap produk
sosial, melalui jangkauan, pemilihan wakiu dan Fekuensi komunikasi;
b. mendorong kelompok sasaran umtuk mengingat (ecall} produk sosial,

melalul eksekusi komunikasi;
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¢. meningkatkan citra fimoge) vang membentuk sikap fattirude) kelompok
sasaran terhadap produk sostal, melalui pssan dan merk (berdasarkan
konsep pemasaran Positioning~Differentiation—Branding),

d. meningkatkan motivasi/niatkesediaan (motivation/intention} kelompok
sasaran untuk mengui coba adopsi {irinl adoption) produk sosial,
melalui bauran pemasaran sosial (social marketing mix}, meliputi 4F
Product, Price, Place, Promotion;

¢. mendorong kelompok sasaran darl uwji coba menjadi komitmen
mengadopsi  produk  sosial secara berkelanjutan, dengan cara

mempertahankan kualitas produk sesial,

Terkait dengan individu sassran kampanye ‘Bung Kus', pencliti
menggunakan Proses Adopsi Multipath dalam Social Marketing (Smith &
Winyard, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989, h.98) untuk menjelaskan detil
pola adopsi produk sosial oleh laki-laki berpenlaky seks risiko tinggl, setelah
terpapar informasi dan persuasi dalamn kampanye ‘Bung Kus’, sebagai
berikut:

a. Learn—Feal—idp Model (Learn > Feel — Commitied Do},

b. Learn— Do—iFeel Model (Leara 3y Trial-Do —Feel - Committed-Do),
¢. Do—Feel—Learn Model

{Learn— Trial-Do-»Retrial-Do—»Retrial-Do—>.. }

Penyampaian informasi dan persuast mendorong proses adopsi produk sosial,

scbagal berkut:

a. Pada learn (mempelajari), penyampaian informasi mendorong awareness
(kesadaran) dan recall (mengingat) terhadap produk sosial;

b. Pada fee/ (merasakan), penvampaian persuasi mendorong image (citra)
yvang membentuk sikap (attinde), serta mendorong motivation/intention
{motivasi/miatikesediaan) untuk mengadopsi produk sosial;

¢. Pada do {melakukan), penvampaian persuasi mendorong wial adoption

{uji coba adopsi) dan commisted adoption (komitmen adopst),
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Melalui aneligis terhadap data yang telah dikumpulkan, penchii
mengkonstruksikan data meniadi pola-pola hubungan yang jelas dan mudah
dipahami untuk membangun informasi bermakna, hipotesis atau teon barw. Dalam
penelitian ind, penelitt memilih pendekatan rumusan masalsh deskniptif yang
memberikan gambaran terpennci tentang aspek vang ditelini.

Proses pengumpulan data pada setiap tahapan, baik deskripst, reduksi dan
seleksi, dilakukan secara girkuler, berulang-ulang, dengan berbagai vara, dan
berbagai sumber, Kegiatan pengumpulan data meliputi: (1) berpikir apa yang akan
ditanyakan; (2) bertanya pada sumber yang dipilih atau ditemukan di lapangan;
{3) menganalisis jawaban; (4) membuat kesimpulan; (5) menclash kembah
kesimpulan yang telah dibuat untuk mengyji kredibilitas. Untuk mesmastikannya,
penehiti masuk ke lapangan lagl, mengulangi pertanyaan dengan cara dan sumber
berbeda, tetapi tujuan sama. Pengumpulan data dinyatakan selesai setelah peneliti
merasa data telah jenuby, tidak ada data baru yang dapat digali lagi.

Berdasarkan fuivannys, penclifian ini merupakan penelitian deskriptf]
memfokuskan pada pertanyaan ‘bagaimana’ dengan karaktenistik sebagat berikut:
memberikan gambaran ferperinci dan  akumat dan aspek  yang  diteli;
memperbaharyi data; membuat kategorsasi ateu kiasifikesi; mengklarifikasi
urutan tahapan atay langkah-langkah; mendokumentasikan proses atau mekanisme
sebab akibat; melaporkan latar belakang atau konteks situasi terkait dengan aspek
yang diteliti (Newman, 20063, h.29).

Berdasarkan dimensl waktu, penelitian ini merupakan studi kasus (case
study) yang memfokuskan untuk menelifi secara mendalam, sejumlah fitur dan
satu atau beberapa kasus, selama jangka waktu tertentu. Dalam penelitian ini,
peneliti memfokuskan untuk meneliti satu kasus yaitu informasi dan persuasi
dalam kampanye pemasaran sostal terhadap pola adopsi produk sosial oleh
kelompok sasaran, dengan melakukan dua level analisis data; di tingkat uoit
analisis primer yaitu kampanye “Bung Kus' dan di tingkat sub unit analisis vaitu
wndividu sasaran priter kampanye (laki-laki berperilaku seks risiko tinggt).

Peneliti berupava melukiskan apa yang diptkukan, dirasskan dan
dilakukan oich sumber informaesi, dalam jangka wakin satu bulan setelah terpapar

informasi, baik melalui acara peluncuran kampanye ataupun dari berbagal materi
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komunikasi yang disebarluaskan dan dipasang di hotspot sasaran kampanye. Hal
ini berusaha dijelaskan dalam konteks kehidupan nyata, sesuai kejadian
sebenarnya. Peneliti memandang hal tersebut bersifat holistik/utuh, kompleks,
dinamis dan penuh makna, sehingga lebih sesuai untuk diteliti menggunakan
strategi penelilian studi kasus, dibandingkan dengan survei dan eksperimen.

Studi kasus menekankan data yang detil, bervanasi dan luas. Pada
umumnya studi kasus menggunakan metode penelitian kualitatif. Ragin (1994)
dalam Yin (1994) menyatakan, sebenamya kualitatif dan studi kasus tidak identik,
namun “kebanyakan penelitian kualitatif mengkonstruksikan hasil penelitian
berdasarkan pemahaman terhadap kasus secara mendalam dan mendetil”
Vaughan (1992) dalam Yin (1994) menyebutkan bahwa studi kasus membantu
peneliti menghubungkan antara level mikro (aksi individu) dengan level makro
(struktur, organisasi, program, proses sosial dalam skala besar). Dalam penelitian
ini, studi kasus menghubungkan antara level mikro (individu sasaran primer
kampanye ‘Bung Kus’ yaitu laki-laki bemperilaku seks nsiko tinggi) dengan level
makro (program kampanye ‘Bung Kus’).

Peneliti memilih strategt penelitian studi kasus deskriptif karena
menekankan pada pertanyaan penelitian ‘bagaimana’, peneliti tidak mempunyai
kendali alas apa yang terjadi di lapangan, penelitian fokus pada fenomena masa
kini dalam konteks kehidupan nyata, serta batas antara fenomena dan konteksnya
tidak tampak jelas. Strategi penelitian studi kasus deskriptif memungkinkan untuk
mengungkapkan kondisi kontekstual karena diyakini sangat berhubungan dengan
fenomena yang diteliti. Studi kasus bukan sekedar taktik pengumpulan data,
melainkan strategi penelitian komprehensif (Stoecker, 1991 dalam Yin, 1994).

Yin (1994) menyebutkan bahwa disain penelitian merupakan logika yang
menghubungkan antara data dan kesimpulan penelitian empiris dengan rumusan
masalah yang mendasan penelitian tersebut. Disain penelitian dapat dinyatakan
secara eksplisit maupun implisit. Disain penelitian merupakan aksi rencana,
berangkat dan rumusan masalah penelitian, hingga mencapai kesimpulan sebagai
Jawaban atas rumusan masalah yang diteliti, dengan melibatkan sejumlah
tahapan, termasuk pengumpulan, analisis dan interpretasi data. Disain penelitian

berhubungan dengan empat pertanyaan, yaitu: apa masalah yang akan diteliti
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(rumusan masalah penelitian); apa data yang relevan, apa konsep yang akan
diteliti secara empiris (metode pengukuran, proposisi teoritis penelitian);
bagaimana cara mengumpulkan data {metode pengumpulan data); serta
bagaimana menganalisis data {metode analisis data) (Borum, 1991; Philliber,
dikk., 1980 dalam Yin, 1994). Tujuan disain penelitian islah menghindan situasi
dimana data yang telah dikumpulkan tidak mampu menjawab rumusan masalah
penelitian. Disam penelitian berkaitan dengan masalah {ogika penelitian, bukan
logistik penelitian. Disain penelitian menggambarkan data yang dikumpulkan

dalam penelitian dan apa yang dilakukan setelah data dikumpulkan,

3.1.1. Rumusan Masalalk Peashitian

2 bawah ini merupakan rumusan masalah yang diteliti atau pertanyaan

penelitian (research question), yailu:

1. Bagaimana informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus® terhadap
adopsi preduk sosia! {perubshan sikap, perubahan perilaku dan obyek fisik
untuk melakukan perubahan tersebut) oleh laki-laky berperilaku seks risike
tinggi?

2. Bagaimana pola adopsi praduk sosial oleh laki-laki berperilaku seks risiko

tinggl, setelah terpapar informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus’?

Rumusan masalah penelitian di atas menentuekan pemilihan strategi penelitian
paling relevan untuk digunakan, yaity studi kasus, bersifat deskriptif,

menggunakan metode penelitian kualtanf

3.1.2. Proposition (usulan} Teoritis Penelitian

Proposisi teoritis penelitian bertujuan untuk mengarahkan peneliti terhadap

hal-hal vang relevan dan perlu dinji dalam penelitian, konsep-konsep penelitian
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yang akan diteliti secara empiris dan menghindari kecenderungan penelith untuk

mengumpulkan semua hai. Semakin spesifik proposisi teoritis penelitian, semakin

mempermudah pelaksanaan penelitian dengan segala keterbatasannya. Proposist

teoritis penelitian ini terdiri dari dua level analisis. Proposisi teoritis watuk analisis

di tinglkat sub unit analisis (jamak), begrhubungan dengan, namun berbeda dari

proposisi teoritis untuk analisis di tingkat unit analisis primer {tunggal).

1.

Proposisi tearitis terkait dengan informasi dan persuasi dalam kampaoye
‘Bung Kus® terhadap adopsi preduk sosial oleh laki-laki berperilaku seks
nsiko tinggl, berdasarkan konsep Hierarchy of Effect dalam Sogial Marketing
{Kotler & Roberto, 1989, h.192).

Kampanye ‘Bung Kus® ¢i Ketapang Banyuwangi, memberikan informasi dan
persuasi kepada laki-laki berperilaku seks risiko tinggi untuk mengadopsi
produk sosial (perubahan sikap, perubahan perifaku dan obyek fisik untuk
melakukan perubahan tersebul), dengan cara:

a. meningkatkan kesadaran (awareness) kelompok sasaran terhadap produk
sosial, melalul jangkavan, pemilihan wakiu dan frekuensi komunikasi;

b. mendorong kelompok sasaran untuk mengingat frecall) produk sosial,
metalul eksekusi komunikasi;

¢. menmgkatkan citra {image) vang membentuk sikap fatiitude) kelompok
sasaran terhadap produk sosigl, melalui pesan dan merk (berdasarkan
konsep pemasaran Positfoning—-Differentiation—-Brandingy,

d. meningkatkan motivasi/niat/kesediaan fmotivationfintention) kelompok
sasaran untuk menguli coba adopst (el adoptionj produk sosial,
melalur bauran pemasaran sosial (social marketing mixj, melipati 4P -
Product, Price, Place, Promotion;

e. mendorong kelompok sasaran dari uwji coba menjadi komitmen
mengadopsi  produk  sosial secara berkelanjutan, dengan cara

mempertahankan kualitas produk sosial.

Proposisi teoritis terkait dengan pola adopsi produk sosial oleh laki-laki

berperilaku seks risiko tinggi, setelab terpapar informasi dan persuagi dalam
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kampanye ‘Bung Kus', berdasarkan konsep Proses Adopsi Multipath dalam
Social Morketing (Smith & Winyard,1982 dalam Kotler & Roberto, 1935,
h. 98).

Setelah terpapar informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus’, laki-
laki berperilaku seks risiko tinggi, mengadopsi produk sosial yang
dipromosikan dalam kampanye, menurut pola adopsi sebagat benkut:
a. Learn—7Feel—Do Model (Learn —> Feel ~> Compitted Do),
b. Learn-—Do—Feel Model (Learn —>Trial-Do —Feel ~» Committed-Do):
¢, Do-—~Teel—Learn Model {Learn

~3 Trial-Da—Retricl-Do-» Remrial-Doe— ..}

Penyampaian informasi dan persuasi mendorong proses adops: produk sosial,

sebagat berikat

a. Pada lears {(mempelajari), penyampatan infonmasi mendorong awareness
(kesadaran) dan recad! (imengingat) terhadap produk sosial;

b, Pada feel (merasakan), penyampaian persuasi mendorong image (citra)
yang membentuk sikap (aifituds), serta mendorong motivationdntention
{rmotivasi/niat/kesediaan} untuk mengadopsi produk sosial;

o, Pada do (melakukan}, penysmpaian persuasi mendorong #rial adoption

{uj1 coba adopsi) dan commitied adoption {(komitimen adopsi),

31,2, Unit Analisis

Unit analisis dalam studi kasus merupakan hal mendasar dalam menentukan

kasus vang ditehiti. Pemiliban unil analisis diteniukan oleh rumusan masalah

penehtian, Dajlam disain penelitian ini, unit analisis terdiri dari dua level, yaita:

Unit analizsis primer ialah program kampanye *Bung Kus’;

2. Sub unit analisis ialah individu, anggota sasaran primer kampanyve ‘Bung

Kus’, yaitu laki-laki berperilaku seks ristko tinggi.
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Yin (1994; 38-51) menyebutkan, bahwa ada empat tipe disain penelitian
studi kasus, seperti digambarkan dalam Gambar 3.2, dibawah ini, yaitu:
(1) single-case, holistic; (2} single~case embedded, (3) multiple~case, holistic,

(&) multiple—cose embedded.

single-case multiple-case

design design
holistic
{single mln'! Type | Type 3
of analysis)
embedded
fmultiple unit fype 2 Type d
of anafysis}
(ambar 3.2. Empat tipe disain penelitian studi kasus

Sumber: Yin (1994, h.39}

Drisain penelitian studi kasus ini menggunakan tpe single~case, embedded
{muitiple vnit of analysis) yaitu kasus tunggal dengan unit anaiisis jamak terdin
dari beberapa level unit analisis. Kasus tunggael yang ditelitt ialah informasi dan
persuast dalam kampanye “Bung Kus™ di Ketapang Banyuwangi, terhadap pola
adopsi preduk sosial {(perabahan sikap, perubahan perilaku dan obyek fisik untuk
melakukan perubahan tersebut) olch laki-laki berperilaku seks ristko tinggil. Unit
analists dalam penelitian ini, terdiri dari dua level, meliputi: unit analisis primer
{tunggal) sebagai unit analisis secara keseluruhan, yaitu kampanye ‘Bung Kus’;
serta unit analisis terkecil (jamak) vaita individu, anggota sssaran primer
kampanye ‘Bung Kos’ {Iaki-laki berperilaku seks risiko tinggi).

Tipe single—case paling wmum digunakan dalam penelitien studi kasus.
Tipe ini digunakan pada kondisi dimana kasus tunggal vang diteliti merupakan:
{a} critical test terhadap suatu teori, (b) kasus yang unik dan langka; dan
{(¢) revelaiory case dimana peneliti berkesempatan untuk mengamati dan
menganalisa fenomena yang sebelumnya tidak dapat diakses oleh penelitian

iimiah lgin.
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Pemilthan tipe single-case dalam penelitian ini berdasarkan alasan bahwa
kasus tunggal vang diteliti dalam penelitian ini merupakan criticad test untuk
mengull, mengkonfirmast atag mengembangkan landasan ieori, spakash usulan
penelitian berbasis teori bernilai benar atau ada alternatif penjelasan lain yang
lebih relevan. Dalam penelitian ini, diuji proposisi teoritis peneliian di kedua
tingkatan unit analisis. I tingkat unit analisis primer {tunggal), yaitu kampanye
‘Bung Kus, diuji proposisi teoritis penelitian berdasarkan konsep Hierarchy of
Effect dalam Social Muarketing (Kotler & Roberto, 1989, h.192). Sedangkan di
tingkat sub unit analisis (Jamak), yaitu individu sasaran primer kampanye ‘Bung
Kus” (laki-laki berperilaku seks risiko tinggi), diuii proposisi teoritis penelitian
berdasarkan konsep Proses Adopst Multiparh dalam Social Marketing (Smith &
Winyard, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989, h.98).

Sedangkan pemihhan tipe enbedded (unit analisis jamak) dalam penelitian
il untuk menghindari pendckatan penelitian kasus tunggal secara global, tidak
memeriksa  fenomena spesifik dalam  detil operasional serta menghindari
penelitian studi kasus dilakukan pada level abstrak, tidak didukung kecukupan

data atau pengukuran yang jelas.

3.2. Metode Pengukuran

DATA CQLLECTION SOURCES
From an inhividual Front an orgamization  Study Conclusion

Individual behavior if case study
> About an | Individual autitude Archival records ) igan
G individual | Individual perception individual
kos
g Hew wgazzfzaff on works ¢ Personnel policies Hease study
Aboutan | Why organization works | Organization is an
0?3&32{23110?3 oiFteomes &rggnfzgffg;;

Gambar 3.3. Design versus Data Collection. Different Unit of Analysis

Sumber : ¥in (1994, h.72)
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Metode pengukuran merupakan operasionalisasi konsep yang menguratkan
bagaimans konsep-konsep penelitian skan diteliti secara empiris. Yin (1994, h.72}
menyebutkan bahwa unit analisis untuk disain penelitian berbeda dengan umit

analisis untuk pengumpulan data, Hal ini ditunjukkan oich Gambar 3.3,

1. Pengumpulan data tentang kampanye ‘Bung Kus’ dalam menyampaikan
informasi dan persuasi supava kelompok sasaran mengadopsi produk sosial,
dilakukan di dua level unit analisis untuk pengumpuian data, sebagai berikut;
a. Individu sasaran primer kampé.nye ‘Bung Kus’:

berupa persepsi individu tentang bagaimana informasi dan persuasi

dalam kampanye ‘Bung Kus' bekerja, meliputi:

¢ jangkauan, waktu, frekuenst komuanikassi untuk meningkatkan
kesadaran {ewareness} kelompok sasaran terhadap produk sosial;

¢ cksekust komunikasi untuk mendorong kelompok sasaran mengingat
{recall} produk Sesﬁgii;

¢ pesan dan brand untuk meningkatkan citra (image) yang membentuk
sikap fattitnde) kelompok sasaran {erhadap produk sesial;

» bauran pemasaran sosial (4P — Product, Place, Price, Promotion)
untuk mendeorong kelompok sasaran darl up coba menjadi komitmen
mengadopsi produk sosial secara barkelanjuian.

b. Program kampanye ‘Bung Kus':
berupa dokumen pengembangan dan implementasi kampanye ‘Bung

Kus’, baik event ‘Goyang Bung Kus’ dan berbagai maten komunikasi.

2. Pengumpulan data tentang laki-laki berperilaku seks ristko tinggi (szsaran
primer kampanye ‘Bung Kusg") menerapkan pola adopsi prodult sosial, setelah
terpapar informasi dan persuasi dalers kampanye, dilakakan di dua level unit
analisis untuk pengumpulan data, scbagai bertkut:

a. [Individu sasaran primer kampanye ‘Bung Kus™:
berupa persepsi, sikap dan perilaku individu, tentang bagaimana
informasi dan persuasi yang disampaikan dalam kampanye ‘Bung Kus’

mendorong proses adopsi produk sosial, meliputic
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s pada tahapan fearn {mempelajari), penyarmpaian informasi mendorong
awareness (kesadaran) dan recalf {mengingat) terhadap produk sosial;

s pada tahapan fee! (merasakan}, penyampaian perswasi mendorong
image {citra) yang membentuk sikap {awtitnde), serta mendorong
motivation/intention  (motivasi/niat’kesediaan) untuk  mengadopsi
produk sosial;

e pada tahapan do (melakukan), penyampaian persuasi mendorong trial
adoption (uji coba adopsi) dan committed adoption (komitmen
adopsi).

b.  Program kampanye ‘Bang Kus’:
berupa dokumen pengembangan dan implementast kampanye ‘Bung

Kus®, baik event ‘Goyang Bung Kus’ dan berbagai materi Romunikasi.

3.2.1. Tipe Data

1. Dsta Primer

a.  Transkrip dan catatan tertulis hasil wawancsra mendalam individu
(individual in-depth interview} dengan 11 orang laki-laki berperilaku
seks berisiko tinggi di Kelapang, Banyuwangi, Wawancara dan diskusi
dilakukan pada bulan Junt 2008, satu bulan setelah peluncuran
kampanye 'Bung Kus® pada tanggal 8 Mei 2008.

b, Hasil pengamatan di hotspot laki-laki berperilaku seks berisiko tinggi:

e  Saat acara peluncuran kampanye 'Bung Kus® di Blanakan, Subang,
pada tanggal 15 Desember 2007 dan di Pelabuhan LCM Ketapang,
Banyuwangi, pada tanggat 8 Mei 2008;

» Saat melakukan wawancara mendalam individe dan  diskusi
kelompok terfokus pada bulan Juni 2008, satu bulan sesudsh
peluncuran kampanye 'Bung Kus®, di sejumlsh hosspor laki-lald

berperilakn scks bensiko tingg: di sekitar Ketapang.

Universitas Indongsia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



71

2. Data Sekunder

322

Dokumen Program ASA-FHI tentang pengembangan strategi dan materi
komunikasi kampanye ‘Bung Kus® berupa catatan hasil pertermuan,

laporan tertulis, taporan perkembangan dan presentasi;

. Pokumen Program ASA-FHI teatang laporan surver respon kelompok

sasaran ferhadap acara peluncuran kampanye ‘Bung Kus' di Blanaksn,
Subang pada tanggal 15 Desember 2007 dan di Pelabuhan LCM, Ketapang
pada tanggal 8 Meil 2008;

. Laporan Survei Surveilans Perilaku tzhun 2006, coleh Depkes, BPS,

Program ASA~FHL

Kaaglifas Penelitian

Penelits melakukan uy kealilas penelitian studi kasus deskripiif, single

case, embeddedimultiple wnit of analysis ini melalul sejumiah tes pada tabel 3.1
{¥in, 1994, h.33).

A.  Construct validity untuk menegakkan pengukuran operasional yang tepat bagi

konsep yang diteliti. Tes ini untuk mematahkan kritik bahwa peneliti studi

kasus gagal mengembangkan pengukuran operasional yang memadai dan

menggunakan penilaian subyektf dalam pengumpulan data. Dua hal untuk

melakukan tes ini ialah: (a) memilih tipe perubahan spesifik yang diteliti,

terkait dengan twjuan penelitian; serta (b) menunjukkan bahwa pengukuran

perubahan tersebut merefleksikan tipe perubahan spesifik pada point (a).

a, Multiple sowrce of evidence (penggunaan berbagai sumber/tekmik

pangumpuian data).

Penerapan multiple source of evidence {(ditunjukkan oleh Gambar 3.4)
memungkinkan peneliti memusatkan perhatian peda converging lines of
inguiry (kompiiast data-data penelitian) yaitu proses triangulasi/gabungan
{menelii cbyek dan berbagat hal). Ini merupakan bentuk trmangulast
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sumber/teknik pengumpulen data, Pada penelitian studi kasus ind, mudtiple
source of evidence diterapkan melalui  triangulasi  sumberiteknik
pengumpulan data, yatu dokumentasi, in depth interview (wawancara

mendalam) dan direct observation {pengamatan langsung 4 lapangan).

Archival
Records
Doguments Open-onded
fiferview
FACT
Observations T Fotused
{direct & particlants} F , inleryiew
Structured inferviews
& surveys

Gambar 3.4. Convergence of Multiple Source of Evidence

Sumbser: Yin (1994)

Penerapan mudtiple source of evidence ini memungkiokan femuan dan
kesimpulan hasil peneclitian studi kasus menjadi lebih meyakinkan dan
akurat, karena berasal dari berbagai sumberfteknik pengumpulan data
berbeda, ditkuli dengan review dan analisis uniuk memperkuat kebenaran
data. Selain itu, pencrapan triangulasi sumber/teknik pengumpulan data,
berarti pengukuran berulang pada aspek yang diteliti; hal tai bermanfaat
unfuk mengatasi masalah potensial seperti kualitas data dan construct
validity. Konsekuensinya, multiple source of evidence ini memerlokan
keterampilan pencht dalam menerapkan berbagai teknik pengumpulan
data. Bila tidak dilakukan dengan benar, kesempatan ontuk menerapkan
converging lines of inguiry (kompilasi data-data penelitian} tidak tercapai

optimal.
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b. Chain of evidence.

Chuin of evidence ialah pelacakan asal mula data, dan pertanyaan
penehitian awal hingga kesimpulan studi kasus ataupun arsh sebaliknys,
oleh pengamat eksternal (dalam hal ini, dilakukan oleh kolega peneliti
vang berpengalaman  dalam  penelitian  kualitatif)., Hal ini  untuk
membuktikan bahwa data yvang ditampilkan pada laporan penelitian studi
kazus sama dengan data yang dikumpulkan dari dokumen, wawancara
mendalam ataupun pengamatan lapangan; tak ada dats yang hilang karena
kecerobohan staupun pandangan berat sebelah darl penchiti. Percliti
membuat databuse studi kasus dengan mengungkapkan fakta yang
sesunigguhnya pada saat data tersebut dikumpulkan, termasuk waktu dan
tempat dilakukan wawangara, kegiatan pengumpulan data dilakukan sesua
dengan prosedur dan garis besar pertanyaan dalam protokel studi kasus.
Chain of evidence ini memungkiokan orang yang membaca laporan stud
kasus, meskipun berpindzh-pitndah dan satu bagian ke bagian lain, tetap
akan memperoleh ‘benang merah’ yang sama, karena referensi silang
terhadap prosedur metodologis dan data yang dibasilkan. Hal ini
meningkatkan realibilitas penelitan studi kasus dan construct validity,

schingea meningkatkan kualitas penelitian studi kasus secara keseluruhan

¢. Review draft Yaporan studi kasus oleb #ey informanis,

Penilaian obyektif dari pengamat eksternal dilakukan dengan meminta
kolega di Program ASA~FHI yang memahami tentang topik penelifian ini
- informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus® terhadap pola
adopsi produk sostal oleh kelompok sasaran — untuk mereview draft

lzporan studi kasus ini.

B. Internal walidity untuk menegakkan hubungan sebab akibat, dimana suaty
kondisi ditunjukkan mengarah ke kondisi vang lain, untuk menghindad
hubungan palsu fspurions relutionship). Pattern—maiching pada metode
analisis data, umumnya diterapkan pada penelitian studi kasus explanation.

Pattern—matching juga relevan dJiterapkan pada penelitian studi kasuos
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deskriptif, seperti halnya pada penelitian ini, asalkan pola prediksi

berdasarkan proposisi teoritis, telah didefinistkan sebelum pengumpulan data.

. Relighility umtuk menunjukkan bahwa langkah-langkah operssional
penglitian, misalnya pengumpulan data dapat diulang sehingga menghasilkan

temusan dan kesimpulan yang sama.

a. Cose study protocal {protokel studt kasus).

Bagian dari protokol studi kasus yang dibuat oleh peneliti ialah prosedur
pengumpulan data, kriteria sumber informasi yang akan diwvawancara seria
garis besar panduan perlanyaan in depth interview (wawangara mendalam)
sebelum pengumpulan data di lapangan. Tujuan garis besar panduan
pertanyaan wawancara ialsh memfokuskan wawancara dalam meneliti
febih lanjut proposisi penelitian vang diperoleh dari landasan teori serta
kesimpulan sementara darl review dokumen dan observasi lapangan.
Selain itu Juga menghemat wakin wawancara dengan sumber 1nformasi

yang dilakukan pada waktu luang, di sela-sela waktu bekerja mereka.

b. Case study dutabase (kumpulan data studi kasus).

Pemisahan antara database dan laporan studi kasus, memungkinkan
peneliti - lain, langsung dapat meninjau data mentah yang telah
dikumpulkan, tidak terbatas pada laporan tertulis hasi! penelitian studi
kasus. Hal ini meningkatkan realibilitas penelitian studi kasus. Data
mentah empins (dan dokumen, transkep in depth interview dan catatan

direct observation) sehagai lampiran laporan penclitian studi kasus ini.
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Tabe! 3.1, Pengujian kualitas penelitian studi kasus deskriptif,
stugle case, embedded/mulitiple unit of analysis

Tes

Taktik Studi Kasus

Penerapan dalam
penelitian ini

Fase penclifian

Constrmet
validity

Mudtiple source
of evidence

Tiga jenis sumberfteknik
pengumpuian data:

= Dokumentasi

» In depth interview

s [irect observation

Pengumpuian data

Chain of evidence

Pengarnat cksternal
melacak asal muia data,
dari pertanyaan panduan
in depth interviey ingga
kesimpulan studi kasus,
ataupun arzh sebaliknyva,

Pengumpulan data

Review draft laporan
studi kasus oleh
key nformuants

Minta kolega di Program
ASA~FHT untuk mereview
draft laporan studi kasus.

Laporan
studi kasus

Tmiernal
validity

Pattern-matching

Membandingkan pola
berdasarkan data empiris
dengan pola prediksi
berdasarkan proposisi
teoritis, di kedua level unit
analisis.

Analisis data

Reliability

Case study
protocol

Mermbuat pertanyan
panduan in depth inferview
sebelum pengumpulan data
di lapangan.

Pengumpulan data

Caxe study
data base

Data mentah empiris (dari
dokumen, transkrip in
depth interview dan catatan
direct observation) sehagai
lampiran laporan penelifian
studi kasus ini.

Pengumpulan data

Sumber: telah diciah kembali oleh penulis, berdasarkan Yin (1994, h.33).

3.3. Metode Pengumpulan Data

Penelitian studi kasus ini menggunakan tiga jenis teknik pengumpulan
data, yaitu: {1} dokumentasi; {2} wawancdra mendalam (I depth fnterview),
3.2

{3) pengamatan langsung 4i lapangan (direct observation). Tabel

Univ- reitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



76

menunjukkan kekuatan dan kelemahan ketiga jenis teknik pengumpulan data

tersebut dalam penelitian studi kasus (Yin, 1994, h.80},

Tabel 3.2. Keunggulan dan kelemahan tekaik pengumpulan data

Teknik Kekuntan Kelemahan
peagumpuian
data
Dokumentasi Btabil — dapat ditinjsu kembali Retrievability (kemampuen
berulang kali; menyelamatkan informasi) ~
Unobirusive {yendah hati) dipengaruhi validitas
— informasi tidak dibuat dokumentasi;
sebagai hasil studi kasus; Biased selgctivify (berat
Exact (pastl} - mencaniunikan sebelah dalam menvaring
nama, referenst, detil kejadiang informast) —~ jika dokumen
Jangkauan luas — mencakup yang dtkumpulian tdak
banyak kejadan dan seging fenghan,
dalam jangka wakt lama. Reporitng bias {berat sebelah
dalars melaporkan) -
dipengaruhi oleh kepentingan
penaliti;
Akses terhadap dokumentas:
sengaia dibatasi,
Wawancara Terfokus pada topik skudi Beral sebelsh globat lenmhnys
mendalam kasus; konstraks pertanyasn;
fin depth Insighaful (memptikaya Tanggapan berat sebelah dari
fntervigiy) wywasan) ~ mengarahkan sumber informast;
persepsi kesimpulan hubungan Tidak akurat karena lemahnya
sebab akibat. kemampuan peneliti
Diskusi mendalam tentang mengingat kembali {recalll
suaiu topik; hasil wawancara;
Mengungkapkan slasan di Reflexivity (ketidaksengajaun,
balik sikap dan perilaky; tidek alami} - sumber
Mengklanfikasi tangpapan informasi hanya
dan menggali informasgi febih menyampaikan hal yang ngin
dalam. didengar oleh pewawancara.
Pengamatan Reality (kenvataan) -~ Time~consuming (periu waktu
langsung memaotret kejadian di lapangan iama);
di lapangan apa adanya; Selekt{ — kecuali jika
{direct Kontekstual ~ memuolret jengkauan pengamatan luas;
abservation} suasana yang terjadi di Reflexivity (ketidaksengalaon,

lapangan.

tidak alami} ~ kejadian
diproses secara berbeda
karena tahu sedang diamati;
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Tabel 3.2. {(sambungan}

Tekaik Kekuatan Kelemahan
pengnmpulan
data
Pengarnaian + Memeriukan pengorbanan
lepangar besar (dalans bentok wakiu)
dari pengamat.

Bumber: Yin (1994, h.80)

3.3.1. Dokumentasi

Peneliti memilih menggunakan review dokumen karena teknik pengumpulan
data ini paling relevan untuk semua topik penelitian studi kasus dan memberikan
data yang eksplisit, tertulis. Dalam penelitian ini, dokumen yang digunakan jalah:
a. Dokumen Program ASA~FHI tentang pengembangan strategl dan materi

komunikasi kampanye ‘Bung Kus' berupa catatan hasil perternuan, laporan

tertulis, laporan perkembangan dan presentast;

b. Dokumen Program ASA~FHI lentang laporan survei respon kelompok
sasaran terhadap acara peluncuran kampanye "Bung Kuos' di Blanakao Subang
pada langgal 15 Desember 2007 dan di Pelebuhan 1.CM Ketapang pada
tanggal 8 Mei 2008;

¢. Laporan Survei Surveilans Perilaku tahun 2006 oleh Depkes, BPS, Program
ASA-FHL

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan dokumen oantuk memperkuat,
memperbanyak, mencari penjelasan lebih detil dari data yang diperoleh melalui
teknik pengumpulan data lain, sekaligns meneliti lebih lanjut data yang
bertentangan. Peneliti memanfaatkan dokumen untok memverifikasi gjaan nama,
kegiatan, organisast, materi, istilah, dil, vang muncul saat wawancara atau diskusi.
Peneliti menank kesimpulan sementara melalui dokumen, schagal petunjuk untuk
meneliti lebih lamjut, bukan sebagar temuan definitif, untuk menghindag

kesimpuian tersebut berkembang meniadi petunjuk yang menyesatkan, Krittk
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bahwa terlalu percaya kepada dokumen berpotensi menyesatkan, berusaha
disikapi oleh peneliti dengan cara memposisikan dirt sebagal pengamat dan
memposisikan dokumentasi sebagai alat komunikasi antar pthak yang terlibat
dalam organisasi, untuk mencapai tujuannya masing-masing, ditujukan bagi
sasaran tertentu dan bukan semata-mata untuk keperluan penelitian studi kasus 1ni.
Hal ini untuk mengingatkan peneliti dalam menginterpretasikan data dokumen

secara kritis dan tepat.

3.3.2. Pengamatan langsung di lapangan (direct observation)

Dalam penelitian ini, peneliti melakukan pengamatan langsung di lapangan
secara informal, pada saat: (a) acara peluncuran kampanye ’Bung Kus’ di
Blanakan Subang, pada tanggal 15 Desember 2007 dan di Pelabuhan LCM
Ketapang Banyuwangi, pada tanggal 8 Mei 2008; serta (h) saat melakukan
wawancara mendalam individu dan diskusi kelompok terfokus pada bulan Junmi
2008, satu bulan sesudah peluncuran kampanye ’Bung Kus’, di sejumlah hotspot
laki-lakl berperilaku seks berisiko Llinggi di sekitar Ketapang. Peneliti
menggunakan data dari pengamatan di lapangan sebagai tambahan informasi dan

dimensi baru dalam memahami konteks dan fenomena yang diteliti.

3.3.3. Wawancara mendalam (in depth interview)

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan tipe wawancara terfokus (focused
interview), dimana peneliti mewawancarai para sumber informasi dalam periode
waktu singkat (1,5 hingga 2,5 jam). Peneliti menerapkan prinsip wawancara yang
umumnya digunakan untuk penelifian studi kasus, yaitu open-ended nature dan
suasana percakapan sehari-hani yang santai dan tak begarak, sehingga peneliti
dapat menanyakan kepada sumber informasi tentang fakta dan opini Lerkait
dengan aspek yang diteliti, namun dengan garis besar panduan pertanyaan (semi
structured interview) untuk memfokuskan wawancara dan menghemat waktu. Hal
ini dipilih oleh peneliti karena wawancara kepada sumber informasi dilakukan

pada waktu luang di sela-sela waktu bekeja mereka, misalnya: saat nahkoda
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mengemudikan kapal ferry dari pelabuban Ketapang mernuju  pelabuhan
Gilimanuk Bali, maupun arah sebaliknya; saat Tepaga Kerja Bongkar Muat
(TKBM}) beristirahat menunggu truk yang akan dibongkar muatannya ke atas
ferry: dll. Penelitt memilih tipe wawancara terfokus untuk meneliti lebih lanjut
proposisi penelitian yang diperoleh dari landasan teon dan kesimpulan sementara
dari review dokumen dan pengamatan lapangan.

Peneliti memilih menggunakan wawancara karena teknik pengumpulan data
ini sesuai untuk studi kasus yang meneliti tentang pengetahuan, sikap dan perilaku
manusia. Interpretasi darl sumber informasi yang terkait langsunyg dengan aspek
yang diteliti dapat memperkaya wawasan peneliti dalam melakukan penelitian.
Untuk menghindan knitik terhadap wawancara, sebagai laporan verbal yang tak
lepas dan kemungkinan sumber informasi menyampaikan pendapat secara berat
sebelah dan tidak akurat, peneliti memperkuat data wawancara im melalui
perbandingan dengan data yang dikumpulkan dari teknik pengompulan data lain,

Pengegunaan teknik sampling pada penelitian kualitatif ini bertujuan untek
mengumpulkan kasus dan aksi spesifik, untuk mengklarifikasi dan memperdalam
pemahaman  terkait dengan aspek yang diteliti, bukan menekankan pada
kemampuan somple untuk mewakili populasi vang diteliti. Penelitian kualitatif
menekankan pemilihan sumber informasi berdasarkan pada relevansi terhadap
aspek yang ditelitt, bukan keterwakilan populasi (Flick, 1998: 41 dalam Neuman,
2003: 211}, Penelitian ini mengguniakan teknik nowprebability sampling, seperti
pada kebanyakan penelitian kualifatif lainmya, yaitu tidak menggunakan
perhitungan matematis untuk menentukan ukuran semple dari ukuran populasi.

Dalam penelitian ini, peneliti harus memilib sumber informasi primer dari
populasi khusus yang sulit dijangkau, yaity Jaki-laki berperifaku seks risiko tinggi,
potensial pelanggan pekena seks, difokuskan pada komunitas sopivfkemet truk
dan pelaut/Anak Buah Kapal (berdasarken laporan Survei Surveilans Perilaku
tahun 2006 oleh Depkes, BPS dan Program ASA-FHIL. Oleh sebhab im, dar
berbagat macam teknik wonprobability sampling, penelitt memilih tipe
purposivefjudgmental sampling, yaitu menggunakan kriteria tertentu dalam
memilth kasus yang diteliti, Persyaratan vang ditentukan oleh peneliti untuk

memilih sumber informasi primer dalam penelitian ini ialah sebagai berikut:
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Laki-laki vang diketahui berperilaku seks ristko tinggi, vaitu berganti-gantt
pasangan seks alaupun pelanggan pekega seks komerstal, berdasarkan
informasi dari Petugas Lapangan.

Diutamakan yang tshu dan mengikuti event ‘Goyang Bung Kus® {acara
peluncuran kampaonye) padd tanggal 8 Mei 2008 di pelabuban LCM,
Ketapang, Banyuwangi. Mininial pemah melihat atau memperoleh sendin
materi-materi  komunikast ‘Bung Kus® (shop blind/tutup warung, flag
chainfoendera gantung, bendera kapal, poster, sticker, topt, kaos, handuk,
kaset, kemasan seks aman berisi kendom dar pelicin),

Bersedia diwawancarg dan didokumentasikan dalam bentuk rekaman suara,
transkrip, foto, video.

Paham maksud pertanyaan dari pewawancara {tidak terbelakang mental).

Komunikatif, terbuka, kooperaiif

Penelitt juga mempertimbangkan perbedaan karakteristik untuk memperkaya data,

misalnya usia, pendidikan, status pernikahan, jenis pekerjaan (ditunjukkan dalam

Tabel 3.3.). Para sumber informasi tersebut telah mengizinkan peneliti untuk

mengunglkap identitas diri bagl kepertuan penelitian.
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Tabel 3.3.

Sumber informasi wawancara mendalam di Ketapang

No | Nama Umur Status Pendidikan Pekerjaan Wawancara mendalam (in depth interview)
(thn} nikal .
Hari/tgl Lokasi
l } None 29 Menikah SD (lulus) Pedagang asongan Rabu, 6 Juni 2003 |Warung nasi, Pelabuhan LCM Ketapang
10.00-12,00
2 | Suryo 30 Menikah Akademi Nalikoda kapal ferry {Rabu, 6 Juni 2008 [Ruang penumpang, kapal ferry Sri Tanjung
Pelayaran (lulus) Sri Tanjung Merah 12.30-14.30 {berlayar dari Ketapang ke Gilimanuk)
3 | Zaenal 40 Menikah SMP (lulus) Juru mudi kapal ferry |Rabu, 6 Juni 2008 [Ruang kemudi kapal ferry Sri Tanjung
Sri Tanjung Bim 14.30-16.30 (berlayar dari Gilimanuk ke Ketapang)
4 | Yudi 52 Menikah SD (tidak lulus); |Tukang ojek, makelar, |Kamis, 7 Juni 2008 | Warung makan di lokalisasi Pelabuhan
pondok pesantren | serabutan lain 13.30-15.3¢ LCM Ketapang,
5 | Nanang | 29 Menikah SMP (lulus) Supir tnuk panggilan | Kamis, 7 Juni 2008 | Wamng makan di lokalisasi Pelabuhan
{tidak terikat 15.30-17.30 LCM Ketapang
6 | Marham | 40 Belum 8D (lulus) Tenaga Kerja Jumat, § Junmi 2008 [Pelabuban
menikah Bongkar 10.00-11.30 Tanjung Wangi, Ketapang
7 | Ridho 23 Belum 3D (lulus) Supir touk, Jumat, 8 Juni 2008 | Bengkel tambal ban Ridho, Watudodol,
menikah Benpkel tambal ban 13.30-15.30 Ketapang
8 [ Hamid 21 Belum SMP (kelas 3) Penyclam Sabtu,9 Juni 2008 | Pangkalan truk dekat Pelabuban LCM &
menikal tidak lubus koin,pengamen, 14.00-13.00 Hotel Banyuwangi Beach, Ketapang
pengurus truk
9 | Hartono | 20 5D (lulus)
P
10 | Aldi 19 SMP (lulug)
i1 | susi 23 SD (kefasBer: doKumen penulis, telah diol{h kembali oleh penulis).
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3.3.4. Prosedur Pengumpulan Data

a.

Mempelajari teori serta data sekunder penelitian imi, untuk memperkaya
wawasan sebelum masuk ke lapangan untuk mengumpulkan data.

Membuat protokol studi kasus berupa prosedur pengumpulan data, kritena
sumber informasi yang akan diwawancara serta gans besar panduan
pertanyaan wawancara mendalam sebelum pengumpulan data di lapangan.
Protokol studi kasus ini berguna untuk meningkatkan reliabilitas penelitian.
Mengkonsultasikan garis besar panduan wawancara mendalam dan diskusi
kelompok terfokus kepada pembimbing untuk mendapatkan masukan.
Mengajukan surat 1zin penelitian atas nama Program Pasca Sarjana Fakultas
IImu Sosial dan IImu Politik, Departemen Komunikasi, Universitas Indonesia,
untuk dipergunakan sesuai fungsinya ketika melakukan pengumpulan data.
Selasa 5 Juni 2008, menghubungi Program ASA-FHI perwakilan Jawa
Timur, khususnya perwakilan di Banyuwangi, Komisi Penanggulangan AIDS
Banyuwang) serta LSM mitra kerja penjangkau laki-laki berperilaku risiko
tinggi dan wanita pekerja seks di Banyuwangi, yaitu PMI Banyuwangi dan
KKBS. Koordinasi ini diperlukan untuk mempermudah akses saat melakukan
penelitian, mendapatkan responden sesuai kriteria yang dilentukan, serta
memperoleh masukan lain yang bermanfaat untuk memperkaya wawasan.
Rabu—Senin, 6-11 Jumi 2008, bertempat di Ketapang, melaksanakan
pengumpulan data primer kualitatif melalui wawancara mendalam individual,
diskusi kelompok terfokus disertai pengamatan lapangan dengan sumber
informasi. Dua orang Petugas Lapangan dari PMI Banyuwangi, yaitu Sidik
dan Fitri, membantu memilihkan dan membuka akses kepada sumber
informasi, kelompok sasaran dan stakeholder lokal. Kedua Petugas Lapangan
tersebut sehari-han bertugas untuk menyebarkan informasi, menjangkau dan
mendampingi laki-laki berperilaku seks berisiko tinggi, terkait dengan upaya
penanggulangan IMS dan HIV penyebab AIDS di Pelabuhan LCM Ketapang
dan sekitamya.

Membuat database studi kasus berupa data mentah empiris (dari dokumen,

transkrip in depth interview dan catatan direct observation) sebagai lampiran
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laporan penelitian studi kasus ini, untuk meningkatkan reliabilitas penelitian.

h. Pada saat pengumpulan data di lapangan, penehil memmta pengamat
cksternal {(kolega peneliti yang berpengalaman dalam penelitian kualitatif)
untuk melacak asal mula dats, dari garis besar panduan perianyaan
wawancara mendalam  hingga kesimpulan studt kasus, ataupun arah
sebaliknya. Chain of evidence ini dilakukan uniuk meningkatkan consiruct
validity penelitian studi kasus ini.

i. Menganalisis data primer dan  sekunder menggunakan  teknik
pattern-matching untuk meningkatkan imternal validity, menginterpretasikan
hasil anslisis dats, kemudian menyimpulkan dan memberikan rekomenidasi.

i, Minta kolega &1 Program ASA-FHI vang memahami teatang topik penelitian
int untuk mereview draft laporan studi kasus, supaya memperoleh penilaian
obyekitf. Review drafi laporan studi kasus oleh key informanty ini untuk

meningkatkan constrrct validisy penslitian studi kasus inl.

3.4, DMetode Analisis

Amnalisis  data  terdin dan  memenksa,  mengkalegorisasikan,
mentabulasikan, ataupun mengkombinasikan data uptuk meniawab proposisi
teoritis penchtian. Analisis studi kasus dipandu oleh strategi analitik wnum untuk
menentukan prioritas apa vyang dianalisa dan mengapa. Tujuannya ialah
memfokuskan pada suate data dan menyingkirkan data vang lain uatuk
menghasilkan kesimpulan analitik yvang kuat. Hal ini akan membantu peneliti
dalam memilih teknik analisis data yang tepat dan melengkapi fase analitik
penelitian. Yin (1994, h.103)} menyebutkan strategi analitik wmum yang paling
sering digunakan 1alah relying on theoretical propositions (mendasarkan pada
proposist teoritis). Proposisi teoritis merupakan dasar dari tujuan, disain, tinjauan
literatur, pemahaman/wawasan dan pengumpulan data dalam studi kasus,

Penelitian studi kasus ini meropakan tipe single~case, embedded (multiple
unil of analysis) dengan dua level analisis; di tingkat umt analisis primer {tunggal)

iatah kampanye ‘Bung Kus’” dan di tingkat sub unit analisis atau unit analisis
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terkeci! (jamak) ialah individu sasaran primer kampanye ‘Bung Kus®, yaitu laki-
laki berpenlaku seks nistko tinggl. Di setiap level analisis dikembangkan proposisi
teoritis untuk menganalisa data dengan teknik paitern—matching. Proposisi teoritis
untuk analisis di tingkat sub unit analisis atau unit analisis terkecil (jamak),
berhubungan dengan, namun berbeda dari proposisl teoritis untuk analisis di
tingkat unit analisis primer (tunggal). Pattern—-matching ialah teknik analisis data
untuk membandingkan pola berdasarkan data empiris dengan pola prediksi
berdasarkan proposisi feonitis. Jika kedua pola tersebut sama, maka hasil
pepelitian studi kasus  tersebut  memperkuat  validitas  intemalnva.
Pattern—natching vmumnya diterapkan pada penclitian studi kasus explanation.
Pattern-matching juga relevan diterapkan pada penelitian stadi kasus deskriptif,
asalkan pola prediks: berdasarkan proposisi teoritis, telah didefinisikan sebhelum

pengumpulan gata.

L. Di ungkat unit analists primer (tunggal), yaitu kampanye ‘Bung Kus’:
pattern—-matching membandingkan pola berdasarkan data empiris (in depth
interview, direct observation dan dokumentasi) dengan pola prediksi
berdasarkan proposisi leoritis, terkait dengan informasi dan persuasi dalam
kampanye “Bung Kus’ terhadap adopsi produk sosial oleh  laki-laki
berperilaku seks nisiko tinggi, berdasarkan konsep Fierarciy of Effect dalam
Social Marketing (Kotler & Roberto, 1989, h.192).

2. Di tingkat sub unit analisis (jamak), yaitu individu sasaran primer kampanye
‘Bung Kus':
pattern—matching membandingkan pola berdasarkan data empiris (in depth
interview, direct observation dan dokumentasi) dengan pola prediksi
berdasarkan proposist teoritis, terkait dengan pola adopst produk sostal oleh
laki-laki berperilaku seks ristko tinggl, setelah terpapar informasi dan persuasi
dalam kampanye "Bung Kus’, berdasarkan konsep Proses Adopst Multipaih
dalam Social Marketing (Smith & Winyard, 1982 dalam Kotler & Roberto,
1989, h.98).

Sub unit analisis atau unit analisis terkecil penelitian ini bersifat jamak, vaitu
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11 individu sasaran primer kampanye ‘Bung Kus’. Pattern-matching di
tingkat sub unit analisis (jamek) diperkuat dengan kondisi dimana scjumlah
individu dalam satn kelompok memberikan hasil yang sama (literal
replication) dan sejurlah mdividu dalam kelompok berbeda memberikan
hasil berbeda/kontras, samun dengan alasan yang dapat diperkirakan

berdasarkan proposisi teoritis {theoretical replication).

Keterbatasan Penelitian

151, Keierbalasan Metodologis

a.

Strategl penehitian studi kasus dikritik memiliki sejurcish kelemahan yaite:
Stadi kasus memperbolehkan bukti yang kurang tegas dan berat sebelah
dalam mengarahkan termuan dan kesimpulan. Namun berat sebelah dalam
penelitian juga dapat terjadi pada strategi penelitian lain, baik cksperimen
(Rosenthal, 1966 dalam Yin, 1994), perancangan kuesioner survei {(Sudman
& Bradburm, 1982 dalam Yin, 1994) ataupun penelitian sejarah (Gotischalk,
1968 dalam Yin, 1994).

Studi  kasus  tidak  dapat digeneralisasi/disamaratakan  sccara  ilmiah,
Sehenarnya studi kasus dapat digeneralisasi untuk usulan/proposisi teoritis,
bukan untuk populas), karens fidak mewakili sanpfe. Tujvan peneliti studi
kasus ialal mengembangkan dan menggencralisasi teori (generalisasi analitis}
dan tidak menghitung frekuensi {generalisasi statistik},

Studi kasus memerlukan waktu lama. Hal ini karena strategi penelitian studi
kasus sering disamakan dengan penelitian lapangan etnografi dan teknik
pengumpulan data participation-observation yang memerlukan  waktu
penelitian lama di lapangan dan menekankan pada bukti yang dapet diamati
dan dijelaskan secara terpertnes. Pada dasamya, studi kasus tidak bergantung

semata-mata pada data etnografi dan participation-observation {Yin, 1994),
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Pemilihan penelitian studi kasus tipe single—case, embedded (multiple unit
of analysis) vaitu kasus tunggal dengan unit analisis jamak terdiri dan beberapa
fevel unit analisis, berpotenst menimbulkan kerawanan (Yin, 1994):

8. Pada tipe single—case, kasus tunggal vang diteliti dapat berkembang tidak
sesual dengan harapan semula di awal penelitian. Oleh sebab 1tu, diperiukan
penyelidikan secara seksama terhadap kasus yang ditelit, umtuk
memindmalkan penggambaran/penyajiian yang keliru dan memaksimatkan
akses dalam mengumpulkan data vang diperlukan.

b. Pada tipe embedded (unit analisis jamak), jika penelitian studi kasus lebih
fokus pada level sub unit dan gagal kembali ke Ievel unit analisis yang lebih
hesar, hal ini akan mengubsh orientasi penelitian studi kasus, menyimpang

dan orientasi semula yang ditetapkan di awal penelitian.

3.5.2. Keterhatasan Peneliti

Studi kasus merupakan salah satu strategi penelitian yang sulit untuk
dilakukan, Untuk menghasilkan penelitian studi kasus yang berkuaslitas tinggi,
wlealnya dilakukan oleh peneliti yang berpengalaman dan terlatih, karena
diperiukan inferaksi terus-menerus antara aspek teonitis yang diteliti dan data yang
dikumpulikan di lapangan. Berbeda dengan survel dan eksperimen, dimana asisten
membantuy sebagian besar bahkan selureh prosedur pengumpulan data; dalam
penelitian stuci kasus, keselumhan prosedur pengumpulan data harus dilakukan
sendirt oleh peneliti. Penelitt harus mampu mengambil keuntunigan dari hal-hal
tidak terduga vang terjadi di lapangan, tidak terjebak di dalmonva, serta
menghindan hal-hal yang potensial menimbulkan berat scbeleh (bias) dalam
penelitian.

Meskipun belumn sempurna, dalam penelitian ini, peneliti berusaha
memenuhi sejumlah keterampilan khusus untuk melakukan penelitian studi kasus
{Yin, 1994}, yaitw
a. Menanyakan perianyaan yang bagus dan menginterpretasikan jawaban,

Hal ini memeriukan kemampuan memaniaatkan jawaban sementara dari
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sumber informasi menjadi pertanyaan baru untuk menggali bagaimana atau
mengapa aspek vang diteliti tegjadi,

Menjadi pendengar yang baitk, tidak terjebak dalam ideclogi atau
prasangkanya sendiri.

Mendengarkan efeltif termasuk mengamati dengan mata dan merasakan
dengan hati, tidak ferbatas dengan telinga saja, entok dapat memahami
selurch informasi baru tanpa berprasangka berat sebelah, Pendengar yang
batk menangkap setiap kata yang dincapkan oleh sumber informasi, termasuk
istilah khusus yang mencerminkan orientasi tertentu, menangkap suasana hati
dan perilaku yang dibuat-buai, memahami konteks saat sumber informasi
memandang aspek yang ditelifi. Keterampilan ini diperlukan saal melakukan
pengamatan di lapangan, wawancara, diskusi ataupun review dokumen.
Adaptif dan fleksibel, mengubah ancaman menjadi kesempatan.,

Kebanyakan studi kasus berkembang tidak seswal dengun rencana awal,
termasuk penelitian ini. Konsekuensinya perlu dilakukan perubahan, molai
dari mengikuti petunjuk yang tak terduga (perubahan kecil) hingga
mengidentifikasi kasus baru (perubahan besar). Akibatnya berpengaruh pada
perubahan disain penelitian, termasuk pengumpulan data, yang periu diufang
dan didokumentasikan kembali, untuk menghindari berat sebelal (hias).
Menguasai aspek yang diteliti.

Pada saat pengumpulan data, hal ini untuk menghindarkan peoeliti dar
kehilangan patunjuk penting dan tidak menyadari bahwa penyimpangan yang
terjadi di lapangan dapat diterima, bahkan dikehendaki, untuk menguji,
mengkonfirmasi atau mengembangkan landasan teori. Dalam penelitian studi
kasus, pengumpulan data bukan hanya merekam data secara mekanis, namun
ditkuti dengan menginterpretasikan data, segera setelah ditemukan. Jika
sejumlah sumber informasi saling bertentangan, hal itu merupakan petunjuk
perlu menambah sumber informasi bam

Tidak berprasangka berat sebelah akibat pendapat vang terbentuk
sebelumnya, termasuk yang diturunkan dari teori. Peneliti perlu sensitif dan

tanggap terhadap data-data yang menentang.
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3.6. Penyesuaian Penelitian

3.6.1. Penvesnaian disain pepelitian

Semula disain penelitian kualitatif, stodi kasus, deskriptif ini merupakan
evaluasi sumatif tentang dampak kampanye "Bung Kus” oleh Program ASA-FHI1
terhadap perehahan sikap dan pertlaku kelompeok sasaran, di Subang dan
Banyuwangi, Namun dinamika di lapangan, pertimbangan kemampuan penelifi
dan saran darl dosen pembimbing, menyebabkan perubzhan disain penelitian
untuk lebih fokus menelill informasi dan persuasi dzlam kampanye ‘Bung Kus®
terthadap pola adopsi produk sosial oleh laki-laki berperilaku seks risiko tinggi,
dengan lokasi penelitian difokuskan di Ketapang Banyuwangi. Sedangkan
metedologi penelitian yang digunakan tidak berubah, yaitu menggunakan metode
penelitian kualitatif bersifat deskriptif, difokuskan pada strategi penelitian stud

kasus (single~case, embedded/nultiple unit of analysis).

3.6.1.1L.Pertimbangan metodologis

a.  Evaluasi sumatif tentang dampsk kampanye merupakan peneliian yang
melibatkan banyak aspek yang diteliti sehingga berat dilakukan oleh penshts
individu; wmumnya dilakukan oleh organisasi penyelenggara kampanye,
sebagai bagian akhir darl implementasi kampanye itu sendiri.

b.  Aspek yang diteliti sebenarnya tidak divbah total, melainkan difokuskan.
Aspek semula yattu evaluasi dampak kampanye, difokuskan menjadi aspek
iebih spesifik vaitu informasi dan persvasi dalam kampanye ‘Bung Kus’
terhadap poia adopsi produk sosial oleh laki-laky berperilaku seks risiko
tinggi. Perubaban tersebut tidak mengubah tujuan awal penelitian.

c. Perubahan tersebut tidak mengubsh metode penehitian. Metode semula yaitu
kualitatif, studi kasus deskriptif, difokuskan menjedi studi kasus tipe
single-case, embedded/midiiple unit of analysis (kasus tunggal dengan unit

analisis jamak, terdini dari beberapa level unit analisis).
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3.6.1.2.Pertimbangan praktis

4.

Jangka waktu antara peluncuran kampanye ‘Bung Kus' dan pelaksanazan
penelitian  kualitatif di Ketapang hanya berselang satu bulan. Hal ind
memudahkan peneliti untuk mengajak sumber informasi melakukan
peninjanan ke belakang (flashback), terkait dengan tindak lanjut setelah
terpapar informasi saat acara peluncuran ataupun dari berbagal maten
komunikasi karopanye.

Karakteristik orang Jawa Timur di wilayah pantai/pesisir, Khususnya laki-laks
berperilzku seks berisike tinggr di Ketapang Banyuwangl, scbagal sumber
mformasi penelitian im, bersifat lebih terbuka, sehingga mempermudah
peneliti saat melakukan wawancara mendalam individual maupun diskusi
kelompok terfokus, kbasusnya terkait dengan perilaku seks.

Peluncuran kampanye “Bung Kus' di Blanakan, Subang, tidak ditindaklanjuti

dengan pemehiharaan kormunikasi pasca kampanye vang cfektif olch Program
ASA-FHI dan L.SM lokal yang menjalankan intervensi penanggulangan HIV
penyebab AlDS di lokasi tersebut. Hal ini ditandai dengan lenyapnya
berbagai jenis matert komunikasi ‘Bung Kus' vang semula dipasang di
berbagai titik strategis, enam bulan setelsh acara pelupcuran, digantikan oleh
berbagai jenis materi promosi produk komersial, Suasana  kondusif
implementast kampanye ‘Bung Kus’ di Blanakan, Subang, tidak dirasakan
lagi. Hal ini menyulitkan peneliti yang memerlukan merujuk ke berbagai jenis
materi komunikasi tersebut, ketika meneliti tentang informasi dan persuasi
dalam kampanye “Bung Kug’ terhadap pola adopsi produk sosial oleh laki-
laki berperilaku seks risiko tinggt,

3.6.2. Penyesuaian sumber informasi

Semula direncanakan sumber informast penelitian ini ialah sasaran primer

kampanye ‘Bung Kug’ yaitu Iaki-laki berperilaku seks berisiko tinggi, potensial
pelanggan pekerja seks, tingkat mobilitas tinggi dan lama berpisah dengan

istri/pasangan dan keluarga, khususnya yang berprofesi sebagai pelaut atau Anak
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Buah Kapal (ABK), nelayan antar pulau dan supir truk rute jarak jauh. Namun

asumsi ini dibantah oleh hasil pengamatan lapangan yang dilakukan penehiti

maupun laporan survel respon kelompok sasaran, keduanya diperoleh saat acara

peluncuran kampanye ‘Bung Kus’ dengan alasan berikut:

2.

Mayoritas pengunjung acara peluncuran kampanye ‘Bung tidak berprofesi
sebagai pelaut, ABK, nelayan dan supir truk rute jarak janh (linfas
kota/propinsi/pulau), melainkan laki-laki potensial berperilaku seks risiko
tinggi yang bekerja dan menetap di Ketapang, Banyuwangi dan sekitarnya.
Profesi mereka beragam, misalnya pedagang asongan, pengamen, sopir truk
panggilan, tukang ojek, preman, tukang parkir dan cuci truk, pegawal
perusahaan kapal ferry, pegawal PT. ASDP {Angkutan Sungai, Darat dan
Perairan) sebagal pengelola pelabuhan, maupun pacar wanita Pekerja Scks
lokalisasi Pelabuhan LCM.

Sedikitnya jumlah pelaut, ABK, nelayan dan supir truk rute jarak jauh {intas
kota/propinsi/pulan} vang mengikuti scara peluncuran kampanye ‘Bung kus’
pada tanggal 8 Mei 2008 di Pelabuhan LCM Ketapang, disebabkan karena
keterbatasan wakiu dan kesempatan mereka untuk mengthkutl acarg tersebut,
di sela-sela waktu kerja mereka, untuk membongkar muatan kapal atau fruk
sebelum berlayar dengan ferry ke Pelebuhan Gilimanuk, Bali I diperkuat
oleh kebijakan baru di Pelabohan 1.CM Ketapang babwa truk dilarang parkirc
terlalu lama, harus segera naik ke ferry.

Sasaran primer yang mengunjungi acara peluncuran kampanye ‘Bung Kus’
datang dan pergi silih berganti, tidak mengikuti keselurubhan acara yang
bertangsung dari pukul 15.00-22.00. Ini karena mereka mengunjungi acara di
sela-sela waktu kerpa mereka, sehingga tidak bisa mengikuti acara terlaly
fama. Akibainya sasaran kampanye tidak opttmal terpapar oleh semuz pesan
yang disampaikan oleh pembawa acara, tokoh Bung Kus dan Ibu Bupat
Banyuwangi, khususnya saat puncak prosest peluncuran kampanye.

Sasaran primer yang fidak berkesempatan mengunjungi acara peluncuran
kampanye "Bung Kus’, khususnya para pelaut, ABK, nelayan dan supir truk
rute jarak jauh {linmas kota/propinst/pulau}, belum tentu terpapar oleh pesan-

pesan pada berbagal jenis maten komunikasi kampanye ‘Bong Kus®, baik
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yang dibagikan langsung kepada sasaran (oleh Petugas Lapangan saat
melakukan kegiatan penjuangkauan pasca kampanye) ataupun sebagai media
lnar ruang vang dipasang atau ditempel di titik-titik strategis 4i sekitar hotspor

sasaran primer kampanye.

Berdasarkan temuan di atas, maks peneliti melakukan penyesuaian terhadap

sumber informasi penelitian, sebagai berikut:

a.

Syarat utama sebagal sumber informasi disesuaikan menjadi laki-laki
berperilaku seks risiko tinggi, potensial pelanggan pekerja scks, yang bersedia
diwawancarai oleh penelith pada Rabu~Senin, 6-11 Juni 2008, di Pelabuhan
LOCM Ketapang dan sekitarnya, tanpa terikat harus berprofesi schagat pelaut
{Anak Buah Kapal), nelavan dan supir tuk mute jarak jauh (lintas
kota/propinsi/pulau). Pemilihan dun pembukaan skses ferhadap sumber
informasi yaag akan diwawancarai oleh peneliti, dibantu oleh dua orang
Petugas Lapangan PMI Banyuwangt.

Peneliti memilih varias karakter sumber mfbrmasi untuk memperoleh variasi
data yang dapat memperkaya analisa tesis ini. Variasl karakter ini dapat
dilihat pada tabel 3.2. meliputi usia, status pernikahan, pekeraan dan

pendidikan,
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BAB IV
ANALISIS DATA

Berikut merupakan penyaiian hasil empiris penelitian studi kasus ini yang
kemudian skan dianalisis untuk menjawab proposisi teonlis penchitian, Data
primer penelitian int berupa wawancara mendalam (I depth inlerview) dan
pengamatan lapangan {diregt observation) tevhadap 11 orang sumber informast,
vaitu laki-laki berperilaku seks risiko Gnggi yang dijumpar di Ketapang.
Sedangkan data sekunder berupa dokumentasi Program ASAWFHI fentung
perencanaan dan implementasi kampanye, berikut sekilas tanggapan kelompok
sasaran terhadap kampanye yang diperoleh melalui survel terhadap pengunjung
laki-laki yang diperkirakan sebagai laki-laki berperilaku seks risiko tinggi, saat
acara peluncuran kampanye, di fofspof terpilth di Subang dan Kelapang.

Tujuwan penelitian ini jalah menjelaskan bagaimana informasi dan persuasi
dalam kampanye ‘Bung Kus’ di Ketapang Banyuwangi, borpengaruh tenadap
pola adopst produk sosial oleh laki-laki bempenlaku seks ristho tinggh Produk
sosial yang ditawarkan ialah: {3} perubahan sikap dan perilaku untuk menjaga din
supaya lebih aman dari penularan HIV penyebab AIDS; memakai kondom sceara
konsisten sctiap kali melakukan hubungan seks berisiko; mengobail penyakit
kelamin secara benar kepada dokter klinik, dilengkapi pemeriksaan laboratorium
dan pemberian obat antibiotik yang sesuai jenis dan dosisnya; melakukan tes HIV
disertai konseling (VCT) secara rutin supaya mengetahui status HIV-nya dengan
pasti; mengingatkan teman-teman yang melakukan perilaku seks berisiko tinggi
untuk menjaga diri supaya aman dan sehat; serta (b) obyek fisik untuk melakukan
perubahan sikap daw perilaku ¢i atas, meliputi: kondom; layanan pemeriksasn
penyakit kelamin dan layanan VOT di klinik.

02
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4.1, Kampanye ‘Bung Kus’

Reaksi negatif dart kelompok agama garis keras terhadap Iklan Layanan
Masyarakat (ILM) tentang penanggulangan HIV penyebab AIDS di televist pada
bulan Juni-September 2002, mendorong Program ASA-FHI untuk mengubah
strategi. Dibantu oleh Matari Advertising, Program ASA-FHI mengembangkan
kampanye terfokus pada tahun 2007-2008. Kampanye terfokus mengandung
pengertian cakupan terbatas, fokus pada kelompok sasaran, tidak bersifat massal
kepadz masyarakat luas, mengoptimalkan saluran komumnikasi massal lokal,
didukung oleh komunikasi interpersonal.

Kampanye terfokus ini bertujuvan untuk: (1) mengurangi perilaku berisiko
terkait dengan penularan IMS den HIV penyebab AIDS, deagan cara
menggunakan Kondom setiap kali berhubungan seks berisiko dan mengurangi
Jumiah pasangan seks; serta (2) meningkatkan akses ke klinik untuk memperoleh
layanan pengobatan IMS dan layvanan tes HIV disertai konseling (VCT, Felwnary
Counselling and Testing).

Sasaran primer Kampanye ini izlah laki-laki berperilaku seks risiko tinggi.
Didefinisikan sebagai laki-laki vang sering berpindah-pindzah (mobilitas tinggi},
bekerja dan tinggal jaul darl rumah, Kelunrga, istri ataw pasangannys. Biasanya
mempunyal banyak waktu luang, uang dan kesempatan, sehingga melampiaskan
kebutuhan seksnya dengan cara membeli seky dari pekeria scks komersial atau
bethubungan seks berganti-ganti pasangan, dalam frekuensi cukup sering. Para
pekera pada di sekior-sektor berikut ini potensial untek berperifaku seks risike
tinggi, misalnya: (a) supir dan kernet truk jarak jaub; (b) pelaut, nelayan, Anak
Buah Kapal {ABK); () pekerja pelabuhan, Tenaga Keria Bongkar Muat (TKBM});
{d) supir taksi/bus/angkutan kota, tukang ojek; (e) pekeria sektor tambang, migas,
perkebunan, kehutanan;, (f) pekerjs proyek konstruksi dan  infrastrukiur;
(g) pekerja industri perakitan berat (heavy manufacaring); (h) kawasan industri
yang mempekerizkan laki-laki migran dalam jumlah besar: {iy burnh pabrik.
Sasaran sekunder kampanye ini ialah jaringan sosial sasaran primer, vaitu Wanita
Pekerja Scks (WPS), stakeholder dan komunitas di sekitar Aczspot laki-laki
berperilaku seks ristko tinggt.
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Pada tahap awal, schagai proyek percontohan, Program ASA-FHI
memfokuskan implementasi kampanye di dua lokasi yaitu di Blanakan, Subang,
Jawa Barat {(acara peluncuran kampanye pada tanggal 15 Desember 2007) dan di
Ketapang, Banyuwangi, Jawa Timur (acara peluncuran kampanye pada tanggal §
Mei 2008). Sedangkan penelitian ini hanya fokus pada efektivitas komunikasi
pasca kampanye 'Bung Kus' di Ketapang. Bentuk kampanye untek laki-laki

berperilaku seks risiko tinggy ini berupa:

A. ATL {(dbove The Ling}

ATL merupakan teknik periklanan (advertising) menggunakan saluran
komuntkast  massal {misalnya TV, koran, tabloid, majalah, radio, intemnet, dil)
untuk mempromosikan suate merk /Brand). ATL merupakan tipe komunikasi
konvensional dan tanpa sentuhan pribadi untuk konsumen, ATL efekif untuk
menjangkau kelompok sasaran yang sanget luas,

{sumber: hitp:Henwikipedia orgfwiki/Above the line advertising).

AT dalam konteks kampanye tferfokus inl mengandung pengertian
menggunakan saluran komunikasi massal (misalnya TV, koran, tabloid, majalah,
radio, internet, dil}, vang mempunyai cakupan lokal, bukan nasional, untuk
mempromosikan produk sosial terkait dengan penangpulangan HIV penyebab
AIDS pada kelompok sasaran. Tujuannya untuk memperluas cakupan seluas
mungkin pada kelompok sasaran yang memiliki karakfer tingkat mobilitas tinggi
(antar kota, antar propinsi, antar pulau). Pembatasan cakupan di tingkat lokal,
selain untuk meredam kemungkinan muncul kembali reaksi negatif dari
masyarakat umum dan golongen gars keras terkait dengan pemaparan pesan
sensitif, juga untuk mempertahankan efektivitas dan efisiensi sehingga fokus pada
kelompok sasaran di lokast terseleksi untuk implementasi kampanye.

Berdasarkan hasil Kelompok Kerja Teknis (TWG. Techaical Working Group)
dipilih matenn yang terbukti menartk, cocok, mudah diakses, berdampak dan
sesual dengan karakteristik laki-laki berperilaku risiko tinggi potensial pelanggan
pekeria seks sebagal kelompok sasaran. Secara garis besar, pemilihan bentuk
matert ATL, berdasarkan masukan TWG, berupa materi luar ruang {ouf of home)

untuk dipasang di lokasi eventiedwtainment, di lokalisast Wanita Pekerja Seks dan
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di hotspot taki-laki berperilaku risiko tinggi (misalnyz bagi supir tuk di tempat
pemberhentian truk; bagi ABK dan TKBM di pelabuhan, bagt nelayan di Tempat
Pelelangan Tkan), sehagai berikut;

s Spanduk (horizental banner) den umbul-umbul (vertical bannery;

« Penutup warung/toke {shop blind),

s Bendera gantung (flag chain), blasa menghiasi pinggir atap toko atan warung;

» Bendera di kapal.

B. BTL (Below The Ling)

BTL merupakan teknik perklanan menggunakan saluran komunikasi
non-massal, spesifik dan langsung ke sasaran {misalnya leaflet, sticker, booklet
vang dibagikan langsung kepada sasaran; email, surat) untuk mempromosikan
suata perusahaan, preduk atan lavacan. BTL merupakan tipe komunikasi
non-konvensionai dan mengulamakan senfuhan pribadi untuk seilap konsumen.
BTL bertujuan supaya orang mengingat produk yang ditawarkan, sekaligus pada
saat yang bersamaan menekankan keistimewaan produk tersebut. BTL efektif

digunakan untuk menjangkau kelompok sasasan terbatas dan spesifik.

{sumber: http:/enwikipedia orsgiwiki/Below the line advertising).

BTL dalam konieks kampanye terfpkus ini mengandung pengertian tidak
menggunakan saluran komunikasi massal, sebingga langsung ditujukan dan
terfokus pada kelompok sasaran marginal di antara masyarakat luas. Secara paris
besar, pemilihan bentuk materi BTL, berdasarkan masukan TWG, jalsh:

o Materi KIE, melipull materi cetak (leaflet,hookliet, sticker, poster, buku sakuy,
kalender, kemasan seks &man); mater: audio visual (flm pendek, VCD/kaset
dangdut); gimmick/souvenir (pin, gantungan kunei, korek, handuk);

» Edisginment (nusik, kesenian daerah, hiburan diselingi info, kuis, rafisitow,
dll), baik dalam skala besar {dilakukan cleh Matari dan jaringannya, bekera
sama dengan lembaga mitra kenja ASA/FHI) maupun dalam skala kecil
(dilakukan oleh lembaga mitra kerjz ASA/FHI, berdasarkan program dalam
proposal ketia sama/Sub Agreement).
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Perencanaan strategi dan materi komunikasi kampanye ini dilakukan
melalui formative research dan assessment (penjajakan) dalam bentuk Kelompok
Kerja Teknis (TWG, Technical Working Group) dan observasi langsung ke
hotspot laki-laki berperilaku seks risiko tinggi pada bulan Maret hingga Jum 2007.
TWG untuk laki-laki berperilaku seks berisiko tinggi terdiri dari perwakilan laki-
laki berperilaku seks nisiko tinggi (khususnya supir truk dan ABK/pelaut) dan
enam propinsi cakupan program ASA/FHI. Tugas TWG ialah: (a) memberi
masukan tentang positioning (pesan kunci, icon/maskot); (b) mengidentifikasi
saluran komunikasi; dan (c) mengevaluasi materi komunikasi yang sudah ada dan
merumuskan masukan untuk materi komunikasi yang akan dikembangkan. Proses
kerja TWG ini melewati sejumlah tahapan sebagai berikut: (a) diskusi kelompok
terfokus (FGD, Focus Group Discussion) untuk menggali masukan dari
perwakilan laki-laki berperilaku seks nsiko tinggi; (b) proses kreatif oleh Matan
Advertising untuk mengolah temuan TWG secara kreatif peniklanan profesional
menjadi disain pesan kunci dan saluran komunikasi yang sesuai bagi laki-laki
berpenilaku seks risiko tinggi; (c) venfikasi hasil kreatif Matari Advertising
kepada TWG laki-laki berperilaku seks risiko tinggi dan Komite Seleksi yang
terdiri dari instansi pemerintah terkait (Departemen Kesehatan, Departemen
Perhubungan, Departemen Energi dan Sumber Daya Mineral, Komisi
Penanggulangan AIDS Nasional dan lembaga mitra lainnya); dan (d) revist hasil
kreatif Matari Advertising berdasarkan hasil venfikasi kepada TWG dan Komite

Seleksi untuk memperbaiki strategi dan materi komunikasi kampanye.

Kampanye ini mengambil tema besar yaitu “Jaga Din”. Faktor yang
mempengaruhi pemilihan tema ini ialah:

a. Bukan hanya sekedar kampanye penggunaan kondom untuk mencegah
penularan IMS dan HIV karena kampanye jenis ini sudah banyak dilakukan
oleh pihak lain seperti DKT (produsen kondom dan pelicin Sutera), KPA
Nasional melalui iklan layanan masyarakat di televisi.

b. Mengantisipasi terulangnya penolakan dari golongan garis keras seperti yang
pernah dialami oleh ASA/FHI pada tahun 2002 melalui penarikan iklan

layanan masyarakat bertema “Kenakan Kondom atau Kena”.

Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



97

¢. Menghindari kebosanan sasaran kampanye yaitu laki-laki berpenilaku seks
risiko tinggi yang terus-menerus dibombardir dengan kampanye penggunaan
kondom untuk mencegah penularan IMS dan HIV. Oleh sebab itu, sudut
pandang kampanye ini membidik kepentingan yang bermakna lebih luss,
penting dan mudah dipahami yaitu menjaga dird, bailk sebagal individu
maupun kepala keluarga, dari berbagat godaan dan tekanan, supaya tetap
sehat sehingga dapat bekerja dan bertanggung jawab secara finansial untuk
kesejahteraan dan masa depan yang iebih baik bagi diri sendin dan
keluarganva.

d. Mengantisipasi janji berfebihan bahwa penggunaan kondom merjamin 100%
bebas dari penularan IMS dan HIV.

e, Menghindari kesan mempromosikan prostitusi dan seks komersial karena

bertentangan dengan kebijakan lemibaga donor.

Berdasarkan masukan TW(, icon/maskot kampanye int ialah "Bung Kus™

a. Gambaran laki-laki yang bertanggung jawab, menjaga kesehatan din sendini
dan keluarga dengan cara berpertlaku aman dari penularan IMS dan HIV
panyebab AIDS,

b. "Bung Kug" berkorelasi dengan "bungkus” yaitu igtilah sehari-han yang
populer, umum dikenal dan digunakan oleh laki-laki berperilaku scks berisiko
tinggi dan pekerja seks untuk mengacu pada pemakaian kondom yang
membungkus penis. Kecuali di Papua, istilah ini raneu dengan membunghus
penis menggunakan daun gatal tertentu sebagal ramuan tradisional unfuk
membesarkan penis. Inl merupakan prakiek tradisional yang belum teruji
keamanannnya dari sisi keschatan,

¢. Istilah “Bung” berkesan ramah, akrab, bersahgbat, setara, tidak membeda-
bedakan serta populer, uraum dikenal dan dipakai oleh laki-laki berperilaku
seks benisiko tinggt hampir di seluruh Indonesia, tidak menonjolkan istilah

lokal tertentu,

Icon/maskot "Bung Kus” terdiri dari satu icon/maskot utama dan sejumlah

varian. Aplikasi setiap varian menyesuaikan dengan:
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pemasangan materi di lokasi tertentu (dipasang di public area saat event atau
dipasang di lokalisasi pekerja seks dan horspor laki-laki berperilaku seks
berisiko tinggi);

pesan yang disampatkan {tentang penggunaan kondom atau promosi layanan
keschatan IMS, VCT dan C8T)

‘Y¥aga DirP
Pemakaian = Akses layanan
Kondom Call to Actian keschatan

Gambar 41, Ion/Maskot "Bung Kus’

Surmber: Program ASA-FHI, 2007

Berdasarkan masukan TWG, slogan kampanye ini ialah "Jaga Dir Lebih

Aman’. Fakior yang mempengaruhi pemilthan icon‘maskot dan slogan ini ialah:

Berorientasi kepada ajakan untuk melakukan aksi/tindekan;

b, Mudah diingat, langsung dan sederhana.

Berdasarkan masukan Komite Seleksi, bukan masukan TWG, diperlukan

disclaimer sebagai berikut “Seks berganti-ganti pasangan dapat menularkan

penyakit kelamin dan HIV penyebab AIDS. Cegah dengan kondom dan berobat
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ke dokter hingga tuntas.” Tujuan penggunaan disclainrer ialah:
memperjelas pesan singkat pada icon/maskot dan slogan;

b. menghindari kesan mempromosikan penggunaan kondom yang mendukung
prostitusi dan seks komersial;

¢ mengantisipasi penofakan dart golongan garis keras bila icon/maskot dan

stogan ini ditempatkan di public area.

Kampanye ini membawa empat tipe pesan sebagai berikut:
& Jaga diri secara wmum;
b Penggunaan kondom secura benar dan konsisten,
e, Mengakses layanan kesehatan yang benar, meliputi:
+ melawan mitos pencegahan dan pengobatan IMS misalnys minum atau
suntik antibiotik tanpa pemeriksaan laboratorium dan petunjuk dokier;
» hercbat ke dokier bersama pasangan supaya tidak saling menularkan;
« tes HIV {(VCT) untuk tabu status tertular HIV atau tidak schingga bisa
melakukan pencegahan, perawatan dan pengobatan lebih dini;
d. Solidaritas antar teman/komunitas laki-laki berperilaku seks berisiko tinggi
uniuk berperifaku lebib aman dari penularan IMS dan BV penyebab AIDS.

4.1.1. Eventdan Materi Komunikasi Kampanye *Bung Kus’

Event 'Goyang Bung Kus' bescrta berbagai jenis materi komunikasi

"Bung Kus® merupakan bentuk bauran komunikasi pemasaran sosial untuk:

8, mengubah kepercayaan (belicf), sikap (attitude) dan nilai (value) kelompok
sasasan tentang pengurangan pertlaku berisiko {melalui penggunaan kondom,
pengurangan  fumlaly pasangan seks dan mengingatkan teman  untuk
berperilake aman} dan pencarian layanan keschatan yung tepat (layanan
pengobatan IMS di klinik dan layanan tes HIV disertai konseling) terkant
dengan pencegahian penularan IMS dan HIV penysbab AlDS;

b. mempromosikan praktek perilakn  berulang  (menggunakan  keondom;

mengurangt jumlah pasangan seks; mengakses layanan pengobatan IMS di
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klinik; mengaekses lavanan tes HIV disertal komseling dan mengingatkan
ternan untok berperilaku aman} yang membentuk pola‘kebtasaan untuk
mengurangt perilaku berisiko dan pencarian layanan keschatan yang tepat
terkait dengan pencegahan pennlaran IMS dan HIV penyebab AIDS;

c. mempromosikan obyek fisik (kondom; layanan pengobatan IMS di klinik dan
layanan tes HIV disertai konseling) untuk melakukan praktek perilaku bam
yaitn mengurangi perilaku berisike dan pencarian layanan kesehatan vang

tepat terkait dengan pencegahan peaularan IMS dan HIV penyebab AIDS,

Ditingau dari Teon Pemasaran Sosizl, maka produk sosial vang ditawarkan
oleh kampanye "Bung Kus® vang terdiri dari acara peluncuran kampanye {event
*Goyang Bung Kus'} beserta berbagat jenis materi komunikasi "Bung Kus’” dapat
dilihat pada {abel benkut:

Tabel 4.1, Produk sosial darl event ‘Goyang Bung Kus® dan materi
komumkasi "Bung Kus’

Produk sosial dari:
s event "Goyang Bung Kus’
« materi komunikasi *Bung Kuy’

Ide Praktek sosial Ohyek fisik
s Kepercayaan (hefief) » perilaky berulang {rangibie}
s Sikap {aititude) membentuk pola
« Nilai fvalue}

Menggunakan kondom sehiap kali berhybungan seks Kondom
berigiko.

Mengurangi jumlah pasangan seks.

Mengakses layanan pengobatan IMS di klinik; bukar Layanan pengobatan
mengobati sendirt. IMS di Kbk

Mengakses layanan tes HIV disertai konseling. Layanan tes HIV
disertal konseling

Mengingatkan teman untuk berperilaku aman.

Sumber: telah divlzh kembali oleh penulis berdasarkan Koster dan Roberte {1989)
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Keotler dan Reb:erto {1989, h.29) menyatakan bahwa untuk memenangkan
persaingan, pelaku pemasaran sosial harus menciptakan suatu produk sostal yang
baru untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan yang belum terpenuhi atau
meraneang sustu produk sosial yang lebih batk dibandingken produk vang sudah
ada. Pendekatan pemasaran komersial untuk pemasaran sosial yang diterapkan

pada kampanye "Bung Kus® dijelaskan oleh Gambar 4.2.

A. Produk sosial kampanye "Bung Kus’ {(baik ide, praktek sosial maupun obyek
fisik} sebagai solusi baru atas masalah pada kelompok sasaran, terkart dengan
pencegahan penularan HIV penyvebab AIDS, melipati;

a. Tingginya tingkat penularan dan angka kasus IMS, HIV dan AIDS pada
laki-laki berpertlaku risiko tinggi di Indonesia.

b. Stigma dan diskriminasi masyarakat Indonesia terhadap isu HIV dan
AlIDS,

¢. Reaksi negatif golongan ganis Keras terthadap kampanye pencegahan HIV
dan AIDS di media massa.

B. Produk sosial kampanye 'Bong Kus' (bak ide, prakick sosial maupun obyek
fisik} sebagsi cara baru atas kebutuhan dan keinginan dari kelompok sasaran,
yang belum terpenuhi selama ini, terkait dengan pencegahan permlaran HIV
penyebab AIDS, meliputi informast dan metivast untuk mencegah penularan
IMS dan HIV penyebab AIDS vang:

8. mudah dilaksanakan dalam kegiatan hidup sehari-hao;
b. menank, bukan sekedar kampanye kondom vang membosankan;

¢. kuat memotivasi perubahan sikap dan perilaku.

C. Produk sosial kampanye *Bung Kus' {(baik ide, praktek sosial maupun obyek
fisik) ini sebagai pengganti solusi lama atas masalah pada kelompok sasaran
serta cara lama atas kebutuhan dan keinginan dari kelompok sasaran, yang

behin terpenuhi selara ind, meliputi:

(a). Diserinast  informasi melalui penjangkauan dan pendampingan

konvensional kepada kelompok sasaran, baik individu ataupun kelompok,
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dilakukan oleh Petugas Lapsngan. Bentuknya berupa diskusi individual,

kelompok kecil ataupun besar, Untuk mempermudah  penyampaian

informasi, digunakan berbagai jenis matent KIE (Komunikasi, Informas,

Edukasi}, yang berfungsi sebagai:

e alat banty, misalnya lembar balik (fipchart), penis tirvan (dildo) untuk
menjelaskan cara penggunaan kondom yang benar, celemek (apron)
berpambar alat reproduksi Taki-laki dan perempuan untuk menjelaskan
kesehatan reprodukst termasuk penularan BMS, dil;

s gdibagikan Isngsung kepada kelompok sasaren diserisl  penjelasan
fungsi dan pesannya terlebih dahulu, misalaya kaset, gantungan kunci,
pin, kartu, agenda/blocknole, komik, sticker, ieaflet, booklet, Kemasan
Seks Aman (Safer Sex Package) berisi kondom dan pelicin berbahan
dasar air untuk memblasakan konsisten menggunakan kondom setiap
kali melakukan hubungan seks berisiko;

« dipasang di lokasi strategis di howspor kelompok sasaran, misalnya

poster, kalender.

(b). Edutainment (education & entertaimment) dalam skala kecil, amatir,
memanfaatkan kesenian lokal untuk menyampaikan informasi pencegahan
pennlaran IMS dan HIV penyebab AIDS. Int dilaksanakan oleh LSM lokal
mitra keriz Program ASA-FHI di hotspor laki-laki berperilaku risiko
tinggi (misalnya di pelabuhan, pangkalan truk, stasiun kerets, torminal bug,
lokalisasi, dii).

{c}. Kampanye “Kenzkan Kondom atau Kena” oleh Program ASA-FHI di
media massa nasional {TV, koran, tabloid, mafalah, radio}, berupa Tklan
Layanan Masvarakat dan rateshow "Gebyar Dangdut’ di TVRI, pada tahun
2002-2004. Kampanye tersebut sempat mengalarm jeda panjang karena
reaksi darl golongan garis keras yang menganggap ‘menganjurkar

pemakaian kondom sama dengan menganjurkan seks bebas yvang berdosa’,
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(d} Kampanye pepanggulangan HIV dan AIDR  lainnya  {umumnya

berorientast  bagi masyarakat umum, tdak  gpesifik bag  laki-lski

berperilaku risiko tinggi):

a. Komisi Penanggulangan AIDS (KPA) Nasional membuat kampanye

bagt masyarakat ummm dalam rangka peringatan Hari AIDS Sedunia 1

Desember dan Malam Renungan AIDS Nusantara, Bentuknya benupa:

Menobatkan Tbu Negara Ani Yudhoyono schagal Duta Brand
Ambassador) Penanggulangan HIV dan AIDS ¢i Indonesia.

Iklan Layanan Masyarakat dan falkshiow ("Kick Andy’ di Metio
TV) di TV nasional.

Event *Sebar Sejuta Flyer® di 22 propinsi di Indonesia;

VCD film testimoni Orang dengan HIV dan AIDS {Odha) berjudul
"Renah Makna, Wojudkan Asa’. Film testimont ini bertujuan untuk
memberikan informasi, menyadarkan dan memotivasi masyarakal
umum bahwa Odha nyata berada &1 sekitar masyarakat; supaya
masyarakat tidak melakukan stigma dan diskriminasi, bersedia
menerima Odha layaknya orang vang memiliki penyakit menular

lainnya, berhak hidup Javak seperii orang lain pada umummnya.

b. UNICEF membuat kampanye bagi remaja dan masyarakal umum

untuk memperingati Hari AIDS Sedunia 1 Desember,

»

Event interaktif "Dance 4 Al dimana menggunakan tarian massal
sebagal simbal partisipasi masyarakat untok menanggulangi HIV
penyebab AIDS. Selain di Indonesia, UNICEF juga menggelar
gvent vang sama di sejumiah negara di durua.

VCD film testimoni (dha berjudul "With Hope and Help ', dibuat
dan didistribusikan lebih dahulu daripada film "Kenali Makna,
Wujudkan Asa’.

¢. DEKT, pemasok kondom Sutera dan Fiesta, membual kampanye

promosi kondom di media massa (TV, radio, 1abloid, majalah, koran),
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baik skala nasional maupun lokal di daerah-derah yarng menjadi

sasaran pemasarannya. Bentuknya berupa:

*

Tklan promosi kondom yang terdiri dari dua jenis: (1) Sutera klasik
bersubsicli, harganya jach lebih murah karena menerapkan metode
pemasaran sosial, ditujukan untuk golongan ekonori bawah; dan
{2) Fiesta, kondom dengan pilihan aneka aroma dan varias {ulir,
dot, ulir sekaligus dot), menerspkan metode pemasaran Komersial
sehingga harganya lebih mahal dan Sutera kiasik, untuk ekonomi
menengah ke atas, kaum muda urban};

Sponsor acara di TV dan radio (misalnya Parancia di Q Channel
TV; MTV Award dan MTV VI Hunt di Global TV, telkshow
tentang keschatan seksual, bekerfa sama dengan AusAid di
sejumiah jaringan radic di Jakariz, Bekasi, Bandung, Semarang,
Sole, Jogia, Malang, Sursbaya, Denpasar, dil};

Sponsor event "AIDS Walk’ dengan pembagian kondom kepada
masyarakat; ‘Konser Musik Staying Alive” (kerja sama dengan
MTV} dan Pekan Kondom nasignal (kerja sama dengan BKKBN
dan KPA} untuk memperingati Hari AIDS Sedunia { Desember;
Wehbsite interakiif tentang kondom Sutera; dalamnye ada informasi,
hiburan berupa game, kuis, download screensaver dan wallpaper
bertemakan kondom Sutera, dil.

SMS hotline tips kesehatan seksnal bertemakan kondom Sutera.
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Berdasarkan observas: lapangan serta hasil wawancara mendalam dengan
11 orang faki-laki berperilaku scks berisiko tinggi sebagai sumber informasi,
pelanggan penjaja seks komersial, maka pemahaman wjvan event "Goyang Bung
Kus' dan berbagai jenis materi komunikasi "Bung Kus’ oleh para sumber
informasi tersebut ialah penyuluhan tentang pencegahan HIV penyebab AIDS
dengan cara pakat “bungkus’ ahas kondom. Ketika ditanyakan kepada responden
tentang tujuan kampanye, baik event di Pelabuban LCM pada tanggal 8 Mei 2008

yang lalu beserta berbagai jenis materinya, mereka berpendapat sebagai berikui:

"Yo sempat lihat juga 3ih spanduknye, terus ada posternya juga. Dari situ
sudak bisa ngerti kok orgng, ok inf geara unink pemberitahuan cara
pencegahan HiV, Kalau saya sih, lihat kesannya seperti itu.” (Suryo,
29 tahun, menikah, kapten kapal Sri Tanjung, Ketapang-Gilimanuk.)

"Kualau saya liat sth, ecara itn sendiri karena diadakae di tempat seperti ini
{dekat Lokalisasi} berarti bior taufah oramg ine mengenai HiV,” (Nono,
29 tahun, menikah, pedagang asongan di Pelabuhan L.UM Ketapang. )

Kelompok sasaran memahami tujuan kampanye i dari:
a. Pesan-pesan yang ditamptlkan pada mateni-materi kampanye ‘Bung Kug”
« materi luar ruang (ous of hoeme) berupa tutup toko/warung {(shop blind),
benderz gantung penghias toko/warung (fag chain), bendera kapal;
» matert branding event 'Goyang Bung Kus® berupa spanduk {horizontal
banuer), umbul-umbul (vertive! banner), spanduk latar panggung utama
(buck drop};
¢ maten cetak yang dibagikan kepada pengunjung berups sticker.
Khusus untuk pengunjung laki-laki yang diidentifikasi oleh petupas
iapangan sebagai laki-laki berperilaku risiko tinggi pelanggan penjaja seks
komersial, dibagikan jugz Kemasan Seks Aman (Safer Sex Package) berisi
kondom dan pelicin berbahan dasar air, dilengkapt informasi dan motivasi
cara menggunakan kondom dan pelicin serta gambar berbagai jenis IMS.
Screening oleh petugas lapangan kepada pengunjung event laki-laki ini
berdasarkan profesi, anggota komunitas pekerda di pelabuhan Ketapang
seria ditanyakan kesediaannya uniuk menerima Kemasan Seks Aman.

» gimmick/souvenir/marchandize yang dibagikan khusus kepada peserta dan

Untivergitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



107

pernenang kuis dan permainan berhadiah, berupa kaset dangdut diselingi
pesan Bung Kus, kaos Bung Kus, handuk Bung Kus, topt Bung Kus.
b. Informasi berulang yang disampaikan oleh pembawa acara {fost atau Master
Ceremony) dan tokoh Bung Kus;
¢, Dialog interaktif antara tokoh Bung Kus, [bu Bupati Banyawangi dan
pengunjung event 'Goyang Bung Kus™;
d. Kegiatan publisitas, promosi dan bronding event sebagal bagian dari aktivitas
Public Relation event "Goyang Bung Kus’ berupa spot iklan di koran lokal

serta falk show dan spot iklan di radio lokal.

Menurut Kotler dan Roberto (1989), komuntkasi dalam kempanye
pemasaran sosial berperan dalam menyampaiken informasi dan mendorong
motivasi kelompok sasaran untuk mengadopsi produk sosial yang ditawarkan.

A. Event "Goyang Bung Kus’ dan berbagal jenis matert komunikast "Bung Kus’
menyampaikan informasi dan mendorong motivasi kelompok sasaran uniuk
memakat kondom secara konsisten dan mengurangi pasangan seks untuk
mencegah HIV penyebab AIDS. Kedua hal ini relatif lebih mudah diterima
oleh laki-faki berpertlaku scks berisiko tinggl, dengan alasan sebagai benkut:
a. lebth menarik karena tidak meninggallan perilaky seks vang telah menjadi

kebiasaannya, baik secars individu maupun kelompok:

b. lebih mudah dilakukan dalam kegiatan sehari-hari;

¢. tidak menghakimi untuk meninggalkan perilaku seksnya dengan alasan
berdosa menurut agama, namun menggunakan pendekatan pengurangan
dampak buruk (herm  reduction) darn  segl keschatan, khususnya
pencegahan HIV penyebab AIDS;

d. kondom lebih mudah diakses (baik secara gratis dari petugas lapangan,
telaly disediakan oleh pekerja seks ataupun membeli sendiri di warung,
apotek atau foko obaf) dibandingkan dengen layanan kesehatan

(pemenksaan IMS ataupun tes HIV disertai konseling).

B. Event 'Goyang Bung Kus' dan berbagai jenis materi komunikasi *Bung Kus'’
menyampatkan informasi dan mendorong motivast kelompok sasaran untuk

mengakses layanan kesehatan di klinik, yaitu pengobatan IMS dan tes HIV
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disertai konseling {(VCT). Kelompok sasaran relatif lebih mudah menerima

layanan tes FIV disertai konseling daripada layanan IMS, dengan alasan:

a.

4.1.2.

Merasa IMS lebih mudah dicegah dan diobati daripada HIV.

Mitos yang beredar luas di kalangan laki-laki pelanggan pekerja seks ialah
mengkonsumsi antibiotik sebelum ataupun sesudah berhubungan seks
dapat mencegah tertular IMS; dan jika telah terular IMS, mudah dicbati
dengan mengkonsumsi antibiotik yvang dibeli sendin di warang, toko obat
atau apotek. Oleh sehab ity l;yanan pengobatan IMS di khinik vang
melibatkan pemeriksaan dokier dan lsboratorium, dianggap tidak perlu,
membuang waktu, tenaga, biava,

Malu dan keberatan diperiksa alat kelamianya jika mengeobati IMS di
Klinik; sedangkan tes HIV hanvya perlu peagambilan darsh dari lengan.
Layanan IMS memerlukan pemeriksaan gejala oleh dokter, kemaudian
diambi] cairan dari penis untuk diperiksa di fsboratorium supaye dapat
menentukan jeais [MS bérikut jenis dan dosis obat yang fepat. Hal ini
miembuat laki-laki enggan raelakukannya.

Pada laki-laki yang tertular IMS, gejalanya relatif lebih jelas terithat pada
alat kelamin daripada perempuan, Hal ini menjadikan laki-laki menunggu
hingga ada luka, nanab dan rasa sakit yang sangal parah pada alat
kelaminnya, baru bersedia mengobati IMS yang dideritanya.

Stigma pada IMS scbagai penyakit kotor akibat berganti-ganti pasangan
seks, mebuat laki-laki enggan, malu dan takut diketahui eleh orang lain
bahwa dia pergt ke khnik untuk mengobati IMS.

IMS bisa dicbati dan sehat kembali, sedangkan HIV penyebab AIDS
belum ada obalnya sehingga bisa mengakibatkan kematian, Hal ini
menyebabkan laki-laki relatif lebih mudah dan bersedia melakukan tes
H1V daripada layanan pengolsatan DS,

Sasaran Kampanye ‘Bung Kus®

Kampanye pemasaran sosial yang bertujuan untuk mengubah perilaku atau
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gagasan yang merugikan serla diadopsinya penilaku atau gagasan bam yang lebih
baik. Supsya tujuan perubahan perilaku tercapai, pemasaren sosial menckankan
pentingnya menyesuaikan dengan karakteristik serta kebutuhan segmen populasi
sebagat kelompok atau pengadopsi sasaran ({fargef adopier). Pemahaman
mendalam tentang kelompok sasaran merupakan hal mutiak, sebagal dasar
pengambilan keputusan strategi komunikasi dan pemasaran sesuai dengan
harapan, kemginan, kebutuhan, nilai, sikap, keyakinan, kondisi dan masalah yang
dihadapi oleh kelompok sasaran (Kotler & Roberto, 1989 dalam Kalichman,
1998: 154). Menurut Kotler dan Reberto {1989: 27}, karakienstik dan profil
kelompok sasaran yang periu dipahami ialah:

a. Sosiodemografik yaitu atribut eksternal meliputi kelas sosial, pendapatan,

pendidikan, usia, jurnlah anggota keluarga, dli;
b. Psikologis yaitu atribut internal meliputi sikap, nilai, motivasi, kepribadian;

¢. Penlaku meliputi pola penilaku, kebiasaan membeli, pengambilan keputusan;

Seperti halnya pemasaran komersial, kampanye pemasaran sosial ‘Bung
Kus’ ini juga menerapkan konsep STP, sebagai berikut: '
a. Memilah kelompok sasaran berdasarkan karakter yang khas dan unik
(segmenting), berdasarkan dokumentasi Program ASA-FHI tentang
karaktenistik kelompok sasaran yaitu faki-laki berperilaku seks berisiko tinggi.
b. Memilih segmen tertente schagai sasaran produk (targefing).
Dari sejumnlah segmen laki-Taki berperilaku seks berisiko tinggi, kampanye
‘Bung Kus' ditargetkan pada dua segmen vaitu pelaut {Anak Buah Kapal,
nelayan jarak jauh) serta supir truk rute jarak jauh. Kedua segmen tersehut
mempunyai tingkat risiko penularan HIV paling tinggi dithandingkan dengan
segmen lainnya karena mempunyai tingkat mobilitas tertinggi.
¢. Memposisikan produk agar sesuai dengan kebutuhan dan keinginan kelompok
sasavan (positioning). Hal ini dilakukan melalei disain kveatif, yaitu tema,

icon/maskot dan slogan kampanye ini.

Sasaran event “Coyang Bung Kus® di pelabuhan LCM XKetapang,
Banyuwangi, Jawa Timur, pada tanggal 8 Mei 2008 yang lalu dan materi
kemunikasi *Bung Kus® yaitu:
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a. Sasaran primer ialah laki-laki bemperilaku nisiko tinggl potensial pelanggan
pekeria seks, yang terbagt menjadt 2 kniteria yaitu:

¢ pada saat event berlangsung (dart pukul 15.00 hingga 22.00) tengah berada
di pelabuhan LCM, sehingga bisa mengikuli event, meskipun tidak
seluruhnya;

» sama sekali tidak dapat mengikuti event namun terpapar pesan pada
materi-materi komunikasi *Bung Kus® yang didistribusikan oleh petugas
lapangan atau dipasang di sekitar pelabuban LOCM Ketapang (pelabuhan
khosus angkutan barang lewat Gilimanuk Bali), pelabuhan ASDP
Ketapang (pelabuhan Khusus angkotan orang), pelabuhan Tanjung Wangi
{pelububan khusus angkutan barang antar pulau), lokalisas; dan hotspot
lainnya.

b. Sasaran sekunder ialah Wanita Pekeria Scks (WPS), masyarakat umum dan

janugan sosial di sekitar horspor laki-laki bempertiaka seks nisiko tinggi.

Berdasarkan hasil observasi lapangan sém wawancara mendalam dengan
sumber informasi, maka pemahaman mereka terhadap sasaran dan kanmpanye
'Bunig Kus® talah laki-laki vang suka "Jyjan’ atau “mampir’ (berbubungan seks
dengan penjaja scks komersial), Di kalangan supir truk, istilah “supie’ dikaitkan
dengan kebiasaan 'suka mampir’ (di lokalisasi). Begitu pula dengan pelaut yang
biasa mencari hiburan ¢t lokalisasi bila kapal sandar {merapat di pelabuhan).

BEvent ’Goyang Bung Kus’ dapat menjangkau kelompok sasarannya di
tempat mereka berkumpul. Menurut eslimasi, penyelepggaraan event 'Goyang
Bung XKus’ ¢i Pelabuhan LCM Ketapang, dari pukul 1500 hnggs 22.00,
dikunjungi oleh sekitar 5000 orang, meliputi laki-laki (baik vang berperilaku
risiko tinggi ataupun tidak diketabuiy dan masyarakat umum {remaja laki-laki dan
perempuan, 1, lansia, anak kecil). Diperkirakan jangkauan event yang ftepat
sasaran yailn laki-laki berperilaku seks bersiko tinggi potensial pelanggan pekerja
seks mencapat sekitar 3000 orang.

a. In Pelabuhan LCM Ketapang, Banyuwangi, berkumpul para laki-laki
berpeniaku ristko tinggi dengan berbagai jenis profesi (supir tuk, ABK,
pelaut, nelayan, TEBM, pekeda pelabuhan, tukang ojck, pedagang
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asongan, dil) dan menjadi pelanggan bahkan pasangan/pacar dari wanila
pekerja seks di fokalisasi sekitar pelabuhan tersebut.

b. Event *Goyang Bung Kus® dilaksanakan di tempat terbuka dan strategis
sehingga mudah diakses oleh sasarannva.
ini berlaku baik bagi yang telah mendapatkan informasi penyelenggaraan
gvent terscbut ataupun yang kebetulan hendak menyeberang ke Gilmamuk,
tertank dengan keramaian dan menyempatkan diri sejenak mengikuti event,

¢.  Matent komunikasi "Bung Kus®, khususnya materi lnar ruang {fouf of iome)
yang berukuran cukup besar dan mudah dilihat, dipasang di tempat strategis
schingga mudah diakses oleh sasarannya,

d.  Koordinasi dengan stakeholder lokal, misalnya manajemen perusahaan kapal
dan kapten kapal, memungkinkan untuk memobilisasi dan mengizinken ABK
karyawannya untuk mengikuti event, walau hanya sebentar,

Hal ini berkat kerja sarma vang dibangun dengan stakeholider lokal, selama
4 tahun masa berlangsung program intervensi penanggulangan HIV dan
AIDS, oleh LSM perjangkau laki-laki potensial pelanggan pekerja seks, mitra
kerja Program ASA/FHI vaitu PMI {Palang Merah Indonesia) Banyowangi '
dan KKBS (Kelompok Kerja Bina Sehat Dinkes Banywwangi).

Sedikitnya jumiah pelaut, ABK, nelayan dan supir truk rute jarak jauh
{(lintas kota/propinsi/pulau} vang mengikuti acara peloncuran kampanye ‘Bung
Kus® pada tanggal 8 Mer 2008 di Pelabuhan LOCM Ketapang, disebabkan karena
keterbatasan waktu dan kesempatan mereka untuk mengikuti acara tersebut, di
sela-sela wakta kega formal mercka, untuk membongkar muatan kapal atau truk
sebelurn berlayar dengan ferry ke Pelabuhan Gilimanuk, Bali. Ini diperkuat oleh
kebijakan barn di Pelabuhan LOM Ketapang bahwa truk dilarang parkir terlalu

lama, harus segera naik ke ferry.

4.1.3. Tema, Maskot, Slogan Kampanye ‘Bung Kus’

Gambar 4.3. menunjukkan positioning produk sostal vang ditawarkan oleh
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‘Goyang Bung Kus’ beserta

berbagat jenis materi komunikasi ‘Bung Kus’, berbasis pada produk komersial
menurut Kotler dan Roberto {1982, h.33).

Produk
Sosial
Karmnpanye
‘Bung Kus®

Social ldeos &

behavior

Positoning,

& Jaga Din

b, Pakai Kondom

¢. Akses layanan
IMS dan VT

d. Ingatkan weman
Jaga disi

Gambar 4.3,

Fangibhle
produces
Positioning:

a. Kondom

b. Layanan |M$
3. Layanan VCT

Dressing up
the social ideas:

u. Braading:
Pang Kas (icon

kampanye, baik
event dap selorah
materi konvumikasi)

s Physieat packeging:
g, Kermasan Seks
Aman ‘Bung Kus'
b, Tenda hegehatan
{geal event
'Goyang BungKus")
- Layanan IME
- Layanan VCT

Lhampanye, bak
“event dan seluruh Eelompok
materi kemunikasi) Sasran:
Laki-taki
b. Sybolic putkaging: Berperilaku
«pesan disamnpaikas Seks Risiko Tinggi
s4az svent Potensial Pelangaan
-pezan pads maternt Pekerjs Seks
komunikasi
khasusaya
gt pelabulay
Rressing up .} - Petaut (ABK)
the tangible product: |17 < Nelayon
» Hranding: « Supir mk jazak
Bung Kus {icon

i

{. Tema, icon, slogun,
disclainier, pesan

F Image desiguing the produet:

2. Disain kreatif {nplomemntasi
event & maten komundkasi)

Perancangan produk gosial kampanye "Bung Kus' (event "Goyang
Bung Kus® dan berbagai jenis materi komunikasi 'Bung Kus")
berbasis pada produk kemersial

Sumber: teiah diolah kembali oleh peneliti, berdasarkan Kotler dan Roberto (1989).
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A. Produk sosial kampanye ‘Bung Kus' berupa ide dan perilaku sosial,

diposisikan sesuat dengan keinginan dan kebuivhan kelompok sasaran

{positioning} menjadi empat hal sebagai benkut:

a.
b.
€.
d.

Jaga diri secara umum;

Pakai kondom secara konsisten setiap melakukan hubungan seks berisiko;
Mengakses layanan pengobatan IMS dan VCT;

Mengingatkan teman untuk jaga diri supaya lebih aman.

Positioning keempat ide dan perilaka sosial sehagai produk sosial kampanye

"Bung Kus® ini divujudkan dalam bentuk:

a.

Branding

Brand 1alah simbol {nama, logo, slogan, jenis hurufifom, wama,
gambar, lambang, visual, bahkan suara) vang kongknit dan eksplisit
{tampak jelas), merupakan perwvujudan simbolik dari keseluruhan
informasi terkait dengan suaty perusahaan, produk ztsu layanan. Brand
berfungsi untuk menciptakan asosiasi dan harapan terhadap suatu produk;
bahkan milai, ide dan kepribadian secara implisit (tidak tampak jelas)

(sumber: hitp://en. wikipedia ore/wiki/brand). Tugas pemasar menciptakan

impresi bahwa suatu brawd berasosiasi dengan produk atau layavan yang
memiliki kualitas atau karakteristik tertenly, sehingga membuatnya spesial
atau unik. Brand dapat diimplementasikan baik untuk konteks komersial
maupun  pon komersial. Branding dalam  konteks non  komersial,
berhubungan dengan ide, janii atau perilaku sosial daripada produk atau
layanan (misalnya pada partai politik, organisasi keagamaan, organisasi
sosial}

Brand image ialah konstruksi simbolik atas suvatu brand yang
diciptakan dalam pikiran seseorang. Hal ini  dilskukan dengan
menempelkan suatu “kepribadian’ atau mengkaitkan suatu “ciira’ terhadap
suatu produk atau layanan, Brand identity ialah bagaimana produscn
menginginkan konsumen menerima suatu brand, baik produk atau

layanan, Sedangkan brand promise ialah hal yang disampatkan oleh
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produsen kepada konsumen atau hal yang diyakini oleh konsumen akan

diperoleh dan produsen.

Terkait dengan kampanye *Bung Kus’, baik event "Goyeng Bung
Kus® maupun berbagai jenis materi komunikasi *Bung Kug’, maka brand
vang dipilih untuk pasitioning ide atau prakick sosial yang ditawarkan
berupa nama dan icon/maskotl "Bung Kug', dengan pertimbangan vyang
telah disebutkan di atas. "Bung Kus® sebagai brand berfungsi untuk
menciptakan asosiasi dan harapan, terhadap seluruh produk sosial vang
ditawarkan, batk ide atau praktck sosial (meliputi jaga diri, pakai kondom,
mengakses layanan IMS dan VCT serta mengingatkan feman untuk
berperiiake aman) maapun obyek tangible {(meliputi kondom, layanan IMS
dan VT3,

Meskipun demikian, buksn hal mudsb  untuk  merangkom
keseluruhan e atau prakiek sostal mapun obyek tangible yang ditawarkan
dalam kampanye 'Bung Kus’. Oleh schab itu 'Bung Kus® scbagal brend
{okus pada;

{a}. Karakter tokoh bermnama *Bung Kus® menggambarkan citra seorang
laki-iaki yaug dulunya berpertlaku nisiko tinggi, namun king telgh sadar
dan bertanggung jawab, menjaga kesehatan diri sendin dan keluargs
dengan cara berperilaku aman dari penularan IMS dan HIV penyebab
AIDS. Bahkan "Bung Kus’ mengingatkan teman-temannya vang masih
berperilaku rsiko tinggi untuk berperilaku lebih aman dengan cara
melakukan empat hal yaitu jaga diri secara vmurm, pakat kondom jika
melakukan hubungan seks berisiko, mengakses layanan IMS8 dan VCT,
serta mengingatkan teman yang lain untuk jaga din.

(b). Pemakaian kondom {scbagai salah satu ide atau praktek sosial yang
ditawarkan melalui kampanye *Bung Kus’).

{c}. Kondom (sebagai salah satu obyek fangible yang ditawarkan melalui
kampanye ‘Bung Kus'}.
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f Impresi yang dibangun ;
l ! I
i | » Ramah, akrab, bersahabat; ™ Karaker
¥ [ o Setars, tidak membeda- i
: bedakan: : Kepribadian
1 Laki-laki yang dulunya :
[ berperilaku seks risiko tinggi; Brand
¢ | & Kini tefah sadar dan T Image
. i hertangpung jawah: Y
}%ﬁ? § "« Menjaga kesehatan diri sendiri H Citra
cobupai I dan keluarga dengan cara I
amff} I berperilaku aman: J Bri f’”‘f
: s Mengingatkan terman-feman ]I {salah sat) fdentity
yang mamsih berperilaky nsiko : ide,
tingg: untuk berperiiaky: aman. . prakiek
] > sogial
. t Braud
Pormaksisn i
X korndom i »i isalabsata) g Promise
; ; obyek
{1 mudah diperoleh ¢
¢ i

Gambar 4.4,  Komponen branding pada ‘Bung Kus’
Sumber: wisk delah kembali pleh penalls, berdasarkan Kouer dan Roberto {1989}

‘Bung Kus® sebaga1 drand diciptakan untuk memberikan impresi sebagat
berikut. Komponen branding pada ‘Bung Kus® digambarkan oleh Gambar
4.4, Point (a) hingga (c) tersebut jugz merupakan brand identity ‘Bung
Kus® vaitu bagaimana pencipta ‘Bung Kus’ (Program ASA-FHI dan
Matart  Advertising melibatkan  perwakilan  kelompok  sasaran)
menginginkan sasarannya yaitu laki-laki berperilaku risiko tinggi untuk
menerima kampanye “‘Bung Kus’ baik event ‘Goyang Bung Kus® dan
berbagai jenis materi komunikasi ‘Bung Kus’. Sedangl{an point (b) hingga
(¢) merupakan brand promise ‘Bung Kus’ yaitu hal yang disampaikan oleh
pencipta ‘Bung Kus® kepada sasaran yaite laki-laki berperilaku risiko
tinggi atau hal yang diyakini oleh laki-laki berperilaku risiko tinggi akan

diperoleh dari kamnpanye *Bung Kus’.
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{a}. 'Bung Kus" schagai karakter yang spesial, unik, berkepnibadian ramah,
akrab, bersahabat, setars, tidak membeda-bedakan, mampu menjadi
inspirasi dan memberikan raotivasi kepada terman-temarinya, laki-laki
yang masih melakukan peritaku risiko tinggi di seluruh Indonesia
untuk berpenilaku lebih aman, dengan empat cara yang mudah
dilakukan, yaite jaga diri scecara umum, pakai kondom jika melakukan
hubungan scks berisike, mengakses layanan IMS dan VCT, serta
mengingatkan teman yang lain untuk jaga diri.

{b). Pemakaian kondom sebagal salah satu prakiek perilaku untuk “jaga din
supaya lebith aman’ mudah dilakukan oleh lald-lalc vang masib
melakukan perlaku nisiko Unggl.

{c}. Kondom sebagai salah satu obyek tangible untuk untok ’jaga dird
supaya lebth aman’ mudah dipercleh di manapun oleh laki-laki yang

masih melakukan perileku risika tinggi.

Terkait dengan kampanye ‘Bung Kus', brand image untuk
menancapkan brand dalam pikiran kelompok sasaran dilakukan dengan;
(a). Menempelkan ‘kepribadian’ pada ‘Bung Kus’™ yaitu ramah, akrab,

bersahabal, setara, tidak membeda-bedakan, mampu menjadi inspirasi
dan memberikan motivasi kepada teman-temannya, laki-laki yang
masih melakukan perilaku nsiko tinggl untuk berperilaku lebih aman,
dengan cara-cara yang rclatif dapat dan mudah dilakukan.

{b) Mengattkan ‘virg’ pada ‘Bung Kes' yailu seorang laki-laki yang
dulunya berpenleku nsiko tinggl, nemun kini telah sadar dan
bertanggung jawab, nenjaga Kesehatan diri sendin dan keluarga
dengan cara berperilaku aman dari penalaran IMS dan HIV penyebab
AIDS, bahkan mengingatkan tcman-temannya yang masih berperilaku
risiko tinggi untuk berperilaku lebih aman.

b. Symbolic Packaging
Keempat ide dan peniaku sosial sebagai produk sosial kampanye ‘Bung
Kus’ di atas dikemas secara simbolik dalam bentuk:

{a). Pesan disampaikan saat event *Goyang Bung Kus® meliputi:

Universitas indonosis

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



117

» Informasi berulang yang disampaikan oleh pembawa acara (host
atau Master Ceremony } dan tokoh Bung Kus;

» Dialog interaktif antara tokoh Bung Kus, Tbu Bupati Banyuwangi
dan pengunjung event ’Goyang Bung Kus’;

o Publisitas, promosi dan branding event sebagai bagian dari
aktivitas Public Relation event Goyang Bung Kus’ berupa spot
iklan di koran lokal serta talk show dan spot iklan di radio lokal.

(b). Pesan pada berbagai jenis materi komunikasi ‘Bung Kus’. Hal ini akan

dibahas lebih jauh pada tesis ini pada bagian analisis pesan.

B. Produk sosial kampanye 'Bung Kus’ berupa obyek tangible meliputi:
a. Kondom
b. lLayanan pengobatan penyakit kelamin atau Infeksi Menular Seksual (IMS)
c. Layanan tes HIV disertai konseling (VCT)

Positioning ketiga obyek tangible sebagai produk sosial kampanye ’Bung

Kus’ ini diwujudkan dalam bentuk:

a. Branding
Seperti telah disebutkan di atas, 'Bung Kus’ sebagai brand untuk
kampanye 'Bung Kus’, baik event 'Goyang Bung Kus’ maupun berbagat
jenis materi komunikasi 'Bung Kus’, berfungsi untuk menciptakan asosiasi
dan harapan, terhadap seluruh produk sosial yang ditawarkan, baik ide
atau praktek sosial (meliputi jaga diri, pakai kondom, mengakses layanan
IMS dan VCT serta mengingatkan teman untuk berpenlaku aman) maupun
obyek tangible (meliputi kondom, layanan IMS dan VCT). Meskipun
demikian, keterbatasan untuk merangkum keseluruhan ide atau praktek
sosial mapun obyek tangible yang ditawarkan dalam kampanye 'Bung
Kus’, menyebabkan "Bung Kus’ sebagai brand lebih fokus pada kondom

dan pemakaiannya.

b. Physical Packaging
Ketiga obyek tangible sebagai produk sosial kampanye "Bung Kus’ di atas
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dikemas secara fisik dalam bentuk:

{4). Kemasan Seks Aman (Safer Sex Package) ‘Bung Kus® (terdiri dari 4
jeris, masing-masing dengan fapline pesan dan illustrasi visual
berbeda). Setiap Kemasan Seks Aman bensi:

« | buah kondom dan 1 sachet pelicin berbahan dasar air;

¢ ] lembar informasi dan motivasi cara menggunakan kondom dan
pealicin secara benar;

s | lembar kecil gambar berbagai jenis IMS (penyakit kelamin).

Tujuan Kemasan Seks Aman ini alah:

¢ sehagal alat promosi konsisiensi pemakaian kondom dan pelicin
secara benar setiap kali berhubungan seks berisiko;

s« memberikan miormasi dan motivas unfuk menggunakan kondom
dan pelicin secara benar setiap kali berhubunpan scks berisiko
supaya iidak terular IMS {peayakit kelamin).

Pada saat event "Goyang Bung Kus’, kemasan seks aman i dibagikan

khusus kepada pengunjung laki-laki yang diidentifikasi oleh petugas

lapangan sebagai laki-laki berperilaku ristko tinggl pelanggan penjaja
seks komersial. Screening oleh petugas lapangan kepada pengunjung

event laki-laki ini berdasarkan profes{, anggots komunitas pekega di

pelabuhan Ketapang serta ditanyakan kesediaannya wntuk menenma

Kemasan Seks Aman tersehut,

Di Iuar event *Goyang Bung Kus’, kemasan seks aman ini merupakan

salah saty materi Komunikast, Informasi dan Edukasi (KIE) vang

digunakan oleh pelugas lapangan sebagai alat bantu menyampaikan
informas: dan motivast pervbahan perilaku terkait penangpulangan

HIV penyebab AIDS saat memangkau dan mendampingi kelompok

sasaran.

(b). Tends keschatan gratis saat event ’Goyang Bung Kus® melipuli
tayanan IMS dan VCT sebagai alat promosi bagt kelompok sasaran
untuk mencoba dan membiasakan mengakses layanan keschatan yang
benar,
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Berdasarkan hasil observasi lapangan serta wawancara mendalam dengan
sumber informasi, maka pemahaman mereka terhadap tema, maskot dan slogan
kampanye "Bung Ens’ ialah sebagai berikut:

a. Tema ’Jaga Dirl” tidak dikenal karena tidak diperkenalkan secara eksplisit dan
dominan.

Manajemen Program ASA/FHI memilih tema “Jaga Diri’ supaya kampanye imi

diterima dengan baik oleh kelompok sasarannya maupun masyarakat umum

yang terpapar oleh kampanye inl. Tema ini lebih berfungsi untuk kepentingan
internal pengembangan konsep, disain kreatif dan implementasi kampanye
daripada eksternal kepada kelompok

sasarail,

b. Maskot 'Bung Kus’ tentang penggunaan kondom (versi menggunakan topi,
analogi dari kondom) sangat menarik, diterima baik dan mudah dipahami olch
kelompok sasaran. Sedangkan maskot 'Bung Kus' tentang "Jaga Diri’ (versi
gundul) maupun tenfang akses layvanan kesehatan (versi palang hijau) kurang
menarik, kurang ditenima dan kurang dipahami oleh kelompok sasaran.

» Responden mudah memahami bahwa kepala gundul ’Bung Kus’
diaralogikan dengan alat kelamin laki-laki, sedangkan topi dianalogikan
dengan bungkus alias kondom. Makna dari Bung Kus hertop: 1alah penis
perlu dibungkus dengan kondom supaya lebih aman. Ini dipertegas dengan
perisal bertuliskan "Jaga divi lebih aman® yang dimnjok oleh salah satu
tangan Bung Kus, sedangkan tangan vang lain mengacungkan jempol
sebagar tanda bagus.

» Mackot ’Bung Kus' bertopi sangat dominan (secara visual, ukuran,
maupun maknanya} bagi kelompok sasaran, sehingga pesan penggunaan
kondom jupa menjadi sangat dominan pada kempanye ini bagi kelompok
sasaran.

o, Slogan *Jaga Diri Lebih Aman’ cukup menark, diterima batk dan mudah
dipahami oleh kelompok sasaran. Meskipun demikian, perhatian kelompok
sasaran lebth fokus pada maskot "Bung Kus’ bertopi tentang penggunaan

kondom.
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Slogan *Jaga diri lebih aman® kurang populer dibandingkan dengan maskot
*Bung Kus” bertopi. Meskipun slogan *Jaga din lebih aman’ mudah dipaharmi,
namun fungsinya hanya sebagai pendukung dan penegas makna dart maskol

"Bung Kus® bertopi tentang penggunaan kondom.

4.1.4. Pesan dan Visual Kampanve ‘Bung Kas’

Tabel 4.2, Pesan-pesan kampanye ‘Bung Kus® (event *Goyang Bung Kus’
maupun berbagat jenis maten komunikasi "Bung Kus®)

Jaga Diri Pakai Kondom

Kalau nggak mau panas, jangan maun api! (i PR £

Mau nyaman? Jangen lewat jalan berlubang! ¢ ; <

Kalau bisa lurus kenapa hares belok-belok? g
Jangan suka mancing kalas nggak man P4 : : a7

kepancing! T Deng
Xalau sudah kepancing. .. cari aman! T | : ang

Sckali-sekali poriksa buat jsga-iagal
3 E 3

vl L
L |
™.

Y.ayanan Kesehatan Solidaritas antar teman

Satu dibungkus, semusa dibungkus. .. iu
Berani berbuat, berani periksa biar schat!  FEntGEE0H

Antibiotik sebelum dan sesadah "main’ Punyaky dibungkus, punyaau

gak jamin bebas "kena®! dibunskus... ifit lebih hagns!
Periksa sebelum parah daripada keluarga Sehat nggak bisa dibagi, makanya jaga
susah! diri sendiri! _
Kalan setia kawan, bagi-bagi dong
Feriksa sege bungkusnval

PR LSRR S aL TR O L Melindung dint sendin, berartd juga
positifl melindungi vang lain!

Hidup schat, tanggung jawab kita
bersamal

Kalau 'kena'... rawat hingpa tuntas!
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Tabel 4.2, {sambungan)

Periksa segera sehelurm kena HIV dan AIDS!

Layanan Keschatan Solidaritas antar teman

H

Pesan
Jaga diri Pakai Layanan Solidaritas
seeara koadom keschatan antar feman
Pengpunaa
wmim
Event "Govang | A
Bung Kus’ 13 7 g @

total
jumlah pesan

Sumber: telah divlah kembali oleh penulis berdasarkan dokumentasi Program ASA ~ FHIT (2007).

Keterangan:

Pesan-pesan pada berbagal jenis materi komunikast 'Bung Kus® {poster,
sticker, kemasan seks aman, kaset dan VCD dangdut, bendera kapal, lopi,
kaos, handuk) islah pesan-pesan dengan blok hitam.

Pemilihan pesan-pesan pada berbagal jenis matert komunikasi "Bung Kus’
dilakukan oleh perwakilan kelompok sasaran yang terhibal dalam Kelompok
Kerja Teknis {TWG, Technical Working Group) manpun ditanyakan langsung
kepada kelompok sasaran  szat  observas:  lapangan  Ketika  proses
pengembangan disain kreatif kampanye. Pemilihan pesan-pesan untuk
digunakan pada berbagai jenis materi komunikasi 'Bung Kus' tersebut
berdasarkan pesan-pesan yang dianggap lebih populer, mudah ditangkap, unik
dan menarik bagi kelompok sasaran dibandingkan dengan pesan-pesan lain,
Pesan-pesan yang disampaikan pada event ’Goyang Bung Kus' (melalui
informasi berulang vang disampatkan oleh pembawa acara dan tokoh Bung
Kus} ialah pesan-pesan dengan highlfight kuning {pesan-pesan pada berbagai

jenis matert komunikasi "Bung Kus’) maupun pesan-pesan tanpz blok hitam,
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Sesuai dengan keempat jenis ide dan praktek sosial sebagat produk sosial

yang ditawarkan dalam kempanye *Bung Kus®, maka pesan-pesan kampanye

*Bung Kus’ juga dibagi menjadi empat jenis yaitu:

a.
b.

Jaga din {secara umumy);
Pemakaian kondon;
Layanan kesghatan (IMS dan VCT);

Solidaritas (mengingatkan) antar teman supaya berperilaku lebih aman.

Tabel 42, di atas jugs menunjukkan perbandingan penggunazn pesan-

pesan yang dikembangkan uniuk kampanye "Bung Kus'

&.

Dan 10 pesan tentang “Jaga diri secara umum’ yang dikembangkan untuk
kampanye *Bung Kus’, hanva 4 pesan {(40%) yang digunakan pada berbagai
ienis materi kKemunikast "Bung Kus'.

Dari 7 pesan tentang 'Pemakaian kondom® yang dikembangkan untuk
kampanye "Bung Kus®, kesemuanya (100%) digunakan pada berbagat jems
materi komunikasi "Bung Kus' maupun disampaikan pada event “(ioyang
Bung Kus’,

Dari 8 pesan tentang 'Layanan kesehatan® yeng dikembangkan untuk
kampanye "Bung Kus', hanya 4 pesan (50%) vang digunakan pada berbagai
jenis materi komunikasi "Bung Kus'.

Dari 6 pesan tentang “Solidaritas antar teman’ yang dikembangkan untuk
kampanye "Bung Kus’, hanva 2 pesan {33,3%) yang digunakan pada berbagai

jenis mateni komunikasi "Bung Kus'.

Gaya bahasa yang digunakan untuk mengembangkan pesan-pesan dalam

kampanye 'Bung Kus' disesuaikan dengan karakteristik target kampanye yaitu

laki-Taki berperilaku risike tinggi potensial pelanggan pekerja scks, khususnya

segmen profesi pelawl (Ansk Buah Kapal) serta supir truk rute jarak javh di

pelabuhan besar di & propinsi priorilas program ASA-FHI (DKI Jakarta, Jawa

Barat, Jawa Tengah, Jawa Timur, Sumatera Utara dan Kepulauan Riau), yaita:

L ]

santai, informal, luwesitidak ksku, tndak menghakimi, tidak mengguri,
rnenggunakan gaya percakapan sehari-harl, misalnya menggunakan kata “gak’
untuk menggantikan “tidak’, *bini’ untok menggantikan istrt’;
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» menggunakan 1stilah yang dikenal oleh para pelaut {(Anak Buah Kapal),

nelayan jarak jauh serta supir trok rute jarak jauh di 6 propinsi, misalnya:

- "bungkus’, "sarung’, "sangkar’ untuk menggantikan "kondom’;

- *kena’ untuk menggantikan “tertular penyakit kelamin’;

- 'main’, ‘'masuk’, 'buang jangkar’ untuk mengganiikan “berhubungan seks

dengan pekerja seics atau selain ist’;

- *tegangan tinggi’ untuk menggantikan "bemafsu melakukan hubungan seks’.
« menggunakan gaya pantun sederhana yang umumnya disukal oleh kalangan

ekonomi dan pendidikan rendaly, tenmasuk oleh target kampanye *Bung Kus’;
« menggunakan sapaan ‘Bung' supaya selaras (in-linej dengan maskot 'Bung

Kus' yang berprinsip ramah, akrab, bersahabat, setarg, tidak membedakan.

Tabel 4.3, Aplikasi pesan-pesan pada materi komunikasi "Bung Kus®
Kategori Satuan Aplikast pada
Fesan Pesan maten komunikasi
Yaga Din Bawa pulang rejeki, bukan penyakit buat Poster
bini!
Yang cakep, beluns tentu bebas penyakit Poster
kelamin dan HIV!
Gampang "main’, gampang ‘kena’! Shopblind
Di darat kita waspadal Bendera kapal
Pemakaian D1 jalan sabuk pengaman, 4i tanjang Sticker
kondom sarung peaganian
Buang jangkar asal pake sangkar! Sticker
Sebelum masuk, pakai bungkusnya, Bung! Flagehgin
Kemasan seks
aman
Begitu tegangan tinggi, bure-buru Flagchain
dibungkus! Kemasan seks
aman
Bungkus yang vital, tolak vang fatal! Shopblind
Kemasan seks
arman
Kalau tidak mau *kena’, bungkus saja! Kemasan seks
aman
Pakai sarung pengaman, lebih aman! Kemasan seks
aman
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Tabel 4.3, (sambungan}

Kategor Satuan Aplikasi pada
Pesan Pesan materi kormunikass
Layanan Antibiotik sebelum atau sesudzh ‘main’ Poster

Kesehatan | gak jamin bebas 'kena’!
Tes HIV cara jitu untuk tahu negatif atau | Sticker
positif!
Beran berbuat, berani periksa, biar sehat! | Flagchain
Kzrasan seks
aman

Malu dan takut periksa, pangkal sengsaral | FMagchain

Mengingat- | Punyaku dibungkus, punyamu dibungkus, | Poster
kan itu lebih bagus!
Teman Kalau setia kawan, bagi-bagi dong Sticker
bungkusnya!

Sumber: telak diclsh kersbali olel penulis berdasarkan dekumentasi Program ASA — FHI (2007}

Dalam rangka wienank perhatian target kampanye, berbagal jenis mater

komunikasi "Bung Kus’ diberi illusirasi visual sesuai selera target kampanye:

= illusirasi perempuan cantik dan menark, berwajah asli Indonesia, beckulit
cerah {putih atau kuning langsat), rambut hitam panjang, tingg badan
proporsional;

s model perempuan mengunakan busana yang sekst namun sopan, tdak
menggunakan busana terlalu vulgar,

¢ model perempuan berpose wajar, tidak berpose terlalu menantang;

s selain illustrasi perempuan cantik, juga dipakai illustrasi maskot "Bung Kus’

pada salah satu sticker dan salal satu poster.

Tabel 4.2. dan 4.3. di atas menunjukkan bahwa dua jems pesan berikut
fokus disampaikan pada kampanye "Bung Kus’ pada umumnya dan disampaikan
melalui berbagai jenis materi komunikasi "Bung Xus' pada khuosusiya, yattu:

1. Pemakaian kondom
s Sebanyak 7 dan 17 pesan (41,2%) yvang dipakai pada berbagai jenis materi

komunikasi "Bung Kus® merupakan pesan tentang pernakaian kondom.
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Keseluruhan pesan tentang pemakaian kondom yang dikembangkan untuk
kampanye ’Bung Kus’, total 7 pesan (100%), digunakan juga pada
berbagai jenis materi komunikast 'Bung Kus’.

Sebanyak 3 pesan tentang pemakaian kondom, yaitu: (a) "Sebelum masuk,
pakai bungkusnya, Bung!”; (b) “Begilu tegangan tinggi, buru-buru

jo.
=y

dibungkus!”; (¢} "Bungkus yang vital, tolak yang fatal!”; ketiganya
digunakan pada tiga jenis materi komunikasi "Bung Kus’ yaitu Kemasan
Seks Aman, shopblind dan flagchain. Penggunaan sebuah pesan pada lebih
dari satu materi komunikasi menunjukkan bahwa pesan tersebut dianggap
lebih populer, mudah ditangkap, unik dan menarik bagi target kampanye
dibandingkan dengan pesan-pesan lain.

Pesan tentang pemakaian kondom yaitu “Sebelum masuk, pakai
bungkusnya, Bung!” dipilih sebagai pesan utama yang selalu dipakai pada
cover luar Kemasan Seks Aman (dalam 4 versi). Pesan tersebut dianggap
paling sesual untuk menggambarkan fungsi Kemasan Seks Aman, baik
fungsinya sebagai physical packaging untuk obyek tangible yaitu kondom
sebagai salah satu produk sesial kampanye *Bung Kus® maupun fungsinya
untuk mempromosikan ide dan prakiek sosial untuk selalu konsisten

memakai kondom setiap kali melakukan hubungan seks berisiko.

2. Layanan kesehatan

Sebanyak 4 dari 17 pesan (23,5%) yang dipakai pada berbagai jenis materi
komunikasi 'Bung Kus’ merupakan pesan tentang layanan kesehatan.
Perbandingan dan persentase ini sama besar untuk pesan tentang layanan
kesehatan dan pesan tentang jaga diri secara umum.

Dari 8 pesan tentang layanan kesehatan yang dikembangkan untuk
kampanye ’Bung Kus’, hanya 4 pesan (50%) yang digunakan pada
berbagai jenis materi komunikasi *Bung Kus’.

Pesan tentang Jayanan kesehatan yaitu "Berani berbuat, berani periksa,
biar sehat!” digunakan pada dua jenis materi komunikasi "Bung Kus’ yaitu
Kemasan Seks Aman dan flagchain.

Pesan “Beram berbuat, berani periksa, biar sehat!” dipilih sebagai pesan
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utama yang selalu dipakai pada cover dalam Kemasan Seks Aman.

Pesan terscbut dianggap paling sesuai untuk menghubungkan antara fungss
Kernasan Seks Aman sebagai physical packaging untuk obyek rangible
vaitu kondom dengan ide dan praktek sosial untuk mengakses layanan
keschatan, baik pengobatan penyakit kelamin (IMS) maupun tes HIV
disertai konseling (VCT); semuanya merupakan produk sostal kampanye

‘Hung Kus',

Kategori pesan kampanye "Bung Kus’ mempunyat dua jenis peran, yaitu

a. Pesan utama.

Kategori pesan tentang *Pemakaian kondom® dan *Layanan keschatan® dalam

kampanye ‘Bung Kus® berfungsi sebagai pesan utama sehinpgpa lebih besar

intensitas dan frekuensi penggunaan kedua jemss pesan tersebul dalam

berbagai jenis materi komunikasi "Bung Kus’ dan event "Goyang Bung Kus”,

b, Teaser.

Kategori pesan teptang “Jaga diri secara umum’ berfungsi sebagai tegser
awal +vang bersifal lebih ringan, menggoda, menarik perhatian,
mengundang komentar, schelum masuk ke pesan vtama lebih serus.

Kategori pesan tentang “Mengingatkan terman untuk jaga din’ berfungs
sehagai fegser akhir vang bersifat mengundang partisipasi akuf target
kampanye untuk melakukan suatu aks: (call fo action) yang mendukung

terlaksananya perubahan sikap dan perilaku baru yang diinginkan.

Berdasarkan konsep pesan Seven Us of Effective Comupnmnication dikaitkan

dengan Stages of Chenge Theory (Prochaska et al, 1992 dalam Piotrow dkk.,

1997: 22), tabel 4.4, menjelaskan tentang tahapan perubahan ysng dijalani cleh

individu target kampanye dalam mengadepst produk sosial yang ditawarkan

melalui kampanye 'Bung Kus’.

Pesan-pesan kampanye 'Bung Kus® dikembangkan untuk menjangkau

target primer kampanye, vaita lgki-Jaki berpenlaku risiko tinggl potensial

pelanggan pekerja seks, khususnya para pelaut {Anak Buah Kapal), nelayan jarsk

jauh serta supir truk rute jarak jauh di 6 propinsi. Fangkauan terhadap target

primer kampanye tersebut mulai dari mndividu yang sama sekali belum terpapar

Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



127

informasi tentang pencegehan penularan HIV penyebab AIDS (pada tahapan pra

kesadaran, pre contemplation) hingga individu vang memerlukan penguatan untuk

memperizhankan pencrapan perilaku baru yang lebih aman (pada tshapan

mempertahankan, maintenance). Aplikasi konsep Seven Cs of Effective Communi-

cation pada pesan-pesan kampanye *Bung Kus® dijabarkan pada tabel 4.5,

Tabel 4.4. Aplikasi Stages of Change pada target kampanye ‘Bung Kus’
No | Stages of Change Aplikas Stages of Changs
Theory pada target kampanye ‘Bung Kus’
1 | Pre Contemplation | a. Berpenilaku berisiko:
» sering berhubungan seks berganti-ganti pasangan
(dengen pekega seks ataw selain istri) tanpa
menggunakan kondoms;
» memelthara  kesebatan dengan  dak benar
{mencegah & mengobat: penyakit kelamin dengan
antibiotik taapa pemeriksaan dokter);
» mudah dibujuk oleh teman untuk berperilaku
berisiko,
b, Belum ads kesadaran,
¢. Belum terpapar informasi.
2 Lontemplation a. Sudah terpapar informast, melalui kampanye “Bung

Kus’, batk event “Goyang Bung Kus’, materi

komunikast.

b, Muncul kesadaran & perubahan sikap.

+ Lebih positif tethadap produk sosial (ide, prakiek
dan cbyek) yang ditawarkan melakn kampanye
‘Bung  Kus’. Hal ini terkait dengan sensitivitas,
stigina & diskriminasi masyarakat terhadap HIV
penyebab AIDS dan permasalahannya).

¢ Produk sosial tsb tidak bertentangan dengan
budaya, nilai, norma yang dianut oleh target
kampanye pada khususnya dan masyarakat pada
urnumnya.

» Produk sosial tsb berpringip farm  reduction
{pengurangan dampak buruk) yang ramah dan
tidak menghakimi target kampanye,
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Tabel 4.4. (zambungan}

No | Stages of Change Aplikasi Stages of Change
Theory pada target kampanye ‘Bung Kug’
3 Preparation Persiapan mencoba perilaku baru,
o Yakin bahwa produk sosial relatif dapat dapat
Convey a benefil mudah  dilakukan/diakses/diperoleh oleh target
kampanve,

e Percaya kemampuan diri sendint {self efficacy)
untuk berubgh perilaku dengan dukungan produk
sosial (ide, praktek dan obyek) vang ditawarkan
melalui kampanve,

4 Action Memprakiekkan perilake baru vang lebil aman,

¢ Sclalu pakai kondom setiap berhubungan seks
berisike;

e Mengakses lavanan kesehatan {(IMS & VCT) vang
benar;

s Mengingatkan teman untuk jaga din dan perilaku
berisiko supaya tidak tertular IMS dan HIV
penivebab AIDS,

5 | Maintenance to the | Konsisten pada penlaku barn,

new behavior

Suwmber: telah diolsh kembali oleh penslis berdasarkan Pistraw dkk, (1997}

Tahel 4.5, Aplikasi Seven Us of Effective Communication pada pesan-pesan
kampanye ‘Bung Kus’
No Stages of Aplikasi
Change Theory Seven Cs of Effective Communication
| pada pesan-pesan kampanye “Bung Kus’
Severn Cs of
Effective
Conmmumication
i Pre a. Menggunakan gava bahasa sesuai karakter dan profil
Con rem[plaffwz target primer kampanye,
» santai, informal, luwes/tidak  kaku, tidak
Command menghakimi, tidak menggorui, gaya percakapan
attention sehari-hari;
{menark » menggunakan istilah vang dikenal oleh target
perhatian) primer kampanye di 6 propinsi;
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Tabel 4.5, (sambungan}

No Stages of Aplikasi
Change Theory Seven Cs of Effective Communication
| pada pesan-pesan kampanye ‘Bung Kus’
Seven Cs of
Effective
Communication
i Pre » menggunakan gaya panfun sederhana yang
Contemplation umumnys  disukai  kalangan  ekonomt  dan
fp pendidikan rendah;
Connnand : .
attention b. Diambil dari fakta kebiasaan hidup sehan-hari, nilai
(menarik dan norma yang dianut oleh target primer kampanye
perhatian) untuk  memancing  komentar dan menggugah
kesadaran.

Contoh: kebiasaan berhubungan scks dengan pekeria

seks saat bekena jauh dard istri diwujudkan dalam

pesan “Hawa pulang rejeki, bukan peoyakit buat bim!”
¢. Sensitif terhadap budaya fokal,

« menghindari penggunaan istilah vang dianggap
terlalu volgar dan kurang sopan;

e moemperhalus dengan pilihan gaya bahasa yang
dipabami oleh target kampaoye, namun kurang
dipahami sehingga tidak menimbuikan reakst dan
masyarakat urnurn.

Pre a. Satu pesan, satu makna (tunggall.
Comemplation ) g
;p b. Membatasi 4 kategon pesan:
Clarify the ¢ Jaga din scocara umum - feaser;
message » Pemakaian kondom — pesan utama;
(maksud jelas). « Layanan kesehatan (IMS & VCT) - pesan utama;
» Mengingatkan teman untuk jaga diri -» feaser.
2 | Contemplation | a. Menggunakan gaya bahasa informal, percakapan
(D sehari-hart yang bersahabat dan tak berjarak untuk
Create trust memperkuat kepercayaan terhadap suatu pesan.
{ciptakan )
kepercayaan). b Menggunakan maskot 'Bung Kus’ sehagai karakter
yang sejenis dengan sasaran atgu karakter yang
menjadi aspirasi sasaran.
Caa{emroiazion Menyentuh hatl dengan memanfaatkan emotional appeal
(daya tank emosi} berdasarkan karakier target primer

Cater to heart
& head
{menyenfuh
hati & pikiran).

kampanye yaitu laki-{aki berperilaku risiko tinggi

potensial pelanggan pekerja seks, yaitu:

» aspirasi/harapan untuk memiliki istri, anak & keluarga
yang sehat, bahagia, sejahtera;
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Tabel 4.5. (sambungan)

No Stages of Aplikas:
Change Theory Seven Cs of Effective Communication
| pada pesan-pesan kampanye ‘Bung Kus’
Seven Cs of
Effective
Communication
Contemplation | » aspirasi‘harapan sebagai laki-laki yang bertanggung
{P jawsb memberi nafkah kepada keluarga sehingga
Cater io heart harus sehat, termasuk sehat secara seksual;
& head » takut menularkan penyakit kelamin (IMS) & HIV
{menyentuh penyebab AIDS pada istri dan anak;
hati & ptkiran). | » malu & takut kehilangan pekerjaan jika diketahui
tertular HIV penyebab AIDS;
« malu & akut jika diketahui tertular penyakit kelamin
{IMS).
3 Preparation | Memolivasi sasaran kampanye untuk mengubah
perilakunya melalui harapan akan memperclieh manfast
Convey pribadi. Contoh:
benefit supaya tahu stetus apakah tertular HIV penyebab AIDS
(bermanfaat). | atau tidak, diwujudkan dengan pesan “Tes HIV cara jitu
untuk tahu positif atau negatif,”
4 Action Memberitahukan langkah konkret yang harus dilakukan
oleh sasaran untuk memperoleh manfaat pribadi jika
Call to action | bertindak scsuai pesan. Contoh:
{mendorong | mengingatkan untuk selalu pakai kondom setiap kali
bertindak). berhubungan scks benisiko, diwnjudkan dengan pesan
“Nebelum masuk, pakai bungkusnya, Bung!™
5 | Maintenanee io | 3. Pesan konsisten dengan maskot "Bung Kog’ dengan
the new menggunakan sapaan “Bung’ supaya selaras (in-line},
behavior muddah & cepat dikenali oleh sasaran.
b. Pengulangan pesan (berdasarkan masukan sasaran
Cansistency sebagal pesan yang lebih populer, mudah ditangkap,
counts unik dan menarik dibandingkan dengan pesan-pesan
(konsistensi vang lain}:
berlanjut}. » pada jenis materi komunikast ‘Bung Kus’ lainnya;

» scbagai pesan utama yang selalu dipakai pada satu
Jenis materi komunikasi *Bung Kus®, misainya pada
Kemasan Seks Aman,

Surnber: telah diolah kembali olek penulis berdasarkan Piotrow dkk. (1997)

Universitas indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



131

4,2, Laki-laki dan Perilaku Seks Berisiko Tinggi

4.2.1. Kesadaran (wwareness) tevhadap produk sesial baru
A. Memperkuat kesadaran yang telah tinggi

Sejurmlah sumber informasi yang diwawancarai oleh peneliti ternyata telah
terpapar oleh informasi penanggulangan HIV dan AIDS, sebelum ada kampanye
‘Bung Kus' di Ketapang Banyuwangi, sehingga mereka telah roempunyai
kesadaran bahaya perilaku berisiko yang mereka lakukan dahulu, Umumnya,
mereka sudah menikah dan mempunyai anak, sehingga perubahan peran sebaga
kepala keluarga berperan penting dalam memaksa mereka untuk berpikic ulang
jika hendak meneruskan perilaku berisiko yang duly dilakukan sewsaktu masih
Iajang. Mereka mierasa harus bertanggung jawab memenuhi kebutuhan keoangan
keluarga {(deripada untuk membeli seks), menjaga kesehatan anak dan istri, tdak
menularkan penyskit kepada mereka, termasuk penyakit kelamin, apalagi HIV
penyebab AIDS vyang hingge saat mi belum ada obat penyembuhnya. Hal i
mendorong mereka berhenti melakukan perilaku seks berisiko. Bahkan mercka
masih meosdiki kesaderan untuk melskukan tes HIV (VCT) karenz menyadari
telah melakukan perilake seks bensiko di masa lalu yang berpotensi mentlarkan
HIY penyebab AIDS.

“Pengin fuga sih, main saoma mbak-mbak (WPS) di sini, japi kan fokior
ekonominya, gimana. Mikir, kalp ada vang, untuk yang di remal. Sudal ada
dua anak, susah. Tapi nggak tau ya, kalo masih bujang...”

“Kalaw sava sih sekarang karena takut menularkan anak istri sih, kelau kita
maksakan main kesini terus, hingga muduskan berhenti, kemudian saya ikut
tes darah (VCT).” (Nono, 29 tabuon, menikah, pedagang asongan).

“Ya namanya juga faki-leki. Dube sempetlah, istifalmya cari pengaloman,
Tergantung pelabuhannya, Misalnya di Mekasar, bukannya Kita yang nyari,
perempuan-perempuan (WPS) ity yang menjajakan divinva lebth agresif
Biasanya kalaw ada waktu sandar, terus ada yang gjak, ya kita jolon turun,
Ity jugu saya pakai pitih-pilih. Tapi setelah menikah cuma saiu, dua kali,
sebehum anak pertama lohiv. Setelah itu total berhenti yang namanya jojon
kayak gim "

“Seingat saya, dulu nggak pernah pakai kondom. Setelah dapat informasi
dari pendidikan, saya pakal kondom terus. Soalnya cewek-cewek pelabuhan
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ftu kan, mana kita why, ada penyakitnya atau nggak. Kalau nggak hati-hat,
tau-tau kena.
“Waktu it pernah ada pemeriksaan kesehatan di sini, dari LSM juga, dari
petugas kesehatan. Semua naik ke kapal, terus semua saya suruh ikut, ya kita
semua ambiil darch untek diperitse tes HIV.” {Suryo, 29 tahun, menikab,
kapten kapal}.

“Waktu bujangan dan sering pergi-pergi sih iya. Kalaw kapal sandayr, kadang
mampir (ke lokelisasi), kadang ada jugo vang nuwari ke alas kapal. Tapi
biasanya itn yvang kurang Iaku di darar, makanya sampal naix ke kapal.
Kalau saya dan teman-teman suka tprun, Sekarang cukup sama yang di
rrmah.”

"Kadang pakai kendom, kadang juga enggak. Dulu wokin masih muda,
bujang lugi, belum kepikiran kena penyakit. Logipwla di kapal ade cek
kesehatan rutin wajib. Wakty Hu df sini juga diambil davaknya.”

“Peornah waktu Hu i kapal sind, petugasnya naik wmbil dargh kit unink tes
HIV, hasilnya negatif dan sudak due kali juga.” (Zaenal, 30 tahun, menikah,
juru mudi kapal).

Meskipun demikian, peneliti juga menemukan seorang sumber informasi yang
mempunyat pengelahuan tinggi tentang penularan dan pencegahan HIV penyebaly
AIDS, telah menikah, mempunyal anak-anak vang telah dewssa, namun tidak
dapat menghentikan perilaku seks berisikonya. Dia mengambil keuntungan dard
pengetahuannya tentang cara mencegah penularan HIV dengan menggunakan
kondom, sebagai solusl untuk tetap melakukan perilaku seks berisiko tinggi
hingga saat ini.

“Sering juga mampir (ke mbak-mbuk WES). Masalah dosa ye harus
ditanggung sendiri. Tapt Jangan lupe sama keluarga, harus diatur supaya
dua-dvanya jalan. Ya nggak iahan dengan godaan setan. Ibaratnya masak
makan nasi pecel terus. Ya biar nggak kena penyakit, dicegah sesuai anjuran
aja. Kita pakai kondom begita. Kesenangan dapai, kesehatan juga dapar.”

“Saya belum pernah thut tes HIV. Suya kan pakai kendom, jodi merasa aman,
nggak perlu tes. Nanti kelo ikut tex HIV, oreng tahu, bisa runyam. Orang

ichunya saya nggak pernah ikut-ikut begituan.” (Yudi, 52 tahun, menikah,
tikang ojek).

Peneliti menemukan bahwa kesadaran tentang bahaya perilaku seks berisiko

tinggi, juga dapat dislami oleh laki-laki yang masih lajang, bahken
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pasangan/pacar  {gendakan) WPS. Dia juga telah terpapar informasi
penanggulangan HIV penyebab AIDS, sebelum ada kampanye ‘Bung Kus' di
Ketapang Banyuwangi. Oleh sebab itw, meskipun hingga sekarang dia masih
melakukan perilaku seks berisiko tinggi, yaitu berhubungan seks dengan WPS
pasangantya, yang jelas berganti-ganti pasangan seks, juga terkadang masih
mencuri kesempatan untuk berhubungan seks dengan perempuan lain, pamun dia
melindungi din dengan menggunakan kondom.
“Jujur aja ya. Istilahnya gendokan, itu kan pasangan, cuma istilahmya kita
nggak menikah, Kalo sementarg il saqya punya pasangan, Yo cuma sama
pasangan saya itw, Kalow duly suka juga sama yang lain. Dula kan sika
Jalan, nyupir. Jadi di Bali juga penya pasangan. DI Surabaya juga. Lain kalo
suami I3t ya cuma main samg dia gja, ngeak main samae orang lain, jadi
nggak ketularan davi orang fain. Kalo saya kan sama Mbak Lina. Dia terima
tamu di LCM. Jadi lebil cepet kemunghkinan ketularan dari tamu yang lain.
Bukan saya aja yang sama Mbak Lina. Semua orang. SCTV. Satw untuk
semuat, Sebenarnya sava juga tokut sth. Coma kita mencegahnya ya pakat
kondom. Sebenaraya nyari variasi lain ya masih pengin. Nyolong-nyolong
gitu. Pokal kendom juga. Walaupun aggak enak, ya wiap dijalani, daripada

kena pemyakit. Daripada ditahan-tahan kan jadi sakit.” {(Ridho, 23 tahun,
pacar WPS, supir truk, buka bengkel tambal ban).

Kesadaran pentingnys penanggulangan HIV penyebab AIDS, khususnya di
horspot laki-laki berperilake seks risiko tinggl, membuat mercka mengerti fujuan
dan sasaran kampanye ‘Bung Kus® inl, Penyelenggaraan event maupun
pemasangan materi komunikas{ dinilai tepat fokasi, wakte dan jangkauan. Para
pekerja formal, seperti kapten kapal, jure mudi kapal, ABK, TKBM, karyawan
ASDP, dll, yang tidak dapat mengikuti acara peluncuran kampanye ‘Bung Kus’
pada siang hari, saat jam kerja, masih dapat mengikuli acara tersobut yang

berlangsung hingga pukul 23.00 WIR,
“Kalan saya Hat sih, acara ity sendiri, kavena diadakan &i rempat seperti ini,
dekat lokalisasi, herarsi biar taulak orang itu tentang HIV dan AIDS."
"Ya saya rava, tepat juga kayak gini dipasang di sini (lokalisasi Pelabuban
LCM), df sini kan duerah rawan, banyek temy, banyok mbak-mbak (WPS).”
{Nono, 22 tahun, menikah, pedagang asongan).

“"Memung harus diperbanyak informasi seperti itu di tempat-tempat yang
banyak tamu dan mbak-mbgk, Biar mereka tefap ingat untuk jaga kesehatan
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dan ddak menularkan ke keluarganya di rumah.” (Ridho, 23 shuon, belum
menikah, pacar WPS, supir truk, buka bengkel tambal ban).

“Ya saya sempat lihat juga sift spendidaya, posternya, dari situ sudah ngerii
orang, ada acara informasi pencegahan HIV dan AIDS. Supaya orang jadi
et dan ngerti gimona bahayvanya. Tapi kite lagi kerja di atas kapal, jadi
uggak bisa {ihat, ” {Surya, 29 tahun, menikah, kapten kapal}.

“Sempat lihat rame-rame, kaiz orang ada acara informasi pencegahan HI¥
dan AIDS. Biar orang joaga diri Nggak bisa ik, lagl kerja.” {Zaenal,
50 tahun, menikah, jury mudi kapab).

Yudi, yang memihk: pengelahman tinggi temtang penanggulangan HIV
penyebab AIDS, namun masih melakukan perilakn seks berisiko hingga kini,
mengakui dan mendukung manfaat dari peayelenggaraan event dan pemasangan
mater] komunikasi di sotspor laki-laks berperilaku seks risiko tinggi. Namun dia
meniliki alasan tersendin untuk tidak terlibat langsung dalam kegiatan kampanye,
misalnya tdak mengikufi ‘Goyang Bung Kuy', acara peluncuran kampanye,
meskipun schari-han sebagai tukang ojek di lokasi penyelenggaraan event,

“Sebelum acara itu, sudah ada pemberitaiuan oken sda dangdutan. Lantas
lihat dari spapduionya, bisa tahu, acera il ik lnki-loki yang swka “main’,
Judul acaranya (' Goyang Bung Kus’) sendiri kan kedengaran seperti nyuruh
orang pakei koudon.”

“Bagus kok menurut saya. Malah kalaw bisa diadakan lagi teratwr, mizainya
6 bulan sekali atau 1 tahun sekali. Karena penting, apuiags buat yang buru-
buru. Xan di sini, sekitar enam bulan sekali, ganti orang (WPS} baru. Terus
lnki-lakinya, tamu dori luar ataw barwe mou coba main kesini, mereka kan ga
semuanya tahu masalah joga diri, jadi peniing juga mereka sntuk tahu hal
pakal kondem misalnya. Nah itw kan membantu tempat ini juga nantinya.
Orang bisa mikir kalaw main di sini bersih.”

“Sebetulnya itu seperti jaman dulv aja, Hiburan untid pancingan, setelah itu
Jokusnya ke mana, beri informasi dan mengingatkan untuk jega diri supaya
febikh aman. Musilnya untvk ngumpulin orang, nanti baru masuk pesamaya.
Jamamiya wall kan dulu juga begity, pakai gamelan segaln.”

“Saya nggak datang ke acara itu. Tukut dilihai etangga ataw orang vang
kenal, ngapain ikut acara begituan. Soalnya orang rumah tehunya saya jaul
darf urnsan begituan. ” {¥udi, 52 tahun, menikah, tukang ojek).

Universgitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



135

B. Meningkatkan kesadarap yang masib rendah

Hasil wawancars mendalam oleh peneliti dengan sejomiah sumber informas
yang telah terpapar oleh informasi penanggulangan HIV dan AIDS, sebelum ada
kampanye ‘Bung Kus’ di Ketapang Banyuwangi, menunjukkan perbedaan dengan
kondisi di atas. Meskipun mereka memiliki pengetahuan tertang penularan dan
pencegahan HIV penyebab AIDS telah tinggi, telah menikah dan mempunyai
anak, namunr hingpa kini tetap melakukan perilaku seks berisiko tinggi, vaitu
membeli seks dari pekerja seks, tanpa menggunakan kondom. Bahkan salah
seorang wiemilih menjadi pasangan WPS, menjadikannya isiri sementara karena
istrinya vang ash tengah bekeria di Singapura sebagai TKW. Walaupun dia
pemah merasakan sakitnys menderita penyakit kelamin, namun hal itu hanya
mampu membuatnya memakai kondom selama 1 bulan. Setelah sembuh, dia lupa
rasa sakit yang pernah dialaminya dan kembal ke penlake scks berisiko, yaitu

berhubungan seks lanpa menggunakan kondonl.

“Ya kadang mampir juga, masak tiap hari mekennya nasi jagung yang di
ramah wja. Nggak terialy sering, paling cuma dua kali sebulan. Kalau
keseringan nanti rggek makan yang di vamah.”

"Saya takid juge, apalugi kalau mbaknya it ada AIDS atau penyakit lain,
saya bisa nularin istri, jodi kadang saya beli bunghus sendiri atau titip
teman, minta tolong dibeliin,”

“Saya pakai kondom karena kemauan Sendiri, buat jage-jegu. Ga selalu
pakal sih, kadang juge awalitya pakai, tapt wektu setengah main saye buka,
abis nggak enak, nggok pernah sampat selesai main pokai kondom rerus.”
{Marham, 40 tzhun, menikah, Tenaga Keria Bongkar Muat/TKBM}.

“Laki-laki, seperii sava sendiri, juga menurit teman-teman, nggak mau pakai
kondom, rasanye kurang enak lah, same aja main soma koret.”

“Kalau di sini flokalisasi LUM), sava nggak pernah main sama yang lain,
kan yang di sini semug sudah tahu (ada ispi-istrian), semmanya pasti nolak
digjak ‘maie’. Saya ‘main’ ke tempat lain seperti Pakem atau Padangbulan,
Kadang saya ditawari pakai kendom, tapi sava tolak.”

“Sekarang saya cuma main dengan istri-istrian saya aja. Memang dia main
bukan sama saya ajo. Saya pekai kondom kalau pas badan kurang sehat
karena bisa gampang masuk penyakit. Saya berani main tanpa kondom
dengan dia karena dia tiap bulan periksa kesehatan. Saya juge suwruh dia
pakai kondom kalau main sama tamu, Kalauw enggak, dia bisa nulari saya.”
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“Sekitar sebulon kemarin. Wakin mau kencing, kelvar nanah, sakit bangei.
Celana dalam penuh nanah. Karena igkul, saya tanya sama yong suka cek
kesehatan i sini. Terus dikasih obat. Althamduliliah, maiem saye minum
obat, paginya wiah ogak enakan. Akhirnya sembub. saya memang pernak
main sama orang lain di Pakem, satu kali, sekitar 3 bulan kemarin. Tapt
sudah | tahun ini saya berhubungan sama istri saya afa. waktu habis kena,
sekitar | bulan, sava pakai kondom terus. Tapi setelah widah enakan, sudah
merasa baikan, sehat lagi, ya wdoh go pakai sempai sekarang., Sakitnya
sendiri sekarang sudah hilang, lupe” {(Napang, 29 tshun, menikah, pacar
WPS, supir truk).

Mereka merasa telah pernah mendapat informasi tentang penanggulangan

HIV penycbab AIDS, meskipun tidak berhasil memotivasi mereka untuk berubah

sikap dan perilaku vang lebih aman dan sehat. Hal ini membuat mereka

menanggapi dingin  terhadap pelaksapaan event dan pemasangan maferi

komunikas kampanye ‘Bung Kus’.

“Saya nggak sempat thkut acara ini. Pulang kerfa anak sakit, jadi saya lebih
mikih jaga anak. Kalou anak nggak sakit, saya minta izin dulu sama istri,
kalau dikasih ya pergl, kalaw nggek dikasik ya di viumah saja. Sebetulnya
sebelum menikah ndoh sering nonton acara dangdutan kayak gitw, Jadi wdah
agak bosen.” {(Marham, 40 ishun, menikah, Tenags Kerja Bongkar
Muat/TKEM}.

“Ada bagusnya juga. Kalo ada acara rame-rame gitu kan menarik, semua
orang datung. Socalnya kale informasinya cuma tulisan, itw nggak bakal
ditanggapin. Biar judi ngerti maksudnya jaga diri itu gimana, Terus materi-
materi ity buat mengingatkan. Di avara udah diingetin, terus dipasang di
sini, biur inget. Sebenarnya biosa ajn. Udah banyek yang kasih informasi
seperti ftw. ” {Nanang, 29 tahun, menikah, pacar WPS, supir trok).

Meningkatkan kesadaran yaang semula belum ada

Peneliti menemukan sejumiah sumber informasi yang belum pernah terpapar

oleh informasi penanggulangan HIV dan AIDS, sebelum ada kampanve ‘Bung

Kus’ di Ketapang Banyuwangi. Kebetulan mereka berempat memiliki kondisi

yarig minp, yaitu muda usia, masth lajang, berpendidikan rendah hingga sedang
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{lulusan S dan SMP), status sosial ekonomi di tingkat bawah, tidak mempunya
pekerjaan dan penghasilan tetap, tidak memiliki orang yang perlu ditanggung
untuk dibiayai hidupnya. Akibatnya, vang yang mereka dapatkan saat ini, habis
untuk mencan pengalaman dengan membeli seks dari pekerja seks, tentunya tanpa
menggunekan kondom, Bahkan salah seorang di antara mereka, permmah mendenta
penyakit kelamin dan mengalami sendini bagaimana rasa sakil akibat penyakit
kelamin menyiksanya. Namun setelah sembuh, hal itu tidsk membuatnya jera
untuk tetap melanjutkan peniak: seks berisiko tfinggi, tetap fanpa menggunakan

kondom.

“Beli oi mana-mana, Pakem, Paorangrejo, LCM. Kalo nggak gitu, nggak
keruan. Sava juga ‘mein” dengan waria. Scalnya mereka mau ‘main’ nggak
dibayar sama kita yang masih muda. Cuma katanya jangan bilang temen-
remennyd, g~

“Sava pernah ditawari pakai kondom sama cewek, tapi saya nggak mau, saya
fthat dulu dari matanya, anaknya penyakitan nggak. Saya pernal kena GO.
Periksa ke dokter, dikasih obat mahal, nggak lama terus sembuh. Waktu itu
saya lagt capek, tapi maksa ‘main’, jadi ketularan penyakit. Muakanya
sekarang saya tidak takut lagi sama penyakit kelamin. Tetep aja nggak pakai
kowdom.” (Sugi, 25 tahun, belum menikah, penjual bensin oplosan,
pengamen, tukang parkir, tukang cuei truk),

“Beli di Pakis, mural, di sana juga ada warianya.”

"Meinang bisa menularkan penyakit ke anak istri, kalau adalh bevhenti
main?”

“Sebelwm ‘main’ kan enaloiya mabuk dule, jadi nggak kepikiran pakai
kondom. Kebawyakan perempuannye juga nggak maksa sih” {(Hamid,
20 tahun, belum mentkah, pengamen, penyelam koin di Pelabuban Ketapang,
pekerjaan serabuian).

“Beli di Bambu Rig, tapi sekarang paling sering di LCM. Tergantung
rejekinya. Yang jelas sebulan sekali pasti ke sini.” (Harlono, 21 tahun, belum
menikah, pengamen, penyelan koin di Pelabuhan Kelapang, pekerjaan
serabutan lainnya}.

“Beli di LCM. Karena kita bayar, maunya enck, jadi nggak pakai kondom.™
{Aldy, 18 tahun, belum menikah, tukang parkir, tukang cuci truk, pekerjaan
serabutan).
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Mereka tertarik dengan penyelenggaraan event dan pemasangan materi
komunikasi kampanye ‘Bung Kus' di hotspot laki-laki berperilaku seks risiko
tinggi. Khususnya ‘Goyang Bung Kus', acara peluncuran kampanye, yang
dilengkapi dengan hiburan musik dangduet, kesenian tradisional Banyuwangi,
permainan berhadiah dan prosesi arsk-arakan peresmian tokoh ‘Bung Kus’
sebagal maskot kampanye oleh Ibu Bupall Banyuwangl. Satu hal yang menarik
darl prosesi peresmian tersebut ialah dialog langsung secars akeab antara Ibu
Bupati dan beberapa orang pengunjung laki-laki acara tersebut, seputar jaga diri
supaya lebih aman dengan pakai kondom. Para luki-laki mengaku babwa pakai

kondom tidak enak,

“Kebanyakan laki-laki sili nggak wou pakel kondom. Macem-macem
alasannya. Kareng merasae wdah beli, wduh kelvar duit. Karena nggak enak
kalo ngeak bersentuhan langsung. Kalo dirasain pakai bungkus itu nggok
enak. Senua orang bilang begitu. Paling menarik wakin ada arak-arakon
Bung Rus, terus adua dialog sawwe Bupail, It svakiu Tbu Bupati tanya di aeara
Bung Kus, ‘Mas. sampeyan enak ga, nganggo savung, bungkus?” Dijawab,
‘Ga enak, Bu.” Gitu kan. Jujur orangnya.” {Ridho, 23 tahun, belum menikah,
pacar WPS, supir truk, buka bengkel tambat ban),

Hal ini membuat Ihu Bupati meminla kampanye "Bung Kus' dapat
memberikan tips dan mengubah citra bahwa pakai kondom tidak enak, sehingga
memotivasi laki-laki yang sering ‘jajan’ supays man melindungl din, salah
satunya dengan memakai kondom bila melakukan hubungan seks berisiko tingg.
Mereka lebih tertarik dengan gebyar kemerizhan hiburan acara tersebut dan
mengabaikan komponen lain dan acara tersebut, vaitu disediakannya klinik
fayanan gratis untok pemeriksaan keschatan kelamin dan tes HIV diserta
kxonseling (VCT}. Meskipun tenda klinik terscbut sengaja diletakkan di dekat srea
permaingn dan hiburan. Walaupun layanan lersebut gratis, mercka lebih takut
mengetahui hasilnya, akibat perilaku seks benisiko tinggi vang mercks lakukan
daripada mengetahui lebih dini supaya tetap bisz hidup schat. Ini merupakan
cerminan bahwa mercka belum terpapar pengetahuvan tentang penanggulangan
HIV penyebab AIDS sehinggs belum memiliki kesadaran untuk jaga din sepaya

lebih aman dary schat.
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"Saya tau acora itu wudah dari lima hari sebelumnya, darf orang-orang, duri
raidio juga. Paling menarik orkes dangdutnya. Tadinya mau thot periksa juga,
tapi keenakan joget, terus nggok jadi.” (Sugi, 25 tabun, belum menikah,
penjual bensin oplosan, pengamen, tukang parkir, tukang cuct truk).

“Aeara dangdutawmyn ramel. Udah tahu dari radio. Mau ikut permainen
Joger, tapi malas, bunyvak bancinya” (Hamid, 20 tahun, belum menikah,
pengamen, penvelam koin i Pelabuhan Ketapang, pekerjaan serabutan}.

“Saya udah tau ada acara itu dari radio. Mokanya saya datang. Katanya ada
hiburan juga ada iiformasinye.” {Hartono, 21 rahun, belum menikah,
pengamen, penyelam koin di Pelabuhan Ketapang, pekerjaan serabutan
lainnva).

“Sebetulnya tertarik sih uniuk ikup periksa, wntuk kesehatan kan ga usah
mialu, tapi takut juga daripada nanii tahu hasilnya.” (Aldi, 18 tahun, belum
menikah, tukang parkir, tukang cuci truk, pekerjaan serabutan).

4.2.2. Mengingat kembali (recall) produk sosial baru

A. Tcon ‘Bung Kus® bertopi

Hasil wawancars mendalam dengan 11 orang sumber informasi menunjukkan
bahwa hal paling diingat dari kampanye *Bung Kus® ialah masket/icon ‘Bung
Kus' (Gb. 4.1. pada halaman 81), khususnya varian yang mengenakan lopi,
sebagal analogl dari pemakaian kendom. Analogi tersebut dapat difangkap dengan
mudah oleh Iaki-laki berperilaku seks nisiko tinggi, sehingga paling diingat dad
keseluruhan kampanye.

"Rty kan artinya aaunya orang laki, kalan mau dimasukkan, ingat wntuk
dibungtus. " (Nono, 29 tghun, menikah, pedagang asongan).

“Seperil tambang anunya laki-loki. Tapi lebik jelas yang pakai topl. Artinya
harus selalu pukai kondom.” (Suryo, 29 tahun, menikah, kapten kapal).

"dh kalaw ini mungkin meksudnya anunya laki-laki agar dibunghkus giu
stupayva lebil amar, (Zaenal, 50 tahun, menikah, juru mudi kapal).
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“Kalau bwat saya, gambar laki-laki berkepala gundul ini ibaratnya alat
kelamin faki-igki (sambil menunjuk ke gambar Jaki-laki berkepala gundul).
Ini harus dibungkus supaya lebih amean (sambil menunjuk ke tolisan "Bung
Kus” dan "Jaga Diri Lebih Aman™). Tapi lebih jelos lagi gambar laki-lakd
yang pakai topi seperti kondom, Mbak, Itu lebih jelus dan gampang
dipahami.” {Ridho, 23 tahun, belum menikah, pacar WPS, supir truk, buka
bengkel tambal ban).

“Kalo hihat kayek gini, ya seperti anunya laki-laki. Ade gambar laki laki
berkepala gundul pakai topi. Terus ada telisan Bung Kus. Ada tulisan Jaga
Diri Lebih Aman itu ibaramya loki-laki diswruh pokai bunghus supoya
aman.” (Marham, 40 tahun, menikah, Tenaga Keriz Bongkar Muat/TKBM).

“Ya dari gambarnya sth saya kurang mengerst. Mungkin mengenai lambang
anu faki-laki, terus dia nunjuk ke tulisan “Jaga Diri Lebih Aman”, ya jaga
diri pakai bunghus biar lebih aman, retap sehat. ” (Yudi, 52 tahun, menikah,
tukang ojek}.

“Lebik bagus, lebih jelus yang pakai topi. Muoksudnva nyuruh loki-laki
supaya pakai bungfus, pakal xondom” (Nanang, 29 tahun, menikah, pacar
WPS, supir rok}.

Dua vanian icon/maskot *Bung Kus® vang lain {Gb. 4.1, pada halaman 81)

yaifu: {a) laki-laki berkepala gundul tanpa topi untuk menggambarkan jaga dini
seeara umum; serta (b) laki-Jaki berkepala gundul tanpa topi dengan lambang
palang hijas, untuk menggambarkan lavapan keschatan vaifu pemeriksaan
kesehatan kelamin dan tes HIV disertai konseling (VCT). Kelompok sasaran,
yaitu laki-taki berperilaku seks risiko tinggi, kurang tertarik dengan kedua varian
maskot ‘Bung Kus’ terscbut, malah mengartikaonya berlawanan dengan varian

maskot “Bung Kus’ verst topl yang menggambarkan pemakatan kondom,

“Kalaw saya sih lihanya kayek anunya laki-lali yang nggak pakai bunghus.”
(Marham, 40 tahun, menikah, Tenaga Kerja Bongkar Must/TKBM).

B. Istilah ‘bungkus’

Istilah ‘bungkus’ yang diangkat dalam kampanye ini, baik sebagai nama

karakter/ickoh yang menjadi maskot kampanye (‘Bung Kus’) ataupun sebagai
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istilah yang lebih ‘mengena’ untuk menggantikan istilah ‘kondorn’; dapat diterima
dengan baik oleh kelompok sasaran, yaitu laki-laki berperilaku seks berisiko
tinggi. Keuntungannys, pesan-pesan dalam kampanye ini yang menggunakan
istilah *bungkus’ dapat dipahami artinya dengan mudah oleh kelompok sasaran.
Meskipun demikian, kelompok sasaran berpendidikan rendah masih menemui
kesulitan mengartikan istilah vang dianggap riwet.

“Soalnya bahasanya langsung bilang bunghus, tidak pakoi bahasa kiasan
yang susal sgerdi.” {Aldi, 18 tahun, belum menikah, tukang parkir, tukang
cuci truk, pekerjarn serabutan).

“Ghmana ya. Suya kalaw lthat kayak ginian, i kan seperti peringaian.
Kebunyakan peringaton seperit ini, mafeh jadi gimana ya, nggok mikir. Yang
penting main aja, Pokoknya kalau main dibunghkus.” (Marham, 40 tahun,
menikah, Tenaga Kerja Bongkar Muat/TKBM].

a. 'Bila Tegangan Tinggi, Buru-Buru Dibungkus’.

Pl untuk Kasih tan, ind The amann harus dibungkus kalo maw main,” (Nono,
2% tahun, menikah, pedagang asongan).

“Muaksudnyva kalo di orak udah mikiv seks, penginnya mgin cewek, supaya
mainaya aman, pakai bungkus alias kondom.” {Ridho, 23 iahun, belum
mentkah, pacar WFS, supir fruk, buka bengkel tambal ban).

b. “Bungkus Yang Vital, Tolak Yang Fatal’.

“Pilili yang awan apa pilih vang bahave?” (Hamid, 20 tghun, belum
menikah, pengamen, penyelam koin di Pelabohan Ketapang, pekerjaan
serabutan),

“Ya kalau bunghus iné kan malsudnya uniuk nofak bahayanya gite. Kalau
swudah pakal, ga usah repor-repot mikirin kena penyvakit gitw,” (Yudi, 32
tahun, menikah, tukang ojek).

Ya maksudnya, kaloc maiunya pokai bunghus alins pokai koandom, nggak
telanjang gitu aja, bisa menolak yang fatal, maksudnya penyakit, Jadi lebih
arian. {Riudho, 23 tahun, belum mentkah, pacar WPS, supir truk, buka
bengkel tambal ban}.

“Ga tan. Hu kala-katanya susah, nggak ngerti mulsudnva. Yo, cavi yang
gampang-gampang e, fn rover. © {(Marham, 40 tahun, meniksh, Tenaga
Kena Bongkar Muat/TKBM).
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Untuk mendekatkan pesan kepada kelompok yang menjadi fokus sasaran
kampanye ini, yaitu supir truk dan pelant, digunakan istilah khuses selain
‘bungkus’ yaitu ‘sarung pengaman’ {untuk supir truk} dan ‘sangkar’ (untuk
pelaut) menggantikan istilah ‘kondom’; sedangkan istilah ‘buang jangkar’ {untuk
pelaut) menggantikan istilah ‘main/beli seks”. Ternyata istilah tersebut juga dapat

dipahami oleh laki-laki yang bukan supir truk ataupun pelaut,

a. ‘Buang Jangkar, Asal Pakai Sangkar’ (untuk pelaut).

“Maksudnya, kalaw kit mau matn, harus pekai kondom.” (Norio, 29 talmn,
menikah, pedagang asongan).

“ini sith ngerti maksudnya, kalau sanglar it makswdnya kondom gity, kalau
saya sih yvang orang kapal fangsung tahu maksudnyn kesitu, tapi ga tahy
yang fzin " (Suryo, 29 ishun, menikah, kapten kapal].

b. “Pakai Sabuk Pengamasn, Pakai Juga Sarung Pengaman,”

“Biar bukan sopir truk, sava juga ngerfl kok maksudnya, soal sabuk
pengaman bicr aman df jalan, kalo sarung pengaman ya maksudnya kondon,
biar aman juge dari penyakir.” {Zaenal, 50 tahun, menikah, juru muds kapal).

“Iru lho kalaw sopir kan pakai sabuk pengaman. Sarung pengaman ity
maksudnya bungkus alias kondom.” {Hamid, 20 tahun, belum menikah,
pengamen, penyelam koin di Pelabuhan Ketapang, pekerjaan serabutan).

Perkecualian untuk isiilah ‘bungkus’ pada pesan untuk memotivasi saling
mengingatkan antar ternan untuk pakai kondom saat ‘jajan’ karena biasanya laki-
taki pergl ke lokslisasi secara berkelompok Temyata pesan ini susah dipahami

oleh kelompok sagaran sehingge membingungkan.

a. ‘Punyaku Dibungkus, Punyamu Dibungkus, Itu lebih Bagus.’

“ “Punyamu dibungkus’ in maksudnye apa? Kan artinya ade dua, punvanyva
teren atau punyanya sana {waniia)? Kan katanya sekarang untuk perempuan
ada bungkusnya? ” {(Nono, 29 tahun, menikah, dagang asongan).

“Nah kalaw punyanya perempuannya dibunghkus, kan kita ga wsah.” (Sugi,
25 tabun, belum menikah, jual bensin oplosan, pengamen, tukang parkir}.
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"Senitta kalo bisa pakal bunghus, supava nggek kena penyakit.” {(Nanang,
29 tahun, roenikeh, pacar WPS, supir truk).

b. ‘Kalo Setia Kawan, Bagi-bagi Dong Bungkusnya’.

“"Orang mengartihan bagi-bagi penyakit. Saya nggak ngerti maksudnya.”
{Nanang, 29 tahun, menikah, pacar WPS, supir truk).

4.2.3. Citra {image) untuk membentuk sikap (aititude) terhadap produk
sosial bara

A. Istilab ‘bungkus® dan maskot ‘Bung Kus®

Kelompok sasaran menghubungkan antara istilah ‘bongkus” pada pesan
dengan 1corvmaskot “Bung Kus' dan merekomendasikannya untuk disatukan
supaya lebth mudah dipahami. Hal ini dapat berfungst ganda yaitu memperkuat
arti pesan sekaligus memperkyat citra icon/maskot untuk merobentuk sikap
kelompok sasaran terhadap salah satu produk sosial yang ditawarkan oleh

kampanye ‘Bung Kus’, yaitu kohdom.

“Kalaw tulisannya (pesan yang memakai istilah ‘*bungkus’y ini ya ngenti
mbak, cuman kalay gambarnya lebih baik yang kayak gini {masket ‘Buang
Kus' bertopi), apalagi digabuug tulisan gini (pesan yang memakal istilah
‘bungkus®), pakam sudah.” (Nono, 29 tehun, menikah, pedagang asongan).

B. Paositive appeal vs Negative Appeal

Eksekust  komunikasi Kampanye ini dikemas dengan menggunakan
pendekatan positive appeal (daya tarik positif), khususnya humor, diwujudkan
dalam pesan-pesan yang menggunakan paya penvampaian pantun. [stilsh vang
digunakan merupakan istilah yang telah dikenal luas oleh kelompok sasaran di
berbaga daersh. Untuk itu, dhindar penggunaan behasa daerah dan istilsh yang
hanya dikenal Jokal saja dan yang kemungkinan tidak dimengerti oleh kelompok
sagaran di daerah lain. Hal ini dimaksudkan supaya penyampaian informasi dan

motivasi lebih menarik, tidak kaku, mudah dipahami dan mudah diingat.
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‘Malu Periksa Pangkal Sengsara’

“Kadang kan ada juga yang takut diperiksa, tabut disuntik gite ngomongnya.
Tapi menurut saya sih bukan iakuat disunsifaya, takt tehu kena penyakiinya,
wis biar ga tau gia.” {(Nono, 29 tabun, menikah, pedagang asongan}.

“Muoksudnya kalau kena penyakit jongan tekut whut periksa. Kalay orang
suka main ity biasanva suka ngerasa ada mesalah. Gimana va, kalau orang
sudah main {tu kan ga inget penyakit atas apo-apa lagi. Kayak teman saya
ity biar sudah kena penyakil, tetep gjo wmuin dig, walau kesakitan waldu
buang air. Soalnya sudah kebutwhan katanwya, mau gimane lagi " (Zaenal,
50 tahun, menikah, jura mads kapat).

“Kalau kita malu periksa, nanfi kita go taku kena penyakil ataw enggak.
Padahal Kkia kan juga pengin supaya aman.” {Sugi, 25 tahun, belum
menikah, penjual bensin oplosan, pengamen, tekang parkir, fukang cuci truk).

“Mualu periksa nanii malah keterusan nggak mav tahi kondisi kesehaian
sendir.” (Hamd, 20 tahun, belum menikah, pengamen, penyelam koin di
Pelabuban Ketapang, pekerjasn serabutan).

“Kalau suka main sema cewek, nggak perlu takut dap malu periksa, soalnya
nanit bakal sengsura, ketularan penyakit. diconbil daralnya sedikic pakai
Javum, cuma sebeniqr xokitya. Tapi kelew zampai keidaran penyaks,
apalagi HFV, katanya kar ngyak bise dizsembulikan, bisa mati. Gawat kan”.
(Ridho, 23 tahun, belum menikah, pacar WPS, supir truk, buka bengkel
tamnbal ban).

‘D1 Darat Kita Waspada'

“Ya kalau di lawt mav same stapa? Memang ditigukan untuk pelaut koloy
‘main’ ke darat.” {Nono, 29 tahun, menikah, pedagang asongan).

‘Bawa Pulang Reieki, Bukan Penyakit Buat Bini'

“Iya pas nih, daripada buang bueng rejeki, seyang, lebih batk disimpan suja
buar yang di rumah., "Bini’ udah ngerii, semudnya bisa bahase Indonesia
kok, daripada dibuat pake bahasa osing, nanti kalau ada yang datang dari
daerah lain, malal ga bisa ngerti.” (Nono, 29 tahun, menikah, pedagang
asongan).
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"Kalau main ga pakai kondom, gimana mau bawa pulang ke rumah bawa
rejeki, Naati kalau sudah kena penyakit, repot. Artinya kalau bandel, biar
aman tetep pakai kondom. " (Yudi, 52 tahun, menikah, tukang ojek).

d.  ‘Gampang ‘Main’, Gampang ‘Kena' *

“Ini sih jelas, kalan sering ‘'main’ lebih gampang kena penyakit maksudnya.”
{Suryo, 29 tahun, menikah, kapten kapall.

“Seal gimana caranya supaya ga kena. Ya kita kadang kita ga mikiy seal
kenanva, enok afe main.” (Aldl, 18 tahun, belum menikah, tukang parkir,
tukang cuci truk, pekerjaan serabutan).

“Yo gompang wain, gompang kena, kecuali pekai pengaman, pake kondom,
jadi lebil aman. Berani handel harus berani tanggung jawab.”

“Ya itu bise dipakel mengingatkan orang tani. Kalo orang tani bivsanya
nggak bandel, wahunya makanan iu-ite gia, hubungan sama istri gja, tapi
kalo wdah bande!, bisa habis sawahnya. Jadi harus diingatkan, kalo gampang
main, gampeng kena. Di sint yang ada cuma rayuan gombal. Lain sema
orang jalanan yang wdah tahy beginian.” (Yudi, 52 tahun, menikah, tukang
ojek).

“Ya gimana ya. Kadang jadi mikir lebil baik ga main di sana, daripada kena.
Tapi mau gimena lagi. Kebutihan.” (Marham, 40 tahun, menikah, Tenaga
Kerja Bongkar Muat/TKBM).

“Ity kalp mainnya nggok dibungkus, nggak pakai kondom, memang bisa kena
alias tertular penyakit. Kalo wmainnya dibunghus, ya tetap aman, nggak
ketwlaran penyakit,” (Ridho, 23 tahup, belum menikah, pacar WPS, supir
truk, buka bengkel tambal ban).

Sejumlab pesan tidak dapat disampaikan dalam gaya pantun, namun fetap

menggunakan istilah yeng dikenal luas oleh kelompok sasaran di berbagai daerah.

a. ‘Yang Cakep Belum Tentu Bebas Penyakit Kelamin dan HIV®

“ftulah, luarnya gia vang bagus, nggak taunya dalemnya nggok koruan,”
{Nono, 29 tahun, menikah, pedagang asongan).

“Yu pastinya lah, kalay yang cakep malah banyak main dia. Saya juge kalo

wmain, yo nulth foh. Tapt kita atur waktu aja, miseinya ramenya malem
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minggu, ya kita dareng malam Jum'er,” (Zaenal, 50 tahun, menikah, juru
muadi kapal),

“Ya mungkin saja, karenn biasanye yang cakep diantri orang” (Yudi,
52 tahun, menikab, fukang ojek).

“4bis gimana Masq mau milih yang jelek. Nanti maipmyva gimana?’”’
{Marham, 40 tshun, meniksh, Tenaga Kerja Bongkar Muat/TKBM).

b. ‘Minam Antibiotik Scbelum dan Sesudsh ‘Main’ Tidak Menjamin Bebas
‘Kena’ *

“Kalau badennya pas ga fit, terus perempuavinya ada penyakitnya, itu pasti
kena, Anak-anak sekarang banyak vang camtik-cantik, tapi ga pelihara
anunya jadi banyak yang kena penyakit. Mekanya saya minun Supertetra
sebelum ‘wrain’, " {Sugi, 25 tghun, belum menikab, penjual bensin oplosan,
penigamen, tukang parkir, tukang cuct truk).

Kondom, salah satu produk sosial kampanye ini, sebagai produk fistk untuk
melakukan perubzhan sikap dan perilaku menjadi Jebih aman, dipromosikan
dalam bentuk Kemasan Seks Aman. Isinva meliputi: () kondom; (b} pelicin
erbahan dasar air; {¢} petunjuk penggunzan kondom yang benar; serta {d} foto-
foto penyakit kelamin pada penis dan vaging, untuk mengingatkan pentingnya
pemakalan kondom secars konsisten, setiap kali melakukan hubungan seks
berisiko. Foto-foto penyakit kelamin ini merupakan bentuk negative appeal (daya

tarik negatif}, khususnya fear (menakut-nakuti}.

“Saya sering lihat foto penyakif kayak gite. Di tempal dokier, df sini, i
kamar istri saya juga ada. Ngeri Jugs. Siapa yang mau kena penyakit kayak
di foto-foto itu. Kulo pas lihat ya mikir. Kalo pas lupa, ya nggak kepikiran.”
{Nanang, 29 tahun, menikah, pacar WPS, supir truk}.

“adi agak takut. Daripada kita kena penyakit kelamin kayak gini, daripada
kesakitan, lebih baik kan mencegah. It terganiung dari niat kita. Kalou kit
nigt faga diri biar tetap sehot ya pasti takit ketularan penvakit kelamin, Tapi
kale niainya nyepelein penyekit kelamin, ya mungkin nggak ada rasa
takuinya walaupun pernah kena sendiri. Sebenernya kalo likat fota-foto
penyakit kelgwin kayak gini, ya harusnya takut, bisa bayangin gimana nggak
enaknya, gimana sakitnya. Kalau orang yang pernal kena penyakit kelomin
tapi nggak kapok, itu orang yvang ‘tambeng' banget tkeras kepala, nekat).
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Udah pernah sakit kayak ghtu, masak mau divfangs lagi. Yang betum pernah
kena aju mencegah, yang wdgh pernah kena malah tambah nekat. Kembali ke
niatnya. Kalau nggek tokut ketnlaran penyakil, pertama berani telanjang
(nggak pakai kondom), kedua nggak kapok-kupok. Yang normal sih kalo
melihat foro-fore penyakit kelamin kayak gini, terus ditngetin lewat acara
Bung Kus, ya mikir, masak sih aku mau ketularan penyaelit kayak gini, pasti
sakit, nggak enak, mali.” (Ridho, 23 tahun, belum menikah, pacar WPS,
supir truk, buka bengkel tambal ban).

4.2.4. Motivasi/niat (motivatipn/intention) untuk mengadopsi produk sosial
baru

A. Ada perbedsan antara produk sosial yang diadopsi saat ini dengan
produk sosial baru yang ditawarkan oleh kampanve,

“Saya denger habis Bung Kus dinobatkan kemarin, ada pesen 'Pakailah
sarung sebehum kita kena’. Malak saya sempat naik (ke panggung) wakin ada
Bupaii. Malah saya dapat topf. Saya disurud mengucapkan janji Bung Kus
sekeras-kerasnya, ‘Pakailal sarng sebelum kita kena’. Itu kalo nggak salah.
Dulu kadang pakai kondow, kadang nggak. Setelah acara Bung Kus, fadi
ingat harus sering pakai kondom- kalay “main”." (Ridho, 23 tahun, belum
menikah, pacar WPS, supir truk, buka bengke! tambal ban).

B. Tidak ada perbedaan antara produk sosial yang diadopsi saat ini dengan
produk sesial baru yang ditawarkan oleh kampanye,

“Saya tahu harus jaga diri supave nggok kena penyakit. Kalo Sujon’ di
iokalisasi pakai kondoem. Tapi saya merasa seloma ini saye hanya
berhubungay dengan istri saya {WPS yang terima tamu). Istri save cek
kesehatan fiap bulan dan hesilnya sehat terus, tuhu komdisinya, Ya
kecurigaan pasti ada. Misalnye bulan ini ndah periksa, hasilnye bagus,
sehat. Sampai pemeriksaan bulan depan, kan dia terima banyok tamu, ada
kemunghinan rertlar penyakit. Ya risiko harus ditanggung, punya istvi yang
terima tamy. " (Nanang, 29 tabun, menikah, pacar WPS, supir truk).
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4.3. Analisiz Data

Disain penelitian studi kasus inf menggunakan tipe single-case, embedded
{(multipie unit of analysis) yaitu kasus tunggal dengan unit analisis jamak terdirt
dari sejumliah @ingkat sub unit. Xasus tunggal yang diteliti ialah kampanye ‘Bung
Kus™ menyampaikan informasi dan membujuk kelompok sasaran supaya bersedia
mengadopsl produk sosial {perubahan sikap, perubahan perilaku dan obyek fisik
untuk melakukan penubahan tersebut). Sub unit dalam penelitian ini, tordin dad
dua fevel, meliputi: unit analisis primer (tunggal} sebagal keselumuban, yaitu
kampanye ‘Bung Kus’; serta unit analisis terkeni! (Jamak) vaitu individu, anggota
sasaran primer kampanye ‘Bung Kus® (laki-laki berperilaku seks risiko tinggi).

Pemilihan tipe single-case dalam penelitian ini berdasarkan alasan bahwa
kasus tunggal vang diteliti dalam penclitian ini merupakan critival fest untuk
menguji, mengkonfirmasi atau mengembangkan landasan teort, apakah proposisi
penelitian berbasis teori bemilal benar atau ada altemnatif penjelasan lain yang
lebih relevan, Sedangkan pemilihan tipe embeddedimultiple wiit of analysis {unit
analisis jamak) dalam peoeliian inl untuk menghindani pendekatan penelitian
kasus tunggal secara global, tidak memeriksa femomena spesifik dalam detil
aperasional serta menghindart penelitian studi kasus dilakukan pada level absirak,
tidak didukung kecukupan data atau pengukuran vang jelas.

Dalam analisis penelilian studi kasus dikenal studi generalisasi analitik
dimana landasan teori, terkait dengan topik penelitian, digunakan sebagai template
dibandingkan dengan hasil empins penelitian studi kasus. Landasan teori dalam
penelitian ini ialah Teorl Pemasaran Sosial (Sesia! Marketing), termasuk
komunikast/promosi sebagai salah satu bauran pemasaran sosial Gocial marketing
miix} serta sejumiah model terkait, yaitu:

* Hierarchy of Communication Effect (Kotler & Roberto, 1989, h.192)
« Model proses adopsi (Ray, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989, h. 943;
» Proses adopsi Multipeth (Smith & Winyard, 1982 dalam Kotler & Roberto,
1989, h.98).
Anglisis penelitian studi kasus ini menggunakan patters—natching untuk

membandingkan pola berdasarkan date empiris dengan pola prediksi berdasarkan
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proposisi teoritis. Jika kedua pola tersebut sama, maka hasi] penelitian studi kasus
tersebut memperkuat vabditag internalnya. Pastern-matching juga relevan
diterapkan pada penelitian studi kasus deskoiptif, asalkan pola prediksi

berdasarkan proposist teontis, telah didefinisikan sebelum pengumpulan data.

4.3.1. Analisis Data di Tingkat Sub Unit Analisis (Jamak) : Individu

Proposisl teoritis untuk analisis di tngkat sub unit analisis atau unit
analisis terkecil (amak), berhubungan dengan, namun berbeda dari proposisi
teoritis untuk analisis di tingkat unit analisis primer (kasus besar). Proposisi
teoritis di iing’k’at sub unit analisis alan unit analisis terkecil (umak), vaitu
individu sasaran primer kampanye ‘Bung Kus®, laki-laki berpenilaku seks risiko

tinggi, ialah sebagai benkut:

Laki-laki berperilaku seks risiko tinggi mengadopsi produk sosial kampanye
‘Bung Kus’ mennrut pola adopsi sebagai bertkut:

a.  Learw—{Leel—do Model (Learn — Feel — Comuniitted-Do),

b.  Learn—Do-eal Model (Learn —Trial-Do —Feel — Commitied—-Do),

¢. DowFeel—Liearn Model (Learn—s Trial-Do—Retrial -Do—s Retrial~Do-» .}

Pengumpulan data di tingkat sub unit analisis atau unit snalisis terkecil
(jamak) dilskukan melaln in depth fnterview dan divect observation dengan
indtvidu sasaran primer kampanye ‘Bung Kus®, vaitu laki-laki berperilaku seks
risiko tinggl.

Di tingkat unit analisis terkecil atau sub unit {jamak) vaitu individu sasaran
kampanye ‘Bung Kus’, hasil empiris penelitian studi kasus ini menghasilkan pola
‘proses adopst multipath’ yang ditunjukkan oleh Gambar 4.5, dan menjelaskan
tiga jenis pola adopsi berbeda yang terjadi pada kelompok sasaran setelah paparan
komunikasi dalam kampanye ‘Bung Xus’. Ketiga kelompok ini menunjukkan
wondisit dimana sejumlah individu dalam satu kelompok memberikan hasil yang
sama {literal replication) dan sejumlah individu dalam kelompok berbeda

membertkan hasi] berbeda/kontras, namun dengan alasan yang dapat diperkirakan
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berdasarkan proposisi teoritis (theoretical replication). Pola ‘proses adopsi
muliipath’ pada indrvidu setelah paparan komunikasi dalam kampanye ‘Bung
Kus’ ini merupakan pola berdasarkan data empinis. Pola tersebut menunjukkan
persamaan  dengan  pola prediksi  berdasarkan proposisi teoritis  yang
dikembangkan berdasarkan landasan Teori Pernasaran Sosial yailu Model Proses
Adepst (Ray, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989, 1.94) dan Proses Adopsi
Multipath” {(Smith & Winyard, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989, h.98).
Dengan demikian, pattern-naiching di tingkat unit analisis terkecil atau sub unit
analisis (jamak) untuk membandingkan pola hasil data empiris dan pola prediksi
berdasarkan proporsi tecritis menghasilkan dea pola yang sama, sehingga

memperkuat validitas inlernal penelitian studi kasus ini

higher

0?‘{3&!' };ﬁgf }'H'gker
y" order
Learn differentiation Comniticd-

\\ D
iower

aler Trigl-Do
betief

nondifferentiztion

Sequence 1:  Learn—Feel—Do Model

{Learn — Feel = Commited-Do};
Sequence 2:  Learn— Do—Feel Model

{Learn —»Trial-Do ~>Feel ~» Comitted Do),
Sequence 3:  Do—{Feel—earn Model

{Learn—yTrial-Do-s Retrigl~Do— Retrial ~Do-x.. )

Gambar 4.5.  Proses adopsi Multipath

Sember: Smith dan Winyard (1982) dalam Kotler dan Robero {1989, h.98)
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Berikut ialah proses adopst produk sosial oieh sasaran primer Kampanye
‘Bung Kus setelah terpapar informast dan motivast dalam kampanye (sumber dari
analisa penulis di tingkat sub unit analisis (Jamak); patiern-—maiching danl Proses
Adopsi Multipath, Smith & Winyard, 1982 dalam Kotier & Roberto, 198%: 08,
serta Model Proses Adopsi, Ray, 1982 dalam Kotler & Roberio, 1985: 54).

1. Learn— Do-——feel’ Model: Nono, Suryo, Zaenal, Ridho, Yudi.

» Telah terpapar informasi pencegahan HIV sebelum kampanye “Bung Kus';

s Iwforming {ewarsness dan recall} dalam kampanye ‘Bung Kus® sebagal
Jriendly reminder untuk melakukan triaf -do (uji coba produk sosial);

« Yakin gda perbedaan/diferensiasi antara produk sosial yang kini diadops:

dengan produk sosial baru yang ditawarkan dalam kampanye;
e Persunding (image dan motivation) dalam kampanye ‘Bung Kus® sebagai

penguat motivast komitmen berkelanjutan terhadap adopsi produk sosial.

Learn {Informing: Awareness & Recall)

Trial-Do
\x

Feel (Persuading: Image & Motivation)
4

Copmitied Do

2. ‘Dom—feel—~Loarn’ Model: Marham, Nanang, Sugi.

s Telah terpapar informasi pencegahan HIV sebelum kampanye ‘Bung Kus™;

» Informing (awaereness dan reccell) dalam kampanye ‘Bung Kus® sehagai
Jriendly rominder untuk melakukan trial—do (uji coba produk sosial);

s Yakin tidek ada perbedaan/diferensigsi antarz produk sosial yang kini
diadopsit dengan produk sosial baru yang ditawarkan dalam kampanye;

» Porsuading {(image dan motivation) dalam kampanye ‘Bung Kus' kurang
mampy sebagal penguatl motivasi untuk masuk ke tahap bentluinya, yaitu

komitmen berkelanjutan terhadap adopsi produk sosial.
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Learn {Informing: Awareness & Recall)

Trial-Do O Retrial-Do

3. ‘Learn'stage: Hamid, Hartono, Aldi,
¢ Belum terpapar informasi pencegahan H1V sebelum kampanye ‘Bung Kus’;
¢ Belum menempuh pola adopsi, masilh pada tahapan:
Learn (forming: Awareness & Recall),
« Berpotenst  untuk  mengikell  model  Lears—Do—Feel’  atau
‘Do-fepi—Liearn’, dipengarvhi oleh implemeniasi seluruh  bauran

pemasaran sosial yaitu 4P — Product, Price, Place, Promotion.

Setelah terpapar komunikasi dalam kampanye ‘Bung Kus’, kelompok
sasaran cendenung mengadopsi model Jewmwn do-feel’ atau ‘do-feel deurn’ dan
tidak mengadopsi medel ideal yaite Yearn—feel-do”.

Nono, Surye, Zaenal, Ridho, Yudi, tclah terpapar informast pencogahan
HIV penyebab AIDS sebelum kampanye "‘Bung Kus’. Setelah terpapar kembali
oleh informast tentang produk sosial pencegahan HIV penyebab AIDS dalam
kampanye ‘Bung Kus’, bagi mereka, igforming (@wvareness dan recall) dalam
kampanye ‘Bung Kus® berfungsi sebagai friendly reminder uniuk melakukan
trinl~do (2§t caba produk sosial yang ditawarkan}. Ini sesuai dengan karakteristik
model ‘fewrn-do-frel” dimana kelompok sasaran mengadopsi produk sosial yang
tclah dikenalnys, akibat tingginya frekuensi paparan informasi terkait dengan
produk tersebut, melalul salursn komupikasi yang diaksesnya, meskipun mercka
belum menentukan sikap terhadap produk tersebut. Dalam konteks kampanye
‘Bung Kus’, tungginya frekuensi pemaparan informasi diperoleh melalui
keterlibatan kelompok sasaran dalam event ‘Goyang Bung Kus® (acara peluncuran
kampanye) dan berbagal materi komunikasi ‘Bung Kus’ (cetak, ous-of-hone,
souvenir/gimmick) yang dipasang di hotspot ataupun dibagikan langsung untuk

dipuliki dan dipakai oleh kelompok sasaran.
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Dalam uji coba produk sosial yang ditawarkan (trial—do), jika
pengalamannya memuaskan, hal ini akan mendukung perubahan sikapnya
terhadap produk sosial tersebut. Uji coba merupakan cara bagi kelompok sasaran
untuk mempelajari produk sosial yang ditawarkan karena kelompok sasaran
semula kurang yakin (low-order belief) bahwa produk sosial tersebut mampu
memenuhi kebutuhan dan keinginannya. Uji coba menjadi kunci sebelum
berkomitmen untuk mengadopsi produk sosial tersebut secara berkelanjutan.

Pengalaman melakukan uji coba dapat memenuhi kebutuhan kelompok
sasaran terhadap sumber informasi berkredibilitas tinggi dan memicu keyakinan
terhadap produk sosial. Proses pembelajaran melibatkan panca indera ini
berpengaruh pada kesediaan menerima informasi tentang produk sosial -secara
lebih baik dan keyakinan lebih knat, terutama hubungan antara kebutuhan dan
keinginan kelompok sasaran derigan produk sosial yang ditawarkan. Dalam hal
ini, setelah melakukan uji coba, Nono, Suryo, Zaenal, Ridho, Yudi, yakin ada
perbedaan/diferensiasi antara produk sosial yang kini diadopsi dengan produk
sosial baru yang ditawarkan dalam kampanye. Persuading (image dan motivation)
dalam kampanye ‘Bung Kus’ berfungsi sebagai penguat motivasi untuk komitmen

berkelanjutan lerhadap adopsi produk sosial.

Model ‘learn—do—feel’ ini berlangsung dalam dua kondisi, yaitu:
a. Tidak perlu tingginya keterlibatan kelompok sasaran dalam mencapai tujuan
adopsi (fow involvement).
Hal ini diwujudkan dengan mendekatkan produk sosial yang ditawarkan,
khususnya obyek fistk untuk melakukan perubahan perilaku supaya lebih

aman, kepada kelompok sasaran.

Kondom:

e Pada event ‘Goyang Bung Kus’, khusus untuk pengunjung laki-laki yang
diidentifikasi oleh petugas lapangan sebagai laki-laki berperilaku risiko
tinggi pelanggan penjaja seks komersial, dibagikan secara gratis Kemasan
Seks Aman (Safer Sex Package) berisi kondom dan pelicin berbahan dasar
air, dilengkapi informasi dan motivasi cara menggunakan kondom dan
pelicin serta gambar berbagal jenis penyakit kelamin. Screening oleh
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petugas lapangan kepada pengunjung laki-laki ini berdasarkan profesi,
anggota komunitas pekerju di pelabuhan Ketapang serta ditanyakan
kesediaannya untuk menerima Kemasan Seks Aman tersebut.

« Petugas lapangan dari LSM juga membagikan secara gratis Kemasan Seks
Aman it kepada kelompok sasaran yang dijangkau dan didampinginya.
Melalui komunikasi mterpersonal, baik diskusi individu dan kelompok,
petugas  lapangan fersebut bertugas menyampaikan informast dan
memotivasi kelompok sasaran untuk mengadopsi produk sosial yang
drtawarkar,

» Kondom juga dapat dibeli dengan mudah di scjumish owrlet di sekitar

tokalisasi, yaitu mucikarl, warung, toko jamu, toke obat dan apotek.

Lavanan kesehatan berupa VOT {tes HIV digeniai konseling) dan pengobatan

nenvakil kelamin:

o Pada event ‘Goyang Bunp Kus® disedizkan tenda klinik layanan gratis
VCT dan pengobatan penyakit kelamin bégi kelompok sasaran,

s LSM bekerja sama dengan klinik/Puskesmas/Rumah Sakit setempat secara
periodik melakukan layanan VCT dan pengobatan penyakit kelamin

keliling di Aotspof kelompok sasaran.

Kemiripan antara produk sosial baru yvang dilawarkan dengan yang diadopsi

szat ini,

Kondom:

Anjuran pemakaian kondom secara konsisten setiap kali melakukan
hubungan seks berisiko tetap memperbolehkan kelompok sasaran melakukan
perilaku seks yang telah menjadi kebiasaan kelompok sasaran, baik secara
individu maupun kelompok, namun dengan lebih amesn dari penularan HIV
penyebab AIDS., Hal i1 udak menghakimi untuk meninggalkan perilaku
seksnya dengan alasan berdosa menurut agema, namun menggunakan

pendekatan pengurangan dampak buruk {harss reduction) dari segi keschatan,
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Layanan VCT {tes HIV disertai

s Tes HIV hanya memerlukan pengambilan darah dari lengan sehingga
mudah dilakukan, singkat, tidak perlu malu (karena tidak melibatkan
pemeriksaan alat kelamin seperti pada layanan pengobatan penyakit
kelamin).

» HIV penycbab AIDS belum ada obatnya sehingga bisa mengakibatkan
kematian, Hal ini menyebabkan laki-laki relatif lebih mudah dan bersedia
melakukan tes HIV daripada layanan pengobatan IMS.

Sayangnya, hal i tidak berlaku untuk layanan pengobatan penvakit kelamin

karena sejurnlah alasan sebagai berikut:

s NMerasa IMS lebih mudah dicegah dan diobati danipada HIV penyvebab
AIDS dengan minum antibiotik yang dijual bebas di apotek dan toko obat.

s Malu dan keberalan diperiksa alat kelaminnyz jika mengobati IMS di
klimik.

s Pada laki-laki yang tertular IMS, gejalanya relatif lebih jeias terlihat pada
alat kelamin danipada perempuan. Hal int menjadikan laki-laki menunggu
hingga ada luka, nansh dan rasa sakit yang sangat parah pada alat

kelaminnya, baru borsedia mengobati IMS yang dideritanya.

Marham, Nanang, Sugi juga telzh terpapar informasi pencegghan HIV
penyebab AIDS sebelum kampanve ‘Bung Kus®. Setelah terpapar kembali oleh
informasi lentang praduk sosial pencegahan HIV penyebab AIDS dalam
kampanye "Bung Kus’, bagr mereka, informing {owareness dan recall) dalam
kampanye ‘Bung Kus® berfungsi sebagal friendly reminder untuk melakukan
irial~do {upt coba produk sosial yang ditawarkan)}. Berbeda dengan None, Suryo,
Zaensl, Ridho, Yudi, yang mengadopsi model Jearn—do—feel’, maka pada model
‘do—feel—~fearn’ ini, setelah melakukan uji coba, Marham, Nanang, Sugi, yakin
tidak ada perbedsan/diferensiasi antara produk sosial yang kini diadopsi dengan
produk sosial baru yang ditawarkan dalam kampanye, sehingga kelompok sasaran
hanya bersedia untuk menguji cobanya lagi, tanpa komitmen untuk mengadopsi.

Berhubungan seks dengan memakai kondom dikatakan tidak alami, tidak enzk,
Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



156

seperti main dengan karet, mengganggu, sakit, dan berbagai alasan lainnya.
Sedangkan layanan pengobatan penyskit kelamin ¢ klinik dianggap tidak perlu
karena menurut mereka, dengan minum antibdotik yang dijual bebas di apotek dan
toko obat dapat menyembuhkan, bahkan mencegah, semua Jemis penyakit
kelamin. Mereka juga menganggap tidak perlu melakukan tes HIV karena takut
mengetahut hasiinya posittf tertular HIV, schingga lebib baik tidak iahu saja.

Bagi Marham, Nanang, Sugl, persuading (image dan motivation} dalam
kampanye "Bung Kus’® kurang mampu sebagai penguat motivasl unfuk masuk ke
tahap berikutnya, yaifu komitmen berkelanjutan terhadap adopsi produk sosial.
Bila mereka terpapar kembali oleh informasi tentang produk sosial pencegahan
HIV penyebab AIDS dalam kampaoye vang lamn, informing (@wareness dan
recalll dalam kampanyve tersebut akan kembali berfungsi schagat friendly
reminder untuk kesckian kalinya melakukan #ial—do (il coba produk sosial vang
duawarkan). Demikian mereka akan berulang kali melakukan uji coba, tanpa
masuk ke tahap berikutnya, yailo komitmen berkelanjutan terhadap adopsi produk
sosial. Hal ini menjelaskan fenomena sosial yang mayoritas terjadi di lapangan
saat inl. Hasil Surver Surveilans Periaku tahun 2005 oleh Depkes, BPS dan
Program ASA-FHI menunjukkan meskipun #9% sopir dan kernet truk serta 65%
pelaut dan ARK merasa berisiko tertular HIV melalul perilaku seksnya, namun
tetap tidak melindungi diri dengan menggunakan kondom secara konsisten.

Hamid, Hartono, Aldi belum terpapar informasi pencegahan HIV
penyebab AIDS sebelum kampanye ‘Bung Kus', Mereka belum menempul model
adopsi apapun karena masih pada tahapan Learn {Informing: Awarenmess &
Recall), setelah terpapar oleh informasi tentang produk sosial pencegahan HIV
penyebab AIDS dalam kampanye ‘Bung Kus’. Oleh sebab ity, mereka berpotenst
untuk mengikuti salah satu model adopsi yaite ‘“Learn—IDo—Fzel’ atau
‘Do~eel—Learn’. Pemilihan modet adopsi ini dipengaruhi oleh implementasi
seluruh bauran pemnasaran sostal (the whole social marketing mix) yaitu 4P —

Product, Price, Place, Promotion, dalarn kampanye ‘Bung Kus'.
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4.3.2. Analisis Data di Tingkat Unit Apalisis Primer : Kampanye

Proposisi teorilis di tingkat unit anslisis primer (fungeal), sebagai unit

analisis secara keseluruhan, vaitu kampanye "Bung Kus, ialah sebagat berikut:

Komunikast dalam  kampsoye 'Bung Kuos” di  Ketapang Banyuwangi,
mempengarvhi Iaki-laki berpeniaku seks nsiko tinggi untuk mengadopsi produk
sosial {perubahan sikap, perubahan perilaku dan obyek fisik untuk melakukan
perubahan tersebut), dengan cara:

a. memngkatkan pengetahuan/kesadaran  (awareness) kelompok  sasarat
terhadap produk sosial melalu jangkauan, pemilihan wakiu dan frekuensi
komunikasi;

b. meningkatkan kemampuan mengingat kembali {recofl) kelompok sasaran
terhadap produk sosial melalui eksekusi komunikasi;

c. meningkatkan citra (image) vang membentuk sikap {atritudel kelompok
sasaran terhadap produk sosial melalui pesan dan merk (berdasarkan konsep
pernasaran yaiu Posittening-Differentiation-Branding};

& meningkatkan molivesi/nist/kesediaan  fmotivaiion/intention}  kelormpok
sasaran untuk mengadopsi produk sosial melalui bauran pemasaran sosial

(social marketing mix), melipoti 4P — Product, Price, Place, Promotion.

Kampanye ‘Bung Kus’, menggunakan komunikasi massal, melalui event
‘Goyang Bung Kus' dan berbagai materi komunikasi, khususnya materi luar raang
(out of homey. Tujuan komunikasi massal ini ialah menyampaikan informasi dan
membujuk, kepada sebanyak mungkin anggota kelompok sasaran, dalam periode
waktu tertentu, tentang preduk sosial yang dapat memenubi kebutuhan dan
keinginan kelompok sasaran secara lebih baik, dibandingkan dengan produk
pesaing.

Pada model Werarchy of gfecis” (Koller & Roberto, 1929, h.192)
dinyatakan bahwa peran komunikasi massal dalam menyampaikan informasi
{informing} meliputi dua bagian, yaitu meningkatkan kesadaran dan pengetahuan
{awareness} kelompok sasaran serta mengingat dan mengenali ist informasl
{recall}. Sedangkan peran membujuk (persuading) juga meliputi dua bagian, yaitu
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membentuk citra {image) yang kemudian akan membentuk sikap yang

dikehendaki dari kelompok sasaran serta memotivasi kelompok sasaran untuk

bersikap mendukung produk sosial dan bersedia mencobanye {trial adoption).

Model Terarchy of effects” Kotler & Roberto, 1989, h.192) juga menyatakan

proposisi teoritis penelitian studi kasus tni untuk unit analisis pnimer (tunggal)

vaitu kampanye ‘Bung Kus’, meliputi faktor-faktor yang berpengaruh terhadsgp
adopsi produk sosial oleh kelompok sasaran, sebagat berikut:

4. jangksuan, pemilihan waktu dan frekuensi komunikasi untuk meningkatkan
pengetahuan/kesadaran (awarenessj kelompok sasaran terhadap produk
sosial;

b.  cksekusi komunikasi untuk meningkatkan kemampuan mengiogat kembali
{recall) kelompok sasaran terhadap produk sosial;

€. pesan dan merk (berdasarkan  Kkonsep  pemasaran  ymbu
Pasitioning—Differentintion—Branding) untuk meningkatkan cifra fimage)
yang membentuk sikap fartinide) kelompok sasaran terhadap produk sosial;

d. bauran pemasaran sosial focial marketing mix), meliputi 48 ~ Produes,
Price, Flace, Promotion, dalam  meningkatkan motivasi/mat/kesedisan

(motivaiion/intention} kelompok sasaran untuk mengadopsi produk sosial

Dt tingkat unit analisis primer yaita kampanye ‘Bung Kus’, hasil empiris
penelitian studi kasus Im menghasilkan pola ‘Aierarchy of effect’ yang
ditunjukkan oleh Gambar 47, dan menjelaskan peran komunikagl massal dalam
kampanye ‘Bung Kus® beseria faktor-faktor yang mempengarubi kelompok
sasaran dalam mengadopsi produk sosial baru. Pola Aierarchy of effect’ pada
kampanyve ‘Bung Kus® merupakan pola berdasarkan data empins. Pola tersebut
menunjukkan persamaan dengan pola prediksi berdasarkan proporsi teoritis yang
dikembangkan berdasarkan landasan teon vaitu ‘hierarchy of effect’ pada Teon
Pemasaran Sosial (Kotler & Roberto, 1989). Dengan demikian, pattern-matching
di tingkat unit analisis primer (tunggal) untuk membandingkan pola hasil data
empirts dan pola prediksi berdasarkan proposisi teontis menghasilkan dua pola
yang sama, schingga memperkuat validitas internal penelitian studi kasus ind

Hasil empiris di tingkat unit analisis primer {tunggal} ini juga menunjukkan
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balwa unit analisis yang diteliti mendukung landasan teori yang sama dan tidak

mendukung landasan teori saingan (rival theory). Berdasarkan hasil empiris

penelitian, peneliti merine lebih detil pola hierarchy of effect” sebagai berikut:

a. Peran komunikasi dalam membujuk (perswading) kelompok sasaran tidak
hanya berhenti hingga {ahapan memotivasi kelompok sasaran untuk
mengadopsi produk sosial. Peran membujuk kelompok sasaran ini harus
diteruskan hingue tehapan /el adoption dan commited adopiion. Hal Ini
untuk menghindari sasaran yang telah itermotivasi untuk melakukan riaf
adoption, namun mendapati bahwa produk sosial baru yang ditawarkan tidak
berbeda dengan produk sosial yang diadopsinya saat imi, sehingga tidak
memperolel manfaat, permuasan kebutuhan dan pemenuhan keinginan yang
diharapkannya. Kondisi ini dapat berakibat negatif dimana sasaran akan
menghentikan riof adeption vang dilakukannya, kembali ke produk sosial
fama. Bils kondist ki berulang terus-menerus dimana sasaran berulang kali
melakukan g adoption tanpa peningkatan ke tahapan berikuinya yaitu
commited~do, hingga akhimya sampai Ke Gtk jenuh, maka adopsi produk
bary tdak tercapal. Saal i1, kondisi seperti ini mayoritas tegadi pada
kelompok sasaran yaily laki-laki berperilaku seks berisiko linggi, terkait
dengan adops: produk sosial untuk penanggulangan HIV penyebab AIDS.

b. Diadaptasi dari Paradigma Difusi Rogers Shoemaker (Rogers & Shoemaker,
1971 dalam Kotler & Roberto, 1989: 128}, dimana bauran pemasaran sosial
(social marketing mix), meliputi 4P —~ Product, Price, Place, Promotion, tidak
hanya berlaku pada tahapan trial adoption saja. Bauran pemasaran sosial juga
diterapkan pada tahapan pembérian motivasi untuk melakukan rial adoption
karena tahapan imi mempunyal peran sangat penting, sebagai titik penentuan
pengambilan keputusan oleh sasaran, apakah akan melakukan riaf adoption

untuk produk sosizl baru yang ditawarkan atau tidak.
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BARY
KESIMPULAN DAN REKOMENDASI

51.  Kesimpulan

Di tingkat unit analisis primer yaitu kampanye *Bung Kus’, pola hasil
empiris penelitian studi kasus inl menghasilkan pola yang sama dengan pola
predikst berdasarkan proposisi penclitian, yang dikembangkan berdasarkan
landasan teori ‘Rierarchy of effect” pada Teori Pemasaran Sosial (Kotler &
Roberto, 1989} Berdasarkan hasil empiris penelitian, penelit merinei lebib detil
pola ‘hierarchy of effect’ sebagal berikut:

a. Peran komunikasi dalam membujuk (perswedingl kelompok sasaran tidak
hanya berhenti hingga Iahapan memofivast kelompok sasaran wniuk
mengadopsi produk sosial, melainkan berlanjut hingga tahapan frial adoprion
dan comstited adoption untuk menghindan drop out.

b. Bauran pemasaran sosial (Social marketing mix), meliputi 4P — Product,
Price, Place, Promotion, tidak hanva berlaku pada tahapan sric! adoption
saja, melalnkan juga diperfukan pada tghapan pemberian motivasi yang
menentukan pengambilan keputusan untuk melakukan trief adoption atau
tidak. Hal ini diadaptasi dan Paradigma Difusi Rogers Shoemaker {Rogers &
Shoemaker, 1971 dalam Kotler & Roberto, 1983; 128).

Sedangkan di tingkat unii analisis terkecil atau sub unil (jamak) yaitu
individu sasaran kampanye ‘Bung Kuos’, pola hasil empiris penclitian studi kasus
ini menghasilkan pola vang sama dengan pola prediksi berdasarkan proposist
penelitian, yang dikembangkan berdasarkan landasan teori ‘proses adopsi
mudtipath’ pada Teort Pemasaran Sosial (Smith & Winyard, 1982 dalam Kotler &
Roberto, 1989; 98). Pola 'proses adopsi mndeipath” tersebul menjelaskan tiga jenis
pola adopst produk sosial yang terjadi pada kelompok sasaran. Setelah terpapar
komunikasi dalam kampanye ‘Bung Kus’, kelompok sasaran cenderung

mengadopsi model  Learn-Do—Feel’ atan ‘Do-Feel-Learn’ dan tidak
162

Universitas Indonesia

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



163

mengadopst model ideal yamy Lewrn—Feel-Fo’. Selain itu juga terdapat
kemungkinan kelompok sasaran yang baru periama kahli terpapar infornmasi
tentang pencegahan HIV penyebab AIDS dalam kampanye, sehingga masih
berada pada tshapan Learn {Informing: Awareness & Recall). Oleh sebab iy,
mercka  berpotensi  untuk  mengikuti salah satu model adepsi  yaitu
‘Learn——Do—Foel’ atau  ‘Do—7Feel—Learn’. Pemilihan model adopsi ini
dipengaruhi oleh implementasi seluruh bauran pemasaran sosial (the whole social
marketing mi} yalu 4P ~ Produet, Price, Place, Promotion, dalam Kampanye
Bung Kog'.

Ketiga kelompok i menunjulkan kondisi dimana sejumlah individu
dalam satu kelompok memberikan hasil yang sama (fieral replficoiion) dan
sgjumliah individu dalam kelompok berbeda membenkan hasil berbedafkontras,
namun dengan alasan yang dapat diperkirakan berdasarkan proposisi teoritis
{theoretical replication). Kecenderungan kelompok sasaran untuk mengadopsi
model do—feel~-learn’ menjelaskan fenomena sosial yang menggugah penulis
untuk melakukan penelitian ini. Hasil Survel Surveilans Perilaku pada tahun 2005
oleh Depkes, BPS, Program ASA-FHI, menunjukkan meskipun 69% sopir dan
kernet truk serta 65% pelaut dan ABK merasa berisiko tertular HIV melalui
perilaku seksnya, namun tetap tidak melindungi diri dengan menggunakan

kondom secara konsisten.

5.2,  Implikasi Penelitian
5.2.1. Implikasi Teoritis

Hasil amalisis menggunakan  patiern-mafching memperkuat  dan

memperbaiki proposist teoritis di kedua level analisis, sebagai berkut:

1. Proposist teoritis ferkait dengan informasi dan persuasi dalam kampanye
‘Bung Kus® terhadap adopsi produk sosial cleh laki-laki berperilaku seks
risiko tingg, berdasarkan konsep Higrarchy of Effect dalam Social Marketing
{Kotler & Roberto, 1989, h.192).
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Kampanye ‘Bung Kus' di Ketapang Banyuwangi, memberikan informasi dan

persuasi kepada laki-laki berperilaku seks nisiko tinggi untuk mengadopsi

produk sosial (perubahan sikap, perubahan perilaku dan obyek fisik untuk
melakukan perubahan tersebut), dengan cara:

a. meningkatkan kesadaran {ewareness) kelompok sasaran terhadap produk
sosial, metalui jangkauan, pemilthan waktu dan frekuenst komunikasi;

b. mendorong kelompok sasaran untuk mengingat frecafl} produk sosial
serta meningkatkan citra (frege) yang membentuk sikap (aititude)
kelompok sasaran terhadap produk sosial, melalui pesan dan merk
(berdasarkan konsep pemasaran Positioning—Differentiation—Branding);

d. meningkatkan motivasi/niat/kesediasn (motivation/intention) kelompok
sasaran untuk menguji coba adopsi (trial edoption} produk sosial,
melzlui bauran pemasaran sosial {social marketing mix}, meliputi 4P -
Product, Price, Place, Fromation,

e.  mendorong kelompok sasaran dari ujpp coba menjadi  komitmen
mengadopsi  produk sosial  secara  berkelaniutan, dengan cara_

mempertahankan kualitas produk sosial.

Proposist teoritis terkait dengan pola adopsi produk sosial olsh laki-lakd
berperilaku seks risike tinggi, setelah terpapar informasi dan persuasi dalam
kampanye ‘Bung Kus’, berdasarkan konsep Proses Adopst Multipath dalam
Social Marketing {(Smith & Winvard, 1982 dalam Kotler & Roberto, 1989,
h. 98),
Setelah terpapar informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus', laki-
laki berperilaku seks risiko tingg, mengadopsi produk sosial vang
dipromosikan dalam kampanye, menurut pola adopsi sebagai benkut:
a. Learn—— Do-—feet Model {Learn - Trial-Do —»Feel —» Committed Do),
b, Do—Feel-—Learn Model tLearn

~3 Triat-Do—» Retrial~Do-Retrial -Do-» .}

Penyampaian informasi dan persuast menderong proses adopst produk sosial,

sebagal berikut:
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a. Pada fegrn (mempelajard), penyampaian mformasi mendorong awareness
{kesadaran) dan recal {mengingat) techadap produk sosial;

b. Pada fee! {merasakan), penyampaian persuast mendorong image {citra}
vang membentuk sikap (artinde), seria mendorong motivation/intention
{motivasi/niat/kesediaan) untuk mengadopsi produk sosial;

¢. Pada do (melakukan), penryampaian persuas: mendorong frial adoption {u)i

coba adopsi) dan committed adoption (komitmen adopsi).

5.2.2. Implikasi Prakitis

Kampanye pemasaran sosial untuk mencapai perubahan sosial yang
diinginkan, yaitu diadepsinya produk sosial yang lebih baik dari yang diadopsi
pleh kelompok sasaran saat ini, perlu memperhatikan hal-hal berikut:

a. Produk sosial yang ditawarkan kepada kelompok sasaran umumnya bersifat
{ovw involyement, artinya relatif mudah diakses dengan harga terjangkan dan
mudab dikonsumsi tanpa perly pemikiran lama dan mendalam. Dalam
kampanye ‘Bung Kus’, produk sosial yang ditawarkan ialah kondom, layanan
pengobatan penyakit kelamin dan layanan tes HIV disertal konsefing, Oleb
sebab [tu, diperlukan penerapan seluruh bauwran pemasaran sosial (4P —
Product, Pluce, Price, Promotion) scsuat dengan karaktenstik unik kelompok
sasaran, untuk mendekatkan akses produk sosial tersebut kepada kelompok
sasaran, schingge dapat memofivasi, bahkan membombardir dan memaksa
dengan halus, supaya kelompok sasaran bersedia mengadopsi produk sosial
tersebut

b. Penekanan pada persuasi yang dapal mendorong motivasi mengujicoba
adopsi, hahkan diherapkan dapat mendorong hingga komitmen mengadopsi
vang berkelanjutan. Untuk itu, persuasi perlu ditekankan pada proses do
{melakukan} yang berorientasi pada aksi. Ini untuk memperbaiki ssaha selama
ini yang lehih menekankan pada sebatas penyampaian informasi yaitu learn
{mempelajarl) atau fee/ {merasakan); kedoanya tidek menjamin akan

ditindaklanjuti dengan aksi mengujicoba produk sosial.
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23 Rekomendasi

5.3.1. Rekomendasi Teoritis

Penelitian studi kasus ini bersifat deskriptif untuk menjelaskan detil
informasi dan persuasi dalam kampanye ‘Bung Kus™ terhadap pola adopsi produk
sosial oleh laki-laki berperilaku seks nsiko tinggi Sifatnya yang deskripof
menyebabkan penetitian ini tidak menggali lebih dalam alasan mengapa kelompok
sasaran mengadopsi produk sosial setelah terpapar Informast dan persuas: dalam
kampanye ‘Bung Kus’. Oleh sebab itw, bagi para pepeliti yang fertarik untuk
memperdalam topik ini, dapat melakukan penchtian studi kasus eksplanatif terkait
dengan topik ini, schingga dapat memperkaya pembahasan lopik ini secara

komprehensif dan bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan.

5.3.2. Rekomendasi Praktis

Benkut ialah rekomendasi praktis unluk mendorong kelompok sasaran
supaya bersedia mengadopsi produk sosial baru yang ditawarkan oleh kampanye

pemasaran sosial,

a.  Awareness

Supaya pengetabuan/kesadaran kelompok sasaran meningkat terhadap produk

sosial baru yang ditawarkan melalut kampanye, diperiukan jangkauan,

pemiliban waktu dan fiekuensi komunikesi yang optimal, berdasarkan
karakteristik dan profil kelompok sasaran.

» Penyelenggarasn event semacam 'Goyang Bung Kus', di  helspot
kelompok sasaran, dalam skala lebih kecil dan lebih murah, secara
periodik. Event iersebut dapat berfungsi sebagai penarik perhatian
kelompok sasaran, khususnya yang belum pernah terpapar informasi dan
persuasi terkait dengan produk sosial yang ditawarkan; mengingatkan
dengan halus {friendly reminder} 2kan informasi dan persuas: yang pernah
diperoleh: meningkatkan regall dan memperkuat imege {citra) terhadap

produk sosial; mendorong motivasi untuk melakukan &ief adoption {(uji
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coba adopsi produk sosial) dan diharapkan adopsi dilakukan secara
berkelanjutan dan membentuk komitmen.

+ Distribusi berbagal materi komunikasi ‘Bung Kus® {cetak, out~gf-hone,
ginmicks/souvenirs), balk yang dipasang di hofspor kelompok sasaran
ataupun dibagikan langsung untuk dimanfaatkan oleh kelompok sasaran,
dilakukan secara tematik untuk setiap periode. Sebagai contoh untuk
periode kampanye satu tahun dengan lima pesan tematik ialah sebagai
berikut: {8) untuk dua hulan pertama, difokuskan pada pesan tentang jaga
dirt secara umoum, (b} selama tigs bulan berikutnya fentang penggunasn
kondom secara konsisten seliap kali berhubungan seks berigiko; {¢)
dilanjutkan dua bulan berikutnys tentang layanan pengobatan penyakit
kelamin yang benar di klinik; {d) selanjoinya dua bulan berikutnya lentang
favanan tes HIV disertai konseling (VCT); dan tiga bulan berkutaya
tentang mengingatkan teman-teman yang melakukan  perilaku  seks
berisiko tinggi untuk jaga diri supaya lebih aman. Hal i1 bermanfaat untuk
menghindart kelompok sasaran dilmjani berbagat macam pesan veng
ditumpahkan sekaligus pada saat peluncuran  kampanye, namun
selanjutnya tidek diganti-gantl, sehingga menimbulkan kebosanan dan
berakibat pada ketidakpedulian karens tidak ada sesuatu hal vang baru dan
menank.

« Selain distribusi iematik setiap periode, juga bisa dilakukan rotasi materi
komunikas: berukuran besar (misalnya tutup toko/shop bHlind, umbul-
umbul/vertical bonner, spandukihorizontal banner) yang dipasang di
berbagai Aotspot kelompok sasaran. Hal ini  bermanfast  untuk
penghematan, namun selale menampilkan sesuatu yang segar, baru dan
menantk bagi kelompok sasaran, setiap dva atauw tiga bulan. Ini
dimaksudkan supays kelompok sasaran tidak bosan dan tetap peduli
dengan informasi dan persuasi terkait dengan produk sosisl yang
ditawarkan oleh kampanye,

h. Recall dan Imave

Peran komunikasi, bukan hanya pada tshepan pemberian informasi saja,

namun lebith fokus pada memotivast iriel adoption Wngga commired
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adoption. Untuk it diperfukan eksekusi komurikasi, khususnya brand dan
pesan vang bertahan lama dalam otak dan hati sasaran. Brand dan pesan
kampanye ‘Bung Kus® dapat diterima olch kelompok sasaran, memancing
recall dan membentuk imaege terkait dengan kondom sebagai produk sosial
baru vang ditawarkan, Namun hal it belum berfaku bagi produk sosial yang
lain, yaitu layanan kesehatan di klinik (pengobatan  penyakit kelamin dan

VT, tes HIV disertai konseling) serta solidaritas antar teman untuk saling

mengingatkan supaya jaga dird,

+ Menimdaklamjvti  informasi  dan  persuasi  yang  disampaiken dalam

kampanye ‘Buog Kug’ dalam kemunikasi interpersonal (berbentuk diskusi
individu dan kelompok} yang dilakukan oleh Petugas Lapangan LSM yang
sehari-harl menjangkau dan mendampingi kelompok sasaran di sosspot
tempat mercka berkumpul dan dapat ditemui. Komunikasi nterpessonal
antara Pstugas Lapangan dan kelompok sasaran mewmbangun kedekatan
vang lebih Kondusif mmtuk memperdalam informasi dan persuasi, terkait
dengan prodek sosial. Dalam diskusi individu dan kelompok tersebut
memungkinkan kelompok sasaran untuk bertanya lebih lanjut tentang hal-
hal yang ingin diketshuinya., Sebaiiknya, hal itu jogs memungkinkan
Petugas Lapangan untuk mencan tahu tingkst risiko individu atau
kelompok yang bersangkuian dan membantu mengbubungkan akses
layanan yang diperlukan untuk perubahan pernilaks menjadi lebil aman,
misalnya layanan Keschatan, vaitu pengobatan penyzakit kelamin dan VCT,
ataupun akses terhadap kondem di sekitar hofspor,
Untuke #u, Petugas Lapangan scbagat ujung tombak tindak lanjut
pentyampatan informasi dan persoasi secara mendalam kepada kelorpok
sasaran, perin memehami dan menjiwal konsep dan strategi kampanye
‘Bung Kus’, fermasuk elemen-clemen komunikasi yaitu fema, icon,
slogan, pesan, vang membentuk Positoning-Differentiation-Branding
untuk menciptakan persepsi tentang perubshan sikap dan perilake yang
diharapkan pada kelompok sasaran.

» Mengoptimalkan icon “Bung Kus® (misalnya gerakan tangannya yang khas

untuk mengingatkan pemakaian kondom) dan istilah ‘bungkus’ yang
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paling banyak di-recall oleh kelompok sasaran, sebagar sarana untuk
mengingatkan kelompok sasaran dengan halus (friendly reminder) dalam
percakapan informal sehari-hari, namun lebih menarik dan menghibur,
tidak mengguri.

s Mengoptimalkan pemanfaatan elemen-elemen komunikasi dalam
kampanye ‘Bung Kus’, yaitu tema, icon, slogan, pesan, dll, dalam berbagai
kegiatan dan layanan (termasuk layanan kesehatan, yaitu pengobatan
penyakit kelamin dan VCT) bagi kelompok sasaran. Hal ini berguna
supaya kelompok sasaran selalu ingal akan elemen-elemen komunikasi
dalam kampanye ‘Bung Kus® dalam kegiatan hidup sehari-han

(meningkatkan recall dan membentuk image).

Motivation dan trial adoption to committed—do

Pemberian motivasi kepada kelompok sasaran untuk bersedia mengadopsi
produk sosial merupakan usaha yang perlu dilakukan terus-menerus. Kondisi
mayoritas yang terjadi pada kelompok sasaran saat ini terkait dengan adopsi
produk sosial ialah trial adoption berulang-ulang, tanpa peningkatan ke
tahapan berikutnya yaitu commited—do. Oleh sebab itu diperlukan penerapan
scluruh komponen bauran pemasaran sosial (social marketing mix}), meliputi
AP — Product, Price, Place, Promotion. Selain itu, kualitas produk sosial
pertu dipertahankan secara terus-menerus supaya dapat memenuhi kebutuhan,
keinginan dan harapan kelompok sasaran.
o Terkait dengan Product; khususnya obyek fisik untuk melakukan
perubahan perilaku, yaitu kondom, layanan pengobatan penyakit kelamin
di klinik dan layanan tes HIV disertai konseling (VCT); diperlukan
mendekatkan akses kelompok sasaran kepada obyek fisik yang ditawarkan
tersebut. Misalnya membangun kerja sama dengan perusahaan kondom
untuk memperbanyak owtlet penjualan kondom di hotspot kelompok
sasaran yang mudah diakses dan memberikan pelayanan memuaskan.
Selain itu, dibangun jejaring kerja dengan berbagai Puskesmas, Rumah
Sakit, klimik, dokter praktek swasta, dll, untuk membenkan layanan
pengobatan penyakit kelamin di klinik dan layanan tes HIV disertai
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konseling (VCT) vyang mudah diskses dan memberikan pelayanan
mentuaskan,

Terkait dengan Price; diperlukan kerja sama dengan para penyedia jasa
lavanan di atas, baik perusahaan kondom, Puskesmas, Rumah Sakit, klinik,
dokter praktek swasta, untuk menyediakan kendom, layanan pengobatan
penyakit kelamin di klinik dan layanan tes HIV disertai konseling (VCT),
dengan harga terjangkau bagi kelompok sasaran.

Terkait dengan Place; diperlukan kerja sama dengan para penyedia jasa
layanan di atas, batk perusahaan kondom, Puskesmas, Rumah Sakit, kliaik,
dokter praktek swasta, untuk menyediakan kondom, layanan pengobatan
penyakit kelamin di klindk dan layanan tes HIV disertai konseling (VCT),
di lokasi-lokasi yang mudah diakses oleh kelompok sasaran.

Terkait dengan Promotion; komunikas) inierpersonal (berbentuk diskusi
individu dan kelompok) vang dilakukan oleh Petuzas Lapangan LSM yang
sehari-hari menjengkau dan mendampingi kelompok sasaran & hotspot
tempat mereka berkumpul dan dapat ditemud, dapat membangun kedekatan
yang lebih kondusii untuk memperdalam informasi dan perguas:, terkait
dengan produk sesial. Untuk #Hu para Petugas Lapangan LSM perlu
memahami sccara mendalam maksud, tujuan, 181 dan bagaimana mencapai
perubahan sosial, yaitu diadopsinva produk sosial vang ditawarkan,
melalul penerapan seluruh bauran pemasaran sosial, Hal ini dilakukan
dengan memanfaatkan elemen-clemen komunikasi kampanye ‘Bung Kus®,
misainya pesan, brand, slogan, dil, dalam diskust individu dan kelompok,
bahkan percakapan informal schar-hari, untuk mengingatkan dan
memperdalam informasi dan persvast terkait dengan produk sosial yang
ditawarkan untuk memotivasi adopsi produk sosial tersebut oleh kelompok

sasaran.
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Lampiran 1. Panduan Pertanyaan Wawancara Mendalam

PANDUAN PERTANYAAN
WAWANCARA MENDALAM (IN DEPTH INTERVIEW)

Tudul tesis:

Informasi dan Persuasi dalam Kampanye Pemasaran Sosial Terhadap Adopst
Produk Sosial

{Sudi Kasus Kampanye Penanggulangan HIV dan AIDS ‘Bung Kus' Bagl Laki-
Laki Berperilaku Seks Risiko Tinggi Qleh Program ASA — FHI di Banyuwangi)

Oleh:

Asti Tyas Nurhidayati, NPM: 0606015940

Manajemen Komunikasi Pemasaran, Prog. Studi Hmu Komunikasi, FISIP,
Program Pasca Sarjana, Universitas Indonesia

Pembimbing: Dr. Udt Rosadi

Sumber informasi:

laki-laki borperilaku risiko tingm potensial pelanggan pekena seks, umummys
berprofesi sebagal supir truk, pelaut, Anak Buah Kapal (ABK}, dli, yang ditemus
di sekitar Ketapang, Banyuwangl, Tawa Timur.

1. Tujuan: mengeali peran event dan maten komunikas: dalam kampanye "Bung

Kus® dalam meningkatkan pengetahuanikesadaran fawareness) kelompok

sasaran terhadap produk sosial yang ditawarkan oleh kampanye ‘Bung Kus’
melalui jangkanan, pemilihan wakta dan frekuensi komunikasi.

a. Apakah Anda tabu dan mengikuti event Govang Bung Kus (di pelabuban
LCM Ketapang, § Mel 2008 yang lalu)? Iika ya, dari mana Anda
mendapat informasi fentang event tersebut? Mengapa Anda tertarik untuk
mengikutinya?
¢ Menurul Anda, gvent tersebut tentang apa dan untuk siapa?

o Apakah event tersebut perfu diselenggarakan? Mengapa?

¢ Bagaimana jangkauan event fersebut?

« Bagaiman pemilihan waktu penyelenggaraan event tersebut?
+ Bagaimana frekuensi penyelenggaraan event tersebut?

e Anda datang ke event itu dengan siapa? Mengapa memilih datang
dengan orang terschut?

= Berapa lama Anda mengikuti ¢vent tersebut? Mengapa?
» Dalam event tersebut, ada 4 hal yang bisa Anda temui, yaitu:
- hiburan {dangdut, kesenian tradisional Banyuwangi);
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Lampiran 1. (lanjutan}

- permainan (lempar gelang, panco, joget, angkap belut) berhadiah
souvenir (kaos, sticker, kaset, kemasan seks aman-ist kondom dan
pehiein-Bung Kus);

- informasi (di stand informasi, disampaikan oleh pembawa acara,
tokoh Bung Kus dan Tou Bupati Banyuwangly;

~ layanan kesehatan {pemeriksaan IMS dan tes HIV, gratisrahasia,
mutu terjamin},

Dari keempat hal di atas, mana yang paling menarik bagi Anda?
Mengapa?

+ Apakah Anda mengikuli permainan dalam event tersebut? Yang mana?
Mengapa? y

» Apakah Anda mengikuti layanan kesehatan? Pemeriksaan TMS atau Tes
HIV? Mengapa?

» Dari semua pesan yang disampaikan dalam event tersebul, pesan
apakah yang paling Anda ingat? Mengapa?

» Setelah mengikutl event tersebul dan terpapar pesan, adakah niat untuk
mengubah sikap dan perilaky yang berisiko? Apakah itu? Mengapa?

b, Apakah Anda pemnab melthat materi-maten Bung Kus {shop blind/tutup
warung, ffag chain/bendera gantung, bendera kapal, poster, sticker, topi,
kaos, handuk, kaset, kemasan seks aman berist kondom dan pelicin, dll) di
hotspot! laki-laki berperilaku risike tinggi®?

» Jika ya, menunit Anda, materi-materi tersebut tentang apa dan untuk
siapa?
¢ Menurut Anda, apakah materi-materi terschut periu? Mengapa?

» Apakah Anda pemazh melihat atau memasang seadint materi Bung Kus
berupa shop blind/tutup waring, fag chainfbendera gantung, bendera
kapal, poster, sticker di kespot’ laki-laki berperilakn risiko tinggi®?
Menutut Ands, apakah pemasangan materi tersebut sudah tepat?
Mengapa?

s Maieri Bung Kus bersaing dengan materi promosi rokok, bir, minuman
berenergi, dll, vang sering ditemui di hosper’ laki-laki berperilaku

¥ Hotspot ielah tempat pefiumpyl kelorapok gasaran berdessrkan hasil pemplsan sebelum dan soiama

gigkubkan iniervensi {penangpulangan HIV dan AIDS)

? Lakidaki berperilaky rske dnggl (lerkail dengan penularan HIVY, khususrva dan risko seksua!l melalul
twhingan seks berganti-gant pasangan lanpa menggunakan kordom sebagal pengaman, serz dar nsiko
narkoba susiil melalul penggrngan larum suntik bergentian, lanpa disteriiken.
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risiko tinggi® dan rutin diganti tiap bulan. Akibatnya materi Bung Kus
sering kalah ditimpa oleh materi terbaru promosi produk lain.
Bagaimana pendapat dan saran Anda?

s Apakah Anda permab meliliat atau mempercleh sendiri materi Bung
Kus berupa topi, kaos, handuk, kaset, kemasan seks aman berisi
kondom dan pelicin? Menurut Anda, apakah pembagian materi tersebut
sudah tepat? Mengapa?

» Setelah terpapar pesan pada materi Bung Kus, adakah niat untuk
mengubah sikap dan perilaku beristko? Apakah itu? Mengapa?

» Bagaimana jangkavan materi-materi tersebut?

» Bagaiman pemilihan waktu peowsangan dan penggantian malen
tersebut?

+ Bagaimana frekuensl pemasangan dan penggantian maten fersebut?

2. Twjuan: menggali peran event dan imaten komunikasi dalam kampanye ‘Bung
Kus” dalam meningkatkan kemampuan mengingat kembab  drecafl) dan
meningkatkan citra fmage) vang membentuk sikap faititude} terhadap produk
sosial yang ditawarkan oleh kampanye ‘Bung Kus® melalui eksekusi
komunikasi, pesan dan merk,

a. Dart eveni dan materi komunikasi dalam kampanye "Bung Kus®, apa yang
paling diingat? Mengapa? Apa pengarvhnya terhadap perubzhan sikap dan
perilaku?

b. (Perlihatkan maskot dan slogan Bung Kus.)

» Menurut Anda, apa arti maskot dan slogan Bung Kus ini?
¢ Apakah arti maskot dan slogan Bung Kus mudah dipahami? Mengapa?
» Apakah maskot dan slogan Bung Kus menank? Mengapa?

* Apakah maskot dan slogan Bung Xus mendorong perubahan sikap dan
perilaku? Menpapa? {Probing ieniang sikep dan penilaku jaga dint
supaya aman dan sehat, termasuk penggunasan kondom, pemeriksaan
penyakit kelamin, tes HIV dan mengingatkan antar teman.)

¢. (Perhibatkan setiap jsagline/pesan pada materi Bung Kus secara
bergantian.)
« Menurut Anda, apa arti pesan ini?
« Apakah arti pesan tersebut mudzh dipahami? Mengapa?
+ Apakah pesan tersebut menank? Mengapa?
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+ Apakah pesan tersebut mendorong perubahan sikap dan perilaku?
Mengapa?
Probing untuk setrap pesan, berdasarkan 4 jenis pesan sbb:
- jaga dinl supaya teta;ﬁ aman dan sehat;
- penggunaan kondom secara konsisten ketika berhubungan seks dengan
pekerja seks;

- akses lavanan kesehatan yang bener {periksa penyakit kelamin ke
dokter, hindar

konsums: antibiotik sendin, tes HEV mtin};

- meneingatkan/solidantas antar sesama feman.

« Dan semua pesan, adakah vang paling Anda suka dan ingat? Mengapa?
s Dan semua pesan, adskah yang paling Anda tidak suka? Mengepa?

d. (Perlihatkan setiap visual pada materi Bung Kus.)

+ Menurut Anda, apakah visual ini menank? Mengapa?

» Apakah visual ini mempunyai arti? Mengapa?

¢ Dari sermua visual mﬁteri Bung Kus, adakah yang paling Anda suka dan
ingat? Mengapa?

(Perlihatkan setiap pesan sekaligus visuainya pada materi Bung Kus.)

» Apakah visual ini membuatl crang lebih memperhatikan pesan pada
materi?

« Apakah visual ini memperjelas arti pesan pada materi?
s Darl semua pasangan visual dan faglire/pesan Bung Kus, adakah yang
paling Anda suka dan ingat? Mengapa?

¢. {Perlihatkan setiap [enis materi Bung Kus yaitu shop blind/tutup warung,
flag chainfbendera gantung, bendera kapal, posier, sticker, topi, kaos,
handuk, kaset, kemasan seks aman berisi kondom dan pelicin.)

» Menurut Anda, apakah jenis maieri seperti ini menarik? Mengapa?
» Apakah jenis materi seperti ini berguna untuk Anda? Menpapa?

s Dari semua jenis materi Bung Kus, adakah jenis materi yang paling
Anda suka dan ingat? Mengapa?

3. Tujuan: menggali peran event dan materi komunikasi dalam kampanye ‘Bung
Kus’ dalam meningkatkan motivasi/niavkesediaan (motivationfintention)
kelompok sasaran untuk mengadopsi produk sostal melalui bauran pemasaran
sostal (social marketing mix}, meliputi 4P — Product, Price, Place, Promotion.
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a. Setelah kurang lebih 1 bulen setelah kampanye komunikasi Bung Kus,
baik event § Mei 2008 maupun pernasangan dan distribusi materi-materi
Bung Kus, apakah niat untuk mengubah sikap dan perilaku bensike telah
dijalankan hingga saat ini?

Probing perbedasn antara rencana perubshan sikap dan perilaku setelah
terpapar pesan kampanye Bung Kus dengan jmplementasi sikap dan
perilaku saat ini, berdasarkan 4 jenis pesan sbb.

»

Apakah Anda mengubah cara untuk japa din supaya tetap aman dan
sehat? Cara apa yang Anda pilib? Mengapa?

Apakahh Anda mengubzh konsistenst pemakaian kondom ketika
berhubungan scks dengan pekerja seks? (Probing: selalu pakai; kadang
pakai, kadang tidak; ateu jarang pakai.} Mengapa?

Apakah Anda mengubah cara memperoleh kondem? (Probing: bell
sendiri; disediakan oleh pekerja seks, termasuk dalam ongkos beli seks;
atau gratis dan petugas lapangan.) Jika belt sendin, di mana dan merk
apa vang Anda beli? Mengapa?

Apakah Anda mengubah cara untuk mengakses layanan keschatan vang
benar? {Probing: periksa penyakit kelamin ke dokier, hindari konsumsi
antibiotik sendiri, tes HIV rutin.} Mengapa?

Apakah Anda mengubah cara dslam mengingatkan/solidaritas antar
sesama teman untuk mencegah penularan pervakit kelamin dan HIV
penyehab AIDS?

b. Adakah hal lain yang ingin anda tanyakan?
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Data Kontrol
Pewawancara

Hariftanggal
Waktu

Tempat Wawancara

Lampiran 2.1. Transkrip Wawancara Mendalam Nonio

Transkrip Wawancara Mendalam Nono

: Asti Tyas Nurhidayati

 Rabuy, § Juni 2008

; 10:00 ~ 12:00

: Pelabuhan LCM, Ketapang, Banyuwang: {Warung makan)

Biodata Sumber Informasi

MNama responden
Uimur

Tempat Tingpgal
Pendidikan akhir
Suku

Kots gsal

Agarma

Status perkawinan
Fumiah anak
Pekerigan

Memperkenaikan diri;

r Neono

: 29 tahun

: Ketapang, Banyuwangi (ramah mertua, bersama keluarga)
 Lulus 8D

: Fawa Timuor {Avah dart Madura, Ibu asal Jember})

. lember

: islam

» Menikah
: 2 orang (4 tahue dan 1 tabun}

+ Pedagang asongan, jual burung perkutut, beriernak ayam

Mas Nono, nama saya Asti, ternennya Mas Sidik dan Mbak Fim {Petugas Lapangan PMI
Banyuwangi). Says sedang melskukan penelitian untuk higas sekolah saya tentang
kampanye komunikasi pencegshan HIV dan AIDS untuk teman-teman di sind. Masth
ingat event dangdutan, Dian Ratih, Bung Kus, Ibu Bupati juga datang ke sini awsal Mei
lalu? Juga dipasang materi-materi di sind seperti spanduk, tutup warung, bendera gantung,
posier dan sticker. Juga ada materi-materi seperti kKaset dangdut vang ada pesan dari Bung
Kus, kaos, topi dan handuk Bung Kus. Nah, saya man mengajak Mzs Nonc ngobrol
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Lampiran 2.1. (lanjutan)

santai 4 sini. Membantu seya, kasih masukan untuk penelitian saya, Supays saya ingat
masukan-masukan dari Mas Nono, saya munta persetujuan Mas Nono untuk merekam dan
mengambil foto, Kalau Mas Nono OK, kit mulai saja ngobroinya va.

Asti (A) © Nak Mas Nono kan saya ingin mengetahui keadaan disini, sebelumnya Mas

Nono sudah punya istri, punya anak?

Nong (M) Sudah,

PR A A A R Al R A A Al

A e A R A e

e i

N

: Baru sekall menikah ya, anaknya berapa?

: Iva, anak dus.

: Sudah berapa larma menikah?

- Lima tahun,

: Wah berarti anaknys masih kecil-keet] ya,

: Iya,

: Umur berapa anaknya rmas?

: Yang satu wmur 4 tahun, yang satu barn setahun,

: Nah kan sudak linwa lehun menikah, sckarang usia berapa?

: 2% tahun.

: Kalau sekarang kan sudab memikah, hubungon (seks) dengan istri saja?
: lya, sekarang hanys dengan st saja.

: Kalau sebelum mentkah bagaimana, apa pernah dengan pacar?

: Fys pernah.,

: Atau pernah dengan mba-mba (PSK] disini {L.CM)...?

: Disini..dulu ya pernab.

: Tapi kalau sekaratig, apa dengan istri saja atau kadang-kadang dengan mba-mbanya

juga.?

: Tetep dengan istni s4ja, kalau dulu sava pernah setelah kawin, tapi it sebelum anak

yg pertama labir, setglah it tidak lagl. ini terang tevangan tho mba.

. Mas Nono asi darl sini?

1 Jember,

: Mas dan suku mang, Jawd atau Madura?

: Camnpur, tapi fahir di sini,

: Oh lahir disini, yang dari Jember Bapak atau bu?

: Bapak dari Madura, Tbu dari Jember, tapi rumah saya disini, setelah ibv saya

meninggal bapak balik lagi ke Madura, saya tetap disim, istri saya jugas orang sini,

: Mas No kan pekerjaanya ascngan va, seluin tiv ada ussha hin?

: Tya, selain ngasong jual beli perkulut vang berkican,

: Oh jadi punya usaha sampingan va?

: Iva soalnya kalo gini gini ajs susah, kadang juga plara ayem untuk dijual, fapi

sekarang sudah habis ayamnya, tinggal verkutut kalo ngandelin ini aja kan ga tentu
hasilnya.

: Kalo ngasong sudah lama?

: Sejak tahun 2000,

: Sudah lanm va, sebelumnya usaha apa?
: Sebelumnys sava bertani
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: Di Banyuwangi?

: 12 Madura, tani rambutan, kalo panen saya pulang,

: Lha kalo gitu disana vang ngurusin siaps?

: Adik saya yang di Jerber, adik says kan tiga, yang dua perempuan di Madura saya

bawa kesini dapet orang sini, tinggal yeng satu di Jember dapet orang Jember,

: Lebih menghasilken bertant atau kerda vang sekarang?
: Kalo saya sih lebih menghasilkan bertani, tapi istri saya hdak mau tinggal i desa,

maunya disini, lagipula orang feanya disind, jadi saya ngikutin istri saja. Kalaw sava
pengennya di desa, tadinya kesini pengen dapet (sin) orang desa, el ga teunya dapat
arang kota juga akhimys jadl begini deh, mau apa lagi, kalau saya pernah <isuruh
kerja dikapal ga mau saya. '

: Kerja di kapal ga mau, kenapa mas. jadi anak buah kapal gitu?

: Ga mau saya kega disuruh-suruh orang gitu,

: Oh maksudnya pengennya kerja sendiri dan pada ikut orang pitu?

. Iya, kira kira sejak 1993 sebetumnya ikut orang rasanya ginana gitw akhimys sova

sudah (putuskan) tidak mau kerja Thut orang lagh

: Memangnya "95 itu ikut orang kerjs apa.di pabrik apa gimana maksudnya?
: 98 itu saya kega di kebun tembakau ikul orang sekiter 4 tahun, sampal 99,

Alkhlrya setelab itu coba dising,

: Oh jadh awainya kerja ikut orang bertani wmbakau 8i Madura setelah itu bara pindah

ke sing?

: Iya setelah hancur asahba tembakau i,
» Maksudnya gimana?
: Kena hujan tembakaunya, hancor puls usahanya, kurang dari } tahun #u Xerugiannya

acda mungkin sekitar 15 juta,

: Lisaha juragannya?

: Bukan ilu nsaha tanam sendiri wakt itu.

: Ohjadi setelah tkut orang sempet cobs usaha menanam sendini?

¢ Tya wakiu *99 itu, coba sendiri malsh hancur, setelah itu baru kesini ngasong dulu.

: (h taninya maksudnya tani termbakau bukan sawah?

: Bukan, padi juga, jadi kalau selcsai wakiunya (panen) padi, ya tanam tembakau,

: Jadi tanam padi Jupa, sambil tanam ternbakau, dua duanya ya.

: Iya jadi {usaha) tand itu terus, Hdak mandek mendek.

: Maksudnya hancur itu karena hama atan bagahmana?

: Hujan, kalau tembakau sudah tinggi kena hujan hancur, kalau sudah begitu basah ga

bisa dijual sudah, yang tadinya sekilo 40.000, cuma dihargai 3000 mau ga mau
karena ga bisa ditimbun juga, sudah modal banyak cuma kembali 6,5 juta (dani
modal 13 juta)._akhirmya jual sepeda {motor), sapi habis.itu cuma dalam waktu
kurang dari | tahun, sekitar 100 hart atau 3 bulanan.

; Wakty ity belum mentkah va?
: 1ya, saya menikah Kira kira 2003 akhir, pacaran cume sckitar 6 bulan, tapi kalau

pacaran lain lainnya sih dari tabun 2000

: Sebelum kawin sudah pemah pacaran berapa kali?
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- Waltu tahun 2000 saya adz & Sembapus(?) selitar 7 bulan sajs sempat 3 kals

apalagi disini dari 2000 sampai 2003,

« Wah kalau begitu Iaku dong, ada seldtar 10 kali ganti ganii?
: Kalau sava mba terus terang saja yang suka it bukan yang seumuran, kebanyskan

masih SMP, SMA gitu.

. Malah yang magih muda muda gitu ya?

: Iya ga tau juga, seperti istrl saya.

: Memuang jaraknya berapa tahun dengan istri?

¢ Waktu menikah itu says wmur 24, istrd saya masik 13 f2hun.

: Jauh jugs jaraknya va seldtar 8 tzhun,

: Jya karena ga cukup umur akhimnya says malah kena denda.

: Maksudnya?

T Mestinya kan usia {mimmum} 17 tahun, waktu di KUA ifu disuruh bayar denda

akhimya bapek angkat saya bilang va sudab kelau ga roau bayar kumpul kebo sajs,
tapi saya bayar juga 50.000, waktu ity saya menikab sendiri, bapak saya sudah
kembali lagi ke istri tuanya di Madura,

: Tstri twa maksudnya?
: Iya istrl tuanya yang di Madura, ibu saya istti mudanya vang di Jember, tapi saya

malas kalau pulsag ke Madura ketemu ibu i disuruh suruh terus,

- Hehehe beda va wmyata?

: Makanys saya kalau ke sana lebth banyak di rumeh Mbah.

1 Waktu ity kenapa memutusken menikah copat kan isininya masih SMP?

: Yaa faktor ckonomu lah,

: Oh jadi karena ingin kawin saja ya, bukankarena sudah hamil duluan?

: Tidak, istr1 saya hamil sctelah tiga bulan kami menikah kok.

: Tapi kalau soal berhubungan dengan pacar, seperti tadi katanya sempat pacaran

sekitar 10 kali, yang sempat berhubungan seks?

: Tiga kali, waktu di Sembagus itu,

: Semhagus itu di mana?

: D Situbondo, dulu saya disana kerja jusl asesoris sepert jepit rambut.
: Jual gsesoris it npasong juga?

Ga, kan saya disena buka salon, ot kakak tird saya dari ibu yang df Madurs itu dia
buks salon disana, jadi disana saya belager gunting rambut disana. . .dan sehetulnya
saya dulu ga seperti ind, kalay lihat seva dule sepertt bencong.

: Oh ya, sempet suka sama laki juga?
: Seropat juga, waktu sekitar '98 itn, saya masih di Madura kemudian disurnh datang

ke tempatnya, tapi kemudian saya minder karena sering di ejek orang bencong,
akhirmnya sava memilih diam, tapi seperti i sebetulaya saya sudah dari kecil dari *90
an lebih banyalk kumpulnva sama perempuan, aklimya saya ditarik ke Madura,
karena i Madura lebih ketat pesempuan ga boleh kumpul sama laki lakd, tapi seielah
itu juga masih ada (sifat bencong), kemudian ikut mba yang saya buka salon,

. Buka salonnya tahun berapa iu?
; Sekitar 98, waktu 1tu sava tiap musim fembakau saya pulang, nanti balik jagi,
: Salonnya itu di Madura apa di Situbondo”?
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Lampiran 2.1. (lanjutan)

: Di Situbondo, tapi kemudian setelah itu lJama lama yang datang ke salon itu malah

bukannya laki laki tapi perempuan, akhirnya tahun 2000 itu saya jadi suka sama
perempuan sudah.

: Tapi pernah berhubungan tidak sama laki-laki?

: Pernah juga.

: Berhubungan sampai ngeseks atau sekedar pacaran?

: Tidak (sampai seks) hanya sampai cium ciuman gitu lah..kemudian karena sering

dikatai (bencong) itu saya minder, saya berfikir kayaknya ga enak nih sama laki-laki,
akhimya saya nyoba sama perempuan.

: Nyoba ya?

: Iya, akhirnya ya malah kejadian keterusan sampai dikejar kejar perempuan itu.

: Setelah nyoba itu masih ada (rasa suka dengan laki laki)?

: Ga, ya setelah itu sudah akhimya 100% sama perempuan sampai sekarang.

: Tapi rasa suka sama laki laki sejak kerja di salon itu apa dari keeil..?

: Tahun 90, saya itu lahir 7% dan sejak 85 saya SD saya lebih banyak teman cewe

kemudian '90 ibu saya meninggal, saya dibawa ke Madura dan kumpulnya sama
laki-laki sampai suka akhirnya, terus '98 itu ikut mba itu yang akhimnya setelah
lama-lama yang dalang ke salon 1lu pelanggannya perempuan semua bar, akhimya
rasa itu hilang dan malah saya punya cewe akhimya.

: Malah ganli-ganti ya pacarnya?
: Wah 1ya, dulu kulit saya putih mbak, kuku saya panjang, rambut gondrong. Cewek-

cewek itu biar ga cukur tiap hari nongkrong aja di salon, saya aja mba di Jember itu
nari juara 2.

: Oh ya, dandan juga?

: Iya, tapi sekarang sudah ga lah itu dulu.

: Mas berarti bisa gunting, rias, nyanggul ato gimana?

: Gunting aja, kalau yang lain mba saya yang kerjakan.

: Nah kalau sekarang ga tertarik buka usaha seperti itu, kan punya keterampilan?

: Ga, sckarang istri saya cemburu kalau saya gunting perempuan, gunting laki-laki aja

temen temen sendiri ke rumah..minta tolong.

: Bayar?
: Ga, ga mau saya paling kasih rokok aja.
: Mas No kan perilakunya beresiko sewaktu sebelum punya istri, nah setelah ada istri

anak masih ada ga rasa pengen main sama mba mba (PSK) disini?

: Pengen juga, lapi kan faktor ekonominya gimana, mikir sebaiknya kalau ada uang

untuk yang di rumah aja, sudah ada anak dua, susah.

: Jadi sebenemya punya keluarga itu bisa jadi dorongan untuk berhenti ya?
: Iya juga sih.
: Nah walau mas No sendiri sudah berhenti tapi banyak temen-temen kita di sini yang

masih aktif (ngeseks dan ganti ganti pasangan).

: Wah iya banyak, saya sendiri sering mengingatkan temen temen itu.
: Kalau diingetin temennya itu mau juga mas?
: Ya ada yang mau, ada yang lolos, saya sih ga maksa.
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Lampiran 2.1, {lanjutan)

: Kalau menurut Mas Nong acara yang ada Dian Ratih, ada Bupati datang, kemudian

ada permainan sampai malam.. Mas No lat semua?

; {32 hanya sampai jam 4.
: Berarti masih liat ada permainan ya, nah Mas No sandirl tau 2cara itu acara apa,

ditujukan untuk apa, buat siapa?

: Kalau saya liat sih, acara iwe sendin karene diadakan di fempat scperfi ini (dekat

Tokalisasi) berarti biar tau lah orang it mengenal HIV.

: Berarti menurat mas No sendird bahwa acara ity ditnjukan umtuk orang orang yang

sering kesini, zds penyampaian informasi mengenai pencegahan HIV dsb. Berartd
mas No tahu ya bahwa acarz itu sagarannya apa, ditujukan untuk siapa ya. Nah, sava
Ingin tanya tentang materi materi yang ada di acara ity, seperti spanduk, futup toko,
benders dan lainnya, Mas No sendirf sekolshnya sampai kelas berapa?

: SMP, hanya sampai kelas 2.
: (mengeluarkan materi materi KiE, kemudian menperlilathan sunteri bergumbar

fogo Bung Kus tanpa topi kondom} Neh wakw ada acara Dizn Ratib itu kan ada
materi materi sepert ing, menurut Mas Ne kalau gambar ini maskot atie simbol
orang gundul ini tentang apa?

: Kalau saya sih Hamya seperti anuviya etang laki.

: Berarti tau va, rnah kemudian eda relisannya Bung Kus ada hubungannya ga?

: Ya ini artinya babwa anunya orang laki 1t kalau mau dimasokkan fssrus dibungkus.

: Terus disini ada juga tlisannya "Jaga Din Lebih Aman” nah ada hubungannys ga?

: Iya itu jage din, waspada,

: Beratl nyambung va, untuk Mas No sendin bisa memahami gambar ini. Secara

keselumhan kalau lago ini dipasang disini cocok ga sih?

- Iya cocok aja sih, kalau a2da orang liat bisa au ch i pencegahan HIV, sekarang

logonys separti Ind, sudah laln, kalau dulu kan logonya PMI berartt sudah ganti.

: Oh Mas No dulu peraah tkut pelatihanaya PMI7?

: Dubs pernah.

: Pelatihan untuk jzdi apa PE atau relawan?

: Jadi anurva sais, untuk bantu-bantu kalav zda teman yang gimana gitu,

: Jadi udah bizsa ya dengan informasi kava gl

« Iya kadang bantu bantu, seperdi saya kan banyak kenal sopir sopir sind.

: Menghubungkan gitu?

: Iya kadang saya kumpulin mereka itw, dulunya kan mereka takut mendekatkan diri

dengars mereka,

. (Sopir-sopir trok) mabuk?
: Iya, mereka itu saya kumpulin sama om Joni, Fitri, Dewt (PL PMI} atau siapa lagi

baru nanti om Joni yang ngomong kalau saya sih ga bisa.

: Nah kalau tadi seperti cerita Mag No kan pernah melakukan perilaku beresiko, ganti-

ganti pasangan, setelah menikah juga pernah main {seks), kemudian dapet informasi
dani temgn~temen PMI fernyats ganti ganii pasangan it ketularan IMS, mas No
sendirl berhentinya itu akhirnys main sama wstri saja karena dapet informasi atau
karena faktor ckenomi tadi lebik baik vangnya untuk snak istr gitu?
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Lampiran 2.1. {lanjutan}

: Kalau saya sih sekarang karena takut menularkan anak istri sih, kalau kita maksakan

main kesini terus, hingga mutuskan berhenti, kemudian saya ikut VCT.

: Pernah tkut VT?

: Dua kali, yang pertama di kapal tahun 2006 terus waktu acara Bung Kus i,

: Tes penyakit kelamin atse tes HIVY

: Yang ambif darah itz mbak.

: Bermrti VCT wa, (meagelvarkan dan memperlihatkan mater! Flag Chain dengan

logo BungKus bertopi kondomy Nah ini kan seperti yang sering dipasang untuk iklan
rokek di worung warung. Kila meniru mereka, tadi Mas No sudeh bisa
menghubungkan logs fadi dengan pemakaian kendom walaupun ga ada tulisan
kondomaya ya.

+ Ya tau mba kalo hat begint mikiy, wah barangnys inf herus dibungkus b,
: Nab yang ini peseanya jclas ga, tulisannva "Kalau Sudah Tegangan Tinggi Bura-

Buru Dibungkos”,

: Kalau tulisannya ini ya ngerti mba, cuman kalau gambarmya lebih baik yang kayvak

gini, apalagi digabung tulisan gini paham sudah.

: Kalau mas No sendiri kan pabam, untuk temen temen lainnya tau ga ya liat gambar

ini pesannya bahwa kalan ganti ganti pasangan (tanpa kondorm) bisa kerularan?

: Ya ada juga yang ga tau,

: Bingung ya?

: Iva terus dikasikh tau ini lho army barps dibungkus kalo mae maim.

: Oh pernah diomongin va sama temen-temen yang ga tau.

+ Ya saya rasa tepat juga kaye gini dipasang disana daripada di Iapangan,
: Kenapa tuh?

i

Ya di sane kan daerab rawan, ads mba-mbanya juga.
Nah kalau tulisan i "Malu Periksa Pangkal Sengsara” gimana mas artinga?

: Ya kadang kan ada juga vang kut diperikes, tokut disuniik gitu ngomongnyva. Tam

menurut saya sih buken fakut disunitiknya, takut tahu kena penyakitnya, wis biar ga
fau aja.

: Oh malah lebihk baik ga tau ya?
: Iya pasti ada yang kayak gitu, kan ada yang lari mba, waktu itnu ada berapa orang

yang saya bawa disuruh Fitri waktu itu.

: Ohngajak-ngajak juga ya?
: Iya terus ada yang bilang "wah disuntik ya?” terus ga mau, lari, narmanya juga anak.

anak sini, tap: ada juga yeng mau kok mba.

: Wah berarii sebetulnya mereka takut itu karena sadar pernah berganti-ganti pasangan

va?

: Saya sudah bilang, kamu ken pernah ganti ganti pasangan coba periksa dulu,
: Kalau kayak gitu ngomong sama temen-temennya biasa aja, ga mahi?
: Ga sih mba, apalagi temen temen disana kalo ada anak baru, wah anak baru nih, Iva

baru disind, tempat Iain gatmu vdah lama.

: Nah kalo mater materi kayak gini saingan sama promosi bir, rokok gz pa pa tuh?
; Ya ga paps mba kan masiog nwging ada tempatnys, vang itu masalshoya untuk

keuangan biar Jaris, kalo ini untuk kesehatan.
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- {mengeluarkan materi spanduks Nah menurut mas Mo, permah liat mungkin, artinya

apa nih "Bungkuy Yang Vital Tolak Yang Fatal™?

: Ya biar dibungkus dulu supaya ga fatal,
: Berarti nangkep va maksudnya, kalau gambar mba yang sepertt ind, antara gambar

peremnpuan cantik berfoto blasa menemeni pesan seperti ind, apakab biass, kurang
menarik, atau gimana?

N ¢ Ya liat gini sih tau pesannya ditujukan untuk iaki aks, ada gambar perempuannya. .
» Kalo pose cewenya sendiri apa kurang seksi atag gimana?
: Seharusnya sih (lebih sekst). Biar paham langsung, khusus laki lakd, cepet
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nengoknya orang.

: Kalo wateri ini kadang jugz dipasang di tempat anak-anak bisa lihat?

: lya sebetulnya seperti i saja sudsh sukup, bar aman,

: Nab kalau yang ini "Garnpang makan dicorer, Gampang Main Gampang Kena”?

: Iya itu gampang main gampang kena (penvakit),

: Jadi nangkep ya maksudnya.

: Ya standar lah.

s (mengeluarkan wmoteri Bendera Kopal) Nah kalan yang ini pemah ihat, bendera

kapal, vntuk kapai kapal kecil nelavan. .

: Ada tulisannys "Di Darat Kita Waspada” gimans twh?

: Yakalau di laut mau sama siapa? Memang ditujukan untuk kalan main ke darat.

: Di antara materl inf ¢emua ada topi, handuk menurut mas No mana yang menarik?

: Kalau saya sih lebik baik vang bisa dilihat langsung (menunjukan poster} legipula

bisa lama adanya, orsng yvanp lihat bisa ingat lihat gambarnya, lerus kan kaio ga
tahan misalnya ingat untuk dibungkus kalo main kan ga cuma disini,

: Tya ya ada yvang main di Taniung Wangl, Warung Pargang.
: Iya ada vang ¢ Besuki. Kalo sopir sopir yang dua vt ke Surabaye biasanya main

disana, jarang malah yang ke sini.

: Kenasps tuh mas apa Karena niba nya cantik cantik atau gimana?

: Iya ga tau biasanya kalo ikut mereka yang ke Surabaya berhentinya sering di sana.
: Pernah kerja ikut sopir truk, jadi kernet gita? :

: Iya pemah,

: Kapan tuh?

: Wah mas No berarti kerja macem-miscem ya.

s Iya sambilan kalo ada yang ngaisk, paling dua inp minimai 2 minggu, Surabaya—

Denpasar.

: Yz kalo ada teman yvang ngikut gity, bangun rumah missinya,

: Asal bukan keria jadi anak buah kapal ya?

: Tva asal bukan kerja terima gaji gitu.

: Kalo jadi kemet biasanya berapa upahnya untuk kena git?

: Biasanya untuk kerja 1 trip 5 hard, 150eb bersih tapi susahnyza 2 minggu ga pulang.
. Kenapa kangen rumah, anak?

: Y2 kangen mba, ya anak, ya istri.

+ Kalau kayak gitu kan pegang vang ada tergoda ge mameiv mampir main gitu?

: Wah sayang inba, pasti miking rumah, tapi ga b ya kalau masih bopsog,
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Lampiran 2.1. (lanjutan)

1 (mengeluarkan materi poster) Nah kalau selain itu tadi mas, ini bentuknya poster ada

tuhsannya "Punyaku Dibungkus Punyamu Dibungkus itu lebib bagus” paham ga
maksudnya?

' Kalau yang ini mba, "Punya Mu dibungkus” itu maksudnya apa? Kan artinya ada

dua, punyanya temen alau punyanya sana (wanita)? Kan katanya sekarang untuk
perempuan ada bungkusnya?

1 Kalau punya temen, gimana? Kalau kesana biasanya sendiri atau bareng-bareng?
: Iya bareng hareny.
: Nah iftu maksudnya kalau bareng bareng ga cuma punya kita aja dibunghus, tap:

temen kita juga punyanya harus di bungkus. Nah Mas Nono duln waktu masih ganti-
ganti pasangan sudah tav penyakit kelamin atau ada temennya pernah kena?

: Ada, banyak temen yang pemah kena.
: Keng apa tuh?
: Kencing naash, tapi ferus ¢a mau dibawa kesini diperiksa, ya sudah terserah dia.

Walktu ditanys kenapa ga mau diawa kesint katanya sih malu.

; Terus dia gimana, minum gbat antibiotik beli sendiri atau periksa ke klinik?
: Iya periksa dulu sama mantri, terus disuntik, jadi ya itu setelah main katanya dia

terus waktu buang air kecil rasa sakit..lapt apa iva mba, perempuan jugs bisa keaa
peryakit sepertt itu?

: Kenapa, kok tahu (ada vang kena), setetah main apa ads vang ngomong?
: Bukan, temenku mba, dia cerita waklu mau main dia lihat perempuannys seperti

sakit wakiu buang air, Ialu dia yadi kaut...

: Baik peremnpuan prupun lake Iaki juga bisa kena mas, kencing nanah itu bisa kena

pada stapa saja, malah kalau perempusn bahayanys kerene tidak seperti laki-laks
waktit pipis bisa langsung tahu, kalav perempusn zlat kelaminnya di dalam jadi tidak
kelihatan, harmus diperiksa dulu ke kiinik otau oleh dokter, kan kita tidak izhu hhst
luarmya saja kelihatan bersih, tidak berbau dsb, apakah ada penyakitnya atau tidak,
nzh hubungannys dengan vang 1ni... (memperiihatkon materi Poster dengan pesan 7
Mimam Antibiotik Sebehun/Sesudnh Main Tidak Menjamin Tidak Kene’ ). Kan
biasanys ada orang yang sebelum atau sesudah main sama mba-mbanya minum
antibiotik, bier katanva ga kena

penyakit (kelamin).

; Al sama saja mba, kalau sudah kens ya antibiotik 1tu sebewlnya ga ngarvh,
: Berari Mas No sudsh tahu va..wah Mas No oke nih udsh banyak tshu

{(memperithatkan materi Poster dengen pesan “Bawa Pulang Rejeki, Bukan Penyakit
Bunt Bini ™}, Nah kalau yang ini cocok nih kayaknya.., bisa ngerti ga?

: Iya pas nih, daripada buang buang rejeki, sayang, lebih balk disimpan saja buat yang

¢t rumah..

: Tapi kalau dibuat seperti ini {menggunakan bahasa Jakarta “bini”) untuk temen-

ternen yang lain ngerb ga, kan dibuat pake bahasa Indonesia gitu, ada ga yang ga
ngerti..apa harus pakai bahasa osing atau bahasa Jawa.

: Ga kok mba, semuanya bisa bahasa Indonesia kok, danipada dibuat pake bahasa

using, nanti kalau ade vang datang dari daerah lain malsh ga bisa ngerti.
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Lampiran 2.1, {lanjutan)

: Nah kalau yang ini bagaimana {menperlifatkar materi poster dengan pesan "Yang

Canttk Relin Temu Aman ™Y?

: Nah yang v tadi, earnya aa bagus ga kunya dalemnya ga karian,

: Kalau perempuan-perempuan yanp di sini gimana rpas?

: Yaa lumayan ish,

: Mas No punya kaset? (mempertiharkan materi kaser)

: Ga pursye mba, ada CD.

: Oh malah adanya CD, wak sekarang jamannya CD, kaset sudah jarang ya?

: Ya jarang, tapi kalau truk tetep pakai kaset mbak.,

+ Oh berarti kalau {materi} kaset cocoknya untuk sopir truk va,

: Yva mba soalnyz kalo truk itu kan waktu jalan goncangannya kuat, kalau paka: CD

manti cepat hancur (plaver nya}, kaset kan iebib kuat, yan ada jugs sth yang pake CD
tapt kalau yang truknya bam, pake AC, ada TVnya nah it bara mungkin bisa..

» Nah kalau kapal biasanya pakai CD, VCD?

. YD mba, tapi itu juga kuatnya setahun paling Tus hancur.

+ Ada juga kapal yang pakai tape?

: Ga, banyalk DVD sekarang mba, tapi ilu juga sama saja, setahun terus hanour,

: Pemnah Lihat vang ini ga mas No7 (memperiiZatkan materi stiker 3 jenis)

: Iyz pemah, tiga-tiganya.

: Coba mas No kaisu vang ini ngeeti ga? (memperfihatkan stiker desgan pesan

“Buang jungkor Asel Pakai Sangkear™)

: Mm, buang jangkar asal pakai sangkar int maksudnya, kalau kita man main hamos

pakai kondom,

. Jadi ngertt va, walau mas No bukan ABK.
: Iya, masa jangkaran sama temen sendicy, jebol nanti.
: Mah kalau yang ini? (memperiihatkan stiker dengan pesan “Tes HIV Untel Talu

PositiftiNegatifiya ™

: Ya kayak VOT ifu mba, tagl itu kan kalo saya mba, saya sih ga maksa orang lam,

kita harus tey dulu untuk tahe positif apa negatifvya, Kalau ga salah sama mas Sidik
yang kasth tahy hasilnva kena apa tidak, 4 han sefelah tes.

: Mas No kan katanya sudah pernzh 2 kall tes HIV dan kaslanya dua-duanya hasilnya

negatif, yang pertama tahun 2006 it dan waktu acara Bungkus i, nah wakiu itu des
yang pertama kan pernah tabu hasiloya negatsf, waktu yang baru-baru il wak
menunggu hasiloya deg-degan ga, apa karena setelah ite karena merasa tidak pemah
melakukan perilaku beresiko, jadi tenang saja?

: Yaz, deg-degan juga mba, kan katanva walaupun perngh fes dan hasilnya negatif,

tapi berfungsinya (virus HIV dalam tbub) buksn cuma setabun dua tahun atau
malah 3 tehun kemudian, jadi saya rasa ads perlunys kita s HIV, tiap tahun kit
melakukan tes, karena katanya kalau tes HIV belum bisa dipastikan hasilnya dalam
setabun dua tahun gits vang saya dengar, srlinya kita bisa senmakin jaga jaga dan
untuk seterusnya.

: Tapi kan kalan mas No sendin dulu pernah taho hasilnya negatif, setelah itu kan

katanya tidak melakukan perilaks beresiko lag, kog masth mau tes Jagl?
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: Iya gitn mba, kan kalau cwma 1 atau 2 rahun tes ita belum bisa dipastikan dan saya

sendiri sih ingin tahu keadaan saya, yaa selain daripada untuk donor, darah diambil
banyak habis itu rasanya pusing, kalau tes HIV kan darah cuma diambil sedikit.

. Oh berarti sudah tahu ya?
: Iya, saya dulu pemah beberapa kali juga (donor darah).
: Kan kita jaga kebersiban, daraah yang kotor itu dibuang, ganti baru lagi, kalay saya

sth mikirmya begity,
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Lampiran 2.2. Transkrip Wawancara Mendalam Suryo

Transkrip Wawancara Mendalam Suryo

Data Kentrsl

Pewawanecara » Asti Tyas Nurhidayati
Hariftanggal : Rabu, 6 Juni 2008
Waktu ; 12:30 - 1430

Tempat Wawancata @ Kapal St Tanjung {berlayar dari Pelabnthan LOM Ketapang
Banvuwang:
ke Pelahuhan Gilimanuk Bah).

Riodata Samber Informast

MNama responden : Surve

Urmuy 230 tahun

Fempat Tinggal : Ketapang, Banyuwang {runmah sendin bersama istri dan anak}
Pendidikan akhir : Lelus Akademi Pelavaran Surabaya

Suku s fawa

Kots asal

Agama : Islam

Status perkawinan : Menikah

Tumiah anak 1 1 orang {1 {ghun}

Pekerjaan : Kapten Kapal Sri Tanjung

Memperkenaikan diri:

Pak, namia saya Asti, termannya Mas Sidik dan Mbak Fiwi (Petugas Lupangan PMI
Banyuwangi}. Saya sedang melakukan penchitian untuk tugss sekolah saya tentang
kampanye komunikasi pencegahan HIV dan AIDS untuk teman-teman di sinl. Masth
ingat event dangdutan, Dian Ratih, Bong Kus, Tou Bupati juga datang ke sini awal Med
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lalu? Juga dipasang muteri-materi di sind seperti spandek, tutup warung, bendera gantung,
poster dan sticker. Juga ada materi-materi seperti kaset dangdut yang ada pasan dari Bung
Kus, kaos, topi dan handuk Bung Kus. Naki, says mau mengajak Bapak ngobrol santat i
sini. Membantu saya, kasth masukan untuk penelitian saya. Supaya saya ingal masukan-
masukan dari Bapak, saya minta persetujuan Bapak untuk merekam dan mengarmbil

foto, Kalau Bapak OK, kita mulsi saja ngobrolnya ya.

Asti{A} : Pak saya Asli, sayas sedang penclitian mengenai masalah keswehatan yang

berkenaan denpan laki laki. Bapak ada waktu?

Suryo (8): Iya boleh.

©Y

7 R N

: Bapak namanya siapa?
: Saya Suryo, tapi biasa dipanggil Pam saja.
: Baik Pak Suryo di sini (ferry penyeberangan Ketapang-Gilimanuk) pekerjaannya

sebagai ABK ya?

: Iya, sayz scbagel nahkoeda éi sink.

: Oh Pak Soryo kaptennys ya, maaf, kalau begitu boleh tanya usianya berapa?

. Sekarang usia 29 tahun.

: Herarts saya panggtl Mas s@a ga 2ps aps va. Begint Mas Suryo sudah berapa lama

jadi nahkoda digini?

: Kapal int kan punysnva perusahaan, jadi di perusahaan int sayz sih sudah bekena 2

tzhun, kalay jadi kapicn di sind bary 1 shon,

: Sebelumnya bekeris di mana?
: Saya sewelabh Julus sekoish pelayeran sebelumnys bekema di Surabaya, scbelum

pindah kesini karens menikah dapetnys orang sini, jadi ga usah jauh-jaublab dan
rumali.

: Oh rumah disind, kalau bapak sendind aszl dari mana?

: Saya sebendrnya campuran, tapi bisa dibilang asal dar sini (Banyuwangi).

: Sudah punya anak?

: Sudah 1 anak, masih kecil. Saya punya anak sefelab 1 tahwn menikah, Kalau

menikahnya sendiri sudah sekitar 4 tahun. Terus setelah istri protes supaya kerjanya
ga jauh dari rumah saja kerjanya lalu saya akhiraya mutusin pindah sekalian kesini
saja.

: Kalau berlayar sudah lama Mas Suryo?
: Sekitar & tahun ada, tadinys sih berlavar sudah sampai ke mans-mana fapi

kebanyakan pelayaran dalam negeri saja.

: Nah kan Mas Suryo katanye sudah lumayan Jama pengalamen berlayar, sementara

kalau pelaut ity kan ferkena! katonya kalau setiap kapalnyz berlabuh pasti suka
mampir {ke lokalisasi}, kalau Mas Suryo sendiri bagaimana?

1 Ya namanya juga laki-aki, mungkin dulu sempat lzh seperti ifu, tapi setelah

menikah sudah tidak pemah lagi veng nammny jajan-ajan kayak gitu,

: Seielzh menikah betub-betul sudah berhenti?
: Ya mungkin sempat 1 atau 2 kali, tapi itu duln wakw anak pertama belum lahig,

setaiah ity tofal betul betul berhentd,

1 Jadi kalau sekarang misainya lagi ga tahan gimana?
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' Ya sudah sasna istri saja.
: Mas Suryo akhirnya ferus mutusin mainsex) sama isiri $aja itu karens mernang

sudah tidak ingin japan lagi atau karena hal lainnya, misalnya takut kena penyakit
kelamin?

: Ya dua-duanya mba, soalnys gini menurut says sih skhimya rasanya sama saja kan,

memang kalaw dulu itu istilahnya cari pengalaman, tapt sudah ketemu isti ya
keinginen mau begity (ajan) lagi ya otomatis hilang sudah, kalau untuk penyakit
kelamin sih memang ada rasa takut, fapi kan kita sekarang sudah bisa jaga dirl,

: Maksudnya?
: Sekarang kan sudah banyak informuasi, terus banvak juga iemen temen yang ikut

bantu dari LSM seperti mas Sidik ini (PL PMI}, mereka kadang suka naik (ke ferry}
ikut berlayar sebentar sarbil kasih informasi terus jugz bagi bagi kondom, kan ity
penting, ga buafr saya aja tapi semua gnak buah saya jegs dorong untuk dengarkan
apa yang dis bilang, soainya disint kan juga banyak vang masih bujangan.

: Ralau seperti gitu membants y2 mas, apa bukannya nanti mailah menggasgn

pelayaran, maksudnya kalsu dilihat penumpangnya misalnva, kok ada orsng naik
sambil ngomongin soal seks gitu?

: Ya ga juga, kan kalav demi kebaikan kenapa harus malu?
: Kalau untuk ABK nya sendirti apa fidak ads keberstan atan misalnya, ah malas

denger kan kita tob juga hati hati kalau mau perg: main misalnya?

: Enggak lah, mereka semwa ya haros man kalsu tdak moau dengarkan saya silahkan

turun dart kapal.

: Selam penyampaian informasi lemen-temen dari LSM bantu apa sajs Iagi mas?
: Yang lainnya itu, waktu ttu pemah periksa kesehatan disini, dari LM juga, dari

octugas kesehatan, Iuga semus natk ke kapal, terus semua saya suruh ikut, va kifa
semua ambil darah untuk diperiksy,

: Periksa spa waktu 10y mas?

: Ambil darsh untuk tes HIV kalau ga salsh,

¢ Terus hasilnya bagaimana?

: Ya semua untungtiva negative, ya waktu itz semua anek buah saya surub ikut mana

tahu kan {perilaku seks) mereka kalau di darat, kan saya tidak bisa pantau mereka
SCMmi erus-menerus.

: Sebetulnya untungnya apa sih mas untuk mereka (ABK) kog disurnh ikut tes HIV

segaia?

: Sebetulnya kan gini, setelah kita dapat informasi mengenai HIV itu lantas kita jadi

tahu bahws apa yang sering kita lakukan {ta beresiko mialnys, lalu kita otomatis jadi
ingin taku Kan apaksh kita keoa juga misaloya, kalau kite bise tahu kan kita bias
berobat secepat mungkin sebelum jadi tambah parah, sedangkan kalau buat kapal ini
keseluruhan, kita sebagai tim harug selalu saling jaga karena ini {pelayaran ferry}
Juga menyangkut nyawa penumpang, mana tahu ada vang kena terus kerjanya ga
beres bisa bisa pelayarannya tergangguy, kalen saya sih sebagai pemimpin diates sini
mikirnys begitu,

: Berart: kalau wntuk kapal ferry ini kira kira sudah terpapar informasi mengenai

kesehatan seksual?
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: Menuru! saya begitu,
: Nah kalau mas sendiri, kan katanya dulu juga pernah mampir mamplr, scberapa

sering sih mas?

: Ya ga terlaly sering sih, memang tergantung pelabuhannya, misainys kalav vang di

Muokassar itu bukannya kitz yang cari, perempuan perempusn (PSK) itw yang
menjajakan dirinya lebih agresif dari kitanya sendirt ya likat hhat dulu lah sinasinya,
kalau bigsanya waktu sandar terus ada yang ajak, ya kita jalan turun, itu juga pake
pilih-pitih kalau saya.

- Muas Suryo kalau pergl main selalu sama temen, terus kalay ream itu pakai kondom

ga?

» Ga pernah sth saya pergl sendin, begitu juga temen temen saya yg laln, jarang sih

kayaknya yang sampai niat pergf sendinl gity, ya munpkin ada.yang kavak gitu
blasanva orangnya agakierfulup, scainya kita begitu tame rame kan tujuannys can
hiburan.

: Ban memang kebutahan jugs va mag?
: Ah kalau saya sih tidak pernah mikirnya itu suatu kebutuhan yang harus gimana gitu,

va bisa dibilang cari pengalaman lab, lagipula kan kita laki laki bisa sendiri (onani)
kalau ga dikeluarin nanti juga keluar sendiri lewat mimpi kan.

: Kealau untuk pakai kendomnys gimana mas?
: Dulu seinget saya sih ga pernsh saya pakei, terus setelah dapal informasi dar

pendidikan saya pakai kendom terus, soalnya cewe cewe pelabuban ity kan mana
tahu kita ada penyakitnyva apa g3, kalou ga hati hati, tshu-tahu kena ala kita,

: Berartl kalay mas Survo memang darl dulue sudah shu ya baliwa harus jags din,

kolau sama istri Gimana, palai jugs ga?

: Iya, kalau sama istri sih pernal juga pake, habis yanp dikasih sama mas Sidik waktu

itu saya coba juga kok sama istri,

: Istrinya ga keberatan atau ga nanya kenapa kok pakai kondom misalnya?
; Kalau keberatan sih ga, saya juga bilangnya ini (kondom) mau coba dapat dari LSM

tadi vang naik kapal.

. Nah sekarang sava mau Tanya mas Suryo mengenal acara Bung Kus kemarin vang

kits adakan di Pelabuhan LCM, Mas tshu mengenai acara itu.

: ¥a saya Hhat wakiu ifo ada rame rame ternyata acara music gity, torus ads jugs anak

t -

anek yang sempet nonton, iapt kita jugs lagl kerja, iadi g2 banyak libat, saya sendind
cuma libat dant pinggir.

Kalau mas sendiri libat ada acara seperti ity, terus kita juga sempat pagang matert
materd untuk menarik srang datang seperti spanduk, poster dsb, kalau melihat seperti
itu, mas tahu ga kira kiraini acara apa, tujuannya apa ditujukan untuk siapa gitu?

: Ya sempat lihat juga sih spanduknya, terus ada posternya juga, darisitu sudah bisa

ngerti koq orang ch ini acara untek pemberitahuan cara pencegahan HIV, kalsu saya
sih libat kesarnya seperti it

: Berarti tuhu ya orang kalau Hhat sepintas dari judul acaranya misalnya?
: Kalau judul acaranya sendint sth sava kurang jelas, kan saya wakiu stu masih diatas

kapal, tapi wakty turun 1that banyak orang pakail kaos tulisannya HIV, terus ada juga
paster poster vang tilisannya mengarsh kesite jadi paham Ish,
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: Menurut mas sendici acara sepertt iu bagaimana?
: ¥a bagus supaya orang jadi iahu dan ngerti gimana bahayanya misainya,
© Walktu itz kan kita juga ada gambar seperti ini mas pemah lhat? (memperfihathon

wmateri spanduk dengan loge BungKus tanpa topi) Kalau mas sendini likat gambar
laki laki gundul kayak gini kira kira nangkep ga maksudnya?

* Ya int seperti apa ya, sepertl lambang anunya laki laki lah kelihatannys, lagipula

ada tulisan inl

: Maksudnya wilisan “Jaga Diri Biar 4man™ ini orang ngerti gitu, tapi kalau

gambarnya saja?

: Ya tahu juga, cuma mungkin lebih dibantu dengan tulisan ini.
¢ Kaklau gambar yang ini bagaimana mas?fMemperlihathon logo BuugKus dengan topi

kondom}.

: Nah kalap yang ini icbib jelas lupgi, bahwe kita harus selaly pakai kondom gitu

maksudnya.

: Biar aman ya, nah ini kan spanduk atau tutup toko yang dipasang di LOCM mas

pernab fihat pa? Kalau That ini mmaksudnys bisa nangkep ga ya mss?
(memperiihatkan materi taup look dengan udisan "Gempang Main Gampang
Kena™}

. Ya kalau ini sih jelas, kalau sering main lebih gampang kena penyakit maksaduya.

: Kalay supaya ga gampang kena laly harus bagaimans mas?

: Ya pakai kondom, kalau saya sib cukop dengan istn saja hahaha,

: Tapi waktu muda dulu bagatmarna?

: ¥a itu kan duly, wakitu belum pemnah pakai kan belum ngerdi betul, tapi setelah

dikasih tahu kan jadi lebih jaga din, ga main sembarangan apalapgl setelsh tes
hasilnyz negative jadi lebih aman kan sekarang.

: Nah kalau yang imi mas sudah pernah lihet belum? (Memperiihatkan materi bendera

kapal dengan pesan “Di Laut Buang...” Int sebenermya untuk dipasang di kapal keail
Cuma kalau dengai pesan seperti inf Kira kira girana?

. ¥4 kalau in3 sih ngerti maksudnya, kalau sangkar itu maksudnya kondom gitu, kalao

saya sih yang orang kapal langsang tahu maksudiva kesitu, tapt ga tahu vang lain
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Data Kontrot
Pewawancara
Hari/tanggal

Wakiu

Tempat Wawancars
Balike

Lampiran 2.3. Transkrip Wawancara Mendalam Zaenal

Transkrip Wawancara Mendalam Zaenal

. Asti Tyas Nurhidayah

: Rabu, 6 Juni 2008

1 1430 - 18130

: Kapal Ferry Sri Tanjong (berlayar dari Pelsbuban Gilimanuk

Pelabuhan LCM Ketapang, Bamarwvangt),

Biodatz Sumber Informasi

Nama responden
Umur

Tempat Tinggal
Pendidikan akhir
Suku

¥ola asal

Agama

Status perkawinan
Jumiah anak
Pekerjuasn

Memperkenaikan dirk:

: Zaenal

4 tabui

: Ketapaniz, Banvuwangi (rumah sendiri bersama istri dan anak)
: Lulug SMP

: Madura

: Islam

» Menikah

: 2 grang (9 tabun dan 7 tahun}

: Jurs moudi kapal ferry Soi Tanjung

Pak Zaenal, nama saya Asti, temannya Mas Sidik dan Mbak Firl {Petugas Lapangan PMI
Banyuwangi). Says scdang melakukan penclitian unituk tuges sekolah saya temtang
kammpanye komunikasi pencegahen HIV dan AIDS untuk teman-feman di sini. Masih
ingat event dangdutan, Dian Ratih, Bung Kus, Ibu Bupati juga datang ke sini awal Mei
[alu? Juga dipasang materi-srateri di sini seperti spanduk, tutup warung, benders gantung,
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poster dan sticker. Juga ada materi-matert seperti kaset dangdut yang ada pesan dari Bung
Kus, kaos, topi dan handuk Bung Kus. Nah, saya mau mengaiak Pak Zaenal ngebrol
santai di sini. Membantu says, Kasth masukan untuk penelitian says. Supaya saya ingat
masukan-mgsukan dari Pak Zaenal, saya minta persetuiuan Pak Zaenal untuk merekam
dan mengambil fofo. Kalau Pak Zaenal OK, kita mulai sajz ngobrolnya va,

Asti{A) . Baik pak nama saya Asti saya ingin ajak hapak ngobrol sedikit mengenai
masalah
kesehatan. Sebelumnya, bapak maaf namanya siapa?
Zaenal (Z3 ; Saya Zaenal
A : Kalau disim (kapal ferry penveberangan Ketapang-Gitimanuk) bapak sebagai ABK?
Z : Bukan, saya juru mudi kapal.
A 7 Oh masf, nanti kalau kita ngabrol pekerjaannya gimana?
Z 1 Ga apa apa, ini sudah ada yang pantiin, va kita pantian ajs ¢ sini, saling banty
sesama temar.

A : Baik, bapak sudah lama jadi jury madi di sini?

Z ¢ Y2 dari tahun 1395 whun,

A 1 Sebelumaya, ada pekerjaan lain?

Z : Schelumnya saya ga dising, saya schetulnys sudah kemana kemana, Surabavs,
Jakaria, ya kota-kota besar di Indonesia yang ada pelabubannya rata-rata pemab, di
luar negeri juga perszgh

A Ohdi loar negert juga pernah dimana pak?

Z : Saya ada sctahun ikut kapal Kores, terus ya tkut keliling aja.

A Larna pak?

Z i lya sebelum inj ada 3 tzshun di Surabaya, nah sebelum ifu di kapal Korsa, terus
sempet T iahun di Malaysia sebelom kenia di st terus setelah menikah baru kenja
yang dekat sini aja, karens keluarga juga disini (Banyuwangi),

A o Pendidikan bapak sendirn?

Z : Saya cuma SMP terus tkut kapal. Awalnya jadi ABK, lama-lama jadi juro mudi.

A 1 Sckarang usia berapa pak?

Z @ Antara 34 stau 35 lah,

A Kalau bapak asal dart mana?

Z : Says darl Madura, isti juga dari Madura,

A Kalau pak Zaenal sudah berkelusrga, punya anak?

Z. : Sudah, anak paling tua sudah 9 tahun,

A : Berarti kira kira sudah 10 tahun menikah ya, image-nys pelaut kan suka mampic
gity, iagian kerjaannys juga banyak godaannya, bapak sendiri bagaimana?

Z. © Ah sekaranyg sih sudah tidak, itu waktu masih belum berkeluarga,

A : Karena keluarga sudah ada terus jadh mutuskan untuk tidak pergi  jsuh va, tapi

berartt Bapak sudah kemana-mana ys Pak?

Z 1 Ya kalau dulu kan pikirannya cari pengalaman gitu, memsang hasilnya jugs lebih
banyak, fapt terus menikah dapeinya juga orang sini, ya terus jadi malas sudsh mau
jalan jauk,

A : Karena keluarga juga dekat, tapi kan kebutuhan pak?
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: Iya memang, tapi kan kalau saya sih dapetnys sama yang di rurmah aja cukup deh,

waktu bujangan dan sering pergd pergi sih iva, kalau sckarang ken belum perg janh
dan laing lagl

: Kalau penghasilannys sendiri?
¢ ¥Ya yang penting cukuplah buat makan di rumah.
: Kalau bapak sendin kalau pergi kerja diluar rumah seperti ini, suka mampir pa (ke

lokalisasi)?

: Ah sekarang sih sudah tidak, itw waktu masih belum berkeluarga.
: Berarti kalau pergi jauh dan lama lagi ada kemungkinan mampir juga dong?
»Ya mungkin aja fapl ga tau deh ontuk sementara sih masib belum ada ingin kerja

seperti duly lagt.

: Batk kalay gty Pak Zaenal, waldy masih bujangan nih kan suka mompir katunva,

seberapa sering sih. Katanya kalau tiap sandar pelaut itu pasti mampir,

: Ah ga juga i, memang &da yang mampir tapi kadanp ada juga yang nawari ke atas

kapal wakiu sandar.

1 Kalau waktu main itu bissanya bapak pakai kondom atau tidak?

¢ Kadang pernah pakai tapi biasanya tidak.

: Gia takud kena penyakit pak?

: Dulu sth belum kepikiran seperti it, Japipula kan di kapal ada cek kesehatan rutin

yang wajib sepert: yang wakiu it juga disini hamper sama lah diambil darabnya
g,

: Kalau masuk pelabuhan luar negeri bukannya harus dikaranting untuk cek kesehatan

duln pak?

: Tya kadang gitu ga semua fuga, tapi sava maksudnya kalau pelabuban di Indonesia

ajn.

: Kalau untuk domestik ga perlu cek duli ya, nah kalau begitu mba mba nya (PSK)

langsung naik ke kapal nawar{ diri ataw bagaimana pak?

: Ada juga yang seperti itu tapt saya sih kurang suka karena biasanya yang kurang

laku itu mereka di daratnya, makanya sampai harus naik ke kapal, kalau saya dan
ternan teman lebih suky jalan jalan,

: Sambil carl mangsa gitu ya pak, sh kalau sepects itu bpk tadi kntanva ga suka paka

kendom, terus kaleu masalgh penyakit tidak takut karenz ada pereeriksaan rutin, tapi
kan kalou sudah kena itu bisa susah sembuhnys den lebih bahaya lngl kalsy sulari
orang lain apalagi keluarga pak?

* ¥a waktu dulu kan masih muda dan bujang lapi jadi ga terlalu mikirin bal kayak

gitye,

. Memang waktu dulu itu belum tahu bahaya penyakit?
- Sudah tahu sih, teman teman jugs kadang suka ngomongin dan kalau kita kena

misalnya di daerah dimana kita sandar, untuk sementara dia g bolah ikut berlayar
duly, jadi kita juga jaga-jaga dirj juga,

: Maksudnya?
: Ya kita hati hati kalau wakiu jalan, milih milth tempat main ga sembarangan jajan

iah istilahnya dan yang penting kan kita jaga kondisi kita jangan lagi ga fit benar
kondisinya kita paksain main nanti maleh gampang kena penyszkit.
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: Kalay milits-milily tempat maksudnys gimana ita?
: Ya misalnys dsitu sudab pernah ada teman vang main disanz lslu kena penyakig,

nantt mereks akan bilang dari mulut ke seulud, atau misalnys waktv main ke tempat
tertente sama perempuan yang mana gitu pernah ada vang kena penyakit, soalnya
vang ¢i darat aja bisanya ga tahu karena yang kena penyakit itu ABK.

: Saya ingin ajak ngobrol bapak sedikit mengenai acera BungKus yang ada Dian

Ratihnya kemarin nih pak, bapak tabs acara it?

: Ya saya sempat datang,
: Kan waktu acara itu selain ada musik juga ade permainan permainan seperti lempar

gelang, panco dil, bapak sempat ikut?

: Ya ikut vang lempar gelang o,
: Bisa datang ke acara tersebut gimana pak, apa lagi pas ferry singpah 2tau sudah tahu

sebelumnya memang berencana datang afau gimana pak Zaenal?

: Iya pas kapal lagt singgoh, lihat ada rame rame, terus anak-anak bilepg ilu acaras

"Bung Kus’ katanya.

: Lihat zcara tetsebut judulsya yang BungKus ierus diadakan di LCM, ada dang

dutnya terus juduinya “Bung Kus’ kirs kira menurut bapak soara ite untuk apa, untuk
siaps gitu?

. ¥a libat judulmys sib, inf acara untuk laki loki vang bendel lah begitu sth pikiran

58Y4.

: Menurut bapak acara tersehut sudah pas belum ya?
: Ya sebatknya digdakan lagi malab lebih bagus.
; Walct acara kemarin schepemya selagin hiburan ada jugs materi-materi vang

mungkin kalau bag: bapak cuma sebagai pengingat, nah kalau menurut pak Zaenal
sendiri pengertiannya bagaimana? {memperlihathkan materi flag chain deagan logoe
BungKus tanpa topi dengan pesan “Jaga Diri.... 7).

: Kalau saya sih ga ngerti ini, curna sekedar gambar aja.
: Nah kalau beginl gambarnys sama cuma pakai topi terus pesannys juga yang tadi

menurnt bapak bisa ditarik pesan apa pak? fmenperfihatkan logo Bung Kus dengan
topi}.

; Ah kalau ini mungkin maksudnya agar dibungkus pitu supaya lebih aman.
» Berarti kalan buat bapak dengan gambar pakai topi ini lebih mudah untuk dimengerti

ya pak, kalau pesan pesan seperti ini pak gimang Pak? fmemperlihotkan flag chain
dengan pesan “Kalau Sudah Tegangan Tinggi... "}

© Ya maksudnya ke site juga.
: Berart hisa paham ya, kalau menurut bapak seperti ini gimana? (memperithatian

materi flag chain dengan pesan."Mualu & Takut Periksa... "}

: Gimana ya kalau ga ada gambamya susah juga dimengert.
: Nah kalau seperti i1 pak? (memperiihatkan flag chain dilebarkan terlihal semua

pesan dan gambar)

. Nah kalay begini lebih ensk ada gambarnya, ya pokoknya kalav kena penyskit

Jangan takut tskut periksa Iah maksudnya, kan kalau orang suks main itu blasanya
suka ngerasa ada masaleh misalnya.
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Lampiran 2.3. (lanjutan)

: Waktn dulu bapak masih bujangan bapak pernah mampir mampir (lokalisasi), bapak

pernah ga kena penyakit kelamin, atau sering pakai kondom?

- Belum pernah sth kena penyaldt, kalau kondom, kadang pakal kadang ga.
« Gia takut kena penyakitys pal?
¢ {himana ya, kalau orang sudah main ity kan ga ingel penyakit alau apa apa lagi,

kaysk ternan saya itu biar sudgh kena penyakit tetep aja main dia walau kesakitan
waktu buang air, soalnya sudak kebutuhan katanya, mau gimana lagi.

: Kalau tadi bapak bilang kadang pakai itu gimana?
: Sebetulnya kalau pakai it kan ga enak, terpaksa aja dipaksa sama mbak-mbak

(PSK) itu, tapi kalau udah langgonan biasanya sih mereka juga mau ga pake
kondom?

: Berarti kalau dipaksa pakat sama mba (PSK)-nva va pak?
¢ Ya ga oau jugs, awalnya past mikiy buat aps nih kan ga ensk, fapt girnana lag kan

sudah ada di dalan Kita masa mau keluar lagh, va turuti saja akhimya.

: Lebibh sering mana pak?
» Ya yang pa pake itulah, periama nya aja wekiu belum kenal, biasanya juga kita cari

orang (PSK) yang udah kenal, sealnya kalau belum kenal suka dikerjain kita disuruh
beliin dig ind iy,

: Nah bicara soal pesan tadi pak, pernah lihat ini di LCM pa pak? (memperfihathan

maltgrt spanduk dengan pesan * Gampang Main...”)

¢ Ya ini sith ngerti dan menurut saya gampang diterima.
: Sekarang kita pindah ke vang i pek, gimana pak bisg dimengerti ga?

{memperiihatkan materi spanduk dengan pesan ‘Bungkus Yang Vitel L}

: Ya ngertt Iah, maksudnya kan ineitn aja.
: Kalau dilibat antara kedoa ini menunst bapak yang mana yang lebih gampeng

dimengerti pak?

: Ah sama aja kok.
: Kalau bapak lihat gambar perempuan yang ada di dua spanduk ini ada masukan ga

pak?

: Menurut saya sih tergantung orangnya &ja, kalau dia mikirnya udah moecam macam

awalnya ya ga begifu pengaruh, kalsu dia bisa terus tetap inget sama yang di rumah
{anakedstri} dia bisa menghindar (wemperlihatkan materi bender kepal “Di
Darat, 7).

: Nah inii kan sebetunya buata kapal kecil, tapi kan mainnya tetep di darat nih, .,
: Yuh sama aja maksudnya, bisa kog dimengerti, lagian mana ada main di laut,
+ Nah ini ada satu lagi pak, bapak pernsh tes HIV pak? (memperlikathan materi poster

dengan pesan "Tes HIV.}

: Pernah waktu itu di kapal sini, petugasnya naik ambil darah kita, hasilnya negatif

dan sudah dua kali juga.

: Sebetulnya kenapa bapak mau ikut tes itu pak, apa dipaksa sama kaptennya?

: Pengen tahu aja, seneng iuga basiloya pegatif, berarti amean saya.

: Setelah dua kalt hastlnya negative, kalsu ada tes lag masth mau thut ga pak?

Y8 mau ga, ga ada ruginya ambil darsh cuma sedikit, lagipula kan waktu it saya

negative, vang lainnya kan g4 tahu sava,
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Lampiran 2.3, (lanjutan)

: Padahal kan bapak sudah berperilaku aman ya seperti kata bapak sctelah menikah

sudah ga mampir lagi, nzh ini buat pelavt, Pek (memperfihatkan materi poster
dengan pesan “Buang Jangkar...).

: Ngerti aja kok, sama aja kan artinya, dipakatkan sangkar ya ssrung lah.

Kalau ini sehetulnya  wntuk  sopir  wuk  pak, wmungkin solit
dimengertl, .. fmemperlihatkan  materi  stiker  deagan  pesan  "Pukai Sabuk
Pengaman..’}.

» Biar dibilang umiuk sopir tuk saya juge ngerti kog mksudoya, soal sabuk

PEngaman, . SaTUnE pengaman

: Nah i mungkin pakai bahase Jakarta tapi mungkin sudah jadi istilah umum bisa ga

dimengerti? (memperiirathkan mater! stiker dengan posier "Bawa Fulang Rejell.”}

: Al ga apa-apa kok, sudah semua ngerti istilah bini f, lagian keseloruhan pesaonyz

kan sama aja, ga tau va kelsu orang gunung.

1 Nah kalsu yang satut ini, bapak pernah ga minum obat sebelun: atau sesudah main?

(memperiihatkan materi posier dengan pesan “Minim Antibiotik. ")

: Ya dulu pernsh dikasth fmhu temaen, katanya nily sebelurn main kamm minum

Superterra biar amen gind, belinya juge gampang kok warung-warung situ jupa ada.

: Adla efeknya pa pak?
: Samna #ja kok ya, ga ngefek kok,
: Nah it hubongannya va sama poster ini, menung sebetulnya ga nearuh, kalae sudab

kena ya kena aja, kalau menunnt bapek yang i gimana? {memperlthatkan maeri
posier “Yang Cakep., "}

: ¥a pastinya lah, kalau yang cakep malgh banyak main dia.
: Kalau dulu bapak main milih dubs ga?
: Ya milib lak, tapd kita atur waktu aja, misginys ramenys rmalem muinggu, ya kila

dateng malam Jum’at.

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



Larpiran 2.4, Transkrip Wawancara Mendalam Hamid, Hartono, Alds, Sugt

Traaskrip Wawancara Mendalam Hamid, Harteno, Aldi, Sugt

Batas Kontrel
Pewawancara
Horitunggal

Walktu

Tempat Wawancara
Beach,

: Ast Tyas Nurhidayati

: 8sbtu, 9 Juni 2008

1000 - 13:00

: Pangkalan truk dekat Pelabuhan LCM dan Hotel Banyuwangi

Ketapang, Banyuwangi

Biodaty Sumber ¥nformasi

1. Nama responden
Umur
Tempat Tinggal
Pendidikan akhir
Suku

Agama

Status perkawinan

Pekenaan

2]

. Nama responden
Uimur
Tempat Tinggal
Pendidikan akhir
Boku
Agarm

Statos perkawinan

Pekeriaan

3. Nama responden
Umar
Tempat Tinggsl
Pendidikan akhir
Suku
Agama

Status perkaswinan

Pekenaan

4, Nama responden
Uy
Termpat Tinggal
Pendidikan akhir
Suley

: Hamid

: 21 tahun

: Ketapang, Banyuwangi

' Ketas 3 SMP (tidak tutus)

s Jawa

: Islam

: Belum menikah

r Penyelam koin, pengamen, tukang parkir dan pengurus tuk

s Hartong

: 20 tahun

» Ketapang, Banyuwangi

cfulus 8D

lawa

: Fsom

: Belum memkah

: Penyelam koin, pengamen, tukang parkir dan pengurus truk

T Aldy

: 1% tahen

: Ketapane, Bamvuwangi

: Laslug SMP

P lawa

: Islam

: Belum menikah

: Penyeiam koin, pengamen, tukang parkir dan pengorus fruk

T Nngi

1 23 yahun

: Ketapang, Banvuwang:
: Kelas 4 SD

: Jawg
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Lampiran 2.4. (lanjutan)

Agama s Islam
Status perkawinan Belummenikah
Pekerjaan : Penyelam koin, pengarsen, tukeng parkir dan cuei truk

Memperkenalkan dirt:

Mas-mas, nama saya Asti, temannya Mas Sidik dan Mbak Fitri (Petugas Lapangan PMI
Banyuwangi). Saya sedang melakukan penelitian untuk tupas sekolah saya tentang
kampanye komunikasi pencegahan HIV den AIDS vntuk erman-teman &i sini. Masih
ingat event dangdutan, Dign Ratih, Bung Kus, by Bupati juga datang ke sini awal Mei
tala? Juga dipasang wisteri-materi di sini seperti spanduk, tutup warung, bendera pantung,
paster dan sticker. Juga ada materi-maten seperti kascr dangdutl yang ada pesan darl Bung
Kus, kaos, topi dan handuk Bung Kus, Nah, saya mau mengajak mas-rmes semua ngobrol
santai di sini. Membantu saya, kasih masukan untuk penelitian saya. Sopaya saya ingat
masukan-masukan darl mas-mas semuanya, saya minta persefujuan masemas semua
untuk merekam dan mengambil foto, Kalay sernua OK, kita mulai saja ngolbrolnya ya.

Q @ Nah ini mas Hamid(Hm), mas Hartono(Ht), Mas Aldi(AD, Sugi (8) dari Jember ya.
Scbenernys kita ingin ngobrol dengen mas- mas bentigs, kan wakiu gl & Mei
kemarin kits ngadatn acara musik BungKus yg ada Dian Ratih, Bupati jugas datang,
selain ity ada jugs materi-materi yang kita pasang seperti spandek, poster, futup
toko, jadt yang kita mau fahu menurut mas-mas kalau Hhat ada acars dangdut an
sepertt i yang tempatnya di deket LOM, tempatnya laki-laki bekerja, terus dilibat
sekilas acaranya BungKus, nah sebetulnya acarz tersebut ditujukan untuk siapa,
tentang apa..gimana?

Ht : Mengenai kehidupan seks.

Al Supaya kita yanyg laki laki itu dibungkus. ..

Q  : Begini, sebetulnys scera vtu kita pengen dapat masukannya, terus hasilnya gimana?
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Lampiran 2.4. (lanjutan}

: Yas bagus mba. -
: Tapi kalau cuma ngomongnys hagus, bingung juga, makanya kita mau tshu lebih,

: Kalo menurut saya sth artisnya kurang mba, masa cuma Dian Ratih tok.

+ Kan pengennya Kita ngobrol ga cuma soal acars ity 2ja, nanti juga sampai ke hal

lain, Kits santai aja ngobrolnya ya, kalau mas Sugi kerjanya apa?

. Jual irek (BBM oplosan untuk kendaraan truk) di kompleks (LCM).

: Kalau kerja yang lainnya?

: Nge-logam (menyelam untuk cari vang di laut).

; Ada kena lain lagi?

: {3a ada kerjaan lagi mba, bingung mau kerja apa.

: Paling npamen 4i bis-bis, 4t kapal ga boleh,

: Atau jaga parkiran sopir truk,

: Wah jadi macam macam Kerjanys va, tapl diznfara ifu Semua yang mena yang

paling menghasilkan?

: Ngamen mba, tapi ga di bus, ga yang di kampung-kampung.

! Ini semuanya masih bujang atau..”?

: Masih bujang semuanya mba.

: Kalaw uvmur?

: Saya 25,

: Wah udah bisa menikah tuh.

1 Waduh belum berani mba.

. Kalay vang lainnya?

: Sava 21, Hamid 19, kalau Aldi masih 18

: Kalau sekolahnya sampai kelss berapat

¢ Kalau sava ga ludus SMF, kelas 3, kalau Aldi baru Tulus SMP tahun inl. -
: Saya lulus SD, kalau Sugi ga hulus S,

: Tapi ini semuanya tinggalnya sekitar sini?

¢ Y4 kalau saya orang Banyuwangi kota, tapi saya dan yg lain tinggal sekitar sini.

: Berhubung semua masih bujang, tapi pernah pacaran ya, kalau pacaran it sampai

mars pegangan tangan, #pa stum-cluman atau leloh dari itu?

s ‘Wah gimana va...
: {38 apa-apa Kog mas, ga usah malu maly, kKita kan iahu #u salah satu kebuwshan

mungion, fapi belum pada menikah, fads zaya mau khu ajs, kalau misalnys g
pengen larinya kemana, apa beli atav oneni afay gimana?

» Beli sih mba, kalau ada uang.

: Belinya biasenya dimana?

: Yaa dimana-mana mba, Pakem, Parangrejo deket rumah saya. -
: Atau kalau yang murah di Pakis, tapi disana ada juga warianya, '
: Soalnya kadang-kadang mereka bahkan mau mein pa dibavar sarma kita yang masih

muda, cuman katanya jangan bilang bilang temennya gite.

: Ooh seperti penglarts ya, tempatnva para ABK {tu juga suka main?
: Ga kalsu ABK biasanya karens mercka punyz vang milibnya yang panggilan,

minia tolong dicarikan sama tukang ¢jek misalnya.

: Kalau Mas Sugi katanya ke Pakem, kalau Mas Hartono sendisi ginana?
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Lampiran 2.4. (Jlanjutan)

Ht : Yaa sams jugs paling ke Bambu Ria juga,tapi sekarang paling sering ke LOM,

Q  : Sebulan bisa berapa kali?

Hr : Ga tentu juga, tergantung rejekinya yang jelas dalem sebulan pasti ada kesana.

Q  ; Pernzh ga waktu ke sang, lagi mau main, ditawan untuk pakai kondom?

Ht : Ga pernah sib, lagian saya juga pa terlalu tabu soal kondom.

Q : Kalau yang lain tahu ga?

Al Tt untuk penangkal ATDS ya?

Si : Kalau sava sith permnzh ditawari, tapl says g& mau, fapi saya liat dulu anaknys
penvakitan ga?

Q  : Wah bisa lihat darimana ada penyakituys apa nggak?

St Dari matanya mba.

Q : Biasanys kalau main bayar berapa?

Si 30, kadang-kadang juga ga bayar.

Q : Tapi pernah ga main pake kondom?

St Yaa pernah sih, kalau pas lagi badan capek.

Ht : Kalo keadaan kayak gitu nanti kena penyaklit, jaga din aja.

Q  : Koy meu pakai, kan katanya orang ga enak.

St : Memang ga enak sih, sama saja onani rasanyi.

Ht : Tergantung orangnya yang make sih.

Q  : Memang sib rasanya seperti dicekik ya?

Si 1 Ya gitu makanva atasnys dibolongi sedikit.

Q ; Tapi tadi mas Harlono bilang kog may pake kondor kalauw pa sehat?

Ht : Yakalau ga fit badan ga bisa gampang kena peryakit mba.

Q : Biasanya mba-nya yang kasih alau beli sendiri, kalau beli dimana?

Ht : Beli sendiri, di toko toko sekitar sini aja mba,

Q : Gamalu belinya?

Ht : Kadang msfu juga sik

Q  : Gapernsh ditenyain sama yang jual, untuk aps gitu?

Hm Ga pemaeh sihy, tapi kan tetep malu jugs.

Q  : Waktu acara i koq bisa datang?

8i :Yatauacars ite udsh danl 5 hant sebelunmya, dari orang-orang, dart radio juga.

Q : Wakin pertama kalt denger ada acara itu kesannya apa?

81 : Kalau saya sib cuma tau ada orkesnya aja.

Q  : Kalau dari acara itu apa yang paling menark?

Al 1 Waktu ada arak arakan bungkus ifa, terus dialog sama bupati ito juga menarik,

G Thut pormainantys ga?

Him : Ga, tertarik sib mau ikt tapi ada bencongnys.

Q ¢ Ikutpemerikssannya?

Si  : Ga sempet sih, soalnya keenakan joget, tadinya mau juga.

Q  : Selain #u?

Al : Sebetulnya sih untuk kesehatan ga usah malu, tapi takut juga daripada tahu
hasilnya.

Q  : Tapi dari waktu denger ada acars Bung Kus, terbayang ga acaranya seperti apa?

Hr : Yaa kebayang juga sih, ada informasinya gitn,

uy
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Lampiran 2. 4. (lanjutan}

: Setelah melihat acara itu, sempet mam ga?
» Tetep sih pergi main, kalo ga gitu kan nanti ga keruan kita,
- Maksudnya ada perubshanmya ga, kan disans banyak matrinys, informasmya,

misalnya terus fadi pake kondom atau mau periksa atau mengurangy?

: Jadi mengurangi, tapi itu juga kavena vangnys ga ada, biasanys Hap malam pasit

ada aja temen yang ngajak,

: Kalau kesana itu Jangsung main atau ada Jangganannya?
» Milih-milib juga, tapi kalau ada wang, kalau ga ada ya nyari-nyari yang rmau,
. Wah berarti sehefulnya walau dengan pesan pesan unutk pakai kandpm dil di acara

itu kurang pengaruh va,

: Sebetulnya pesconyz inget juga, mav perikss iap) malu inba.

: Waktu di acara ity pesen apg yang paling diinget?

; Masalah HIV itu terus harus pakai kondom.

» Pernah ada ga yang kena penyakit kelamin?

: Pernah, terus pergi ke dokter dikasih obat mahal, pa lama terus sembsh.

: Penyakitnva apa?

1 GO,

: Kan udah pernzh kena tapi kog ga ekt kena lagi nusalnya?

: Waktu itu kan keadsan capek mba, badan ga 0t terus dipaksa.

: Kan mas Sugl pernal kena & ngerasain sakitnya terus setelah ity apa herfikir mau

pakai kondom, apa ga pake tapi liat liat dulu orangnya apaka bamya atau matanya,
apa gimana?

» (hs pernah mikir Ravak gity, tetep ajz ga pake kondom.
: Ga mau pake apa sudsh mikirava perneh kena tapi kan bisa sembuh, apa lihat

perempuannyz schat jadi mikimya ga usah pekai apa gimana?

: Karena kita bayar, kan mau enak.
: Kalau saya sih karepa pernah pake rasanya ga enak, kadang sih pakai juga,

misalnya kalsu di Pakem enak, bayar karcis parkir langsung dapat kondom, kalan
LCM kan ga ada, yang lain sih ga pernab pakai kondom, tapl kog mba saya pernah
ithat orang tue 1 kog masih ade kemgioan rpainnya?

: Soalnys selama masih blsa ereks: sih ads ajs keinginen orang uniuk mam,

semeniara kalsy buat mba mbanya untung, ken kalau main sama mas Sugi setengah
Tam misalnya belum keluar tapt sama yeng umur 70-an, § menit udah keluar.

: Kalau saya sih to the point aja, kadang ada mba nya yang ajak ngobrol, tapi saya

langsung tancap aia, takutnya lagi main nanti lama fiba tiba ada razia lagi.

. Mah sekarang kan diparkiran sudah dapat, terus di kamar jugs ditawari untuk pakai

terus udah dapat informast, nah kog masih ga mau pakat jugs va?

: Kalau mbaknya vang bary datang sih kadang ga nperti jugs, orangnya aja bam

siapa tahu di fempat lain sudash lama.

: Berarti nperti juga ya, casingnya aja yang baru dalamnya ga tau, nsh kalau begitu

kan. Siapa tahu di tempat lain udah pernah kena penyakit kog masih ga mau pakai
juga atau lebih milih ensknya, jadi gz mikir pernah kena penyakit stau gimana?

: Mungkin karena sebelum main kan kita minum dulu jadi ga mikiy mba,
: Atau pernah minuin vang lain?
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Lampiran 2.4. (lanjutan)

: Antibiotik sih mba, supertetra, pi kalau sudah minum alkoho! ga berand,
: It sebelum main apa sesudah?
; Kadang sebelum main sih, tapi ge mesti, wakiu itu legl ga fit aja torus

perempuannya jugs ga heres,

: Tadi bilangnya kan roainnya habis minum, jadi ga mikir, tapi aps setelah main

pemah mikir, wah aku tadi habis smain siapa tahu bisa kena penyakit..?

: Kadang milar juga seya mbak,

: Karena mikirnya sib enakenya aja kalau sava, apalagi setelsh main langsung tider,

: Tadi mas Aldi bilang kepikiran, tapi tidak melakukan apa apa?

: Kalau sava pernah pakai kendom mba tapi ujungnya digunting sedikit.

: Ya sama aja dong, maksudnya bier aps tuh?

: Biar enak.

: Kalau menurut mas-mas ini gimana caranya ya, masih muda, schat, katanya suka

ganti pasungan. Tapi gimans caranys untuk supaya melakukan sesuatu supaya
nantinys ga menulari keluarganya kelak, menurut mas-mas caranya gimana ya?

: Ga tau juga mba,
: Sasinya kan mabuk duhs, lapi kebanyakan perempuannya s maksa mba
: Kalau dipaksa paksi sama mbanys, saya pakei ssh, cuman jarang yang makes,

paling nanya doang,

: Nah kalay ity kan dipakss, tapi kalsu dari mas-mas sendiri yang natirya kaa

berkelusrga sementars sekarang masih suka main, artinys ada ga sih usaha sendin
uniuk jaga diri supaya pantinya tidak menularkan keluarganya atau agar felap
sehat, gimana?

: Yaa bingung juga mba,
: Baling kalau keadaan capek mba, stau ga minum sebelom main.
: Gimana ya caranya untuk femen temen yang masih muda inl agar bisa ngerti atag

paling tidak jaga dirinya agar tidak menulart kelvarganya kelak?

» Memang bisa kena mba keluarganya nanti, kan sudah berhenti prain?
: Misalkan gini, mas main sama mba PS vanp main juge sama orang Jain yang Kita

tidak tahu upakah ada penyakifiya apa tidak tapi kita bisa ketularan vang nantinya
kita bisa kena, jadi biarpun sekerang masih kelikatan sehal tapt virusnya sudah ada
dalam tubuh, lelu kita nanti nulan isiri, juga kalau nanti istn sudah kema terus
hamil, nanti nulari anaknyz bisa kena juga.

: Biarpun kita sudah berhenti ga main lagi?
: Iya lagipuln mas masaya kan ga meu tes, jadi semakin ga tabu apa ke penyakit

apa lidak, nah tadi mas Hamid tanya apa bisa nular: orang biarpun kita ga main lagt
misalnya 5 tabun, Ya bisa, sekali virus itu masuk kedalam tubuh yva sudeh dia akan
turus i dalam tubuh.

: Kita tidak rasa ada sakitnya?
: Iya, katzkankeh misalnyva virug HIV ifu sekali masuk dalam tebuh, dia tidak seperti

virus penyakit lain, sipilis misalnya, yang langsung biss sakit, keluar kencing
rumah dan sebagainys sementara kita masih schat, virug ity belum kute, nanti bila
kandisi kita felek, mulailah seperti sakit batuk yang semakin susal sewmbuh, pilek
ye walay minum obat pa serbuh, dan 1tu baru biga kelihatan katakanlah kaleu kita
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sehat paling tidak 5 — 10 tahun kedepan. Jadi vang kita ingin sampaikan, mumpung
masih muda masih bisa jaga diri, gimana kalav mulat dari sekarang untuk berusaha
agar tidak kena, mumpung masih schat, kan belum tabu jadi nanti tes, lalu kalau
sudzh tahu misalnys hasilnys negative bisa jaga diri ngurangi main stau kalau main
pakai kondom. Lalu yeng penting lagi bahwa HIV itu tidsk nular hanya dari
hubungan seks, ajs tapi juga dari bertukar jarum suntik dan afr susu by, tapt ga
nular dard ciuman atau peluk pelukan aja, hanya kalau sudsh kena sampai sekarang
belum ada obatnya jadi dari stkerang ada bailmya tahu statusnya. Misalkan kita
dulu pernah sering main ke Pakem, mungkin khawatir kens, nah ada yang namanya
VT tes untuk HIV dun sifatnya sukarela, jadi ga bisa dipaksa untuk kot dart situ
nanti diarahkan baik hasilnya positif atau negative, nanti tes diambil darahnya 3cc
dan hasilnya diberitabw sceara rahasia, jadi jangan beranggapan kita masih muda
lalu minum antibiotic hiza terhindar dart peryakit, caranya ya ity biar aman dan ga
nulari harus pakai kendom,, mskanya disini kifa mengingatkan salah sahmya
dengan acara seperti kemany, fapt tadi kan mas mas bilang dateng juga up
ternyata informasi yang diberikan kurang mengena. Jadi nanti kalan mau whu lebnh
ielas bisa tanya mas Sidik gimans caranya aga tetap schat 5 — 10 {ahun kedepan,
kan ga mau juga Kita aolari anak strinya kan,

: ¥az ga mau mba.
; Jadi ya itu mumpung masib muda, dap lag) caranya gampang ko, tadi kayak mas

Sugi katanya kan kena kencing nanah, nah ilu kan ada luka di alat kelaminnya, itu
yang lebih bahaya, terus laju mmain sama mbanya vang ada virusnya, bisa masuk
virusnya.

: Ya baru kali ini mba kita denger seperti ini.

* Yaa kalau gitu nanti ngurangiiah.

: Ah vang bener aja kamy, nanti kalau sudah poagen...

: Iya mba kalau sudah § hari ga main, pusing kepala..dulu pernsh saya ada 2 bulan

kondom distmpan saje i dompel saya, ga dipake, akhimya baru dipalat wakm
keadaan capek.

: Iyz nanti kalau ada kendomnya dikasib ya mba,
+ Sudah tshu caramya pakai kondom belum. Ginl caranys (miemperiihatkan cora

meingkai kondowm dengan menggunakan Dildo). Yang perlu diperhatikan sebelum
masukin kadang harus perlu pakai pelicinnya, karena misalnya perempuannya
belum terangsang, agar nantinya menghindari gesekan, dan penting dilihat
kadaluarsa kondomnya dan jangan pake hand body.

: Kalan sudah selesal main bungkosnya u  ketinggalan di dalam  anunva

perempuannya gimana?

: ¥a kalan bisza janganlzh.
: Umspamanya kita cuma punys satu den sudah kepake, lapi mau main lagi itu

gimana mas?

¢ Nah kalau darurat seperti iy, Mg ga mag memang, taps diusahakan kehaamys di

luar. Memang yang paling penting adalah selaly sedia kondom sebelom main, nanti
kalau sudah selesai main, selagi musih tegang kondomnya dicopot baru dibuang,
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Lampiran 2.4. {Janjutan)

nah sekarang sudah ahu caranya paksi kondom, tahu bahavanya kalau ga pakai,
jadi mumpung sckarsng ada Kesempatan mau ga ikut tes?
Iya may lalu nantt bagaimana?

yang namanya manajer kasus bisa membimbing hidup ke depannya harusnya
bagaimana.

: Ya nanti kalau main kalau terpaksa keluarkan di luar sgja stau di karaoke saja.
: Tapi panti kalau di karacke i, kita ga tahu apakah ada gusinya ada luka, jadi tetep

pakar kondom kalau bisa, nah kalau ada pertanyaaa soal pengalamannya fanya saja
sekarang.

: Saya pormah main dan belakang it gimana {anal seks)?
: Sebetulnya oral, anal maupun vaginal seks #u sudah merupakan perilaku seks.

Mungkin rasanya epak kalau lewat belakang, sebetulnye berbabaya karena
fubangnys kecil dan mudah terfadi Juka, namun kalau sudah maunya begitu harus
pakai kendom dan pelicin jangan paka hand body,

: Lagipula kalau cewenya ga mau di gimana-gimana nanti ga laku,
: Tapi ada juga yang dijepit sesunya tuh mas kalau itu,
: Kalay ftu bisa dibilang perilaku seks yang kurang beresiko, memang selama

susunya ga ada luka dan penisnva juga ga ada luka ve oman,

: Saya itu waktu baru lulus SD mba, terus diajak temen ke Pakem belum ngeni apa

apa, masih v 15, lalu dipaksa temen, akhbmya pulang gemeiar tapi terus
kebayang bayvang, besoknya langsung bermalam disana, 10 kali kvat main, kaslau
sckarang sudah ga kuat lagi mba.

: Nah ya itu karena masih muda justru bahayanya juga lebih banyak.

: iya sekarang jadi iabu

: Tadt mas Sugi bilang sering ke Bambu Ria, pernah main sama waria?

: Pernah, tapi kalau terpaksa, kalau ga habis minum ga mau saya.

: Biasanya apy di karaoke stau, ?

: Karaoke aja, ga pemah saya anal.

: Menurut mas gimana apa layanannya lebih baik dari mba PS atau gimana?

: Sama aja mba.

; Ini ada materi-materi kalaw Lihat lambang sepertl ind gimara? fmemperlifiathan

loge Bung Kus pada Bendery Kapal)

: Ya ity, kita disurvh bungkus,

: Kalo ithat ini artinya kila disurub pakai kondom.

1 Lainnya gimana pendapatniya?

: Sama mibz,

: Berarti sampai ya pesannya, kenapa disebut bungkus sebsgai sebutan untuk lald

taki dan kalo pesannya “Di Darat Kita Waspada™ artinya tahu ga?

: Ya itu tadi soal meauiar,
; Jadi kalauw di darat kita harus dibunghus.
: Nah kalau yang i3 kan ada di LCM, ngerti ga kira kira? (nemperithatkan materi

Shop Blind dengan pesan "BungKus Yang Viral Tolak Yang Fatal ™).

. Lihat dulu harus inget bahayanya.
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: Pilih yang aman apa pilih yang bahaya?

- Jadi bisa di mengerti ya, kalau gambar perempuannya menarik ga?

+ Ya mba kalau pambar kayak gint cepet mau lihatnya.

: Kalau gambar Bung Kus pakat top: kayak gini ngerti ya?

» Iva Libat wakiu ada orangnya saja gundul, sudah tahu it kayak anunya kit

: Tapi waktu itu was Sugl ga kapok ya padahal kan sakit?

: Ya waktu jtu sih kapok mba, bilang sama orang orang ga mau lagi, tapi sudsh

setnbuh total pusing juga kepals, tegang lagl bissanya enak meinnys it pagi pag
reba jam 3.4 pag,

: Tapi kan wakty itu sudah sakit, tapi ga takut kena lagi?
: Ya sakit mba, takut kena lagi, pipis sampai megangi tembok, sudah selesat ya lups

jag.

: Nah yang ini gimans “Gampang Main Gampang Kena” {memperiiiatken Shop

Blind)?

¢ Seal punang cavanys supaya ga kena,
: Ya kita kadang kita ga mikir soal kenanya, enak aja main.
: Nah kalau yvang ind cocok untuk mas Sug) kan katanys pemmah mmum Supertetra

sehelum main, 1apl kan akhirnya tta tidak menjamin (memperfihatian materi
poster dingan pesan Mo Awibiosik Tidak Menjamin..... ).

¢ Iya kalau badannya pas ga fit, weros porempuannya ada penyakitnya 1t pasti kena,

Tapi anak anak sekarang kan banyak yang cantik-cantik tapi ga pelihata anunya
jadi banyak vang kena penyakit.

: Mas seperti pesen ini, walau kita minum antibiotik sebelum/sesudah main ternyata

tidak menjarmin kita bebas penyakit.

: Tapi kalaw kita keluarlkan terus di tuar, ga gampang kena mba?
: G jamin,
: Sayangoya mas si virus HIY kan hidup tidak hanya di cairan sperma ataa cairan

vagina $ajs, tapi juga di cairan precum namanya wakiu kita sedang tegang suka
keluar eairan. Nah jadi biarpun kita tidak main tapi sudak bia ketvlaran artinya. Bu
sehabnya sefak darf sebelum main dianjurkan untuk pakai kondom.

: Kalau suami isiri git mba apa periu juga pakat kondom?
: Asal gt suamid, setia istrinya juga setia, tdak ganti-ganti pasangan, ga pakal kondom

juga tidak apa-aps schetulnya. Nah kalau yang ini mungkin ga cocok sama mas
mas karena belum menikah, tapi gimana ngert ga? (nemperithatkan materi poster
dengan pesan “Bawa Pulang Rejeki Bukan Penyarit Buat Bini”)

o I kan untuk vang sudah kena sopir (ruk atau ikut di kapal Ialu suka mampic

mampir, terus kena penyakit akhirnya nulari istri dirumah, jadi kalau mau bawa
pulang ke rumah rejekl.

: Nah kalen yang ini gimana roas Sugl? (memperlihathon wiateri poster dengan

pesan “Yang Cokep Belum Tentu Bebuas Penyakit ™)

: Ya makanys kalau nvani yang es e we aja.
* Ya sama aja dong, malsh jangan jangan sudsh pengalaman. Gimana dengan ini?

{memperlihatkan materi poster “Punyamu DiBungKus Punyamu DiBungKus juga)

: Nah kalau punyanya perempuannya dibungkus, kan kita ga usah.
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: Mernang ada vang buat perempuan?
. Ada memang tapl harganys lebih roahal, jadi sementam laki Iaki saja vang penting

dibunglus, kaleu yang i maksudnya kan mas mas kalsg pergi main kan bareng
bareng, jadi sebatknya kita saling mengingatkan untuk pakai kondom, ity lebih
bagus, jadi aman,

: Kalau sama perempuan yang masih perawan atau baru kawin gimana mba?
: ¥a kan mas-nys sendiri juga sudah suke ganti-ganti pasangan. (memperiihathan

semua materi poster) Nah kalay menurut mas mas disntara ini semua yang mana
yang paling menarik?

i Yang i mba (sambil menunjuk mater! dengan pesan “Punyaku DI Bungkus.. ™.
: Kenapa tuh mas? :
: Soalnya bahasanya langsung bileng bungkus, tidak paksi bahasa Kiasan vang susah

ngerti.

: Nuh kalau yang ini kan seperti bendera untuk dipasang di toke toko pemnah lihat

£a? {memperlihatkan materi Flag Chain dengan pesan “Kalow Sudah Tegangan..”
dan “Malu Periksa. 7}

: Jadi kalau pas lagi tegang burs-buru lanpsung dibuagkus,
: Kalau kitz mali periksa nanti kita ga tahu kena penyakit atau enggak. Padahal kota

kan juge pengin sopaya bisa aman,

: Malu periksa nanti smaleh keterusan ngpgak mau kondisi kesehatan sendinn
. Kalau yang ini gimana mas? fmesperfihatkan nateri sttker dengan pesan “Buang

Jungkar Azet Pakal Sanghar”}

: {(Ja nperii mba.
: Maksudnya abis busng jangkar kits harus buang..”
: Sebetulnya int buat pelaut, kan istilahnya kalau main bilangnya buang jangkar, nah

kalau mau mein harus pskai kondom atau anunva di sangkari gitu maksudnya,
rungkin kurang Cocok sams mias mas, kalau yvang ni..? {memperifihatkan stiker
dengan pesan ") jalan Pakai Sabuk Pengaman..)

> Supaya kifa gimana,.?
Hm :

itu Tho kalan sopir kan pakai sabuk penpaman, ya itu pakai bungkus juga artinys
sarung.

; Jadi ngerti ya, nah kalau vang ini.? fmeniperfihatkun stiker dengan pesan “Tes

HIV.)}

: Oh artinya kita disuruh tes dufa?

: Ya bigr aman nantinya,

: Supaya kit diperiksa dulu gt

» Sebetulnya kita perlu tahu ga sih dan supaya apa?

: ¥z perlu, biar kit tahu.

: Jadi nanti mau tes ya, nah s kan dan semus maten materi ind semua dan senwia

sudah ditcrangkan juge arlinya, terus nant mau ies, sekarang gimoana kalan may
miain nantt mau pakai kondom ga?

: Sava mau.
: Sehenernya kifa sermua mau mbak.
¢ Kalau mas Sugt sudah pernah beli ya, ga male lagi,
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: Ya sudah biasa dan ga malu koq mba, kan bisa bilang buat mainan adik saya

hehehe.

: Nah jadi nanti supaya beli terus ya biar aman, suka baca koran atau denger radio?

: Ya suka semnuanya tapi lebih sering baca koran.

: Kalau ada informasi kesehatan gitu di koran dibaca ga ya?

: Wah ga menarik mba, biasanya baca olah raganya saja.

: Kalau mas Sidik misalnya bikin acara informasi di radio gitu didenger ga ya?

: Ya mau juga denger.

: Nah, kalan misalnya mas Sidik ketemu mas-mas di jalan terus dikasih kode jempol

tangan gitu (memeragakan gerakan tangan seperti pada logo Bung Kus), keinget
ga kira kira maksudnya apa?

: Inget mba, siap tempur tapi pake kondom.

: Sebetulnya kalau buat perempuannya enak ga sih mba?

: Sama saja sih, tapi ini sebenernya masalah kebiasaan aja koq.

: Kalau dipake berulang ulang mba?

: Sebetlulnya kondom itu didisain kuat tapi kalau terlalu lama dipakai akan melar dan

nanti melar terus ketinggalan di dalam, jadi selama saya masih ada persediaan,
silakan minta sama saya.
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Data Kontrol
Pewawancara
Hariftanggal

Wakiu

Tempat Wawancara

Lampiran 2.5. Transkrip Wawancara Mendalam Yud)

Transkrip Wawaneara Mendabam Yudi

. Asti Tyas Nurhidayati

> Kamiy, 7 Jun 2808

- 13:30 - 15:38

» Pelabuhan LOM, Ketspang, Banyuwangi {Warung makan}

Biodata Sumber Informasi

Narma responden
Timur

Tempat Tinggal
Pendidikan akhir
Seku

Kota asal

Agams

Stahus perkawinan
lumiah anak
Pekerjaan

: Yudi

¢+ 52 tahun

: ¥.etapang, Banyuwang: (rumah sendm bersama isiri dan anak)
: SB (tidak lotus}, laiu masuk pondok pesantren

: Madura

: Islam

: Monikah

: 2 orang (umur 15 dan umur 24 (ahun)

: Tukang aiek, makelar daa sermbutan Jainnya

Asti memperkenatkan diri;

Mas Nanang, nama saya Ast, temannys Mas Sidik dan Mbak Fit (Petugas Lapangan
PMI Banyuwangi), Saya sedang melakukan penelitian univk tugas sckolah saya tentang
kampanye komunikasi pencegahan HIV dan AIDS untuk teman-teman di sini. Masih
1ngat event dangdatan, Dian Ratth, Bung Kus, Ibu Bupati juga datang ke sinl awal Mei
lalu? Juga dipasang materi~materi di $ind seperti spanduk, futup warung, bendera gantung,
poster dan sticker. Juga ada materi-maier: seperti kaset dangdut yang ada pesan dari Bung
Kus, kaos, topt dan handuk Bung Kus. Nah, saya mau mengajak Pak Yudi ngobrol santai
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sinl. Membantu saya, kasih masukan untuk penelitian saya. Supays saya ingat

masukan-masukan dan Pak Yudi, saya minta persetujuan Pak Yudi untuk merekam dan
mengambil foto. Kalau Pak Yudi semju, OK kita mulat saja ngobrolnya ya.

Asti{A) : Nama saya Asti Pak, sava sedang penelitian untuk tugas sekolah saya

A
¥

A

< o B

berkenaan masalah keschatan laki laki terutama, yang ada hubungannya
dengan acara Bung Kug kemarin vang ada Dian Ratih, Tbu Bupeti, Pak Yudi
tahw acara Hu?

Yudi (Y}: Ya saya tabu, sempet jugs Hhat kok.

. Pekeriaan bapak sekarang?

: Saya scbagel oiek di sini. Sewleh hancur dagang tembakan, says termasuk yang
pertama ngojek df sind sekitar tohun 1990, Jads saya tabhu orang-orang di sini. Tamu-
tamou dan Probolinggo, Jermber, Besuki, saya vang antar. Dulu kompleksnys kan di
Sawosn,

: Kaluu pekerjaan lammya, ada pak?

Y Sambilan saja. Kalau ada vang perlu motor, nobil, tanah misalnys, sava

carikan
jupd,
: Sambtian dengan ojek it hasilnys besar mana sih Pak?
¢ Yo kadang kalau rejek: bisa lehih besar sambilan. Tap: kan ga tentu, Yang pasti saya
ngojek di sini dapat hasil tiap barl.
Bapak sudah berkeloarga?
Sudah, Anak juga sudsh besar-hesar. Urnur 24 tahun sama 15 tahun.
Maaf, sekarang wsia berapa Pak?
Sekarang umur sekitar 52 tahun.
: Sudah senior juga ya. Pak Yudi sudah lama ngojek di sini. Berarti tahu banyak ya
Pak, tentang Hagkungan di sini,

Y o Ya kurang lebuh begitu,
: Sebagai orang larna di sinl, apa Pak Yudi mampir juga ke mbak-mbak ('WPS8) yang

kerja i sind?

: Sering jupa. Masalah dosa ya harus ditanggung sendiri. Tapi jangan lupa sama

keluarga, harus diatur supays dua-duanys jalan. Bandelnya lancar, sama istri tetap
sayang, kesehatan juga dijaga. Bacdelnya jangan dibewa pulang ke rumah, bisa
beraniakan. Walaupun siangnya habis anu di sini, tapi kalo di rumah malarmnya ya
masih ngumpol sama sl Ssys jarang bertengkar. Kuncinya satu, biar capeknya
girsana, di rumah kumpul harus satu ranjang sama istrl. Semarah-marshnya
perempuan, kalo habis dikumpulin, past hilang marahnya.

+ Kalo siang sama mbak-mbak 4i sini, malamnya sama istrd, sementara Bapak juga

keria ngojek scharian, apa masih kuat badannys, Pak?

: Masalah kuat, dari obat ada, pakai ilnw juga eda, pakai doa Pak Yudi memeragakan

membaca doa dalam bahasa Arab). Tty supaya perempuan bisa keluar sampai 3 kali,
kita tetap kuat.

: Pak Yudi kan punya istn, iadi kalo soal kebutuhan sudah dipenubi dengan st Kalo

sama mbak-mbak di sini it untuk apa, Pak?
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. Ya nggak tahan dengan podaan setan, Iharatnya masak makan nasi pecel terus. Tapi

hars hati-hati. Makan pecel di luar, daunnys jangan dibawsz pulang, bisa ketahuan,
gawat. Di rumah harus jago akting, biar nggak ketahuan,

: Buat variasi ya Pak. Seberapa sering sama mbak-mbak di sini?
: Lihat-lihat ada yang cocok nggak. Bisa setiap hari kalo lagi pengin, Terus terang aja,

meskipun seminggu beberapa kali ke sin, tapi kalao di rumah, istri masih menenima,
ya harus dikumpulin yang di rumah. Kalau istri kurang nafkah batin, kan saya vang
menangpung dosa. Nafkah batin istri harus dipenuhi. Tbarat orang makan. I rumash
dikasih makan, udsh kenyang. Terus pergi ke luar, ditawari maken lagi. Masak
nggak dimakan juga.

: Pak Yud: kalo sama mbak-mbak di sini bayar juga?
. Iya. Malah saya ngasih lohih banyak dari tarme asa, Kalo tamu biasa ngasih Rp 50

ribu, sava kasih Rp 60 ribu atau Rp 70 ribu. Ini masalah harga diri saya, ngzak bisa
dinilal dengan vang. Biarpun ngoick, kalo dapat bisnisan, kan depat uang banyak.
Harus bisz ngatur, Kalo Cuma mengandalkan kerja ngojek saja, kan nggak bisa
bandel kayak gini, nggak cukup. Harus cari bisnisan yeng bisa dapat banyak, Di
rumah juga jangan sampai kurang.

» Kalau sering ke sini dan kebetulan juga kerjanya di sini, apa yang di sumah ga

curiga, nanya nanya atau memang sudah taba?

; Oh nggak. Sebisa mungkin yang ¢ ramah tidak tahu banyak kepisian saya di sinh

Istri jupa sebenamya tidak tahu kalsu says mangkalnya di sini. Kan semus sudah
tahu ini tempat apa. Jadi barus dijaga keutohan rumab tangge kalau mau kerja sepert
saya.

: Kalau ada tefanggs atau orang vang kemal Pak Yudi lihat bapsk ada 41 sini,

bagaimana?

: Kan saya ngojek, jadi bilangnya antar orang ke sini. Saya juga pakai cara. Waktu

tetangga ada yang butuh uang, saya pinjews Rp 350 ribe, Terus fetangga vang lain
bilang, "Yudi di LCM’. Dnbelain sama tctangga yang saya pinjernl uang iai. 'Yudi
kan jadi ojek di LOM?, Jadi saya aman.

: Yang di rumah sarea sekali tidak tabio Pak?
: Begind, menunat saya asal kita bisa cukupi nafkah lzhir bathin untok yang di rumah,

istri pun ga akan cungz stau bertanys macam macam. Pomah sih tanva, sava
ketjanya i mana atau sebagai apa. Nah asal kila bisa meyakinkan, sementara bagi
dia jugs cukup nafkah, tidak hanya lshir saja, tapi hathin juga, nantinga isti juga
saya rasa tidak akan thobul perfanyaan macam-macan. Kita harus bisa meyakinkan
dia kan, Kalau saya ke sini va tiap hard, kan saya kerjanya di sini, ngojek. Siang kega
cari atkah lahir, malam sgumpulin istri kan wajib hukumnya, Biaspun sampsi jam |
makam nganter tamu ke Bondowoss, sava tetep pulang. Biar rumah tangga stabil.
Waktu ity malah marah istri saya karens saya malame-malam pulang, ekt ada apa-
apa h jalan, hujan lagi. Rumsh tangga kan ada trilmya supaya tetap rukun, Kalo
marah, ngajak bertengkar, didiamkan aja. Bosok paginya, baru ditenys, masih marah
nggak, baru saya jelaskan, Sejak awal berumah tangga dengan dia kan saya tisp
matam selalu tidur di romah, jadi walaupun sampai malam antar tamu, ya tetap saya
pulang ke rumah. Padabal sebenarnya kalo saya nginep di sana, paginys saya bisa
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dapat penumpang, jadi bolak-balik bawa penumpang. Tapi ya iln udab prinsip saya,
biar keluarga rukun, walaupun di luar saya kayak gini.

+ Wah hebat bener bapak ini. Bisa main bersih istilahnya. Apa hanya itu saja atau ada

trik lainnya agar keutuhan rumahnya terjaga?

+ Saya kan bekas orang pondokan (santri pesantren). Jadi kalan mau seperti ifu ada

doanya juga, ga sembarangaw. Agar bisa menjaga kestuhan romah, dt luar boleh kita
sebagai pemjahat. Tapi kalay sudah sampat di romah harus kita berperan sebagai
suani, penvimpin rumah tanges yang jadi panutan gitu. Ya berlaku baiklah
pokoknya, Tidak samz dengan apa vang kita kerjakan di Juze. Mulut int harus dijaga
el

: Bapak kan tadi cerita kalau jugs sering mampir istilahnya. Sementara di rumsh kan

Juga main sama isirl. Ge takut nsike misalnya menularkan penyakit, Pak?

: ¥a kita kalau mau hidup seperti itu harus tahu juga gimana cara menjalankan hidup

begim. Selain itu, kita juga carf limunya. Kan banyak teman-teman L8M yang suka
datang membantu memberikan penyuluban, Dari situ kita bisa lebih tahu bagaimana
agar semua bisa jalan lancar. Tapi wakiu di Sawoan, nggak ada keschatan yang
masuk. Kalau sekarang di sini ada keschaten masek, Atoranmya gimena, hans
dipatubi, biar aman.

: Maksudnya gimana Pak?
: ¥a sesual anjuran aja. Kita pakat korsdom begitu. Kesenangan dapat, kesehatan juga

dapat.

: Dapat dua-duanya ya Pak. Apakaeh Bapak selalu pakai kondom kalau main dt fuar?
. Rondom harus dipekai biar sman. Di rumab jupa ada, agar Kita bisa menjaga, tidak

mesnuiarkan pada istri,

A Kalau di rumah pakai kondom, apa istri ga nanya-nanya Pak?
: Ya kalan bertanya, kan bisa dijelaskan, Tadi ada teman-teman dart LSM datang

mernjelaskan soal kesehatan, Terus saya dikasih kondorn. Jadi mau nyeba, gitu,
Awalnya memang tanya. Tapi setelsh itu sudah, nggak tanya lagi. Kuncinya selama
kita bisa meyakinkan, pasti aman. Saya bilang, daripada bandel di luar, lebih baik
dicoba di rumah aja.

: Wah hebat benar Pak. Tapi apakah setiap mam di Juar Bapak selslu pakai kondom?
: ¥a pokoknya sejak pertama kalt mulst sering mampir, saya pakar lers, Memang

awainva pemnah jugs tidek pakai, Tapi setelah saya dengar dani temen-tomen LEM,
sering main dan ganti-ganti pasangan bisa beresiko, saya jadi pakal terus, Apalagi
sejak ada peraturan di sini supays pakai kondom, sekitar 4 tahun yang lalu, ya saya
ikuti. Sebenarnya lebih enak pakai kondom karena merasa lebih aman, nggak
ketularan penyakit.

: Saya sempat ngobrol-ngobral dengan terman-teman di sisd, katanya mbak-mbak 4

sini jarang menawarkan kondom kepada tamurya, soalnys di sini kan sepi, jarang
tarnu, jadi tamu siapa saja dilayant, nggak pakai kondom. Takutnyva kalo mbak-mbak
nawarl tamny, nanti tarounys Ian, ngeak jadi dapat uang. Apakah begitu Pak?

: Dulu memang di sini banyak mobil {fruk) masuk, parkir, terus supirnys cari hiburan

sama mbak-mbak di sini. Sekarang kan difarang. Truk vang masuk, langsung naik ke
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ferry, nggak parkir. Jadi di sini sepl. Mbak-mbak di sini juga ada yaung menawarkan
pakai kondom.

: Apa vang mendorong Pak Yudi mau pakai kendom?
: Says dapat informmsi dari teman-terman LSM, supaya aman, ngpsk ketularan

penyakit, harus pakai kondom. Kentkmmatan dapet, aman juga dapat, Dua arah.

- Selain di sird, Bapak juga mampir ke kompleks lainnya?
: Pakem, Padang Bulan, Bandungan. Biasanya sekalian kalo ada tarikan ke suna,

pernah bolak-balik sampai 3 kali dalam schari,

: Kalo di kompleks lain, spakal mbal-mbaknya juga mepawarkan pakai kondom?
: Kadang ya, kadang ngzak. Makanya kesadaran si leki-laki sendini untuk pakai

kondom, itu lebih penting, Malah sava kasih tahu mbak-mbak tentang pentingnya
pakai kondom supaya nggak ketularan penyakit.

: Bapak dapat kondom dari mana?
: Kadang dikasih sama teman-teman LSM Gantbil menunjnkkan kondom gratis davi

Dinkes). Kalo npgak ads va saya beli sendiri df toka obat.

: Pak Yudi kaio beli kondom di toko obat, biasanya belt merk apa?

: Merk apa aja, yang penting aman,

: Biasanya kalo beli kondomn seadiri yang harganya berapa, Pak?

: Satu kotak 11 3 kendom, Perbijinys Rp 309, '

: Apakah zda perbedaan mampir ke gin wakiu masih bujang denpan mampir ke siai

setelah purya istn?

. Bukan, sebetulnya saya ini baru begini {sering ganti ganti pasangan seks}), setelah

coral darl isttd yang pertama, Terus rosak, ngeak kuat godaan setan. Daripada di
kampung bikin malu, terus saya cari pengalaman d4i luar. Mulsilah saya sering
mampir, Kemudian setelgh menikah yang kedua kali, masih keterusan sampai
sekarang.

: Apakah ada niat untuk berhenti mampir? Main sama istri saja?
1 Ya kan kita ga selamanya akan seperti ini. Mudah-mudahan sebelunm mati nanti ada

kesempatun bertaubat, saya berhenti, nggak jajun lzgi dan bisa konsisten sama istri
saja misalnyva, Dari diri sendin, sava tidak mau begint terus, Nanti jupga akan ada
masanya capek dan berhent,

: Mudah-mudahan benar begit ya Pak.
: Sebetinyz mungkin sava tidak akan jadi penjahat & earan, begini kalau saja

perkawinan saya baik-baik sajn, Tapi sctelah anak pertama lahir, dia malsh selingkuh
sama orang lain., Nah di situ timbui sakit hati saya, Saya berfikir bahwa hidup itu kok
kayaknya sempit dan mulai main keluar, cobzcoba, macam-macam. Waktu sava
sedang cari peagalaman itu, ketemy istri keduz ini. Sama istii kedva ini saya punya
satu anak, sekarang umummys 15 tahun. Kalo anak pertama dary istri pertama, udgh
nikah. Tapi sava culap senang dengan kehidupan saya sckarang. Memang masih ada
kekurangan sana sini. Tapi saya bisa jaga untuk tetap kasih nafkah lahir dan bathin.
P¥a joga ddak maecam macam.

: Kunwinya, mencukupi nafkah Tahir batin va Pak?
: Oh iya. Satuy saja kita kurang memberi nafkah, pasti nanti mbulnya pertanyaan,

kenapa ird. Lantas muneul rass tidek puas. Lama-lama aldnimiya ribut. Bubar semua.
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: Bapak tadi cerita, mulai sering ganti-ganti pasanpgan sejak ditinggal istri pertama,
Apakah scjak itu ada semacam ketakutan, karena ganti-ganti pasangan seks, berisiko
menularkan penyakit kelamin, seperti kencing nanah, raja singa, atau bahkan HIV
dan AHS?

: Sebetuinya memang pernah dengar, Tahu sedikit lah istilahnya. Tapi wakiu it
keadaan saya tidak begitu baik. Jadi ga lerlalu mikirin, gitu. Tapi terus ada teman
yang pernah kena penyakit seperti itu dan ramat owakiu iu, orangeorang
membicarakan dia. Jadya timbulnya kan ga baik. Sementara kalau & linglungan
tempat tinggal, saya ttu dikenalnys orang pondokan vang ga macam-macam lah. Saat
ity saya mukir, wah kalau saya tidak hati-hati, bisa ketzhuen sepak terjang saya d
tluar. Szat v saya card tahy, gimana caranya supaya bisa main bersih lah istilahnya,
Nah disinfish saya tahu, kondom bisa jad: zlat pengaman. Makenya ferus saya
berusaha seyak saat Hu untuk jags diri dengan pakai kondom.

: Setelah memutuskan untuk jaga dird dengan pakal kondom, apakah Bapak ketemu
masaleh, misainys pskal kondom, main jadi ga enak, ada penolaken dari istri alau
pasangsn lairmya?

1 Sejaub ini sih tidak ada. Yang penting assl bisa ngomongnya aja. Awalnya mungkin
adn rasa pa enak. Tap danpada kenz penyakit, bahayanya lebih beser. Setelah ifu
hanya masslah kebiasaan 2ia sil, menunat saya.

: Wah bapak memang betul-betul mainnya bersih va. Bagaimana pendapat Bapak
tentang penyakit kelamin? Apakah Bapak pemah kena? Tadi ngobrol dengan ternan-
ternan di sini, ada yang udah pemab kena penyakit kelamin, merasakan bagaimans
sakinya, tapt setelzh sembuh, nggak kapok, tetap nggak mau pakai kondom.

: Udah 1ahu main sama perempuan yang juga main sama banyak orang, melayani
tarnu, harus jaga diri. Apalagi kalo badan ga fit, dipaksakan main, nggak pakai
kondom, bisa ketularan penyakit.

: Bapak pernah beli antibiotik, kayak binotal, supertetra, amphiciline, di toko obat,
terus diminum sebelum atan sesudah main untuk pencegaban, supaya nggak
ketularan penyakit?

: Sebelum pakai kondom saya pernah beli obat-obatan gitu biar nggak kena penyakit.
Setelah pakai kondom, saya nggak pernah beli lagi. Saya pernah beli obat kuat Rp
£30 ribu. Dlu saya juga pemah minta obatmya mbak-mbak di sini, katanya hiar
nggak ketularan, Pengin nyoba aja.

» Sekarang saya mau nanya soal goara Bung Kus kemarin, P2k, sempat lihat?

: ¥z, saya kan kebetulan kerjanya juga di sini (lokalisasi LCM), jadi bisa lihat, kiva-
kira dori sore sudah datang libat acara i,

: Meaorut Bapak, kalsu lihat acara seperti itu, terus dari nama scaranya sendini
Judulnya Bung Kus, Islu ada materi-materi yang kifa pasang di sini, seperti umbul-
umbul, futup toko, bendera gantung, poster, sticker dan lainnya, apakab Bapak punya
gambaran in acara apa, ditlujukan untuk siapa dan untuk nijuan apa diadakan acara
seperti tu?

. ¥a, memang dari sebelum acara iy, ads kan sekilar beberapa hari sebelumnya,
sudeh ada pemberitabuan aken ada dangdutan. Lantas lihat dari spanduknya, kit
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bisa tahu kalau acara ini untuk laki-laki yang suke main. Terus judul acaranva
sendiri kan kedengaran seperti nyuruh orang pakat kondom gitu,

: Kalau menurot Bapsk, bagaiman pendapat orsug-orang di sim tentang acara seperti

itu? Menurut Bapak sendiri, acara tersebut hagaimana kalau diadakan di daerah
seperti ini?

: Bagus kok menurut saya. Malah kalau bisa dizdalkan lagi teratur, misalnya 6 bulan

sekali atau 1 tahun sekali. Karena penting, apalagi buat yang baru-baru. Kan di sini,
sekitar eram bulan sekall, ganti orang (WPS) baru. Terus laki-lakinya, tamu dari luar
atau baru mau cobs main kesini, mereka kan ga semuanya tahu masaleh jaga din,
jadi penting luga mereka untuk tahu hal paksi kondom rmusalnya. Nah itu kan
membantu empat i juga nantinya. Orang bisa raikir kalau main di sini bersih.

: Wakta acara Bung Kus itu, permainan berhadiah, ada juga layanan gratis untuk

pemeriksaan kesehatan kelamin dan tes HIV, Bapak ikot yang mana?

: Saya sih hanya Jdatany Lihat saja, sekedar lihat keramaian saja. Tkut joget juga tidak.

Yang begitu biasanys yeng muda-muda saja. Periksa kesehatan juga tidak.

: Kenapz Bapak nggak berminat tkut fes kesehatan di situ. Apaksh pelayanannya

kurang meyakinkan, petugasnya kurang ramah atau bagaimana?

+ Bukan. Kalau saya sih karena takut ada (clangea atau orang kenal yang lihat, Takut

ketahuan ada di situ. Takutnya nanti timbul pertanyaan. Lagipula kalau tidak salah
waktu itu ada TV juga yang meliput, Nanti kelihatan, ngapain kok ikut-ikut begituan.
Soalnya kan saya fudi bilang, selain yang di daerah sini, orang rumah tahunya saya
fauh dan urnsan begituan,

: Bapak pernah ikut tes HIV?
: Belum pernah. Saya kan pakar kondom, jadi merasa aman, nggak perlu tes, Nant

kalo tkut tes HIV, orang tehy, bisa runyam. Oreng tshuny? saya nggek perneh ikut-
ikut begituan.

1 Di sini ada teman-terpan dari LSM yang bisa bantu Bapak ke Klinik untuk lavanan

gratis, baik t¢s HIV maupun pemeriksaan keschatan kelamin. Kerahasiaan terjamin
jadi Bapak nggak perlu takut orang lain tahu. Kenapa Bapak nggak tertank?

: Saya rasa belom wakfunya. Mungkin nanti, kalo usah pas waktunya, Kale pertemuan

vt

sampai di Padang Bolan, sava jugs digak sama teman-teman LSM.

Dari acara Bung Kus kemarin, kan banyak pesan-pesan yang divleng-uiang tenus
oleh MC, tokoh Bung Kus, juga Tbu Bupsti. Bapak kan sempat lihat acara itu. Apa
pesan yang paling diilngat, Pak?

: Soal pemeriksaan keschatan dan pernakaian kondoms.
: Pak, laki-taki umummya bilang, nggak man pakai kondom karena nggak enak, kayak

main sama karet, rugi dong udah bayar ke mbak-mbak WPS masak pakai kondom.
Bagaimana menurut Bapak?

: Ya orang kan macam-macam. Kalo says apa adanya aja. Kalo orang lain kayak gty

ya berati berani ambil risiko, nggak mau jaga keschatan diri sendiri dan keluarga,

* Tadi Bapak cerite setelah dapat informasi, terdorong untuk mencobs pakat kondom

dan sekarang sclalu pakai untuk jaga dirl supaya lebih aman. Tapi di sisi lan, banyak
laki-laki yang walaupun udah pernah merasakan sakimya kena penyakit kelamin,
setelah sembuh, tetap nggak may jaga dirk dengan pakai kondorn, Menurut Bapak,
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gimana y& cara mengingatkan yang enak supaya mereka bisa terima, ferus mau jaga
kesehatan diri sendin dan tidak berisiko menwlarkan ke keluarga?

: Harus tahu caranya bicara, cara mengejak orang. Tempatmya di mana. Apa yang

dibicarakan. Kayak kopi kan enek. Kalo ngajak bicaranya enak, orang sampai lupa
minurmn kopi,

; Bapak kan udah lama di sim, tahu lingkungan di sini gimane, kenal dengan orang-

orangays, sebagal tukang ojek juga berhubungan dengan tamu-tamu yang datang ke
sint. Bapak juge punya pengalaman langsung, Bapak selalu pakat kondom kalo
berhubungsn denpan mbak-mbak di sind. Apaksh Bapsk twrdorong untuk
mengingatkan orang-orang di sini supays jaga diri biar lebih aman?

: ¥a kadang sava ngajak mercka ngobrol, fukar pendapat, mengingatkan walaupun

bandel harus fangpung jawab dengan keluarga di runsah. Kalo kena penyakit di sini,
terus ngumpul sama isiri, kan istri bisa ketularan, kasihan. Harus tahu uang untuk
bandel itu dari roana, vang untuk kasih makan anak istri ite dan mana,

: Kalo Bapak mengmpatkan laki-Jaki di sini, tanggapan mereks bagaimana?
: Ads yang mau mendengarkan, ada jupa vang ngpak. Kemarin ads yang curhat

Mampir di sind karena ribut sama isti, mau cerai padahal punya anak, kasihan kan
jadi korban, Saya ingatkan, kalo nggak jaga kesehatan, sampeyan hancur, keluarga
hancur, somus hanour, .

> Bapak tadi bilang bahwa vang paling diinget dari acara Bung Kus, soal permeriksaan

keschatan dan pesan uniuk pemakaian kondom. Kalau Bapak melihat ini, apa yang
ada di pikiran Bapak? {memperiihatkan logo Bung Kus).

: Ya dari gambarnya sih saya kurang mengerti, Mungkin mengenai lambang anu laki-

lzki, terus dia nunjuk ke tulisan “Jaga Diri Lebih Aman®, ya jaga diri pakai bungkus
hiar lebih aman, tolap sehat,

: Kalau wmisaloya teman-teman dari LSM kuyak Mas Sidik dan Mbek Fitri it

mengingstkan orang-orang di sind untuk pakei kondom denpan geraken tangen
sepertt i (menirukan gerakan Bung Kus; sotu langan menunjuk ke hepale, satu
tangar mengacungkan jempol), kayak kode rahasia buat Iaki-laki uptuk pakai
kondom, apakah bisa, Pak?

: Ya mungkint sth bisa aja. Tapi kalau orang biasanya tanya ke saya, mana (WPS)

yang bagus,

- Kalo gitu Bapak jadi informan ya. Bapask bisa sckalian mengingatican orang pakai

kode rahasia ini. Biar orang lihat menghubungkan antara materi yang dipasang &i
sini, eras diingatkan secara langsung oleh Rapak yang jadi informan di sini, juga
teman-teman dart LSM. Mah kalau vang ini bagaimaena menurut Bapak?
(memperlihathan tuup tkofwarung dengan pesan “Gampang Main Guampang
Kena™).

: Ya sebetulnya gampang dimengerti. i sini juga sering ada petugas kesehatan yang

datang ngasih tabu. Ya gampang main gampang kena, kecuali pakai pengaman, pake
kondorn, jadi lebih aman. Berani bandel hanss berami tanggung jawsb,

: Menurut  Hapak, apakah pesan seperti ini bisa dipakai Mas Sidik untek

mengingatkan leki-laki di sini, misalnya “ingat ya Pak, kslo gampang main,
gampang kena™

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



}t

<

Lampiran 2.5. (lanjutan)

© Ya itu baga dipakai, Apalagi mengingatkan orang tani. Kalo orang tani bilasenya

nggak bandel, tehunya makanan ttu-itu aja, hubungan sama istri ga, tapd kalo udah
bandel, bisa hebis sawahnya. Jadi harus diingatkan, kalo gampang main, gampang
kena, Di sinl yang ada Cuma rayuan gombal. Lain sama orang jalanan yang udah
tahu beginian,

+ Kalau yang Inil bagaimana menurut Bapak? (memperlihathan tutup tokofwarung

dengan pesan “Bunghus Yang Vitel Tolok Yang Fatal).

: Ya kalsu bungkus 1m kan maksudoya untuk nolak babayanya gitu. Kalau sudah

pakal, ga usah repot-repot mikinin kena penyakit gite

: Mudah dimengerti ya Pak, Kalo it benders kapsl, ada pesannys “Di Darat Kia

Waspada®, Kalau yang ini sebetalnya untuk dipasang di kapal untuk mengingatkan
pelaut, nelayan, ABX (memperithatkan sticker dengan pesan “Buang Janghkar Asal
Pokai Sangkar™).

: Kalaw musim ikan memang rame, nelayan ke sini. Ttu bisa dimengertt lah. Kan

mereka kalaw main datangnya ke darat,

: Berarti bisa dimengerti ya. Kalau yang ini bapaimana Pak (memperfilathan poster

dengon pesan "Punyaki Dibunghus, Punyomn Dibungkus, fu lebih bagus ™),

: Purygku dibungkus ya bisa di mengerh. Maksudnya punva kifs dibunghus unluk

tolak penvalal

: Kalnye Inki-laki bissanys perg ke lokalisasi rame-rame kan Pak?
: Oh kalsu gity save ngertt, berart kalay kifa sepwa dibungkus, berartd dising artinya

pUnya Sampeyan.

: Kalau yang #m bagaimana yoenurut Bapak? Ini pakai istilah Jakerta “Bin™ kalau

taki-laki di sini apakah bisa mengerti maksudnya? (memperlihathan mater! poster
dengan pesan “Bawa Pulang Rejeki, Bukarn Penyakit Buat Bini"'}

: Kalau main ga pakai kondom, gimana mau bawa pulang ke rumah bawa rejeki, Nanti

kalau sudah kenz penyalat, repot. Artinyz kalau bandel, biar aman t=tep paka
kondom. ‘

: Walaupun pakai istlah ‘bint” bisa dimengerti maksudnys ya Pak. Nah kalau ini

bagaireana Pak? fremperifhatkan materi posier dengen pesan “Minum Antibiotik
Sebetum dan Sesudal ‘Main® Gak Jomin Beboas Kena’ 7.

: Kalau pengertian saya ya, gitnana kalaw tetep pakai kondom,
: Teman-teman petugas kesehalan biasanya juga suka ingetin yang datang ke sini,

kalau minum antibiotik sebelum ataupun sesudah main, nggak jamin bebas penyakit.
Supaya ngeak kena penyakit va pakai kondom. Apakah tamu-tamu yang datang ke
simi miinum antibonk?

: Setahu saya sth, jarang ya. Apalagi sejak banysk yang ingetin sosl pemakaien

kondom.

: Bagaimana pendapat Bapak kalo melihat ini? (memperithathan poster dengan pesan

“Yang Cukep Belwn Tentu Bebas Penyokit Kelpmin dan HIV).

; Ya mungkin saja, karena biasanya yang cakep diantri orang.
: Beraai pesunnya dapat dipabarmit ya, Bapak sekolah sampai kelas borapa?
: Saya nggak sckolah. SD aja nggak lulus, Masuk pesantren, terus tahu-tahu keluar,

langsung menikah. Terus stress, fadi orang jalanan akhimya.
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:Ini tentang tes HIV. Apz yang ada di pikiran Bapak, kalo melibat int?
{(memperiihatkan flag chaip dengen pesan "Tes HIV cara jitw untuk tahu negarif
atui positif ™),

: Kadang ada aja yang nanya, gimana ya, biar bisa nggak kena penyakitYa itu asal

dibungkus aja. Memang nggak bisa 100% aman, tapi bisa mengurangi risiko kena

penyakit kelamin, Aman lah, baru setelah itu masuk ke soal tes HIV.

: Gimana pendapat Pak Yudi sendini dengan materi-materi yang dipasang di sini kayak

vmbul-umbul, bendera gantung, tutup toko/warung, poster, sticker. Ada tulisan

pesen dan gainbar logo Bung Kus yang mengingatkan laki-laki, ada hiasan gambar
perempuan cantik,

: (Gimana ya. Kadang memang ada yang nanya, Kirain sarung itu sarung beneran.

Setetah dikasth tabu, baru ngertt dia.

: Ada yang mau tahu, nanya-nanya, gitu ya Pak?

: Sebetuinya  kelan pasang macam-macam Seperti ini kan fungsinya untuk

mengingatkan,

» Kita juge ngobro! dengss banyak orang tentang acara Bung Kues kemarin,d Tapi

kebanyakan inget acara jogetnya aja.

: Sebetulnya ifu sepert jaman dulu aja. Hibursn untuk pancingan, setelsh itu fokusnya

ke mama, beri informasi dan mengingatkan unfuk jaga dirl supaya lebih aman.

Mustknya untuk ngumpulin orang, manti banu masuk pesannya. Jamannya wali ken

duly fuga begity, pakai gamelan segals,
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Lampiran 2.6. Transkrip Wawancara Mendalam Nanang

Transkrip Wawancara Mendalam Nanang

Data Kontrol

Pewawancam : Asti Tvas Nurhidayati
Hariftanggal : Kamis, 7 Juni 2008
Waktu D530 - 1730

Tempat Wawancars  : Pelabuhan angkutan barang LCM, Ketapang, Banyuwangi,
Jawsa Timur (di depan warung lokalisasi pelabuhan LCM)

Bindata Sumbar Informasi

Nama responden : Nanang
Umur : 2% tahun
Teropat Tinggal:

+ Ketepang, Banyuwangt (selama 1 tzhun terakbir int; Dersama pacarnya yattu seovang
WPSL! di iokalisasi pelabuhsn LOM);

» Mgawi (bersza isiti sah dan ansk kandung; namen st sah sclama 1 tahun ferakhir
menjadi Tenaga Kerja Wanita di Singapura).

Pendidikan akhur : Lalus SMP

Suku s dgw

Kota asal » Ngawi

Agams : Islam

Status perkawinan : Kawin

Jumlah anak : | orang {umur 3,5 tahun}
Pekerjaan <

« Mengurus ok yang parkir di pelabuban LCM (mencuei truk dan hal lain vang
diminta cleh sopir ruk);

¢ Supir truk atau kernet {asisten) truk;

« Serabutan, jika dibutuhkan.

LIPS fWanith Pekeda Seks Langsungl yeity waniie pekerds seks ving menjajaian seks lengsung kepada
konsumannyd, umigmnya dapat diteme o iokaisasi.
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Asti memnperkenalkan din:

Mas Manang, nama save Astl, emannys Mas Sidik dan Mbak Fitnt {Petugas Lapangan
PMI Banyuwangi), Saya sedang melakukan penelitian untuk tugas sekolah saya tenlang
kampanye komunikasi pencegahan HIV dan AIDS untuk teman-teman di sini. Masih
ingat event dangdutan, Dian Ratih, Bung Kus, u Bupati juga datang ke sini awal Mei
lalu? Juga dipasang materi-materi di sinj seperti spanduk, tutup warung, bendera gantung,
poster dan sticker. Juga ada materi-materi seperti kaset dangdut yang ada pesan dari Bung
Kus, kaos, topi dan handuk Bung Kus, Nah, sava mau mengajak Mas Nanang ngobrol
santai di sini. Membantu saya, kasth masukan untuk penelitian saya. Supaya saya ingat
masukan-masukan dari Mas Nanang, saya minta persetujuan Mas Nanang untuk merekam
dan mengambil foto, Kalau Mas Manang setuju, OK kita mulai saja ngobrolnya ya.

Asti (A) : Mas Nanang dari mana asalnya?
Nanang (N} : Dari sekitar sini.
A Pekerjaannya sckarang?
N : Mengurus truk,
A 1 Ada pekeriaan lain?
N : Ya kerja serabutan, kadang jadi supir. Kalo truknys datang ya ngurus truk. Kalo ga
ada, ya ap4 4ja, g4 mesti kerisannya.
A : Berapa usionya sckarang?
N : Umur 29 tahun.
A Sudah berkeluarga? Sudah punya anak?
N : Udah nikah sekitar 8 tahun. Anak ada satu, Umur 3,5 ahan, hampir 4 tahun,
A ; Istri mas Nananyg sendiri tinggal di mana?
N Tidak, kalau yang disini istri-strian. Kalao 15t sendir: sekarang ada di Simgapura,
jadi TKIL
A Oh jadi ada istri yg di sini. Ada juga tstrl yg di sana, pisah jauh ya. Kale anaknya di
mana?
: Tkut ibu saya di Ngawi,
: Mas Nanang sekolah sampai kelas berapa?
: Lulus SMP,
: Mas Nanang punya isted disini, kenal sarma Engkungan di sink va.
: Semua, kan sudah jadi warga sini,
¢ Mas Nenang tahu apa saja kegiatan di sini? Termasuk banyesk yeng melakukan
perilakn berisiko, bisa menularkan penvakit kelamin, bahkan BTV penyvebab AJDS,
Menurut Mas Nanang, kalau di sini ada program untuk jaga dird, jaga keschatan,
apakah akan bermanfaat buat lingkungan di sini?
N Y3, ads jugs nsnfaatoya
A : Mbak-mbak di sini perly card duit dengan cara terima tamu, akibatnya genti-gant
pasangan. Sedangkan supaya tetep sehat, harus jaga dird, salah sats caranya deagan
pakai kondom. Menumit Mas Nanang, apakah itu berbentrokan, berlawanan?
N : Ya kebanyakan laki-Jaki nggek mau kalau disuruh pakai kondom. Seperti says juga
sendiri juga ngpak mau pakai kondom. Temen-temen di sini juga bilang, kalau pakai

i A A 4
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Lampiran 2.6. (Janjutan)

kemdom, gz ada rasanya, kurang enak lah, Mau ga mau cewcknys kalo mau dapat
uang, ya terpaksa ngpak pakat kondom,

: Mas Nanang tadi bilang juga nggak suka pakai kondom. Apa pernah cobs pakat

kondom?

. Pernsh coba pakai,

: Terus gimana?

> Ya ga enak, sama aja main sams Karet.

» Waktn mazu rain, Mas Nanang pernah ditawan untuk pakail kondom?

: (3a perpah, jarang. Kalan di sint saya pa pernah main sama yg tain, Kan yang dt sing,

sersua sudah tahu kalo saya punya isin di sinl. Semuanys pasti nolak {diajak main).
Scalnys bisa-bisa ribut perempuannya sama istri saya. Kecuah kaing ssya main ke
tempat lain kayak di Pakemn atau Padang Bulan.

¢ Nah kalau sain di ternpat lein, apa Mas Nasang pernah ditawari untuk pakai

kondom?

. Pernah juga sib, saya dilawarin pakai kendom sama cewek ¢ sana, 2 kali di Pakem,

2 kali di Padang Bulan. Tapi saya yang ga mau pakai,

: Kalaw Mas Nanang menalak gits, mbaknya gimana?
: Ya mau giniana lagh. Saya kan udah nolak. Kalav dia maksa terus, saya ptith keluar,

ngeak jadi main, Nanti ga dapat vang dia,

: Seandainya mbaknya merayvu Mas Nanang. Mevakinkan kalo mainnya bisa tewp

enak kok mas, walaupun pakai kondom, ada trik-trikaya seadidd, Misalnya kayak
gitu, Mas Manang ginana?

: Ya terus terang sih saya juga permnah pakai, tap) baru setengah main sayz buka. Habis

ga ada rasa. Memang sih ada vang bagus, kalzu Sutera mendingan, masih ada
rasanya, Lebih tipis.

: Pernals ¢obs merek kondom lan?
¢ Dulu pemsh soba pakai vang dikasih, tapt kok ketebelen ya7 Kadang saya mau

berhubungan sama istri, fap: dia leeet, padahal dia minta. Ya udah gimena lagi, jadi
belt Sutera.

: Mas Nanang permab bell kondom sendiri, selain dikasih gratizs sama Petugas

Lapangan dari LSM, kayak mas Sidik dan Mbak Fiirt 1n1. Kalo beli kondom sendin,
Mas Nanang malu nggak?

: Kalau di sini sudah pada biasa. (3a ads hambatan lah. Tapi sudah pemah nyoba

macem-macem, tetep ga enak.

: Mas Nanang beli kondom sendini itu alasannya apa Mas?
: Saya sih hanya ingin ahu aja resanva gimana. Lagipule sekarang kan cuma main

sama Istnl says aia, fidak main ssma lainnya. Memang sih istni saya mainnya bukas
hanya sama saya aja. Nah saya pakai kondom itu kalau pas badan kurang sehat,
supaya nggak ketularan peayakil.

: Kalgu Mas Nanang merasa badannyz fit, schat, ga pakai yz mas, walaupus fhu

isminya main sama banyak orang.

: Tapi istri saya di sini tiap bulan perikea kesehatan, Walaupun dia terims tamu, mam

sama banyak orang, tapi dia juga jaga keschatan. Hasilnya juga batk terus. Jadi saya
herani main tanpa kondom sama dia, kalo badan saya lagi fit
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: Istrinya Mas Nanang kan main sama banyak laki-laki. Apa dia nawarin tamu pakal

kondom?

: Kalau itu saya sendiri yang suruh, Biar gimana caranya, tamunya harus dirayu

supaya mau pakai kondom. Kalau tidak, berarti dia nggak sayang, nggak kasithan
sama saya. Soalnya bisa mulari penyvakit ke saya.

: Gimana reaksinya?
: Ya, alhamdulillah, satv dua tamn, ada jupe yang mau pakai kondom. Nggak

semuanya may pekal, Apalagl tamu yang udah lama kenal, [angganan, terpaksa mau
Juga pakai, Dibilangin, kalo nggek may pakai, misalnya dis ada penyakiy, bisa nolar
ke tamunya, atau sebaliknya. Kayak ping pong, bolak-baltk.

. Mas Nanang fadi bilang, st usahz menawarkan, merayu fomu supava mau paka

kondont. Istn: tap bulan jugs rutin periksa keschatan, kena penyakit kelamin aiou
npgak. Mas Nanang sekarang berhubuagan Cuma sama istri, biasanya nggak pakai
kondom, kecuali kalay merasa badan ngegak fir, barv pakai kondom, Mas Nanang
pernab periksa kesehatan, misalnya tes HIV antuk talus status?

: Saya sendiri belum pernah sih, Tapi nanti man ikut tes HIV ninggu depan.
: Itn kenapa Mas, kok mau ikt tes?
- Ya saya kan jugs mou sehat. Siapa nggak mau sehat? Mana ada orang mau sakit.

Kan nggak mungkin. Ntar susah mo kerja, cari duit. Lagipula takutnya kalau saya
kena ¢ sini, terus pindah ke tempat lain, malah nyebar penyakit jadinya. Bisa nular
ke anak istri,

: Mas Nanang pemah kena penyakit kelamin, seperti kencing nanah, sakit dan panas

waktu kencing, gatal-gatal atau ada beniolan di alat ketamn?

: Dule pernsh. Sekitar sebulan kemarin. Wakta mau kencing, keluar namah, sakit

banget. Celana dalam penuh nanah. Karenz taket, saya tanya sama yong suka oek
keschatan di sini. Terus dikasth obat. Alhamdulillah, malam saya minum obat,
paginya udah agek enakan. Akhirnya sembuh.

: Kalau menurgt Mas Napang, penyakit kelamin ifu karcna ketularan dard istrl, st

ketulgran dari famunya ateu Mas Nanang ketularan dari cewek waktu main di tempat
lain? :

1 Ya says memang pernah maln sama orang lain 4i Pakem, 1 kall, sekitar 3 bulan

kemarin, Tapl sudah 1 fabun i says berhubungan same istri saya a3,

; Mas Nanang pernsh merasakan gimana sakitnya wakte kena penyakit kelamin.

Alhamdulillah sckarang sudah sembuh. Mas Nanang nggak pengin ketularan
penyakit kelamin lagi kan. Nah gimana caranya Mas?

: Ya dulu, waktu habis kena, sekitar 1 bulan, saya pakai kondom lerus. Tapi setelah

udah enakan, sudah merasa baikan, sehat lagi, ya udah ga pakai sampai sekarang.
Sakitnya sendiri sekarang sudah hilang, lupa.

: Kalau Mas Nanang sendiri sebelum rain seks, apakah minum (atkohol)?
: Kalau saya minum atkohol, baru 1 atau 2 gelas, langsung lupa, ngantuk, tidur, nggak

bisa hidup. Dari duly udah gitu. Mau dipaksa juga ga bisa. Jadi istri saya paling ga
mau kalau saya minum. Ga bisa saya, kena sedikdt saja pasti loyo.

: Mas Nanang pakai yang lain, sabu misalnya?
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: Terus terang dulu says sering pekal kayak gituan, Tapl sama saja, ga bisa. Kalau

mau main harus sadar pokoknya.

: Mas Napang pakai obat koat?
: Ga perah. Saya nggak perlu pakai begituan, saya bisa main berapa jam. Istilahnya

gini, kalau main it didesar nafsy, jangankan S menit, 3 menit aja pasti udah keluar.
Tapi kalau dasamya happy, senang, pasti bisa main lama.

: Kata orang, kalau pakar kondom biss bikin berhubungan jadi tahan lama. Kalau

menurut Mag Nanang, gimana?

: Memang sih, saya juga alapw. Waktu itu saya ditinggal istn ke malaysia. Ada

setahun saya ga main, Terus diajak temen. Kan sayang bayar 50 ribu, cuma berapa
menit, itu kalau ga paksi obat atan kondom. Mainmya nggak tisa lama, socaloya nafsu
menggebu-gebu, Terus teman saya kasih kondom, Mainnya bisa lama. Soalnys kan
ngpak terasa.

: Mas Manang pemah minum amsibiotik kayak binofsl, supertefra, amphicilin atan

vang lain? Kata orang supava nggak kenha penyakit kelamin, Kalo menurut Mas
Nanang gimaaa?

: Pernah sth minum rematan, belinva di depan sana. Harganya Ry, 12,500 yang gede,

vang kezil Rp. 6,000,

: Menurut Mas Nanang apakah ads gunanys minum antibiotik kayak gitu? Diminoms

sebelum atau sesudah main?

. Bissanya sib suva minum sebelum tidur. Waldu ity pernak badan lagi linu. Terus

kalo kencing panes, sakit, Malemnya, s2ya minum rematan. Terus peginya, kencing
merah warnanys, kayak darah, panas. Habis itu sudah ga merah lagl. Sukitnys juga
hilang. Awalnya sils takut Tihat keneing merah gitu.

1 Sekarang masih rafin minum rematay itw?
: Udah ga. Saya mimum kayak gitu kalau pas badan rasa ga enak, kalo kencing panas.
: Mas Manang minum obat ity bukan untuk pencegahan penyakst kelamin, diminam

setiag kali mau main?

: Nggak. Kalo sama istri, saya vakin kalo dia bersih, sehat, karens Gap hulan dia

pertksa kesehatan, hasilnya baitk. Yang meragukan it tamu-tamunya. Siapa tahu di
antara tamu-tam ita ads vang punya penyakt

: Mag Manang vakin stri bergily, schat karena tiap bulan nerikss. It yvang membuat

Mas Nanang cumaz pakai kondom kaly badan lagl nggak fit. Walau pemnah
merasakan sakifnys kena penyskit kelamin, setelah sembuh, Mas Nanang pakai
kondom hanya waktu badan npgak fit. Lupa gimana sakifnya waktu kencing panas,
mersh kayak darah, keluar nanah.

: Samy aja dengan orang berhubungan sama perempuan, Baru berapa jam, keluar

minum, udah lupa tadi rasanys kayak apa. Welsupun udah berhubungan beberepa
kali dalam seminggu, vdah lupa lagi rasanya, terus pengin lagl. Kale masih inget
rasanya, nggak skan berhubungan lagh

: MNzh acara Bung Xus kemarin untuk menacik mas-mas, bapak-bapak di sini supaya

ngumpul kemudian ada informasi tentang jaga dirl, supaya ngpak ketularan HIV
penyebab AIDS, deri MC, dari Bung Kus, dari Ibu Bupsti. Juga ada Jayanan gratis
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unfuk periksa penyvakit kelamin dan tes HIV. Ada permainan berhadiah, juga hiburan
joget dangdut. Mas Nanang Hhat scara itu?

: Saya lihat waktu baru mulan Kemudian says dapar telepon dard teonan, ada acara

alang tahun, jadi saya pergi. Sore baru pulang, terus lilkat lagl.

: Mbak Nanang lihat waktu arak-araken Bung Kus, lalu dilantik ou Bupati?
: Nggak lihat.
: Waktu siang, ada macam-macam permainan berhadiah, kayak lempar gelang,

tangkap belut, joget dangdut, Juga ada layenan gratis untuk periksa penyakit kelamin
dan tes HIV, Sayang Mas Nanang sedang pergi, jadi nggak bisa ikut ya?

: Iva, seye pergl wakiu siang, ke kawah lien,
: Katanya tadi Mas Nanang minggu depan mau ikt tes devah untuk periksa status

HIV? Apakah sebelumnya udeh pernsh tkut tes HIVY

: Belum pernah, Baru mau ikut minggu depan. Tapi saya pernah periksa (penyakit

kelamin} di klinik. Besok Senin,

: Nah, setelah acara Bung Kus, dipasang materi-mater: di LCM sini, juga di Warung

Panjang. Misalnys poster dan sticker seperti Ini Gamdid mememinkhan poster dan
sticker yang ditempel & dinding warung rokok di LCM}. Jugs ade spanduk, tutup
toko, bendera gantung, embul-umbul sopertt stu Gambil maniukbhan materi-maters
tersebut yang dipasang di LOM), Kalo Mas Nanang lihat kayak tutup tokok itu, ada
pesannya “Gampang *Main’, Gampang 'Kena' ©. Gimana pendapat Mas Nanang ?

: Saya kurang ngerti maksudnya. Bahasanya kurang tahu. Kalau ini maksudnya

gimana? Katau bisa yang langsung, vang jelas, to the poit, Misalnya tes kesehatan,
pakal kondom, DM sini kebanyskan orang awam, waleupun bisa baca tapi
pengertiannva kurang.

Ini lambang kampanye untuk laki-laki frembil manmjukkan gambar maskot Bung
Kues tanpa topi). Apa pendapat Mas MNanang kalau melihat isnbang imi?

: Qrang gundul,
: Kalau orang gundul ini ada tulisannya ‘Bung Kus’. Apa yang dipikirkan oleh Mas

Nanang?

: Saya nggaek jelas bunpgkus it apa. Nggak ada pengertiannyva, Ngsak jelas yang

dibungkus itu apa.

: Buat Mas Nanung, ada gambar laki-laki kepalanya gundul, ada fulisan ‘Bung Kug’

dan “Jage Dirt Lebth Aman’, Mas Nanang kurang ngertl maksudnys ya?

: Kalau Jaga Iin Lebih Aman, itu masuk. Tapt "Bung Kus'-nya ini yang nggak

masuk,

: Secara keselurshan, buat Mas Nanang, ini belum jelas maksudnya apa, begitu? Nah

di waruny sebelah sana tu ada bendera-bendera gantung kayak gini, tapi tulisannya
rokok, bir. Nab kalo yang ini bendera gantung, modelnya sama, fapi tentang Bung
Kus. Kalo yang int laki-laki kepalanya gundul, sama kaysk tadi, tapi pakai wopi,
Gimana raenurut Mas Nanang?

: Lebib bagus, lebih jelas wyang ini. Maksudnya nyuruh laki-laki supaya pakat

bungkus, pakai kondom. Orang lebih tertarik sama gambar, kurang tertarik sama
tulisan,

: Kalo gambar Bung Kus seperti insi, Mas Nanang lebih bisa mengerti maksudnya.
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: tya, lebih bisa mengerti. Kulau cuma gundul sja, apa maksudnya. Kalau saya sendiri

tahu apa yang dibungkus. Tapi kakau orang Jam 41 sind, nggak ngerti maksudnya.

: Ini sama-sama (entang Bung Kus; yang satu pakai topi, yang satu gundul aja. Buat

Mas Nanang sendini, lebih mudah dipshamt yang mana?

: Yang pakai topi.
: Buat Mas Nanang, meskipun beda gambarys, spakah dapat dipashami bahwz

maksudnya saroa, fentang bungkus?

: ¥a ngerti. Cuma lebih jelas yang pakai topi.
: Mas Nanang, sebenaraya dua gambay Bung Kus i maksudnya sama tentang jaga

diri supays lcbih aman. Bung Kus yang nggak pakai topi it biar bisa dipasang di
warung atau toko tepi jaban, dilihat oleh banyak orang, bukan cuma Jaki-laki aja, bisz

juga yang lihat ibu-ibu, anak kecil, dil. Kalo langsung kehiatan bungkus itu kondom,

belum semua orang bisa nerima. Masih ada anggapan kalo orang pakai bunghkus itu
pasti buat ‘jajan’ di lokalisasi. Kalo Bung Kus yang pakai topt, itu biar lebsih jelss
maksudnya, bisa dipasang di lermpat-ierpat Rayak gini, supays dilihat oleh laki-taki
yang biasu mampir 8i kompleks (lokalisasi}.

» Orang luar itw nggak tahu, Yang tabu orang yang bissa masuk ke lokalisasi,
: Tadi Mas Nanang bilang, lebih mudah dimenperti kalo pesennya Iangsung, to the

point. Pesen seperti i 'Bepite Tegangan Tingzi, Buru-burs Dibungkus’, gimana
menurut dMas Nanang? Int pesan di bendera ganlung yang bizsa dipasang bergerst
panjang di pinggir atap warungitoko,

: Saya kurang jelas. Orang kelamaan sikir,
: Kalau vang ini ads hubungannys dengan paenyakit kclamin, Mas Nunang kan

pornah mengalany sendin. ‘Malu dan Takut Periksa Pangkal Sengsara’. Ginuna
menurut Mas Nanang?

: Iya kalo yang ini jelas. Kalo kena penysidt kelamin, tapi nggak perikea, pasii

sengsara.

: Mas Nanang, kenapa baru besok Senin, minggu depar, ertarik unfuk ikt tes HIV,

tes darah untuk tshy siatus HIV? Karena malu, takut, merasa aman, sehat, baik-baik
aia, nggak periu atau gimana?

: Buat sayz maln sama takut it nggak ada, Kalo mav hidup sshat kenspa maly,

kenapa takut? Terus terang saya perhitungan kalo mau keluar uang. Untuk periksa
kart perfu uang buat jalan ke tempat pemeriksaan. Kalau buat kesehatan, nggak
magalah. Apalagi saya kerja masih kayak gind, serabutan, belum fentu. Kalo ada
uang ya gampang. Kalo nggak ada kan ya perlu dihemat. Memang saya sejak dulu
pengin periksa, Cuma kata temen saya yang pernah periksa, habis Rp 150 nbu. Wik
uang dari mana Saya senditi pengin sehat. Kalo Rp 20 ribu, masih bisa cari, Tap
kalo Rp 130 ribu ya susah nyarinys. Kesehatan penting. Jangankan ratusan riba.
Jutaan jugs diusabakan kalo memang perto supaya sehat. Temen sava cerily, habis
Rp 150 ribu, cuma disuntik sarna dikasih obat gjz. Memang sembub. Tapi kan nggak
tzhu, apakah benar-benar sudsh hilang ateu masih bisa kumat lagi, wong cums
disuntik sekali, disuruh minum obai, besoknya sembuh,

; Mas Nanaeg, nanti kita diskusi soal tes HIV i ya, selelah ngobrol-ngobrol tentang

kampanye Bung Kus int selesal, Sekarang kata balik ke pesan-pesan duln. Tadi Mas
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Nanang bilang pesan-pessn yang kurang jelas maksudnya, kurang to the point,
misalnys “Gampang ‘Mai', Gampang ‘Kena' ” juga ada "Begitu Tegangan Tinggl,
Buru-buru Dibungkus’. Ini ada pesan ‘Bungkus yang Vital, Tolsk vang Fatal'.
Gimana menurut Mas Nanang?

: Kalo orang lain kayaknys sulit mengerti. Kalo says tahu maksudnya. Disurvh

bungkus pakai kondom, supaya nggak ketularan penyakit, supaya sehat,

¢ Materi-matert Bung Kus bentuknya ada macam-macam Mas, biar yang lihat nggak

boser, bisa dipasang di mana-mana. Ada tutup toko/warung, bendera gantung. Kale
yang ind ukurannys lebih keci, sticker. Pesennyz “Kalo setia kawan, bagi-bagi dong
bungkusnya’, Menurut Mas Nanang gimana?

: Orang nggak ngeri. Orang mengarlikan bagi-bagi penyakit. Saya nggak ngertt

maksodnya,

: Saya cerita sedikit tentang pesan ini va, Pesan ini muncul dari diskusi dengan teman-

ternan, ada yang supir truk ABK, pelaut, nelayan, TKBM, dll. Kalo mampir ke
lokalisasi, biasanya kan rame-rame sama teman-ternan. Supaya semua tetap aman,
tetap sehat, antar leman perlu saling mengingatkan supaya pakai bungkus wakiu
main, Sebelum masuk kamar, bungkusnya dibagi-bagi supaya dipakai. Setia kawan,
supaya semua fctap schal, walaupun melakukan perbuatan berisiko. Teman-terman
usul pakai istilah bungkus atau sarung, bukan kondom, karena bungkus lebih roudah
dimengertl, Laki-laki langsung ngerti kalo ngomong bungkus, ya meRksudnya
kondom,

: Buat sava lebih cocok kalau pakai kata “sarung’ dacipada “bungkus’,
: OK, buat Mag Nanang, lebth cocok ‘sarung” daripada “bungkus’. Mas Nanang fad:

cerita, kalo dibungkus maksudnya pakai kondem. Di sini dipakai istilah ‘bunghkus’
supaya seragam dengen tokohnye si Bung Kus ini vang mengingatkan lakidaki
untuk pakal bungkus aliss kondom, supaya telap schat. Nah ini masih ada sticker lain
feambil momunjukkan sticker “Tes HIV cara jity witwn tehu positif ataw negotif ).
Kalo Mas Manang melihat sticker ini, apa yang ada di pikiren Mas Nanang?

* Nyuruh orang ikt s HIV,
: Kalo Mas Nanang melibal sticker Ini, apa yang ada di pikiran Mas Nenaog? {sambif

menunjukkan sticker "Buang Jangkar Asal Pokai Sangkar’}.

: MNggak tahu,
: Mas Nansng buken pelaut, jadi kurang ngerti sama Istilah ‘buang jangkao

maksudnye main seks sama istilah “sangkar® maksudnya kondom. Sticker ini
memang lebih cocok untuk pelaut, ABK, nelayan. Kalo yang ini, iebth cocok untuk
Mas Nanang. Ini buat supir truk Sambil menunjuikan sticker ‘Di jalan sobuk
pengaman, di ranjang sarung pengongn’). Ini seperti saran Mas Nanang tadi ya,
lebth cocok istilah *sarung’ daripada “bungkus’.

: Iya, lebih mengerti ini,
: Kalo yang ini bentuknya lebih gede, Kalo Mas Nanang melihat seperti ini, apa yang

ada di pikiran Mas Nananp? (sumbil menunjukkan poster "Yang cakep belum tenty
bebas penyakit kelamin daw HIV').

: Ngpak ngerti,
© Mas Nanang, kalo mau main sama cewek, apakah pilih vang cakep?
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: Kalo saya lebih pilih body.
: OK, Mas Nanang pilib vang body-nya bagus, cakep body-nya, wajah nggak terlaly

penting ya. Apa alasannya kok Mas Nanang pilih yang cakep body-nya?

: Kan lebih enak main sama yang body-nyva bagus.
: Menurut Mas Nanang, apakah laki-laki, tamu yang lain, kalo main sama cewek, juga

milih kayak Mas Nanang, Milik yang OK body-nya, yang cakep wajahaya?

: Fya, blar mairmya enak, seneng.
: Kalau begity, mbak-mbak vang body-nya bagus, vang cakep wajahnys, melayanl

tamu lebih banyak daripada mbak-mbak vang body-nva kurang bagus, wajalinya
kurang cakep. Mbak-

mbak vang body-miya bagus, yang cakep wajshnys, lebih berisilke karena dalam
sehari misalnya main sama 1 tamy, Kalo mbak-mbak vang body-nya kurang bagus,
wajahnya kurang cakep, misainya cuma main sama 1 famu dalam sehasi.

: Saya juga pernah mikir kayak gito, Tapi kalau main sama yang kurang OK kan rugs,

nggak seneng, nggak enak

: Mas Manang tadi bilang, walaupun udah tehu cewek yang bady-nya OF, wajahnya

cakep, melayani lebih banyak famu, jadi lebibh berisiko, mungkin punya penyakit
kelamin atan HIV, fapi Mas Nanang teiap main sama yang body-nya OK ya. Balik
ke poster i Sambil menunjukian poster “Yang cakep belum tent bebas pewsahii
kelamin dan HI¥'), sekaranag gimana mensurat Mag Nanang?

: Ya sckarang ngerti maksudnya.
» Kalo o temang bungkus lagl Gawdil menunjukkan poster Punyok dibungkus,

punyamu dibungkus, o lebil bagus ). Gimana menurut Mus Nanang?

: Semua kalo bisa pakas bungkus, supays nggak kena penyakit.
: Apa yang ada di pikiran Mas Nanang kalo baca ini (sambil menunjukian poster

‘Bawa palang refeki, bukas penyakit buat bigi 7

: Sekarang siapa yang mau pulang bawa penyakit, apalagi menularkan ke istn, kan

ngeak ada, semua orang ngeak mau, Kalae bisa ya bawa vang, bukan bawa penyakit.

: Mas Nanmang mengerti dan setuju dengan maksud pesan di poster ini. Setelah baca

poster im, apa yang akan dilakuken Mas Nanang supaya sesua dengan pesan di
pester ini, supaya bawa pulang reieki, bukan pesyakit buat istri?

: JTaga diri supays nggak kena penyakit. Kalo ‘jajan’® di lokalisasi pakai kondom.
¢ Itu yang akan dilakuksan Mas Nanang ys. Lawn dengan yang dilakukan Mas Namng

selama ini ya, kadang pakai, kadang enggak.

: Ya, itu tadi, soalnya saya merasa selamm ind saya hanya berhubungan dengan isti

sava.

+ Mas Napang tadi cerita walaupun istri terima tama, tapi Mas Nanang 95% yakin

istrinya schat dan aman karens tiap bulan cek kesehalan, berarti Mas Nanang 5%
tidak yakin karena ada kemungkinan istri kefularan penyakit dar tamu? Ustuk
mernastikan-supaya 100% amen apa yang skan dilakulkan oleh Mas Nanang?

: Istri saya eek kesehatan tiap bulan dan hasilnys sehat terus, tahu kondisinya, Ya

kecurigaan pasti sda. Misalnya bulan ini udah periksa, hasiinya bagus, sehat. Sampai
perneriksaan bulan depan, kan dis terima banyak tamu, ada kemangkdnan tertular
penyakit. Ya risike harus ditanggung, punya istri vang terima b,
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: Tadi Mas Nanang cerita, pernah minum rematan, sekarang katanya udah nggak lagi.

Kalo baca seperti ini (sambil menunjukkan poster “Auntibiotik sebefum dan sesudah
main, gak jamin hebas ‘kena’), apa yang dipikirkan oleh Mas Nanang?

: Orang mikir kalo kena penyakit, hisa sembuh kalo minum antibiotik. Supaya nggak

kena penyakit, makanya sebelum main, minum antibiotik dulu untuk pencegahan.
Tapi menurut saya antiblotik it kan obat, ya untuk mengobati, bukan untuk
mencegah, Obat itu cocok-cocokan. Walkiu saya sakit, kencing panas, keluar nansh,
minum rematan, cacok, sembuh, untuk kencing nggak panas lagi. Jadi saye cocok
sama rematan o,

; Menurut Mas Nanang, kalo nant sgumpama sakit lagl, untuk kencing panas, keluar

nanah, Mas Nenang maau minum rematan lagi karena merasa cocok? Kalau untuk
gehari-hari nggak perie minam?

: Kalo ada kekhawstiran, saya sminum, supaya nggak fambah parah.
: Cuma bahayarya karena bukan dokter, kita ga tahu jenis dan dosis antibiotik yang

pas buat penyakit kelamin vang sedang menulari kila. Cuma dokter yang by,
sualnya diperiksa dulu di Isboratorium, Kalau kita beli sendini antibiotik, mungkin
saja kehhatannys sudab sembul, tapi sebetulnya viras penvebab penyakit kelamin
msih ada di dalam tubuh, Suatu sast bila twbuh sedang ngeak 1, penyakimya bisa
kumat lam. Mas Nansog periu hati-hati denpan antibiottk. Bahaya bila diheli dan
dirnnum semoarangan tanpa petuniuk dokter.

: Walaupun Mes MNanang nggsk mengikuti semusnya, di acars Bung Kus ada

miormasi tentang pencegahan HIV dan AIDS, diuloang-ulang oleh MC, tokoh Bung
Kus, jugs tbu Bupat; terus ada lavanan gralis untuk periksa penyakit kelamin dan
tegs HIV, ada permalnan lempar gelang, adu panco, tangkap belut dan joget,
hadishnya macam-macam, ada topl, kaos, kaset, dil; juga ada hiburannva, joget
dangdut vang ada Duan Ratib-nya iy, juga kesenian khas Banyuwangi yang penari-
penarmya syu-ayu, Menurut Mas Nanang, apakah acara semacam it menarik votuk
laki-faki supaya ingat untuk jaga diri, mencegah tertular penyakit kelamin, HIV dan
AIDS?

t Ada bagusnya juga Seoalnyz kalo informasinya cuma tulisan, itu nggak bakal

dianggapin. Kalo ads acara rame-rame gitu kan menarik, semua orang datang. Biar
Jadi ngerti maksudnya jaga din it gimena.

* Kaysk Mas Nanang, waktu acara ifu kan nggak bisa tkut full acaranya. Nggak semua

orang bisa datang ke acara itu karena sedang ada keperluan lain. Nah supaya yang
nggak bisa datang di acara it juga dapat informasi, jupa diingatkan untuk jaga diri,
dipasang materi-materi seperti inl, Ada tuiup toko/warung, bendera gantung, vmbui-
umbul, poster, sticker, Gimana mepurut Mas Nanang?

: Ada bagusnya juga. Buat mengingatkan. [ acara udah diingetin, terus dipasang di

sini, biar inget,

: Ada juga Petugas Lapangan kayak Mas Sidik dan Mbak Finl yang tugasnya setiap

hari keliling, ketemu dengan teman-teman, laki-laki, ngajak ngobrol, mengingatkan
uniuk jaga din, ngasih tahu caranya gimana, membanty kalo ada yang mau periksa
ksehatan, mau tes HIV. Mas Nanang kan udah kenal dengan lambang Bung Kus ini.
Kalo Mag Sidik misalnyz di jalan keternu Mas Napang, terus Mas Sidik
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mengacungkan jompol sama memunjuk ke kepala kayak gini, spakah Mas Nanang
ingat, oh ya, itu kayak Bung Kus, jadi ingar pakai kondom supayz ge ketularan
penyakit,

: Orang emang harus diingetin terus, pakai banyak cara, Wong diingetin aja masih

lupa, masih nekat, Apalagi kalo nggak diingetin, Iebih nekat lagl. Repot. Apalagt
kalo udah mabuk.

- Tadi Mas Nanang cerita, pakai kondom hanya wakw badan nggak fit karena merasa

yakin istrinya 93% schat den arman karena tiap bulan periksa kesehatan. Selama 1
tahun ini, hanya berhubungan dengan isin di sini, mengurangt jumlsh pasangan seks,
walaupun sebenaotys pengin juga sams yang lain. Rencana besok Senin mau et e
HIV. Permab periksa penyakit kelamin, Pemah kena penyskit kelamin, diobati,
sembuh, terus sekarang udah hupa sama casa sakitnya kena penyakit kelamin, jadi
merasa nggak perlu pakai kondom. Dari ngobrol-ngobrol kita tadh, Mas Nanang juga
setuju, bahwa jangan sampai penyakit ind nular ke istri, anak, kelwarga. Yang dibawa
pulang ito rejeki, bulan penyakit, gitu va, Sctelah ngobrol banvak tadi, apakah ada
repcars Mas Nenang antuk becpbah?

: SBebenarnya tahu kalo lebih bagus paksi kondom kalau berhubunganh dengan st

yang terime famu. Seslnys katanys penvalol int nggek lsngsung kelibatan habis
berhubungan, butnh wakty fama.

: Mas Nanang, kalo istrinya yang kerja di Singapura pulang, apakah bMas Nanang juga

pulang ke Ngawi?

: Kalo istri yang di sint bilang, kalo istri yang di Singapura pulang, <di2 mau dimadu.

Yang masalag bukan istr di sini, Tapi fstri yang & sana, Soalnya yang di sana belam
tahu kalo saya di sini punys istri-istrisn. Ya, saya coma jawah, ‘ya deb’,

T Mas, di materi-mater: yang dipasang &8 suni kan pakai gambar perempuan cantik

supayza laki-luki mau negok, mau baca peseanya, supaya ingat untuk jaga kesehatan,
Gambamya kan npgak menakutkan, Padahal yang sudah pernah merasakan sakitnya
kena penyakit kelamin aja nggak kapok, tetap main tanpa kondom karena sudah fupa
dengan rasa sakitnya. Apa lebih cocok kalo dipakai gambar yang lebili mengerikan,
misalnya tengkorak? Gimana Mas?

: Perly ditakut-takuli juga supaya takut,
: Apakah menurut Mas Nanang, supava laki-laki lebih memperhatikan pesan

pencegahan penyakit kelamin, HIV don ATDS, materi-materi vang dipasang di sind,
gambarnya perempuan cantik, gambar Bung Kus, diganti dengan gambar yang
mengerikan, misalnya tengkorak?

: Ya sekalian aja dibual menakutkan supaya inget.
: Nanti mbak-mbak di sini protes, Mas, Nggak ada tamu yang datang, nggak dapat

duit, Tamu mikir di sini ada yang kena penyakit kelamin, HiV dan ATDS, jadi nggak
datang ke sini.

: Makanya harus pakai bungkus supsys npgak ketularan penyakit. Kalau mau tetap

main, ya pekai bungkus.

Wakmu acara Bung Kus atau kalo Mas Sidik dan Mbak Fitri ke sins, membagikan
Kemasan Seks Aman. Di dalamnyz ada kondom, pehicin, informasi gimana cara
pakai kondom yang benar dan foto-foto penyakit kelamin untuk mengingatkan laki-
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laki, kalau nggak mau ketularan, ya pakai kondom. Pelicinnya berbahan dasar air
supaya lebih aman, nggak bikin lecet waktu main. Mas Nanang pemah main pakai
handbody?

: Ya.
: Apakah ada bedanya main pakai handbody dibandingkan dengan pakai air liur?
: Kalo pakai handbody, setelah ngocok lama, jadi seret, perih. Makanya saya pakai

pelicin yang dikasih itu.

: Mas Nanang udah nyoba pakai pelicin ya. Itu udah bener Mas. Soalnya kalo pakai

handbody kan bahan dasamya dari minyak, akibatnya jadi cepet kering, seret, perih,
waktu berhubungan seks. Mas Nanang 1adi bilang, supaya jadi inget sama pesan
pencegahan penyakit kelamin, HIV dan AIDS, lebih baik sekalian ditakut-takuti aja.
Menurut Mas Nanang, dengan adanya foto-foto penyakit kelamin yang cukup
mengerikan, ditaruh di dalam kemasan isi kondom dan pelicin, supaya dilihat oleh
laki-laki, apakah 1tn membantu untuk mengingatkan laki-laki?

: Ngeri juga. Siapa yang mau kena penyakit kayak gitu.
: Kalau laki-laki ngeri lihat foto-foto seperti ini, menurut Mas Nanang, apa yang akan

dilakukan?

: Saya sering lihat foto penyakit kayak gitu. Di tempat dokter, di sini, di karnar istri

saya juga ada.

: Buat Mas Nanang sendiri, kan pernah mengalami penyakit kelamin, tahu rasa

sakitnya gimana. Terus sering lihat foto penyakit kelamin kayak gini. Apa yang
dipikirkan oleh Mas Nanang?

: Kalo pas lihat ya mikir. Kalo pas lupa ya nggak kepikiran.

: Mas Nanang, sebagai penutup, saya ingin mengulang tentang tes HIV, dipcriksa

darahnya untuk mengetahui status HIV, positif atau negatif. Tes HIV itu pertama
tidak ada paksaan, berdasarkan sukarela. Kedua, sifainya rahasia. Yang tahu hasilnya
cuma yang bersangkutan melakukan tes HIV. Bahkan konselor yang mendampingi
juga nggak tahu, karena hasilnya diberikan dalam amplop dilem. Kecuali kalo yang
bersangkutan mau memberilahukan hasilnya, supaya bisa diskusi apa yang harus
dilakukan selanjutnya. Kalo hasilnya positif, akan dibantu, misalnya perlu berobat ke
mana, obat yang cocok, minumnya gimana, kapan. Kalo hasilnya negatif, apa yang
perlu dilakukan supaya tetap negatif, nggak menularkan ke istr, anak, keluarga.
Dulu sebelum ada layanan tes HIV di klinik, memang perlu bayar sekitar Rp 150
ribu. Untungnya sekarang ada layanan tes HIV gratis, jadi nggak perlu bayar.

: Mas Nanang, terima kasih sudah banyak masukan dari ngobrol-ngobrol panjang tadi.

Sudah pernah dapat kaos Bung Kus? Kalo belum, silakan ini dipakai biar inget untuk
selalu jaga diri lebih aman. Kalo pergi-pergi dipakai juga ya, sekalian kasih tahu
teman-temannya supaya jaga diri juga. Makasih. Nanti kalo ada yang kurang, saya
minta tolong Mas Nanang masih mau ngobrol dengan saya ya.
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Transkrip Wawancara Mendalam Marham

Data Keontrol

Pewawancara . Asti Tyas Nurhidayati
Hariftangpal : Jum'at, 8 Jumi 2008
Wakin $ 10601130

Tempat Wawancara  : Pelabuhan Tanjung Wangi, Ketapang, Banyuwangi

Riodata Sumber Tuformasi

Mama responden : Marham

Umur * sekitar 40 w@hun

Tempat Tinggal . Banyuwangi (bersama keluarga)
Pendidikan akhir : Lulus 8D

Suku : Jawa Timur

Kota asal : Banyuwangl

Agama : Islam

Status perkawinan : Menikah

Jumiah anak : 2 orang (8 tahun & 12 tehun}
Pekerjaan - Tenaga Keria Bongkar Muat (TKBM)

Astl memperkenalkan diri

Pak Marham, nama savs Ash, temammya Mas Sidik dan Mbak Fitri (Petugas Lapangan
PMI Banyuwangi). Saya sedang melakukan penelitian untuk tugas sekolah saya tentang
kampanye komunikasi pencegahan HIV dan AIDS untuk teroen-teman di sint, Masih
fagat event dangdutan, Dian Rath, Bung Kus, Ibu Bupati juga dalang ke sini awal Meil
lalu? Juga dipasang materi-materi di sini seperti spanduk, tutup warung, bendera ganturng,
poster dan sticker. Juga ada materi-materi sepertl kaset dangdut yang ada pesan dari Bung
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Kus, kaos, topi dan handuk Bung Kus, yang dibagikan ke teman-teman. Nah, saya mau
mengajak Pk Marham ngobrol santai di sini. Membantu saya, kasth masukan untuk
peselitian sava. Supaya saya ingat masukan-masukan dari Pak Marham, saya minta
persetujuan Pak Marham untuk merekam dan mengambil foto. Kalau Pak Marham setujy,
QK kite mwilai saiz ngobrolnyva va.

Asti {A) : Saya ingin nzajak ngobrol pak Marham mengenai masalah kesehatan &

keamanan perilaku selsnya bisa, asalnya darimana pak?

Marham (M} : Banyuwang,

A : Sudah berkeluarga, punya anak?

M : Sudah, punya 2 anzk masih kecil-kecil. Cukup 2 aja. Apa.apa sekarang mahal,

Nggek kuat,

A : Pak Marham usiz berapa ya?

M ; Wah g taho sgya, Npgak ngitung. Pokolarya hidup, gite aja.

A Berapa lama membkah?

M : Anak paling tua sckarang usia 8 {ahun, jadi kira-kirz mentkah sudah 9 tahun. Kawm
I tabun terus sstri hamil,

: Istri jupa asti sini?

: Ya, isiri orang sind,

: Tiap hari bisa pulang ke rumah, ketemu anak istd ya. Nah pekerjaannya apa Pak
Mviarham?

. Tenaga Kerja Bongkar Muat (TKBM) disini mbak (Pelabuban Tanjung Wang:).

: Sudah lama kerja disini, terus apa ada kenja lainnya?

. Lumayan sejak sebelum menikah, kalau kerjaan lain sih ga ada, paling nolong bapak
jadi tani, Sekarang kerja di sini, langsung ke gudang.

: Tiap han sampai jam berapa kerjanya pak?

: Kalau hari libur, kita libur juga. Minggu libur. Kerjanya dari Senin sampai Sabtu.
Biasanys mulal ramal dari jam 8, sampat habis mobil. Kalau pas sepi jam 4 udah
selesai. Tapi kalo lagi pas rame, bisa sampat jam 8 malam baru pulartg,

: Model kerjanya gimana sih Pak?

: Shift-shiftan, Kayak nunggu giliran. Ada 12 pgrup, digilir. Xalo setiap hari yang
dipakai 4 grup, ya 3 hari masuk kerja.

A i sini kan banyak pelaut, ABK, supir truk, bapak-bapak yang angkut-anghkut
barang, biasanya suka mampir-mampir (ke lokalisasi) kan, Pak. Kalau Pak Marham
sendir] gimana?

: Yaa kadang mampir jugs Mba. Namanya juga laki-laki. Masa tiap bari roakasnnya
nasi jagung vang di rumah aja. Kan harus ada campurannya biar nggak hosen. Ada
variasinya,

: Ttu seheraps sering pak?

: (3a terialu sering sth, paling cuma 2 kali sebulan. kalau keseringan nanti ga makan
vang &i romah,

: Biasanya maimn ke mana pak?

: Ke LOM sini Mba. kalau ke Warung Panjang sing ga pernah karena lebih mahal,

: Biasanya minta beraps Pak vang di LCM?
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Lampiran 2.7. {lanjutan)

: Blasanys minta 30 ribu. Kalau di Warung Panjang sini lebih mahal, bisa sampay 130

ribu lebikh.

: Kenapa bisa lebib mabal di Warung Panjang yva Fak?
: ¥a nggak tahu. Kalo saya lihat vewek-cewelnya jugs sama aja. Cantik kan

tergantung sizpa yang lihat,

: Kalay main habis kerja?
: Nggak, pulang dulu ke rumah. Pamit sama yg 91 rumah mau main ke rumah terman.
: Ada aja alesanmya ya Pak. Kalan kerja angkut barang gini penghasilannya berapa

Pak?

: Kita dibayar harian. Kerja ngpaki kerja ya tetep dibayar. Kalau nggak kerja sama

sekali darl pagl sampai sore, kita dibayar 3! ribu. Kalav ada kerjaan di gudang, bary
ada tambahan, bisa jadi 50 ribu atau 60 ribu. Lumayan, »da yang dibawa pulang tap
hari.

: Berarts kalo Pak Markam pas lagi ada fambshan, baru syimpen buat mampic ke

LCM ya Pak?

: Ya begitulah Mbak. Kalo pas dapetnya cuma 31 ribe ya nggak biss apa-apa, habis

untuk makan yang di rumah. Belurs Tagt ada ansan, sekolah anak.

 Pak Marham tadi cenita sering mampir ke mbak-mbak di LCM. Pak Marham kan

tahu mbak-mbak ity terima tamu vang lain. Pak Marham oggak takut ketularan
penyakit?

: Yaa takut juga mba. Apalagi kalay mbanys ttu ada AIDS atau penyakit lain kita bisa

nolarin istrd, jadi kadang saya bell bungkus.

: (ia malu pak beli sendird? Kalo orang bell bungkus, biasanya buat main cewek,
: Ga sth kan yang jual juga udah ngerti, lagipula biasanya saya nvuruh teman, Sava

nunggu, fersan yang beli, Beraps harganya saya ngeak tahu, sealnya saya utip sama
teman.

: Biasanyz Pak Marham beli merk apa?

: Baasanya beli Sutera.

: Katanya kalau ngeseks pake kondom ga enak. Menurut Pak Marham gimana?

: Emang ga cnak. Lebih ensk kale nggak pakai. Tapi kalo pakal bunghkus kan

maksudnya entuk menghindar peavakit.

: Pakai bungkusnya untuk menghindari penyaidt Berar{i pakainya sama mbak-mbak

yang di LCM ya. Kalau di rumah sanm istri, pernah pakai?

: Jarang sih. Kalau ketermu mbak Fitri {PL PMT), baru minta untuk dipakat ¢i rumah.
. Yang Ji rumah nggak curiga?
: Ga sih. Jarang-iarang pakai, Waktu pertama ditanya, dapat dari mana? Saya bilang,

dapat dari temen. Lagipula sava juga bawa stiker HIV ke rumah, jadi bise alasan
gimana gitu. Kan juga bisa bilang untuk KB, biar nggak punya anak lagi.

: Yang di runmah nggak mengeluh, nggak masalah, kalo diajak pakai kondom?
: Nggak. Npikut gja. Namanya jugs istri.
: Kalau wakiu main gt LCM, biasanya Pak Marham vang bilang mau pakal kondom

atau mbaknya yang nawarin pakai kondom?

: Dari sava sendiri, buaf jags jaga kan. Kalo nggak pakai, nanti bisa kena penyakit,

biza nular ke fsri.
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Lampiran 2.7. {lanjutan)

. Walsupun kurang enak, tetap pakai kondom?
M
: Pakai kondomnya itu selaly, setiap kali mampir ke LCM pasti pakai kondorm atau

Ya tetep dipakss aja.

kadang-kadang pukai, kadang-kadang nggak atau bagaimana?

¢ Ya, kadang pakar di awal, Kalau udah bosan, waktu setengah main, szya buka, habis

g4 enak,

: Pak Marham, kalo min sama yang ini pakai kendom, kalo main sama yang it

nggak pakai kondom, milih-milihnya itu bagaimana?

: Kalau saya nggak milih-milih pasangan. Kalo ke LCM saya mainnya ya cuma sama

mbak u. Kalo ke sana lagi, saya nggak ganti cewek. Di sana ada 3 orang yang
sering samsa sava. Kako cuma serma | orang, nggak ada cadangan, kan nggak enak.
Pas saya datang ke sana terus dia pas terima tamu, saya jadi nggak bisa main. Kalo
ada sadangaroiya kan, pas dia lagi terima tamu, saya bisa main sama yang lain.

¢ Seiengah pormainen dibuka 1te kenaps Pak?
: Ya ngyak enak. Ada yang nahan. Kalau nggak pakai kondom kan ennk. Bebas,
: Kazlo seicngah permaingn dibuks, sama 333 nggak paka: kondom dan awal kan Pak?

Tetay bisg ketularan penyvakit?

. Ya, memang berisiko, Tapi gimana ya, kan lebih enak gitv, Kan pongin dapal vang

enslk.

: Pak Muarbam tadi cerita, kalo pai&ai kondom, bari setengah permainan, bosen, terus

dilepas, blar onak. Kalaw dari awal permainan sama sekall nggak pakai kendom,
pemah?

: Nggak pernah. Pasti dao awal pakai duly.
» Kalo mau midai main, pasti pakal kondom dulu, yang masang siapa? Bapak sendiri

atau mbaknya bantu pasang sebagai bagian dari pemanasan?

T Ya saya sendivi. Kalau dipasangin kan malu Mbak. Walaupun bagian  dari

pemanasan, ya saya yang nggak enak. Pasang sendirl.

: Tadi Pak Marbam cerita, pakai kondom, terus pakai pelicin juga, Pak Marham suka

pukai pelicin yang ada di kemasan yang dibagikan sama Mbak Fitri?

: Kalsu pertama kali kan bissanya seperti masih baru, haras pakai pelicin, Belum

terangsang, belum keluar cairan. Tapi kalo udab lama, kebawyakan pelicin jadi g2
enak.

: Misalnya kalo nanti sore, Pak Marham rencana mau mampir ke LCM. Kondomnys

udah distapkan dari sekarang atau nanti aja beli di sana?

: Biasanys sih beli i sana sebelum masuk kamar.
: Apa mbaknys sedia kondom di kamar terus nawarin Pak Marham pakai kondom?
: Ada juga. Tapi sava enak kalo beli sendiri. Kan malu, masa udeh minta dilsyani,

masih minta kondom.

: Pak Marham bilang beli df sana it di mana?
: Kalo nyuruh temen, ya beli di apotek, Sebenamya di warung sama toko obat i LCM

Juga jualoan kondorm. Tapi gimana ya, kurang meyakinkan,

: Bukannys sama Pak, yang dyual di warung dan toko obat di LCM merknya Sutera

Jupa, sarna seperti vang dijual di apotek?

: Ya, kurang yakin aja,
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Lampiran 2.7. (lanjutan}

: Kalau main ke LOM selalu sama teman atan sendin?
» Pasti sarma teman, ga berani pergi sendiri, nanti kalau ketemu tetangga bisa alasan ke

sifu antar orang soalnya.

; Kalau mau pergi ke sana apa minum (alkehol} dulu atau gimarna?
: Yaa bigsanya minum bir hitam dicampur dengan anggur dulu di sini, sema teman,

supaya bisa nwain lebih lama. Panas dulu badan baru jalan, Kadeng minum di sana
juga. Kalo sama teman kan bisa joinan, punya wang berapa, dikumpulkan, teris beli
minuman, diminum bareng. Kalo nggak gitu, tambah banyak pengeluaran.

: Minum dulu sebelum main itu buat apa Pak?
» Kalo udah keadsan loyo, kan nggak nukin, nafsu nggak ada, loyo, mamnya jadi lebih

fama, nggak cepat keluar, tahan lama,

: Supaya tahan lama, cukup dengan minum alkohol atau pernah coba obat kuat?
¢ Negak pernsh pakai obat kuat. Minta jarou sama orang fua, Tetangea ada yang bakin

jamu tradisional kuat lelaki. Habis pijat terus prnum janms iu,

: Pernah main seks tapi ga minum dubu?
+ Pernah sih, breda rasanya, ga enak. Soalnya kalau minum duelu lebib tahan lama.
: Katanya kalo pelaut sto Bapak pernah denger laki-laki paka: buli-buoli, gotr, tasbib,

supaya mam seksnya lebih memusskan perempuan?

: Baya nppak pernah. Tepl kalau temen sih banyak yang pskai. Biasanya pakai stkat

gig: dibuat bulatbulat terus dipasang di bawah kulit di decrsh batang penis. Ada
vang pakai 3, 4 tashih.

. Kalau pakai gitu sebetulnya untuk apa sih?
: Saya pernah tanya ke teman yang pakai kayak gitu, ‘Kok pakat gituan? Nggak

kasithan smma istri?’ Kata femen sih biar sama sama onsk, sama sama cepat
terangsang ish kalenya.

: Kalau menurut bapak sendinl, bahays nggak kalo dimasukin kayak gine?
: Ga tahu sih soaknya ga permah pakai, fakut naati berkarat di dalam kan repot. Kan

bukan tempammya, Malah teman saya yang pernah masuk LP, waktu keluar dia pakai
5 tasbih. Di dalam LP dia pasang.

: Pernah ada vg dimasukin gitu terus benghak atau sakit?

: {32 sih malksh mereka baik-batk aja b,

: Kata Mbak Fitrd, Pak Marham pernah thut t2s darah, tes HIV?

: Ya waktu itu & gudang sini, ada dokter yang datang. Diambil darabnya, dites. Terus

hasilnya diantarkan dikasih tahs seminggy kemudian.

: Itu bapak sendin yang mau atay disurub bos atau gimana?
: Nggak ada yang maksa. Saya sendiri yang mau tau aja.

-4

Kenapa tuh pak?

: Y says kan sering pergt main ke tompat tempat gity, takuinya kalsu ketularan, ada

penvaka, kan bisa cepat-cepat berolat,

: 8cbelum tes gimana ada semacam ngobrol-ngobrol dulu? Ditanya apakah Bapak sisp

kalau scandainya nanti hasil tesnya positif atau negatif, apa yang harus dilakukan
selanjutnya?

: Iva kita dikasih tabu macam macam, kalau hasilnya ketahuan eda penyakit fuga

dikasih tahu ga aps-apa kok pak tenang aja nant) dibantu katanya.
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: Menurit bapak tesnya dilakukan dengan baik tidak?

. Ya baik sil menurut saya,

: Terus waktu terima hasilnya deg-degan nggak?

: Ya deg-degan juga, takut hasilnya positi{ terus ketahuan istri,

: Tadi ketanya bapak taket ketularan, terus apa sebelumnya pernah ada teman yang

M :

= w

> B

=z >

kena atau ada kesadaran sendini?

Sebetulnys save bukan takut HIVoya, tapi pemsh lihat teman ada yang kena
penyakit kelamin, keluar nanah terus waktu kencing, sakit sekali. Soalnya dis paling
sering pindah-pindah kale main, kadang ke LCM sini, kadang ke Pakis. Katnys
hampir sevpua tempat dicobs sama dis. Saya bilang sam dia, sava nggak mau kut-
ikutan seperti dig, nyoba semua tempat. Kalau saya sih yang deket-deket aja.

: Bapak libat sendiri gimana dia ketika mau kencing sakit? Bapak pernah merasa

kayak gitu?

: Ga sih, Hhat temen aje sepert ite kesakitan dia. Yang kena itu tefengpe sendird.

Kalau mau kencing sampai pegangsn, karena sakit banpet. Terus kalo malem keluar
nanakh banyak banget.

: Terus supaya sembuh, apa yang dia lakukan?
: Dia berhenti, nggak tajan duly ke kompleks, kira-kira 1 bulan ga pergi main, Habis

itu sembuh.

: Scmbuhnya karena pertksa ke dokter?
M

Bukan dia minum obat, ga taw apa obainya, waktu ditanye diz cuma bilang rahasia
gitl.

: Seteish kenn penvakit kelamin, teman Pak Marham berhenti, ngpek main sama

mbak-mbak di kompleks sclama saty bulan berhenti. Menurut Pak Marbam, dia
sampai kena penyakit kelamin gitu, apakah dia nggak pakat kondom?

Iya nggak pakai kondom dia. Kebanyakan orang kan nggak pakat kondom, Orang
kan Iasin-Tain, Menurut orang, pakal kondom nggak enak. Seteiah sermbub, laniut lagi
dia dan kayaknya tetap ga pakat kondom

: Teman Pak Marham iy, udah pernah merasaken sakitnys kena penvakit kelamin tapi

setelah sakitnya hilang, sembuh, nggak kapok, tetap roain sama mbak-mbak di
kompleks, malah nggak mau pakai kondom. Apa dia nggak lakut bisa ketularan
penyakit lagi va?

: Saya pernah tanya sama dia, Dia bilang, anggap saja nisiko.
: Kalau bapak gimana lihat ternan yang ketularan penyakit kelamin?
: Ya takut mba, kan orang lain-lain mba, ada yang mau pakai (kondom) ada yang

tidak.

: Lebih takut mana sih Pak, nulari dird sendind apa nulari keluarga?
: Sama aja sih mbak, dua-duanya. Kalau diri sendint ketularan penyakit kayak gity,

nanti apa kata tetanpga, kata orang tua. Apalagi kalae sampal istri vang kena, fambah
parah lagi, hisa pulang ke rumah orang twanya dia. Belum lagi kala {etangga, nanti
kebongkar kalo suaminys sering wampir ke fempat begituan. Akbrnya kan malah
bubar semua.

T Waktu scars Bung Kus, ads dangdutan, Ibu Bupati, permainan, layanas gratis uniuk

pemeriksaan penyvakit kelamin dan tes HIV, Bapak sempet datang ke acura u?
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Lampiran 2.7. (lanjutan}

. Gz sempet ke sana, says legl kerja. Siangnya kerja, iam 4 sore udah pulang. Pas anak

sakit, jadi saya lebih milik jaga anak,

: Tadinya Bapak rencana roan datang ke acarg it ataw gimana?
; Saya memang nggak mau datang. Sebelum acara Bung Kus i, ansk saya udsh

sakit. Saya lebih mihh jaga anak sakit.

: Beandainya waktv acars Bung Kus, snak Pak Marham nggak sakit, apakah Pak

Marham berencana man datang ke acara Bung Kus?

: (3a jugz sib, saya minta fin dolue sama st Kalan dikasih izin ya pergl Kalau

nggek, va di ramah gja. Sebetulnya, waktn belum menikah udah sering nonton acara
kayak gitsr.

: Buat Pak Marharm, acars Bung Kus kurang menarik?
: Iya udah agak bosan juga sema acara seperti itn.

: Kalan teenen-temen bapak gimana?

M :
: Sebelum acars Bung Kug, ada pemberitahvan, sworo-woro, akan ads acara Bung Kus

Banyak juga.

di LCM, Ada dangdutan, permainan berhadiah, informast kesehatan, isyanan gratis
untuk pemeriksasn penyskit kelamin dan les HIV, Apakah hal-hal kayak gitu
membuat Bapak tertarik datang?

Tertarik jugs sih, api libat duly keadssn di rumsh. Kalsu keadaso sibuk, va ngpak

pergl.

 Walaupun Bapak nggak datang k¢ acara Bung Kus, Bapak kan kafonye sering ke

LOM, apakah Bapsk pemah lthat seperti ini dipasang di warung, di toko?
(memperithatkan materi tutup toko dengan lago BungKus, ada pesan “Juga Diri.. .
Kalay Pak Marham lihat seperti ini bagaimana pendapat Bapak?

+ Ga ada, (a mikie apa-apa, sekedar gambar aja.
. Bapak sckolahnya sampal kelas berapa ya?
: Cuma lulus SD, tapi bisa baca. Cuma kalo Bhat kayak gini, va seperti anunya ki

laki,

» Menurut Pak Marham, yang menunjukkan anunva laki-lald ite yang mana Pek,

gambarnys atap tulisannya?

; Ada tulisan Bung Kus, Terus ada gambar Iski laki berkepala gundul pakai topt.

: 1N sini ada tulisan Jaga Diri Lebih Aman. Menunst Pak Marham, artinya apa ya?

» Jaga dirt Hu ibaratnya laks-laki disuruh pakai bungkus sapaye aman.

: Kalau gambar tadi kan, laki-laki berkepala gundul pakai topi, ada tulisan ‘Bung

Kus’, ‘Jaga Diri Lebih Aman’, Nah kalau ini gambar yang mirip, laki-laki berkepala
gundul cuma nggak pakat topl, ada wulisannya jugs, ‘Bung Kus’, *Jaga Diri Lebih
Aman’ {memperiihatkan logo Bung Kus tanpa topi). Menurut bapak ini maksudnya
glmang ya?

» Kalau saya sik lihatnya kayak anunya haki-laki yang nggak pakai bongkus,
» Tadi Pak Marham udah komentar tentang maskot kampanye Bung Kus. Nah Bapsk

kan sermng ke LOM, apakah pernah Ithat yang seperti ini? (memperiihathan materi
tutup 1oko dengan pesan "Gampang Main Gamparng Kena™j. Menurut Bapak, in
artinya apa ya?
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Larnpiran 2.7, (lanjutan)

: Ya gimana ya. Kadang fadi mikir lebih baik ga main di sana, daripada kena, Tapi

mau gimana lagi. Kebutuhan.

: Kalau begitu, gimana caranya Pak supaya tetep bisa main taps ga kena penyakit?
: Ya dibungkus aja.
: Tadi Pak Marham ceritz, di LUM punya main sama mba-mbak, 3 orang. Maksudnya

apa Pak?

: Takutnya kalau banyak ganti-gantl orang nonti bisa kena penyakit,
: I usaha Pak Marham mengurangi risiko ketularan penyakit ya. Kenapa pibhannya

3 mbak-mbak itu, Pak?

: Ya kan lihat wajahnya, milih bodynya gitu,
: Biasanya laki-laki milih cewek yang cakep, body-nya bagus. Beravti yang cakep

lebih sering dipake orang lain. Mbak-mbak yang cakep dan body-nya bagus, lebih
sering, lebih banyak melayani tame, Kemungkinan mbak itu ketularan penyskit dan
tamu jadi lebth besar. Akibatava mbak it lebih besar jups kemumpkinannva
menularkan penvakit ke tarsu vang lain. Gimana, Pak?

Abis gimena mbak. Masa mau milib yang jelek. Nanti mainnya gimana?

karena sudah kavak pacar, mbaknya bilang, *udah ga usah pake kondon’?

; Ya pernah juga mba, tapi saya yang ga mau kalo ga pakai bungkus,
> Ini ada satu lagi spanduk {memperitharkan materi dengan pesan “Bunghus Yang

Virgl,.. "), Kalo baca kayak gini, gimana pendapat Bapak?

: Wah ga fau saya, ga mikir apa-zpa. Yang penting aman aja.
: Pak Marham tahu maksudnya *Bungkus vang vital, tolak yang fatal'?
: Ga tau. Hu kata-katanya susah, aggak ngerti maksudnys. Va, carl yang gampang-

gampang aia. It ruwst

: Pak Marham, spaksh scbelum main minum superietia, binotl atgu antibiotik

lainnya?

: Gz pernah. Paling kalo selesa! main, minum air putih aje. Ngpak pemeh dengar saya

sepertl itu. Temen-temen Juga ga pakai kayak pituan.

: Tadi Pak Marham cerrta, ada temen pemah kena penyakit menwlar, terus bisa

sembuh setelah minum obat, tapi obatnya rahasia. Itu gimana Fak?

: Iya saya lanya sama dia, apa obatnya kok bisa sembuh, jangan dirahasiakan, masak

disimpan sendirl. Tapi sava ngpak dikasih tau sama dia, disuruh cari sendini.

: Kenapa bapak nanya obat yang dipake dia supaya sembuh dari penyakit kelamin?
: ¥a buat jaga-jaga. Siaps fau sustu hari nant keiularan penyakit ity, kan vdah taho

ghatnya.

: Mungkin diz minum antibiotik yang biss dibeli di apotik, toke shat, warong, Cuma

bahayanya karena bukan dokier, kita g tahu jenis dan dosis antibiotik vang pas buat
penyaki! kelamin yang sedang menulari kita. Cuma dokiler vang tabu, sosinya
diperiksa dulu di laboraterium. Kalau kita beh sendiri antibiotik, mungkin saja
kelihatannya sudah sembuh, tapi sebetulnya virus penyebab penyakit kelamin masih
ada di dalam tubuh. Suatu saat bila tubuh sedang nggak fit, penvakitiya bisa kumat
lagt, Kayak pesan ini {mempertibathan materi dengan pesan “"Mimon Ansibiotik.. "}

Informasi Dan..., Asti Tyas Nurhidayati, FISIP Ul, 2008



A

® o

>z >

2o X

> R

Lampiran 2.7. (lanjutan)

Pak Marham pernah beli, pernsh minum obat antibiotik beli di apotek, toko, warung,
Kayak gitu?

: Npgak pernah, Saya nggak ngerti obap-abat kayak gitu, Paling cuma jamu sehat afa

dari grang tua, tukang pijit yang biasa saya datangi, Yang tradisional, buat sendirl.
Saya juga nggak tahu jamu apa itu. Tenma tinggal minum. Nggak tahu ramuannya
apa.

: Seberapa sering Bapak dipijit terus minum janu?
* Ya tergantung. Kadang | minggu atau 2 minggu. Paling cepet | minggu sekali,

Supaya tetap sehat. Kerjaan saya kan berat, angkut-angkut,

: Nah kalau lihat yang inl gimana pak fmemperlilictkan materd lain).
: (Wimana va. Saya kalau bhat kaysk ginian, ini kap seperti peringatan. Kebanyskan

peringatan seperti ini, malzh jadi gimana ya, nggak mikir. Yang penting main aja.

: Menurut Pak Marham peringatan apa yang paling bisa diterima oleh Pak Marham?
: Ya itu tadi, pokoknya kalan main dibungkus.
- Pak Marbam paling jelag dengan pesan-pesan tentang bungkus ya. Nah, yang i

mungkin cocok buat Pak Mavham (memperfihaikan materi poster dengan pesasn
“Punyoku Dibunghus, Punyamy Dibunghus ot Lebih Bagus 7).

: Kalsu ini sth ngertt Mbak. Biar lebsh aman, punya laki-daki dibungkus.
: Di pesan ini ada vang Pak Marham pggak ngerti reaksudnya?
: lya. Punyamu dibungkus, maksudnya apa? Nggak ngerti. Funya perempuan

dibungkus fuga?

: Nah ini maksudnya kalau Pak Marham pergi ke LOM kan ramai-ramai, misalya 3

4 prang, sama {eman-teman kan, Yang man bukan cuma Pak Marhem, temen-
temnnya juga ikut main. Supaya amen, punya Pak Marham dibungkus, punya temen-
temen Pak Marham jupa dibungkus. Itu lebik bagos, lebih aman buat semuanya.

: Pak Marham, %& LCM rame-rame sama temen-temen. Apakah Pak Marham juga

mengingatkan teman-iemaninya supaya nggak ketularan peayakit?

: Ya kadang-kadang ngingetin kalo main hares dibungkus supaya aman.
: Kalo Pak Marham mengingatkan teman-temannya seperti itu, apakah mereka mau

mendengarian?

» Kalo denger sih mau, tapi ya nggak tshu kzlo udah ade di dalam kamar, mercka

paksi atau ngpak, Soalnya bilangnya nggak enak.

: Dari ngobrol panjang tadi, Pak Marham cerita kalo Pak Marham udab nyobs supaya

amnan, ngak ketularan penyakit dengan cara pakai kondom. Sayangnya pakainya
kurang bener ya Pak.

: Ya gimana va, soalnys enaknya di tengeh permainan dibuka, biar febih enzk. Kale

kena penyakit ya ristke. Mendingan dicek Jewat tes HIV, saya positf atau negatif,
Apalagi Fun {PL PMI) sering ke sini.

: OK, karena udeh waktunya slap-siap shalat Jumal, ngobrol-ngebrol kita sampai di

sioi dulu. Ini sda kaos Bung Kus buat Pak Marham. Stlakan dipaksi, biar ingat terus
sama bungkus, dipakai terus va Pak. Jangan kayak sekarang, kadang pakal, kadang
nggak. Apalagi kalo df enpgah permainan malah dibuka, Sama aja nggak pakai
bunigkus ity namanys. Tetap kemungkinan bisa tertular penyakit. Makasth ya Pak
{Percakapen dicikupkan sekion karena menjelang wakiy Jumatan).
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Transkrip Wawancara Meadalam Ridho

Data Kontrol

Pewawancara : Astt Tvas Nurhidayati

Hari/tanggal Jumat, € Juni 2008

Waktu ¢ 1330 - 15:30

Tempat Wawancars  © Watudodol, Ketapang, Banyuwangi (bengke! tambal ban
Ridho}

Biodata Sumber Informasi

Nams responden : Ridho

Umvr ; 23 tzhun

Tempat Tinggal : Ketapang, Banyuwangi

Pendidikan akhir : Lulug SD

Suku : Jawa

Kota asal : Banyuwangi

Agama : Isiam

Status perkawinan : Belum menikah (selama 1 tzhun terakliir ini, punya pasangan

yaitu Ling, seorang WPSL’ di Jokalisasi pelabuhan LCM,
Jumlah anak N
Pckerjaan 5
» Supir truk, jika ada panggilan dari perusahaan;
» Bengkel tambal ban;
s Nelayan (punys perahufukung).

2wpsL (Wanila Pekerjn Seks Langsungl yaitu wanila pskeria seks yvang menjajaken seks langsung kepads
konsumennyd] wmimnys dapad dermnn & Mkalisast,
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Lampiran 2.8. (1anjutan}

Asti memperkenalkan din:

Mas Ridho, namna saya Ast, temannya Mas Sidik dan Mbak Fitri (Petugas Lapangan FMI
Banyuwangi). Saya sedang melakuksn penelitian untuk tugas sekolah saya tentang
kampanye komunikasi pencegahan HIV dan AIDS untuk teman-teman di sini. Masih
ingat evert dangdutan, Dian Ratih, Bung Kus, Ibu Bupati juga datang ke sini awal Mei
latu? Juga dipasang materi-maters i sini seperti spanduk, wup warung, bendera gantung,
poster dan sticker, Juga ada materi-materd seperti kaset dangdut yang ada pesun darl Bung
Kus, kaos, topi dan handuk Bung Kus, vang dibagikan ke teman-teman. Nah, saya mau
mengajak Mas Ridho ngobrol sanisi di sini. Membantu saya, kasth masukan untuk
penelitian saya. Supaya saya ingat masukan-masuken darl Mas Ridho, saya minia
persetujuan Mas Ridho untuk merckam dan mengambil foro. Kalaw Mas Ridho setu,
OK kita mulai saja ngobrolnya ya.

Asti{A} :Mas Ridho, dari mana asalnyg?

gadha (R) : Dari sekitar sinl.

: Mas Ridho, apa pekeraannya?

i Bugsr truk.

. Kalo nyupir trak, biasanya berapa lama waktu yang dibutuhkan?

: Tergantung dart perjalonannya. Sama bongkar muatan, kurang lebib
Surabaya-Denpasar PP, bolak-balik butuh wakiu empat hari.

: Wyupirnya rutin atau kalo dipapggil?

: Tergantung dari muatannyz. Kalo muatannya pas lagi rame, ngpak ada berhentnya
sivapir. Ke Timur, ke Barat, terus ke Timur lagi. Bolek-balil.

A: Tta masuk ke perusahaan?

© Tergantung kita dapet yang mana. Ada yang PT, CV, ada juga yang mobil setoran.
Jadi Surabaya-Denpasar it berapa, Waktu i, saya dapat Rp. 304 nbu, Itz PP. Ya
kurang febih 1 minggu Ish, Kadang ade juga yang butuh sampai Sumbawa,
nyeherang 3 kali. Saty di §ini, dua di Padang Bal, tiga di Tannkayangan, ssrapal di
Surnbawa.

: Mag Ridho, umurmnya berapa?

: Kurang lebsh 23 tabun.

: Masik muda va?

1 Kelahiran 86.

: Sekalahnya sampai kelas berapa, Mas?

: Lulus SD,

: Mas Ridho udah menikah?

: Belum,

: Tapi punya pacar dong?

: Kalau pacer, sementarz beium,

» Apalagi umur 23 tahun,biasanya masih kenceng-keacengrya kan mikir tentang seks?

¢ Y& ada sth, ponva.

: Pacarnya mbak di L.CM?

. Iya, punya.

: Selamn iy, ada pasangan lain?

E I A

e

b
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Lampiran 2.8. (lanjutan)

+ Kalo pasangan lain, nggak.
: Cuma szma nibiak i?
: Jujur ajz va. Istilahnya gendakan, tu kan pasangan, cuma isulshnys lots nggak

mentkah.

: Katanya kalau jadi gendakan, misalnys sama mbak di LOM, krus mbak-mbak &

LCM yang lain, nggek mau digjak main, nggak berani karepa udah miliknya mbak
ing?

: Tya. Mungkm segan, sungkan.
: Mas Ridho mainnya cuma sama mbak di LUM itu atau main sama yang lain juga?
: Kalo sementara ini saya punya pasangan, ya cuma sama pasangan saya itu, Kalau

dulu suka juga sama yang fain. Dulu kan suka jalan, nyupir. Jadi di Bali jugs punya
pasangan. Di Surabaya juga,

: Sckarang kean punya bengkel, terus nggak nank truk lagi?

Sementara, kalau nggak ada kerjaan nyupir, ya nunggu henglel.

: Itu karena lebih suka menetap kayak gini atan bolak-balik di jalan kavak nyupir?
: Kalau i mobil, banyak waki ferbuang. Kalau kita pas Ingi jaya, kita bongkar terus

ada muatan, bongkar lagi dapat mwatan Tagi, gitu torus, va enak, bisa pegang uang.
Bisa juga kalau udah nyampal, tapl nggak bisa bongkar sampai 3 hard, belum
muainya lagi. Bongkar aja perlu nginep. Belum muatnys {agi ke Surabaya.

» Isnlabaya kalau nggak pinter-pinter nyimpen, duitnya bisa habis ya?

lya, gitu,

: Itu kok ngpgak bisa bongkar sampai 3 hari, kenapa ya?

Soalnya barang di gudang belum keluer, gudangnya penuh, stoknyys masih banyak
Jadi kita

nungey barang di gudang kelvar dule. Entsh ite 1 trulg, | Puso, baru barang kita bisa
masuk. Akhirnya ya sussh, kalau kita nggak bisa atur vang. Terus belum muatnya
iagi, kia masih nunggu. Kale wish langganan cnak, kita langsung bisa omat
Soalnya orang bongkar muat ity pesang swrut juga. Sama dengan aiv Jaul. Kadang
Jjaya, kadang anjlok. Kadang untung, kadang buntung.

; Kalau buka bengkel gini lebib aman?
: Ya, terima had ini, bisa dinikmati. Di sind kan dekat sama rumah, Kalau kita nggak

dapat hasil, ya kita bisa pulang, makan, terus balik Jagi. Kalau kita di atas mobil,
mau minta makan sama siapa, kalau nggak punya uang? Mesti hutang, pinjem uang.
Nggak taha harus ada apa yang bisa ditaruh. Biasanya ban serep.

: Sejak punya bengkel ini, udah ngpak falan-ialan lagi (nyupir trek)?
: Kalau ada panggilan, ya jalan, Tepi untuk sementara ind, ya nunggu ini {bengkel}

dulu.

: Kata orang, supir itu sering mampir, Kalo mampir kan harus ada duitnya. Menunat

mbak-mbak

yang biasa terin tamu, kalo supir mesti ada duitnya, jadi lancar juga mampimys,
untung terus, Terus Mas Ridho cerite kayak tadi. Berarti perlu strategd supaya bisa
pulang masih bisz bawa uang?

¢ Soalnya kalo di jalan, kalo nggak nyewek, ya minum atau judi, main, Pasangarmya

kan gitu. 3M: madon, matn, mabuk.
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: Mas Ridho di sini tinggal sama Mbak Lina?
 lya, di LCM.

: Aslinya dari mana?

v Dari Songgo, Rogojampi ke barat,

{Percakapan diheniikan sebentar. ASK mepmpersilokan Ridho wmelayani orang yang
memompa roda gerobak pengangkut mesin Puso untuk diposang di perahu),

A

e ~ B ?’:”L‘»‘*Wﬁ*

o

Tadi Mas Ridho cerita kalau main cewek, pasangannya sams mabuk, minum
alkohol. Hu kenapa ya Mas? Biss bikin lebih kuat mainnya, semangat, pede ato
gimana ya?

+ Kalau sehepamya minum ity ngpek ads faedahnya, Kalo orang minum sebelum

ngeseks, itu orang bodoh Kadang orang hilang, “aku kelimbang wain, karuan
ngombe (daripada main judi, mending minum atkohol saja)”. Kalo main judi, nggak
ada habisnys. Entah itu ada barang apa, kita jual, masih laku kan. Tapi kalau minum,
habis 1 juta, ngeak jadi apa-apa.

;o Itu kale main jud: ya. Kalo main perempuan, gimana? Biasanya sebelum main

percrapuan, minum alkohol dulu, By Rmpsinya bikin lebih kuat, semangat, pede ato
gimanz?

: Jadi kebab kuat. Soaluya nafse iu hilang. Kia kebawa lomes, kepala pusing. Main

seksnya jadi kayak mat nggak nist. Mainnya jadi lebih lams. Nafsu seksnya turun.
Pikiran pusing, badan lemes, kadang jalan aja sampai nggak kuat, Lain sama orang
schat, nafsy seks lebth besar, Kalo udah kemasukan miras, umpamanya orang sehat
itw 100%, nah orang mabuk curma 70%. Nafsunya nggak full, nggak fit, nafsunya
agak turun. Mainnya jadi lebih lama, Soaloya kan nggak fokug, Kalo orang schat kan
fokus uptuk hubungan seks.

¢ Kale Mas Ridbo sendin, biasanya sebelun main, juga minum mires duin?
: Nggak.
: Kalo wmen-temennya Mas Ridho, gimana?

Banyak yang minum dulu. Kadang femcenan, bareng 5§ omng, minum duly, baru
nyewek. Soalnya kalo cewek yang cori pelanggen, temunya minum, dia males,
soalnya main jadi lama.

: Ceweknya butuh cepet mainnya, biar bisa terima tamu lainnya?
: lya, soalnya bukan cuma ] orang kan. Lain dengan pasangan sendiri. Selama apapun,

kalo sama pasangan sendiri, ya betah zia. Kalo cewek vang cart tamu, lebih suka
sama orang yang sehat daripada orang vang sudab kemasukan miras.

: Kalo kepingin lame, biasanvs Mas Ridho caranya gimana?

Minum jamu. Kalo minum jamu, kan badannya schat, fit, jadi hubungan seks juga
bisa lebih lama.

;T jame atan obat kuat?

: Jamu yang dimioum, masuk ke dalam tubuh. Bukan obat yang ¢ luar, kavak dicles,

: Kalau pil kayak viagra yang katanya bisa bikin hubungan seks taban sernaleman?

; Nggak pernah. Lagipula kalo main sermalernan itu capek. Dua jam aja pegel. Kalo

masalah famg 1tu banyak. Kadang pakai telor ayam kampung sama bir hitam,
dicampur, ferus diminam,
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: Mas Ridho pernah mencoba, kalo sebelum ngeseks minum bir bitam sama felor ity

akan kebih kuat atau Jama meinnya dibendingkan dengan kalo nggak minum?

v Jelas. Kita kalo ngpak kemasukan jamu, nafsunya tingg:, terus gampang keluar,

turun. Tapi kalo kemasukan jamu dulu, jadi lebih {it, daripada kale polos.

¢ Kalo mampir ke tempat mbak-mbak itn, biasanya sendirtan atau bareng sama tengn?
: Tergantung, Kalao pas lagi konvol, 4 atau 5 truk, ya § orang itu yang bareng-bareng

marapir. Tergantung niat, Kadang ada vang main cewek afau main judi. Kadang ada
yang wminum. Tergantung kemauvan, Nggak semuanya suka main cewek, main judi
atan minum, Kadang ada yang capek, butuh istirahat, jadi cuma nemenin, Misalnya
sama-sgma darl Barat, terus ada temen berhenti, Nah kayak gini, kan sama PT.nya.
Kalo ada temen berhenti, masak yang sama PT-nya, d: belakaogoya mau terus. bl
kan samw PTnya, Surya Indabh. Yang di depan

terhentl, Masak yang belakang mau ferus.

: Pemimpintya atau yang di depan menentukan?
: Bukan pemimpin sih. Kadang yang di depan, mualannya berat, 1erus bannya habis,

ditarh di depan untuk jaga-jaga. Kale ada apa-ups, npeek ketinggalan, vang &
belakang bisa bantu. Bukannva vaeg di depan itu pemimpin.

© Busanys kRalo bareng-bareng ke lokalisasi, apa sabing ngingetin sntar tomen?
: Repot, mbak. Npingetin itu nggak ada. Kalo temen, nggek ngingetin, malah

nggoilekin, Malh mendorong femennya ualuk main, kelo periu dibgvaiin
Bukannys dicegab, malab didukung. Malah dikompona.

: Mas Ridho kalau main cewek, apa pakai kondom?

: Sering pakai koudom.

¢ Jou waktu duly, waktu senng mampir-mampir ato sekarang sama Mbak Lina?

;. Kadang pakei. Dulu sering. Sekarang juga sering. Apalagi ada acara Bung Kus, jad

sering pakai.

: Kenapa Mas?
: baya denger habis Bung Kus dinobatkan kemarin, ada pesen ‘Pakailabh sarung

sebelum kita kena’, Malah saya sempat naik (ke panggung) wakin ada Bupati, Malah
saya dapat topi. Lupa saya bilang apa. Game di bawah, kalo naik ke pentas itu ikut
kuois, terus dapat badiah. Yang saya disuruh mengucapkan janji Bung Kus sekeras-
kerasnya, "Pakatlah sarang sebelum kifa kena’, Bu kalo nggak salah. Lupa sava,

: Mas Ridho tadi cerita, lebib tertarik pakai kondom setelah acars itu, ads tokoh Bung

Kus. Kenaps, Mas?

. Soalnva sebelum sava naik pentas, saya sudah ke tenda pemeriksaan.

: Periksa apa Mas?

: Dinmbil daraboya untuk tes HIV.

;i dipaksa atau gimana?

1 Kemauan saya sendivl, Mumpung gratis, mau tshu kondisi says. Daripada ke Rumash

Sakut, panit masih ada biaya transpord, belum biaya periksanya. Apalagi ada gratis,
B kan kesempatan Kita. Mau melthat kondisi saya, positif atau negatif. Saya berand,
Diaminl dacshnya di sind Gamdil mewmjvkkan lengannya). Akhirays hasilnya
negatif, Ini malah saya tgl & bulan B, dapat undangan 4i RS Blambangan, Disuruh ke
$4n9.
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Lampiran 2.8, (lanjutan}

Sama dokter siapa, fu yang pakai jilbab (Red: dari fim konselor Dinkes
Banyuwang).

. Mau digjak apa 1tu Mas?
v Tes lagi. Kan 3 bulan dari kemarin
: Mas Ridho kan cenita, pengin tabun sendiri kondisinya, posiiif atau negatif, nggak

ada yang maksa. ity karena pengin {ahu aja atau karena kepikiran weh dulu perilaku
saya kan berisiko, berbshaya, mungkin bisa ketularan nih.

: Saya mengantisipasi kelakuen says yang dulu. Mumpung di acarz im ada

pemeriksaan gratis tentang HIV dan AIDS, ity kesempatan sava. Soalnya sejak saya
duly herbuat gitu sampai sekarang, va barn periksa kerparin i Baru 1 kali i
periksa. Mungkin kalau ngeak ada acara Bung Kus di pelabuban, sampai sekarang
saya belom tertarik uniok periksa.

: Yang bikin Mas Ridho tertarik untuk periksa, diambi! darah ontuk tes HIV, iw

apanya?

: HiY.nya. Penvakit AIDS-nyva.
: Kenapa Mas Ridho takut sama penyakit AIDS?

Kurang tah juga,

 Walaupurs belum tahu persis, tpi tertarik untuk periksa, tes HIV, wakiu ada acara

Bung Kus?

Belum tahu jelasnya ape sih penyakit ATDS itu Terus menvlamya darl apa. Kalau
sudah positif kena AIDS, apa bisa dihilangkan, cara-caranya gimana. Im says masih
belum tahu, Cuma saya kemarin wakiu acara Bung Kus, ketarik untuk periksa, va
pengin lahy gimana kondisi says. Mumpung pemeriksaannya gratis. Saya positif atau
regatif. Kalau positif gimana, kalo negabif juga gimana, say2 belum tahu persis.

¢ Mas Ridbo tadi bilang, belum 1ahu persis HIV dan AIDS itu gimana. Kale penvakit

kelamin, gimana?

: Kayak kencing nanah, sipilis, gifu ya. Malah teman sava dolu pemals kena.

: Mas Ridho pervah kena posyaka kelamin?

: Nggak pemnah.

: Sakit waktu kencing, pavas, gatal-gatal di alat kelamin, pemah mengalami?

: Belum pernah.

: Mas Ridho tahu penyakit kelamin, malah teman pernah kena. Mas Ridho lebih takut

yang mana, periyakit kelamin atau HIV dan AIDS?

Saya denger-denger, waktu kita ngeseks, badan kita nggak fit, kita bisa kena
penyskit. Apalagi kalo telanjang, nggak pakai sarung, g2 dibungkus, it cepet kena.
Maksudniva kalo daya tahan tubub kita pas turun, penyakit gampang masuk. Bu
katanya sih.

1 Mas Ridho lebih takut yang mana, penyakit kelamin atau HIV dan AIDSY

: Serua takut. Tapt Iebih talant lagi sama HIV dan AIDS.

: Katanya Mas Ridho belum jelas sama penyakit itu?

: Yang saya tahu itu kan berbahays. Kualo kayak sipilis, diperiksa ke dokter, disuntik

obat apa gitu, bisa sembuh. Setahu saya, temen saya yang pernah kena sipilis, habis
disuntik terus sembuh.

- Kalo HIV dan AJDS?
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© Nggsk tahu juga. HIY dan AIDS itu cara menghilangkannys, nggak tahu.
: Mas Ridho nggak tahu cara menghilangkan HIV dan AIDS, tapi takut. Kenapa Mas?
> Saya dengar, HIV dan AIDS ifu ngegak bise disembubkan. Lain denpan penyakit

kelamin kan. Kalg penyakit kelaminh, disuntik terus sembuh. Kalo HIV dan AIDS
ngmak bisa disemnbuhkan. Jalan satu-satunya ya gali kuburan, baru sembub. Udah
meniok, Sava denger HIV dan AIDS npgek bisa disembuhkan.

. Risikonya mau nggak mau bisa berakhir di kuburan ya Mas?

Ya nggak mau sth,

: Karena masih muda ya Mas, masih vmur 23 tahun?

Iva lah mbak.

» Mas Ridho, pemah dengar atau mengalami sendiri, sebelum ngeseks, minum

supertetra, binotal atau andibiotik lainmya, supaya badan lebih fit, terus npgak
ketularan penyakit?

. Nggak pernah.
¢ Kalo temen-temennya gimana?
» Kurang tahn. Soalnya kalo mau masuk kamar kan sendiri-sendiri. Jadi nggak tahu,

sebelum ngeseks, dia minum ahat dulu, minum supertetra, amphicilin atau apa, kita
nggak. Lamn cewek, lain kamar,

1 Mas Radho pernah main  cewek bareng-bareng sama temennya?
: Nggak pernah, Malu, Sumpah,
: Saya kemarin dapat cerifa ada temen-temen, supir truk juga vang kayak gitu

mainnya. Ceweknya satu, kaki-lakinya 2 atag 3 orang. Kalo Mas Ridho sendir,
kepimngin coba nggak?

: Nggak mau. Mendingan sawm lawan sate dy dalam kamar, lebih jelas.
; Gimana pendapal Mas Ridhe, orang bilang antibiotik kavak supertetra, binotal,

amphicilin ataw yang lamnnya, bisa mencegah penyakit kelamin?

' Pernah dengar sih. Tapi saya nggak tertarik. Saya lebah tenarik dengan jamu supaya

stambnanya lebih kuat, lebih RO

: Tadi Mas Rudho cerifa takut sarma HIV dan AIDS karena nggak bisa disembubkan,

bisa berakhir di kuburan. Kalau peavakit kelamin masth bisa disembuhkan, Mas
Ridho jugs cerita kalo HIV dan AIDS, salah satu cara penularannya lewat hubungan
seksual, bergsnti-ganti pasangan. Kalo pakal jamu, wbuh jadi 6t Sekarmang Mas
Ridho kan berhubungan dengaa Mbak Lina. Mbak Lina masih terima tanw, berarti
ganti-ganti pasangan, biss ketularan penyakit dari tamunya, ferus bisa nular ke Mas
Ridbo. Gunana Mag?

: Sebenarnya saya jugs takut sih. Cuma kits mencegahnya va pakai kondom.
. Mas Ridho tadi cerita, nggak selalu pakai kondom, kadang dipakei, kadang nggak.
: Tur dulu waktu says masih nyopir. Setelah saya ikut acara Bung Kus, ngingetin saya

untak pakai kondom terus,

: Padahal kata orang, pakai kondom nggak enak. Menunt Mas Ridhe gimana?
;. Sebencrnya nggak enak sih, soalnya kan npgak bersentuhan langsung. Cumz kalo

takut kena
penyakit HIV dan AIDS, kalo bersentuban langsung kaao bisa fatal, bahaya. Lain kalo
suami istri, ya cuma main sama dia aja, ngpek main sama orang lain, jadi ngpak
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kerularan darl orang lain. Kalo savs ken sama Mbak Lina. Dig terima tamu éi LCM.
Jadi lebih cepet kemungkinan ketulsran dad tamu yang lain. Bukan saya aja yang
sarma Mbak Lina. Semua orang. SCTV. Satu untuk semua.

: Katanys gendgkan, pacaran, istri-istrian, pesangan, ada cinta, seneng, gitu kan. Ntar

kaio Max Ridho mints pakai kondom terus, Mbuak Linanya gimana? Kok kayak sama
tamy, inl kan pasangan, apa Mas Ridho nggak cinls sama Mbak Lina? Gimana Mas?

: Saya duly pernah bilang sama dia. Sckarang gint, karnsu mau nyengsarain aku? Kale

kamu mau nggak nyengsarain aky, ya tolong bebaskan sku pakai kondom, supsya
aku nggak ketularan penyakit. Kalo kamu nggak mau, ya cukup sampai di sint aja,
aku ngpak maksa. Aku nggek mau kok maksa orang. Kalo kamu emang maunya
telanjang, ngeak dibungkus, sama orang lain z3¢. Kalau aku nppak, aku mau yang
aman. Soainys aku kernarin fait acara Bung Kus. Hasilnya

udah negatif, bagus kan, Judi sekarang harus menjaga sebelum kejadian,

: Mbak Lina reaksinya gimana?
» Akhirnya dia may,
: Mas Ridho sebagai pasangan Mbak Lina, punya pengarvh ya. Bisa bilang ke Mbak

Lima, kalo wau main sanm aku, pakal kondom, supaya aggak ketularan peayakit,
Kalo ngeak mau, ya udeh sempai di sini aju.

: Dianya aja vang mau sama sava. Kalo saya biasa gja saroa diz, nggak cinta banget,

nggak cinta mati,

» Mas Rudha cerita dong, wakiu pakai kendom pertama kali #tu aps alasannva? Apa

yang mendorong Mas Ridho mencoba pakai kondem univk yang pertama keli?

1 Dulu saya bekom pernah denger ada scara yang ngomongin tentang HIV dan AJDRS.

Kadang kals mampir di lokalisasi, cewcknya vang ngasih, nawarin, ngerayu supaya
maxy pakat kondom. Ada Sutera, ada Artiks, Kadang dilgwann. Kalo cowoknya
nggak mau ya terserzh.

: Terserah itu maksudnya gimana?
T Ya tetep msin walo tanpa kondom. Kan fergantung persbell. Yang dinamakan

pembeli adalah raja, ya o tadi, Sudah ditawarin tapi nggak mau, va udah,

: Misalnya Mas Ridho ke tempat mbak-mbaknya itu, ferus dilawann, “Mas, mainnya

pakai kondom ya?* Mas Ridho mau nggak?

¢ Ya kadang mau, kadang nggak
: Kenapa kadang memutuskan untuk mau pakai kondom, kadang memutuskan untuk

nggak man pakai kondom?

: Kebanyakan sih npgak mau. Macem-macem alasannva. Karena ynerasa udah beli,

udah kelwar dudt. Karens nggak enak kalo nggak bersentuhan langsung. Kalo
dirasain pakai bungkus itu nggak enak. Semua orang bilang begitu, Ity waktu b
Bupati tanya i acara Bung Kus, *Mas, sampeyan ¢nak pa, nganggo sarung,
bungkus? Dijawab, ‘Ga enak, Bu.” Gitu kan, Jujur erangnya,

: Sekarang Mas Ridho ceritanyz kan udah beda banget. Main cums sama Mbak Lina

Nggak ganti-ganti pasangan. Pakail kondom lagl. Katz orang ken itu nggak cnak
sernua. Apalagl Mas Ridho masth muda, Biasanya kan masih suks nyebs-nyoba.
Masih pengin cart variasi lain?

: Sebenarnya nyan variasi Tain ya masih pengin. Nvslong-nyolong gitu,
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: Oh, masih suka nyolong-nyolong. Pakai kondomnya gimana?

Pakai kondom juga.

: Meskipun nggak enak?

Walaupun nggak enak, ya tetap dijalani, daripada kena penyakit. Daripada ditahan-
tahan kan jadi sakit.

1 Mas Ridho tadi cerita Mbak Lina awalnya nggak mau pakai kondom. Mas Ridho

dapat kondomnya dari mana? Mbak Lina kan nggak sedia kondom. Lain kalo mbak-
mbak di lokalisasi kan menawarkan kondom.

: Beli di toko jamu. Pak Yusuf, Abah.

: Biasanya beli merk kondom apa, Mas?

: Sutera. Sutera kan banyak rasanya sekarang.

: Mas Ridho suka yang rasanya macem-macem?

: Enak yang biasa, yang merah itu. Kayak yang dikasih di acara Bung Kus.

: Mas Ridho malu beli kondom sendin?

. Nggak.

: Permnah ditanya sama yang jual kondom, buat apa Mas?

: Kalo di toko jamu itu udah paham, jadi nggak ditanya-tanya lagi. Sedia payung

sebelum hujan. Buat jaga-jaga. Masih banyak teman-teman yang perilakunya masih
berisiko. Di satu sisi itu kebutuhan, tapi ada bahaya di situ, jadi perlu hati-hati
supaya tetap aman.

: Mas Ridho, sekarang saya mau tanya tentang materi-materi yang kita kembangkan

untuk mengingatkan laki-lzki supaya perilakunya tetap aman dan sehat.

Mas Ridho kalo di LCM sering lihat ini kan, semacam spanduk besar, kita
menyebutmya tutup toko atau warung (sambil mennnjukkan shopblind Bung Kus
"Bungkus yang Vital, Tolak yang Fatal”). 11 sim ada gambar atau lambang untuk
kampanyc komunikasi buat laki-laki (sambil menunjukkan maskot Bung Kus). Nah
kalau Mas Ridho melihat lambang ini, apa yang dipikirkan oleh Mas Ridho?

Kalau buat saya, gambar laki-laki berkepala gundul imi ibaratnya alat kelamin laki-
laki (sambil menunjuk ke gambar laki-laki berkepala gundui). Ini harus dibungkus
supaya lebih aman (sambil menunjuk ke tulisan "Bung Kus™ dan “Jaga Diri Lebih
Aman”}. Tap1 lebih jelas lagi gambar laki-laki yang pakai topi seperti kondom,
Mbak. Jtu lebih jelas dan gampang dipahami.

: Oh, yang ini ya Mas? (sambil menunjulkan flag chain dimana ada maskot Bung Kus

menggunakan topi).

: Nabh, iya, kalo yang ini lebih jelas.
: Kalau maksud tulisan, pesan "Bungkus yang Vital, Tolak yang Fatal”, buat Mas

Ridho, artinya apa?

: Ya maksudnya, kalo mainnya pakai bungkus alias pakai kondom, nggak telanjang

gitu aja, bisa menolak yang fatal, maksudnya penyakit. Jadi lebih aman.

: OK, Mas Ridho bisa memahami maksud tulisan atau pesan ini ya. Nah sekarang kalo

yang ini....(sambil menunjukkan shopblind Bung Kus "Gampang 'Main’, Gampang
'Kena’ ™). Kalo Mas Ridho membaca tulisan ini, apa yang dipikirkan oleh Mas
Ridho?
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. T kalo mainnya nggak dibungkus, nggak pakai kondom, memang bisa kena alias
terlular penyakit, Kalo mainnya dibungkus, ya tetap aman, nggak ketularan penyskit,

: Yang ini ternyata juga gampang ditangkap maksudnya ya. Nah, kalo yang ini
bentuknya bendera gantung, yang biasa dipasang di atap warung atau toke, Bendera
gantung ind ada 3 macam, Yang ini kan gambar Bung Kus pakai topt. Tadl Mas
Ridho sudah menielaskan artinys, paham maksudnya. Nah kalo vang ini, tulisan ini
(sambil memaiuk tulisan df salah satu benderg gantungfflag chain), "Bila Tegangan
Tinggi, Buru-buru Dibungkus”. Buat Mas Ridho, apa maksud tulisan im?

1 Ya paham, Mbak Maksudoya kalo di otak udah mikir seks, penginnya main cewek,
supaya mainnya aman, pakal bunglus alias kendom.

. OK. Kalo tulisan vang ini (sambil menunink sddisan & saloh saiu bendera
gannumg/fiag chaing, “Malu dan Takug Periksa, Pangkal Scngsara”. Apa yang ada
pikiran Mas Ridho kalau
membaca tulisan ini?

: Kalau suka main sama cewek, nggak perlu fakut dan malu periksa, soalnya nant
bakal sengsara, ketularan penyakit,

1 Ini sudah dibuktikan oleh Mas Ridho seadint ya, nggak perlu takut dan malu penksa,
diambil darahinya, ikut t1es HIV, supays tabu status kesehatannya.

. Iyalah, diambil darahnya sedilst pakai jarum, coma scbentar sakitnya. Tapi kalau
sampai ketularan penyakit, apalagl HIV, katanya kan npeak biss disembubkan, bisa
mati. Gawat kan,

A OK. Mas Ridho memdlih sakot sedikit wakin diamisl darahnya untuk tes HIV
daripada sakit parah, bisa sampat mati, karcna tertular HIV ya. Nah sekarang kita
pindah ke materi bentuk lain, I ada poster. Bisa dilempel di warung, toko, vatuk
mengingatken  laki-laki. Coba, kelau Mas Ridho libat yang ini.. fonbi
menurgukkan poster “dstibiotil yebelwn dan sesudah main, ngpak jamin bebas
penyakit kelamin dan HIV'). Mas Ridho dulu wakiu masih sering jadi sopir truk,
sering mampir di lokalisast, bahkan sampai di Bali, terus sekarang kan selain main
sama Mbak Rina, juga kadang-kedang nyuri-nyuri matn szma mbak-mbak yang lam.
Nah, bizsanya sebelum main, laki-laki suks minum pil antibiotik seperti Superietra
dans Binotal, katanya supaya tidak tertuler penyakit kelamin. Mas Ridho juga sering
mintim pil antibiotik?

: Saya nggak sukas minum pil-pil antibiotik kayak gita, Mbak. Buat apa. Tergantung
niat kita. Setelzh kita bace wlisan itu, kalau kite bisa menghindari, itu lebil baik,
daripada polos, tanpa perlindungan. Yang lebik menarik lagi, sticker panjang vang
dipasang di depan warung atau toko, di atepnya (Asti: maksudnya bendera gantung).

: Tadi Mas Ridho bilang kalo seielah acara Bung Kus sama materi-materi yang
dipasang ateu dibagikan, perdu ada orang-orang yang mengingatkan, memberi
informasi. Kayak Mas Sidik, Mbak Fitrl, para Petugas Lapangan lainaya, Mercka
kan sering datang k¢ LOM, terus Mas Ridho keternu mereka, Mas Ridho bisz tanya
vang belum jelas, Mas Ridho punya sarsn, giman supaya mformasi pencegahan HIV
dan AIDS isi bisa lebih didenpar oleh teman-ternan supir truk misalnya?

: Kita nggek tehu, penyakit HIV dan AIDS itu bisa dihilzngkan atau nggak. Terus
menulamya lewat car apa aja? Cuma dengan bubungan seks? Ato bisa juga lewat
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ngobrel, kumpul-kumpul gini? Air Susu Ibu? Memang di acara Bung Kus itu sudah
dyelaskan, Coma orang vang datang ke acara itu aja yang ngerti, cuma sebagian.
Atau mungkin sekarang mereka sudah lupa. Apalagi orang yang nggak datang ke
acara Bung Kus. Mereka tarmbah nggak mengerti.

: Mas Ridho tadi bilang belum tahu persis cara penularan HIV penyebab AIDS. Kalau

sepengetahuan Mas Ridho, cara penularan HIV penyebab AIDS lewat cara apa aja?

: Kalau yang saya baca yuga denger di acara Bung Kus, bisa nular lewat Air Susu Ibu,

hubungan seks. Terus melalul sela-sela, poni-pori. Scalnya pernah dikabkan desgan
kakzu ada kecelaksan, terus kita nolopg temen. Yang kifa gendong itu kebetulan
positif, kan bisa menular juga lewat sela-sela kulit. Walaupun nggak ads luka, kalau
kena darah orang yang positif, bisa ketularan, kan meresap lewat pori-pori kulit,

: Sepengetahuan Mas Ridbo, cars penubaran HIV peayebab ATDS kan seperti it fadi.

Menurut Mas Ridho, supays nigeak kena HIV penyebab AIDS, caranya gimans? Aps
yang harus dilekukan?

. Kalau berhubungan seks, pakai kondom. Yang lainnya ngrak tahu,
: Mas Ridho, tadi materi-materi yang ada pesen Bung Kus, meskipun npgak

menimbulkan efek, bisa sebagai pengingat untuk jaga din supaya lebik aman. Tapi
masih perlu ada petugas lapangan kayak Mas Sidik dan Mbak Figt ini yang terus
mengmgatkan, menjawab pertanyaan dan membant: member: lahu bagaimana
caranyz kalo Mas Ridho mau periksa penyakit kelamin atu tes HIV misalnya.
Manusia kan wajar kale sering lupa, walo diingetin berkali-kali. Makanya diingetin
lewat adanya materl-materi sepert ini, misainya poster, sticker, bendera gantung,
tutup toko, umbul-umbul, dll. Terus di situ ada hiasannya, gambar perempuan cantik,
seksi.

: Sebetalnva gambar perempuan I nggak masuk.
: Maksudnya gimana?
: Lebih baik kalo dikasib gambar lambang Bung Kus yang pakai topi inn Dibikin yang

besar,

Jadi orang yang bihat langsung tahu meksudaya. Kalau mau hubungan geks, jangan
lupa

dibungkus supays aman. Negak perhu ada hissan gambar perempuannys.

: Tadinya dibikin ada hissap gambar perempuan cantik seksi tiu kan biar lakilald

yang iat may noleh, mau Hhat, ito pesennya tentang apa sih?

: Tapi sebenermya ngpak ada pengarvhnya, Soslnya cewek ity itu cumme dism aja,

nggak kelihatan scdang welskuksn apa-apa, Coba kalau dia sedang pegang aps,
kondom misalnya, jadi lebih nyambung dengan pesennya. Lebih menarik,

 Kalo gambar perempuan vang lebih sekst lagi bajunya, pava poscnya, apakah jadi

lebil menarik?

: Nggak juga sih. Kalo cama diem aja, nggak megang apa ate nggak melakukan apa,

ya tetep nggak nyambung dengan pesennya. Yang penting menunjukkan,
mengingatkan. Jadi kalo orang baca, terus inget. Pakai apa? Pakai ini. Emang
gambar cewek itu ayu. Tapi kalo diem aja kan nggak ada pengarubnys,

© Tadi Mas Ridhe kan bilang, pesen HIV dan AIDS, kalo dikesih hiasan gambar

cewek ayi itu kan ngpak nyambung. Apa perlu pesen HIV dan AIDS dikasih gambar
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yang serem-serem kayak tengkorak, bizr orang jadi lebih takut sama HIV dan AIDS.
K.alo menurut Mas Ridho gimana?

: Tengkorak itu nggak masuk juga, Nggak nyambung. Apa hubunganmys. Scbenemya
gambar perempusn cantik gini udah bagus. Tapi jangan polos gini, cuma senyum.
Pesennya aja nyuruh pakai bungkus supaya iebih aman,jadi lebih nyambung kalo
cewek itu pegang bungkus,

: Mas Ridho, waktu acara Bung Kus, untuk para pengunjung laki-laki dewasa,
dibagikan bungkusan seperti ini (yambil menuwfukkan Kemasan Seks Aman), ismya
kondom dan pelicin, ada info cara pakst kondom dan pelicin yang benar, juga ada
foto berbagal macam penyakit kelamin. Mas ridho fadi cerita buhwa belum pemah
keriz penyakit kelamin, Tapi temennya Mas Ridho pemab kepa. Sebenarnya kalo
taki-laki lihst foto berbagai macam penyakit kelamin seperti W (vambif
menunjutkan joio penyakit kelgmin di delam Kemasan S2ks Aman), apa yang
dirasakan?

: Jadi agak takut. Daripada kita kena penvakit kelamin kayak gini, daripada kesakitan,
lebik bizik kan mencegzsh.

: Tadi saya ngobrol dengan teman-teman yang lain. Kataw kena penyakii kelamin,
biasanya diz akan berhenti npgek ‘fajan’ dulu ke mbak-mhbak di kompleks, lerus
minum obat biar sembuh. Setelsh sembuh dis mam lagl, nggak kapok, Itu cerita
teman-{eman vang pernah kena penvakit kelamin, tahu gimmna rasanyz waki
kencing, sakit bangel, pares. Beda dengan {eman-teman yang belum perash kena,
tapi pernah lahy, pemah liat temannya yang kena penvakit kelamin ifu kesakitan
hanget waktu kencing, bernanah di celena dalam, By makh cendesung takut, 'wah
jsogan sampai kena penvakit kejamin kayak dia’, It kenapa ya Mas? Yang pemah
kena kok malah nggak kapok? Kalan menurut Mas Ridho, gimana?

» T tergantung dari niat kita, Kalau kita niat jags diri biar tetap schat ya pasti tekit
ketularan penyakit kelamin, Tapi kalo miatmya nyepelein penyakit kelamin, va
mungkin nggak ada rasa takuvtnya walsupun pemah kena sendiri, Sebenemnya kalo
hihat foto-foto penyakit kelamin kayak gini, va harusnys takut, bisa bayangin gimana
nggak enaknya, gimans sakitnyas. Kalau orang yang pemah kena peayakit kelamin
tapi ngpak kapok, itu orang yang ‘lambeng’ banget {keras kepals, nekat), Udah
pernah sakit kayak gitu, masak mau divlangi lagi. Yang belum pemnsh kens zia
mencegah, yang udeh pernah kena malah fambah nekat. Kesnbali ke niatnye. Kalan
nggak takut ketularan penyakit, perlama beram telanjang {Astic nggak pakai
kondom), kedua nggak kapok-kapok. Yang nommal sih kalo melihat foto-foto
penvakit kelamin kayak gind, terus diingetin lewat acars Bung Kus, va mikir, masak
sih aku mau ketularan penyakit kayak gini, pasti sakit, nggak enak, malu,

: Menurut Mas Hudho, acara Bung Kus sama mater-materi yang dipasang atau
dibagikan ifu memben informasi dan mengingatkan, terus dilanjutkan oleh para
petugas lapangan seperti Mas Sidik dan Mbak Fitdl ini yang membanti Mas Ridho,
memawab dan menjelaskan kalau ads yeng perlu ditanyakan, memberi tahu gimana
caranya kalo mau mengobati penyakit kelamin atay fes HIV,

© Saya mikimya ito seperti bengkel tambal ban saye. Udah ditulisi gede-gede "bengkel
tambal ban’. Tapi kalo ada orang yang perlu mompa atsu nambai ban, tapi nggak ada
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yang mengarahkan, nggak ada yang kasih tahu di mana bengkel tambal ban paling
deket, va susah, nggak ketemu, malah mungkin bisa nyasar. Kasihan kan udah jalan
jauh-javh, bannya kempes lagi, tapi nggak ketemu bengke! tambal ban.

: Menurut Mas Ridho, lebih enak ngobrol, diskusi kayak gini, daripada ada poster,
sticker, wnbul-umbul dipasang atau dikasih brosur untuk dibaca?

. Lebih enak ngobral langsung. Kalau ada yang kita nggak ngerti, bisa langsung tanya,
bisa langsung dijawab.

» Menurut Mas Ridhe, Iebih enak ngobrol informasi HIV dan AIDS dengan petugas
lapangan cewek atau cowok?

: Kalaw bisa, ada yang cowok, ada vang cewek,

: Petugas Lapangan kevak Mas Sidik dan Mbak Fifri ind kan fugasnys mengajak
ngobrol, mengingatkan untuk jaga din supaya aman, mencegah penularan penyakit
kelamin dan HIV penyebsb AIDS. Buat Mas Ridhe, kalo diingetin ferus, apakah
bikin bosen, teruy jadi males ketemu dan ngobrol sama Mag Sidik dan Mbak Find
ni?

It torganiung orangpya. Harusnya bersyukur masih ada yang memberi informasi,
mengingatkan. Nist orang kan macam-macam. Kalaw niat orang semum sama,
mungkin hancur dunia ini, kiamal,

: Mas Ridho, sebapai penutup ngobrol-ngebrol kita, saya mau menpulangi yang
disampaikan Mas Ridho tadi tentang penularan HIV penysbab AIDS. Sebenarnya
ada benarnya, cuma kurang lengkap. HIV penyebab AIDS bisa menular lewat cajran
A, Cairan spemns, cairan vagina, lewat hubungan seks dengan orang yang positif
HIV, Juga lewat darab, misalnya kalo pakai jarumn suniik rame-rame, secara
bergantian. Contohnya kalp nyuntik narkoba rame-rame, terus bikin tate, Jarumnya
satu, dipakal untuk banyak orang. Bisa juga menular dari tbu ke bayinya waktu
hamil, melahirkan ataupun saat menyusui, lewat Air Susu Jbu. Mas Ridho tadi cerits,
nolong orang kecelakaan, berdarah-darah, kebetulan dia HIV positif, terus darah
masuk lewat pori-pori kulit, lalu ketularan HIV penyebab AIDS. Itu kurang tepat,
Kemungkinsn tertular terjadi kalo Mas Ridho juga ada Iuka, misalnya di tangan,
karens kena paku atau pisau contehnya, Darah orang HIV positif yang digendong
Mas Ridho tadi; kemungkinan bisa masuk lewat luka di tangan Mas Ridho. Dargh
nggak bisa masuk lewat pori-pori kulit seperti keringat. Kita rggak bisa ketularan
HIV penyebab AIDS dari orang yang HIV positif melalui keringat. Jadi kale ki
salaman, ngobrol terus ayenggol kulit orang yang posilif HIV, itu nggak aken
menularkan HIV penyebab AIDS. Kale hubungan seks, biasanya kan ciume-cium
dulu ato ngempot, nyusy ke teieknya perempuan. Kale perempuan itu HIV positif,
walaupun ngeak keluar air susunya, kan kemungkinan wakiu ngisep tetek itu kepigit
karena daerab itu sangat sensitif, Nah kalo darahnya tertelan, Hu juga kemungkinan
bisa menularkan HIV penyebab AIDS. Apalagi kalo Mas Ridho misalnva jups ada
fuka sariawan di mulut, o memperbesar risiko penularan HIV penyebsh AIDS,
Yang namanya luks i, belum fentu keluar darah banyak tho. Yang namanya lecet
sadikit, kecil, #tu juga bisa keluar darah. Kalo orang itu HIV positif, darsh orang iy
masuk lewat luka di tubuh kita, maks kita juga bisr kena risiko tertular HIV
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penyebab AIDS. Dalam setetes darah dari orang yang HIY positif itu kurang iehih
ada 1 jute HIV, virus penyebab AIDS. Sementara kalo orang cukup dimasuki 38 ribu
HIY, virus penyebab AIDS, dis udah bisa ketularan, jadi HIV positf. Nah, Mas
Ridho bisa bayangkan, kalau kita ada luka, tevus keng darab yang ada HIV.nya, kia
sudah berigiko tertular. Begitu juga kalo kita berhubungan seks dengan orang yang
positif HIV, bisa tertular lewat cairan mand, caivan sperma, cairan vagina, Walaupun
behen keluar spermanys, tapi kalo udah terangsang, kan keluar cairan, nah ifu juga
sudah mengandung HIV, virus penyebsb AIDS.

Mas Ridho tadi bilang kalo cars pencegahannya pakai kondom wakeu berhubungan
seks berganti-ganti pasangsn, misalnya sama mbak-mbak yang ferima tamu di
kompleks. ita benar, Tapi vang paling aman, va menikah teras saling setia dengan
pasangan, berhubungan scks dengan pasangan aja, baik istri maupun suemi saling
setis, Blar nggak menylsrkan ke anzsk,

: Iya, Goang menikah kan penginnyz cuma 3 hal, sakinah mawadah wa rahmah, Kalau
tisa kita kan menikah unfuk sewmur hidop, selamanya.
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Dokumentasi Kampanye ‘Bung Kus’

Aksi
Stop

ﬂl Famlly Health AlDS
Intermationst L

Concept Pager
Kampanye Komunikasi Multi Media Terfokus Program ASA/FHI
untak Laki-laki Berperilaka Risike Tinggi Potensial Pelanggan Pekerja Seks

I, Latar Belakang

Laki-laki beroerilaku rish merupakan penggerak utama epidemi HIV di Indonesia. Pada
fahun 2000, 35% kasus baru HIV positif di Indonesia dialany oleh laks-Iski pelanggan
pekeria seks. Jumlah ind aken terus bertambah hinges menjadi 50% deri total kases baru
HIV positif di Indonesia pada tahun 2010 (Rieno, 20606).

Diperkirakan 34 juta laki-laki berperifaku ristt di Indonesia membeli seks secara teratur
dan hanys 13% dar mercka veng mengzunakan kondom secara konsisten {Dopkes,
2066). Jumiah ind merupakan nomor dua terendah di Asia seielah Bangladesh, Sementara
1ty tingkat prevalensi IMS dan HIV cukup tinggi di antara pekeria seks, mencapat E7% di
sejnmlah propinsi. Cleh sebab iy, Jaki-lski menjadi pemicu utama penularan IMS dan
HIV antara pekeria seks kepada pasangan {istrd, pacar) dan anak di masyarakal umum,
Depkes memperkirakan 6-7 jula rakyat Indonesia berisiko terinlar IMS dan HIV karena
periiaiu berisiko Onpgl dari para lski-laki yang membeli seks tanpa menggunskan
kondom,

Sefumiah segmen populasi laki-laki, berisiko tinggi terhadap penularan IMS dan HIV.
Laki-laki vang tinggal dan bekerja jauh dari ramah, cenderung senng membeh seks, 67%
pelaut dan ABK {Anak Buah Kapal) rutin membeli scks dan henya 3% yang
menggunakan kondom secara konsisten. Hal i serupa dengan 57% supir dan kemet truk
yang teratur membeli scks kepada rata-rata 8 orang pekerja seks berbeda seliap tahunnya
serta berhubungan seks dengan 4 orang pasangannyz yang lain (BSS 2006). Tingkat
prevalensi IMS$ dan HIV di antara pelaut dan ABK mencapai 4% di sejumlah pelabuhan
di Indonesia. Tenaga Kerja Bongkar Muat (TKBM), pekerja industri sumber daya alam
dan sejumlah segrmen Pegawai Negeri 8ipil (PNS) juga potensial tertular IMS dan HIV
karena perilakunya yang berisiko tinggi. Survey terkini kepada pekerja laki-laki di salah
satu perusahaan minvak dan gas menunjukkan bahwa 10% responden melakukan seks

anal batk dengan pasangan seks perempuan maupun laki-laki selama setahun terakhir
(ASA/FHI, 2006).
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Memfokuskan upaya pencegahan penularan IMS dan HIV kepada laki-laki berisiko tinggi
potensial pelanggan pekeria seks merupakan hal yang sangat penting. Selama ini, upaya
pendidikan kepada pekerja seks untuk menegosiasikan penggunaan kondom kepada
pelanggannys, kurang memberikan dampak positif vang signifiken terhadap pesingkatan
penggunaan kondom. Laki-laki menolak menggunakan kondom karena mereka merasa
tidak berisiko tertular IMS dan HIV serta mereka percaya bahwa kondom mengurangi
kenikmatan berhubungan seks. Palam hal ini, pekerja seks tidak berdaya karena posisi
tawarnys lebih rendsh.

. Pengertian Dasar

Sebagat upaya menjswab tantangan di atas, Program ASA/FHI (Tahap ke-2) skan
menjalankan Kampanye Komunikasi Muli Media Terfokus {Fargeted Multi Medin
Campaign} untuk laki-laki berperilaku misiko tinggi potensial pelangpas pekerja seks
{HRM, High Risk Menj.

i. Kasaran

Sasaran privmer;

laki-laki berperilaku risiko tipggi potensial pelanggan pekeria seks (righ risk
men), khususnys di jalan raye dan pelabuban, di 6 propinsi cakupan program
ASAFHE, khususiya di 1 Rota aktivag, vait

a. Summters Utara Medan {Pelabuban Belawan) dan Deli Serdang;

Kepuilauan Riau: Batam;

fawa Barat: Subang dan Indramayy;

Jawa Tengaly Semarang {Pelabuhan Tanjung Emas) dan Batang,

Jawa Timur: Surabaya (Pelabuhan Tanjung Perak} dan Banwrwangi
{Pelabohan Ketapang);

f. DKI Jakarta: Jakarta (Petabuhoan Tanjung Priok).

LA 2

Kampanye ini Hdak secara langsung dumplementasilan di propinsi Papva dan
Iran Jays Barat, Naroun maier: KIE sebagai salah satu output kampanye ini, bila
sesuai, akan dipergunakan sebagal alat bandu penjanpkavan Iaki-laki berperilaku
risiko tinggi di Papua dan Igabar.

Laki-laki berpertlaku risike tinggi didefinisikan sebagai laki-laki yang bekeria di
sektor-sektor yang potensial untuk berperilaku berisiko tinggi sebagai pelanggan
pekerja seks sebagai berikut (kondisi di setiap propinsi berbeda-beda):;

« Supir dan kemnet truk jarak jauh;

s Pelant, nelayan, Armk Bush Kapal {ABK);

s  Pekerja pelabuhan, Tenaga Kerja Bongkar Muat {TKBM);

s Supir taksi/bus, tukang ojek;

»  Pekerja scktor tambang, migas, perkebunian, kehutanan;

»  Pekerja provek konstruksi dan infrastrukor;
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o Pekena industri perakitan herat (Heavy Manufacturing);
»  Kawasan indusiri vang mempekeriakan laki-laki migran dalam jumiah besar;
s  Buruh

Laki-laki berperilaku risiko tinggi dapat dijangkan melalui (1) perusahaan tempat
mercka bekerja {program penanggulangan HIV dan AIDS di tempat kerja) dan
{2) lokasi di mang mereka bekeria, beristirahat dan berkumpul (namun & juer
struktur perasehaan). Ini lermasuk tempat pemberhentian truk, terminal, restoran,
hotel, asrama, tempat buruh berkumpul, misalnya di pelabuhan, dil. Yang tidak
termasuk adalah tempat hiburan, tempat transaksi seks dan tempat kerja formal,

Sasaran sckunder:

»  Wanita Pekerja Scks (WPS) di sekitar fotspof laki-laki berperilaku risti;

+  Pasangan {iskrl, pacar} laki-laki berperilaku risti;

s Masyarskat wmum, khesusnya di sekitar horspor laki-daki berporilaka risti;
»  Siakehioider okasi dan wilayah 4 kofspot laki-laki berperilakn risti.

Definisi

Mengentbangkan dan mengimplementasikan Kampanye Multd Mediz Terfolas
bagi laki-laki berperidaku risiko tinggi potensial pelanggan pokerja seks dengan
tujisan anhik:

* Mengurangi perilaku berisiko terkait dengan IMS, HIV dan AIDS dengan
cara menggunakan kondom setiap kali berhubungan seks berisiko dan
mengurangi jumlah pasangan seks;

»  Meningkallan akses ke layanan klinik IMS, VCT, CST.

Kampanye Muiti Media Terfokus mengandung pengentisn cakupan terbatas dan
fokus pada kelompok sasatan, tidak bersifat massal kepada masyarakat huas,

Bentuk Kampanye Multi Media Terfokus untuk Laki-laki Risti berupa:

a. ATL {dbove The Line Campaign) yaitu kampanye yang menggunakan
saluran komwmikasi maessal, namun bersifat loksl, buksn nasional, serta
berdasarkan hasil Kelompok Keda Teknis (TWG, Technical Working Group)
terbuldi menark, covok, mudah diakses dan berdampak sesuai karakteristik
laki-laki berperilaku risti sebagai ketompok sasaran.

Bentuk materi ditentukan berdasarkan masukan dari TWG, dengan garis

besar shi:

» Spanduk (horizontel benner) dan umbul-umbul (vertical bauner),
penvtup waring/toko (shop blind) dan bendera gamtung {fag chain)
dipasang di lokasi eventedurcinment, & lokalisasi Wanita Pekerja Seks
{WPS) dan di hotspor laki-laki risti misalnya di tempat pemberhentian
truk, termpat TRBM berkumpu! di pelabuhan, 4li;

»  Panel di truk serts panel dan bendera di kapal, dil.
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b. BTL {Below The Line Compaign) yvaitu Kampanye yang tidak menggunakan

saluran komunikast massal sehingga langsung ditujukan dan terfokus pada

kelompok sasaran marginal di antarg masyarakat Juss,

Bentuk materi ditentuksn berdasarkan masukan davi TWG, dengan gans

besar sbh:
o Malken KIE:
~  Cetak tleaflet, booklet, sticker, poster, buku ssku dan kelender,
kernasan seks aman, dil);

-~ Audio visnal ({ilm pendek, VCD/kaset dangdut, dii};

- Cimmick/souvenir (pin, pantungan kunei, korek, handuk, kartu rem,
aily;

s  Eduwtainmen {musik, kesenian daerah, hiburan diselingi info, kuis,
tatkshow, 4y, balk dalam skula besar {dilskukan oleh Matari dan
jaringannva, bekeris sama dengan lembaga mitra keria ASA/FHE)
maupun  dalam skala kecll (dilskuksn oleh lembaga mitra kerja
ASAFHI, berdasarkan program dalant Sub Agreement),

Mitra kerja

Dalam  melaksanakan Kampanye Multi Media Terfokus untuk  lski-laka
berperiiaku nisti ind, ASA/FHI dibantu oleh sebush perusahaan perildanan
nasional berpengalaman yaitu Maan Advertising, Matar terpilih melslo proses

sbbhy

Selekst adminisirasi, keuangan dan pengalaman kerja dari sejumlah peminat
atas pernywaran terbuka di surat kabar nasional (Kompas dan Jakarta Post);
Selcksi proposa! dan presertasi tentang strategi, kegiatan, monitoning dan
cvaluasi, rencans biaya seris jaringan keriz di hadapan Komite Seleksi
(terdir: dari KPA, Dep. Kesehatan, Dep. Tenaga Keria dan Transmigrasi,
Dep. Perhubungan, Dep. Energl dan Sumber Daya Mineral, Dep. Kelautan
dan Perikanan, ASA/FHI).

Tahapan FProses

Konmrak kerja sama ASA/FHI dan Matarl Advertising untuk  melakuken
Kampanye Multi Medie Terfokus untuk Jaki-laki berperilala risti, terbagi delam
2 bagian sbb:

1

Penyusunan strategl, Ronsep dan disain kreatif kampanye, termasuk logo dan
namz/judul kampanye: Maret -~ Juli 2007;

2. Produksi, implamentasi dan monev di lapangan:

+  Produksi dan distribusi mater: komunikasi: Agusius hingga awal Oktober
2007
*  Persiapan implementast di lapangan: Agustus hinggs awal Cktober 2007;
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e Implementast dan monev di lapangan: akhir Oktober 2007 (setelah
i.ebaran) hingga Juni 2008 {8 bulan kampanve).

Pereneanaan

Perencvenaan strategi, konsep dan disaln kreatif Kampanye Mulil Media Terfokus
untuk laki-laki berperileku risti dilakuken melalul assessmens delam bentuk
Kelompok Keria Teknis (FWG Techuical Working Groupy den observasi
langsung ke hotsper Iaki-laki berpertiaku risti oleh Matari di bulan Maret 2007

TWG uniuk laki-laki berperilaku risti terdin dari

*

Perveakilan laki-laki berperilako risti dari 6 propins cakupan program
ASAFHL

Staf ASA/FHI Pusetr BCl Officer Program Komunikssi, BCI Officer-
Intervensi taki-laki berperilaka risti;

Staf ASA/FRI Propinsi: BCI Officer & P yang berminat untuk memberikan
konfirmasi kehutuban dan fakta di lapangan;

Matari Advertising,;

Mitn M. Prie, konsultan ASA/FHI untuk program konwunikasi.

Tugas TWG untuk laki-laki berperilaku risti jalah sbh:

»

Memposisikan pesan kunci;

Identifikasi saluran komunikasi;

Mengevaluast materi komunikasi yang sudah ada dan merumuskan masukan
untuk materi komunikast yang akan dikembangkan.

Proses TWEr untuk lakd-laki berperilaku risti terdinl dari:

*

Diskusi kelompok terfokus (FGD, Foons Group Discussion) untuk menggali
masukan dari perwakilan laki-laki berperitaku risti;

Proses kreatif oleh Matari Advertising untuk mengolah femuan TWG secarn
krealil periklonan profesional menjadi disain pesan kumci dan saluran
komunikasi vang sesusi bagd laki-laki berperilaku risti;

Verifikasi hasil krestif Matari Advertising kepada TWG laki-laki barperilakn
risty;

Revisi hasil kreatif Matari Advertising berdasarkan verifikasi kepads TWG
faki-laki berperilaln visti sebagal bahan masuken bagi disain dan konsep
kreatif Kampanye Multi Media Terfokus bagi laki-laki berpenlaku rigti.

Adur diskusi dalam TWG ialah shh:

Tahap I (Pemanasan, konfirmasi daia);

]

Profil/karakieristik laki-laki berpeniiaku dst;
Ares (pemetaan fitik hotspot) kelompok sasaran;
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Tahap I {(Pendalaman. Mesiehs);
111 Terkait dengsn perilalu seksua) dan Wanita Pekera Seks (WPS):

o Frekuensi, alasan dan kebiasaan “jajan”; pengunaan kondom, alkohol,
obat penguat, NAPZA, aksesoris penis, dil
» Persepsi tentang WS (alasan memilih WPS, perlakuan, kebiasaan, d1b),

I1.2.Terkait dengan perilaku pencarian pengobalan IMS:

e Persepsi tentang IMS (istilah, gejala, efek, penularan, sumber informasi,
mitos, ketskutan, penggunaan antibiotik, pengobatan sendiri yang salah,
diy;

s Persepsi tentang WPS (alasan memilih WS, perlakuan, kebiasaan, dli}.

IL3 Terkait dengan muteri komunikasi (hentuk, visual, warna, dll) dan saluran
komunikasi;
¢ Pernah mellat'membaca/mendenpar infornmast pencegahan 1S, HIV
dan AIDS vang menarik? Di mana? Apa bentuknya?
« Yang diingat dari informasi tsb (icon, jalan cerita, pesan, lambang, wams,
giiy;
« Yang disukai dan tidak disvkai dars informasi tsh,
« Respon  terhadap materi komunikasi yang sedah  diproduksi oleh
ASAFHE
e Respon ferhadap matert koraunikasi usulan Matari,

& Payuny pesan kunci;
= “Gava’ memoles pesan kunel vang akan disampaikan {contoh: pantun, kata-
kata populer, jargon)

Tema

Kampanye Komunikasi Mulg Media Terfokus untuk laki-laki berperilaku rist
yang difalankan oleh ASA/FHI mengambil tema besar yaitu "Jaga Dini™.

Faktor yang mempengaruhi pemiliban tema ini ialah:

+ Bukan hanya sekedar kempanye penggunaso kondem unfuk mencepah
penularan PMS dan BIV karena kampanye jenis ini sudsh banyak dilakukan
cich pihak lain seperti DKT (produsen kondom dan pelicin Sutera), KPA
Nasional melalui ikian layanan masyarakat di televisi, dil.

¢ Mengantisipasi terulangnya penolakan dari golongan gans keras seperti yang
pernah dialami oleh ASA/FHI pada tahun 2002 melalui penarikan iklan
layanan masyarakat berterns “Kenakan Kondom atau Kena™

» Menghindari kebosanan sasaran kampanye vaitu laki-aki herperilaku risti
yang ferus-menerus dibombardir dengan kampanye penggunean kondom
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untuk mencegah penularan IMS dan HIV. Oleh sebab itu, sudut pandang
kampanye ini membidik kepentingan yang bermakna lebih luas, penting dan
mudah dipahami yaite menjaga dind, baik sebagat individu maupun kepala
keluarga, dari berbagai godaan dan tekanan, supaya tetap schat sehingga
dapat bekeria dan bertanggung jawab secara finansial untuk kesejabterasn
dan masa depan vang lebih baik bagt din sendint dan keluarganya.

+  Mengantisipasi jonji berlebihen babwa penggunaan kondom menjamin 100%
bebas dari penularan IMS dan HIV.

s Menghindar: kesan mompromosikan prostitusi dan seks komersial kareng
berientangan dengan kebijekan lembaga donor,

1.2, Iecon/Maskef dan Slogan

Berdasarkan masukan TWG, Kampanye Komunikasi Multi Mediz Terfokus
untuk faki-iaka berperilaku risti yang dijalankan oleh ASA/FHI memilih:

‘Jaga Diri’

1

2. lcon/maskot: "Bung Kus” yaitu:

gambaran leki-laki yang bertanggung jawab, menjaga kesehatan diri
sendiri dan keluarga dengan cara berperileku aman dari peaularan [MS
dan HIV penivebab AIDS.

"Bung Kus" berkorelasi dengan "bungkus™ vaity istilsh sehari-hari yang
populer, umum dikenal dan digunakan oleh laki-laki berperflaku risti dan
pekeria seks untuk mengacy pada pemakaian kondom yang membungkus
penis. Kecuall di Papua, ishiah ind mncu dengan membungkus penis
dengan  daun  gatal  tertentu  sebagai  ramuen  tradisional  untok
membessrkan penis, Inl merupakan praktek tradisional yang belum terui
keamanannnyva dari sisi kesehatan,
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¢ Istilzh “"Bung” berkesan rammh, akrab, bersababat, setara, tidak
membeda-bedakan serta populer, umum dikena! dan dipakai oleh laki-
laki berperilaku risti hampir di seluruh Indonesia, tidak menonjolkan
istilah Tokal tertentu.

feonfmaskot "Bung Kus” terdirl dari satu iconfmaskot utama dan sejumiah

varian. Aplikasi setiap varian menyesuvaikan dengam:

s jenis roateri komunikasi vang digunakan {untuk ABK, TKBM, pelaut,
neiayan, dll, di pelabuhan atau untuk supir dan kemet Tuk);

¢ pemasangan materd di lokasi tertentu {(dipasang di pudlic area saat event
atau dipasang di lokalisasi pekerja seks dan Aatspor laki-laki berperiiaku
ristiy;

» pesan yang disampaikan (lentang penggunaan kondom atau promwosi
layanan keschatan IMS, VCT dan CST).

b, Slogam “Jaga Din Lebih Aman™,
Fakior vang moempengaruhi pemilihan icon/maskot dan slogan int alak:
»  Berorientasi kepada ajakan uniuk melakukan aksiftindakan;
o Madah diingat;
¢ Langsung dan sederhana.
¢. Disclatmer: “Seks berpanti-ganti pasangan dspat menularkan penyakit
kelamsin dan HIV penyebab AIDS, Cegah dengan kondom dan berobat ke
dokier hingpa tuntas.”
Tujuan penggunasn disclaimer ialah
» mempenelas pesan singkat pady fvon/masket dan slogani
» menghindar  kesan  mempromosikan  penggunaan  kondom  yang
mendukung prostitusi dan seks komersial,
s mengantizipasi penolakan dani golongan gans keras bila icon/maskat dan
slogan ini ditempatkan di mebfic aren,
Pesan

Kampanye Komunikasi Multi Media Terfokus untuk laki-laki berperitaku rist
vang dijalankan oleh ASA/FHI roembawa berbagat pesan schagai bertkuby

a.

Jaga diri secara urmum;

b. Penggunaan kendorm secara benar dan konsisten;

<.

Mengakses layanan keschatan yang benar, meliputn

- elawan mitos seputar peoncegaban dan pengobatan IMS misalnye
minuin ataw
suntik antibiotik tanpa pemeriksaan laboratoriem dan petuniuk dokter;

- berobat ke dokter bersarma pasangan supays tidak saling merasiarkam;
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- tes HIV (VCT) untuk tahu status tertular HIV atau tidak sehingga bisa
melakukan pencegahan, perawatan dan pengobatan lebih dini;
d. Solidaritas antar teman/komunitas laki-laki berperilaku risti untuk
berperilaku lebih aman dari penularan IMS dan HIV penyebab AIDS.

Pelaksanaan

Pelaksanaan Kampanye Multi Media Terfokus berdasarkan masukan hasil TWG

laki-laki berperilaku berisiko tinggi meliputi:

e Produksi dan distribusi materi komunikasi: Agustus hingga awal Oktober
2007;

e Persiapan implementasi lapangan: Agustus hingga awal Oktober 2007,

¢ Implementasi di lapangan: akhir Oktober 2007 (setelah Lebaran) hingga Juni
2008 (8 bulan kampanye).

Produksi dan Distribusi Materi Komunikasi

Produksi materi komunikasi dilakukan secara terpusat dikcordinir oleh Matari
Advertising dan ASA/FHI Pusat bekerja sama dengan supplier yang biasa
digunakan oleh ASA/FHI melalui proses penawaran (hidding}, minimal diikuti
oleh 3 supplier.

Jemis materi komunikasi yang akan diproduksi yaitu:
a. Out of Home:

e Spanduk (horizontal banner);

¢ Umbul-umbul (vertical banmer),

e  Penutup toko/warung (shop blind),

» Bendera gantung (flag chain);
b. Materi Cetak :

» Poster;
=+ Sticker,
*  Flyer;

s Buletin Komik (setiap 4 bulan), berisi:
- teka-teki silang berhadiah;
- cerita hiburan, humor dewasa;
- informasi penanggulangan IMS, HIV dan AIDS dalam bentuk
komik;
s  Buku Saku, berisi:
- kalender 2008;
- daftar alamat penyedia layanan keschatan IMS, VCT dan CST di
seluruh Indonesia yang bisa diakses oleh laki-laki berperilaku risti.
¢. Souvenir:
o  T-shirt;
e Topi;
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s Handuk kecil.
4. Audio visual:
s VCD dangdut berisi:
- &buah lagu dangdut populer;
- 1 buah lagu dangdut Bung Kus tentang penggunaan Kondom uptuk
mencegah peaularan IMS dan HEV,
- selingan informasi pengingat (reminder} untuk berperilaku aman.

Distrilwusi materi komunikasi ke kantor ASA/FHI Propinsi dan lembaga mitra
kerja ASA/EIU akan distur kemudian oleh ASA/FHI Pusat,

Persiapan Implementasi Lapangan

Dalam vangka wempersiapkan fmplementasi kampanye ini, diperlukan relasi

media dan publik yang beriujuan untok:

+  Meningkatkan dan memehhara kesadavan, mendorong perubahan sikep dan
perilaku yang lebih aman, iorkait dengan pensnggulaogan IMS, HIY dan
ATDS pads kelompok risti (khusushya) dan mssyarakal (umumnye) di daerah
sasaran program ASATHE

e« Mompromosikan, menviapkan dukungan  dan  akdim kendusif uatuk
pengembangan, implementasi, M&E darl kampanve komunikasi ASA/FHI,
supaya tujuan den dampak kampanye tergapai dengan lebih optanalg

+ Meningkatkan kerja sama dan poran aktif stakefoider untuk menindaklanjug
kampanye komunikasi ASA/FHI dengan program  komunikasi  yang
berkesinambungan, selaras (in-fine} tema dan pesan, serta  mampu
memobilisasi kelompok risti dan masyarakat,

Posisi relasi ymedia dan publik dalsm kevopanye korsunikasi ASA/FHI salah sbby:

Kampanye Multt Media Terfokus

Sasaran: laki-laki berpertlaku risti potensial pelanggan pekeria seks.
Bentuk : ATL & BTL.

»
A

Relasi Mediz & Publik

E

Y

Kampanye Materi KIE Terfokus
Sasaran; WPS, Penasun, LSL, PPS, Waris, ODHA.
Bentuk: BTL.

Penyelenggaraan relas media dan publik imi ditakukan melalui pembagian peran
sehagal berikut
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ASAJFHI Pusat kepada KPA Nasional dan ASA/FHI Propinsic

]

Menjelaskan strategi komunikasi ASA/FHI {aktivitas paralel antara above &
below the line, relasi madis & publik);

Menjelaskan kampanye komunikasi ASA/FHI (obyektif, sasaran, pesan
utama, saluran komunikasi, pelaksana, proses pengembangan, implementasi,
M&E)Y,

Identifikasi  langkahelangksh prioritas  untuk  mendukung  kempanye
komunikast ASA/FHL

Membantu BCI Officer & Program Manager ASA/FHI Propinsi untuk
mengembangkan strategi BCL tingkat lokal.

ASA/FHI Pusat dan Propinsi bersama-sama dengan KPA Nasional kepada
KPFAY dan Stakeholder terkait 4i Propinsi dan Kab/Knta aktivasi:

Menighiskan strategi komunikast ASASFHI (aktivitas paralel amara above &
boiow the line, relasi medis & publiky;

Menjelaskan kampanye komumikast ASA/FHI {obyektil, sasaran, pesan
wlama, saluran komontkasi, pelaksans, proses pengombangan, nnplementasi,
M&E);

Mendorong KPAD & smkeholder terkait lainnya untuk mendukung &
menciptakan iklim kondusif bagi pengembangan, implementas), M&E dari
kampanye komunikasi ASA/FHI;

Memingkatkan  kapasitas KPAD & srakehoider torkait lainnya uatuk
mengembangkan strategi BUL tingkat lokal,

Tahapan proses sosiahisasi dalem rangka mempersiapkan implemeniasi kampanye
ini dirgncanakan sebagai berikut:

ad.

Pengiriman concept paper Kampanye Multi Media Terfokus bagi laki-laki
berperilaku risti dari BCT Unit ASA/FHI Pusat kepada ASA/FHI Propinst
{melaivi cmail}

Sehagai findak lamut dari  concept paper Kampanye Komunikasi ASAFHI
yang telah dikirimkan melal email pada bulan Maret 2007 vang lalu, maka
pada bulan Agustus 2007 inl akan dikiimkan cowcept paper Kampanye
Multi Media Terfokus bagi laki-lald berperilaku risti, Councept paper ini
berisi gambaran kepada pihak-pihak terkait tentang proses pengembangan
hingga rencana implementasi dan M&E kampanye ini s¢cara lebih terperinet,
sehingga setiap pihak terkait memahami dan bersedia roenialankan perannya
masing-masing entuk berkontribusi mendukung keberhasilan implementasi
kampanye ini. Selain melalut email, concep? paper int telgh disosialisasikan
kepada para  Chisf Represemtative ASA/FHI Propinsi saat  Sewior
Management Meeting pada tanggal 14 — 15 Agustus 2007,
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b. Perternuan ke-1 {selama sam hari} di Propinsi untok menyatukan pemahaman
dan migneari Kata sepakat tentang implemerntas: kampanye inl.

Peserta:
»  ASA/FHI Pusat (BCI).
s ASASFHI Propinsi:
- Chigf Ropresentative;
- BCE Officer,
- Chinical Services Officer,
~ Program Manager (khususnva vang bertanggung jawab terhadap kota
aktivasi},

Tujuannya schagal persiapan bagi ASA/FHI Propinsi yang skan melakukan
sosialisasi dan mengaiak stakehofder lokal untuk bekeria sama dalam
mengoptimalkan implementas: Kampanye im.

¢ Pertemuan ke-2 {selama satu han) di Propingi, tenteng sosializast dan keria
saina dalam implementasi kampanye.

Peseria

s ASAFHI Propinsi

»  KPA: Nasional, Propins dan Kab/Kota aktivasi kempanye;

s Stakeholder terkait di Propins: dan Kab/Kotz aktivast kampanye;

+ lLembaga mitra kerja ASA/FHI vang menjalanksn program infervensi
kepada laki-laki berperilala risti, baik pelaksana outreach maupun
ponvedia layanan kesehatan {(klinik IMS dan VCT, Pusiesmas, Rumah
Sakit, dll}).

Tujuannya uvntuk membahas peran setiap pihak dalam  implementasi
kampanye ini, termasuk keria sama untuk meminimalkan biava implementasi
kampanye namun dapat menghasilkan kampanye vang berdampak optimal.
Hal ini periy dilakukan mengingat ASA/FHI mempunyai keterbatasan dana
sedangkan implementasi kampanye vyang opiimal memerlukan biava besar,
apalagi bila dilskukan scecara profesionsl oleh perusahaan periklanan nastonal
seperti Matari Advertising. Kerja sama dari pihak terkait dapat besopa maten
maupun pon materi, misalnys memberi akses, mempermwudah fzin dan
meringankan pajak maupun sewa lokasi penyelengparsan eduiginment yang
mengundang ribuan laki-laki berperilaku rsti; menyediakan tempat unmtuk
penyclenggaraan konferenst pers dan workshop untuk stakeholder, dll.

c. Tindak lenjut pertemuan ke-2 di Propinsi fentang kerja sama dalam
implemetasi kampanye.
Setelah memahami perannys dalam implementasi kampanye, termasuk keria
sama untuk merminimalkan biaya implementasi kampanys namun dapat
menghasilkan kempanye yang berdampak optimal, maka setiap pihak terkait
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2.3.1.

Lampiran 3. (lanjutan}

harus melakukan penjajakan sumber daya masing-masing yang dapat
dimanfaatkan sebagai bentuk kontribusi, baik materi maupun non materi,
ASA/FHI Propinsi akan berperan sebagai pengumpul dan penyelekst data
untuk kemudian diteruskan kepada ASA/FHI Pusat.

Pertemuan ke-3 (selama satu hari) di Propinsi tentang penyusunan skenario
meny impiementasi kampanye untuk setiap kota sktivasi

Peserta:

»  ASAFHI Pusat dan Propinsy

+  KPA: Nasional, Propinsi dan Kab/Kola aktivasi kampanye;

s Stakeholder werkait 4 Propinsi dan Kab/Kota aktivast kammpanye,

« Lembaga mitra kerja ASA/FHI yang menjalankan program mlervensi
kepada luki-loki berperilelas risti, baik peleksapa ocutreach maupun
penyedia lsyanan Resehatan (kiintk IMS dan VT, Paskesmas, Rumah
Sakit, 411},

Tujuan dayi pertersuan ini izlah mengoptimatkan pemanfaatan daftar sumber
days dari berbagai pihak terkait untuk mengolah skenario menu inplentasi
kampanye di setiap kota aktivasi yang bersifat untk, mengadopsi nilai-nilai
kebudavaan dan kesemian daerah sctempat serta sesuai karakteristik dan
kebutuban sasaran kampanye vaitu laki-laki berperilaku risti. Haol ind
dilakukan supaya kampanve dapat dilaksanakan denpan bisya minimal
namun. dapat diterima dengan baik, mencapai tujuan dan berdampak optimal
bagt sasaran kampanys,

Implementasi di Lapangan

Menu A (Launching Kenal Bung Kus)

Periode:
Satu kali keyiatan di ingkat propingt, dengan detail sbb:

4. Sumaters Ulara: Pelabuhan Belawan, Medan;

b, Kepri: Batam;

c. DKI Jakarta: Pelabuhan Tanjung Priok, Jakarta;

d. Jawa Barat: TBD (Subang, Indramayu atau Bandung?);
¢. Jawa Tengah: Pelabuhan Tanjung Emas, Semarang,

f. Jawa Timur: Pelabuhan Tanjung Perak, Surabaya.
Bentuk keglatan:

3, Kowuierensi Pers
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Sasaran:
Media yaitu pemilik, pemimpin redaksi, media lokal (TV, radio, surat kabar,
majalah), erganisasi pers (PW1, AN, Forum Wartawan), dsb;

Materi:

Update situasi terakhir penanggulangan HIV dan AIDS di propinst dan
kabupaten/kota, termasuk karakienistik kelompok sasaran;

Strategi Komunikast ASA/FH] {aktivitas paralel antars above & below rthe
fingl,

Rampanye Komunikasi ASA/FHI {obyektif, sasarzn, pesan uiams, saluran
komunikassi, peiaksana, proses pengembangan, implementasi, M&E).

Qutput :

Berita, artikel, rubrik kKhusus, liputan khusus, terkait dengan program
penanggulangan HIV dan AIDS, semakin banvak muoncul di media lokal;
Iklan Leyanan Masvarakal (Public Savice Adverdsingl & soedia lokal
sebagai bontuk tanggung jawab sosisl media kepada masvanakat,

Muedia mendukung dan memanfaatkan peran KPAD sebagai Pusal Informas:
kescluruhan program, termasuk program kemunikasi, vntuk penanggulangan
HIV dan AKDS di propinsi dan kabupaternvkota setempat,

b. Workshop
Sasarsn:
s  KPAD:

.

Pemerintaly Dinas Keschatan, Dings Sosial, Dinas Perhubungan, Dinas
Perikanan & Kelautan, Dinas Pertambangan & Migas, Administrasi
Pelabuhan, DLLAIR, Jasa Marga, Pemerintah daerah di tingkat propinsi &
kabupaten/kota, TNE-Polri, dsb;

Tokoh masyarakat lokal: agama, budaya, sosial, politik, pendidikan,
adat/tradisi, public figurefselebritis;

Organisasi dan komunitas masyatakat agams, budsya, sosial, politik,
pendidikan, adatfiradisi, dsh,

Materi: sama dengan matert untuk konferenst pers kepada media.

Qutput:

Kamitmen dukungan tertulis dari stakeholder;

KPAD berperan sebagai Pusat Informasi keseluruhan program, termasuk
program komunikasi, uniok penanggulangan HIV dan AIDS di propinsi dan
kabupaten/kota setempat;

Program komunikasi unfuk penanggulangan HIV dan AIDS & propinsi dan
kabupaten/kota setempat menggunakan tema dan pesan vang selaras (fn line)
untuk memperkuat dampaknya kepada kelompok sasaran,
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Pengorganisasian  kegiatan persiapan flaunching, implementasi, M&E
kampanye komumkasi yang melibatkan seluruh stakeholder terkait;

Muneul lebil: banyak event lokal terkait dengan program penanggulangan
HIV dan AIDS sebagai bentuk dukungan tokch masyseakat, organisasi dan
kaomuntias masvarakat,

Muncul tokoh masyarakat lokal yang bersedia menjadi duta {spake person}
tokal bagi program penanggulangan HIV dan AIDS di propmsi dan kab/koha
sctempat,

t. Edutainment Jompa Bung Kas

Sasaran:
Sasaran Primar: laki-laki berperilaku risti.
Sasaran sckunder;

Wanita Pekerja Seks (WFS) di selitar hotspot laki-laki berperilaku risti;
Pasangan (istri, pacar) laki-laki berperilaku risti;

Masyarakat umurn, khususnya di sekitar hoispor laki-laki berperilaku risti;
Stakehalder lokasi dan wilayah di heispot laki-laki berperitaku rist.

Materi:

Panggung musik dangdut dan kesenian daerah lokal misalnya organ tungeal
g1 Sumut, erling 4i Jabar, campursan di Jateng, ludruk di Jatim, 81, diseling
informast penanggulangan IMS, HIV dan AIDS bapl laki-aks berperilaku
risii yang dikemas dalam bentuk kuis berhadiah souvenir Bung Kus;

Pojok permainan hiburan, misalnya ada pance, lomba joget, lomba tangkap
belut, dli, berhadiah souvenir Bung Kus;

Pojok informasi penanggulangan IMS, HIV das ATDS beserta rugukan
layanan kesehatan (IMS, VCT, CST) yang bisg diakses oleh laki-laki
berperilaku risti di kota tersebut maupun di kota-kota lain (jika bersifat
mobile lintas kota, Hntas propinsi, lintas pulau).

Output;

Peningkatan jumlah laki-faki berperilaku nsti yang mengakses layanan
kesehatan (IMS, VCT, CST);

Peningkatan jumlah iski-laki pelanggan pekerja seks yang kompsisten
memakai kondorn, berdasarkan laporen Survei Surveilans Perilaku vang
dilakukan oleh BFS dan ASA/TFHY

Pengurangan bertambabnya jumish pekera seks yang positif menderita IMS,
berdasarkan laporan klinik.

Menu B {(Eduraimnmst Jumpa Bung Kus)

Periode;
Dz kali kegiatan di tingkat kota aktivasi, dengan detail sbb:
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Sumaterz Utara: Pelabuhan Belawan, Medar dan Deli Serdang;

Kepri: Batam;

K1 Jakarta: Pelabuhan Tanjung Priok, Jakarta;

Izwsa Barat: Subang dan Indramayy;

Jawa Tengah: Pelabuban Tanjung Emas, Semarang dan Batang;

Jawa Tirmur: Pelabuhan Tanjung Perak, Surabaya dan Pelabuhan Ketapang,
Banvuwangi.

o oe oo

Sesaran, materi dan ountput: lihat 4.2.3.1.c. eduwiaiwment Jumpa Bung Kus di
Menu A,

2.3.3. Menu C (Edutainment 4i lokalisasi WPE daa hoispor Iaki-daki risti)

Periode:

§ -~ 10 Kali kegiatan (menyesuaikan dengan budget dan kebutwhan lokal) di
lokalisasi WPS dan hotspor laki-laki berperilake risti di 10 kot akaivasi, dengan
detatl shb:

Sumratera Utara: Pelabuhan Belawan, Medan dan Deh Serdang;

Kepri: Batam;

DKI Jakaria: Pelabuhan Targung Priok, Jakarta;

Jawa Barat: Subang dan Isdramayu;

Fawa Tengah: Pelabuban Tanjung Fmas, Semarang dan Batang;

Juves Timur: Pelabuban Tanjung Persk, Surabaya dan Pelabuhan Ketapang,
Banyuwangi.

- e n ow

Sasaran, materk dan outpulr Hhat 4.2.3.1 ¢ edulainment Jumps Bung Kus &8
Menu A,

Sebagai kelanjutan kegiatan edifeinmment di Menu A dan Menu B, yang bersifet
lebih besar dan massal, namun terbates jumiah penyelenggsraannya, maka
kegiatan edutainment & Mena 0 ini bersifat febih kecil dan terfokus di lokalisasi
WS dan hotspoer laki-laki berperilaky rist, mamust lebih banyak dun tebih sering
penyelengparaannya {menyesuaikan dengan budget) serta mengadopsi nilai-nilai
kebudayaan dan kesenian daerah setempat, Hal ini dilakukan supaya pesan yang
disarnpaikan dapat diterma dengan balk, meoncapal wjuan dan berdampak
opiimal bagi sasaran kampanye,
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Tabel Menu Kampanye Multi Mediz Terfokus uniuk laki-laki berperilaku risti:

Menu A Menu B Menu O
Kegiatan | » Konferensi Pers Edutainment Turopa Bung | Eduainmernt di
« Wortshop Kus lokalisasi WPS dun
»  Edutainment Jnmpa Bung harspot Jaki-laki visti
Kus
Feriode | Satu kali kegiatan Dua kali kegiatan § - 10 kall kegiazam
{menyssuaikan
dengan budget dan
kebutohan lokal
Lokasi Tingkat propinsi: Tingkat kota aktivasi: {.okalisasi WPS dan
¢ Susmaters U % Surpatera TRara: hotspot aki-taki
Pelabuhan Belawan, - Pelabuhan Belawan, berperitaku risti
Medan; Medan; {detal) akan ditenty.
b. Kepri: Batam; - Deli Serdang; kan kemudian})
g, DRI Jakarta: Pelabnbun | b. Kepri: Batam; di 16 kota aktivasi
Taniung Prick, Jukarta £, DRI Jakanta: Palobokan | (libst Menu B).
¢, fawa Barat TBD Tanjung Priok, Jakarts;
{Subang, Indramayu stan | 4. Jowa Bamat
Bandung?y; ~ Subang;
v, Jawa Tengzh: Pelabuhan -~ ligdramayy;
Tanjung Emas, ¢, Tawa Tengaly:
Semarang; - Pelabuhan Tanjung
£, Jawa Timur: Pelabuhar Emas, Semarang;
Tanjung Perak, Surabaya. -+ Batang:
£ Jawa Timor:
- Pelsbuhen Tanjung
Porak, Surabays:
- Pelabuhan Kelapeng,
Banyuvangi.
Pembagi- | 8. ASA/FHL penanggung jawab keseluruhea program kampanye.
an b. Matari:
Peran - memberikan pendampingan teknis dan pengembanpan kapasitas staf TA
ASA/FHI supaya marsp melaksanakan evens secara profesional;
- mekakokan koordinasi dan skpervisi pelaksanaan eveny;
- monitoring & svaluasi,
o 1A ASA/FHL ulung tombak pelaksanaan event,

3. Monitoring dan Evaluasi

Mortoring dan Evalvasi wrhadap proses implementasi dan dampak dari
kampanye ini dilakukan secara koalitatif maupun kuantitatif untuk mengetahui:
»  Apakah pesan disampaikan secara efisien dan efektif?
- Persepst laki-laki berperilaku misti terhadap pesan yang disampaikan
melalus seyurnlah saluran komunikasi.
- Pesan dan saluran komursikasi yang paling menarik,
¢ Dampak Kampanyve Mulli Media Terfokus:
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Berkurangnya jumlah pasangan seks dan penngkeian periggunaan
kondom secara konsisten setiap kall berhubungan seks  berisike
berdasarkan laporan Survel Surveilans Perilaku yang dilakukan oleh BES
dan ASA/FHE

Peningkstan jumiah leki-laki berperilaku  risti  yang melakukan
pemeriksaan IMS di klimk ASA/EHI yang tersebar di sejumlah kosa, jika
meniliki gejala IMS;

Peningkatan jumlah laki-laki berperilaku risti vang melakukan VCT
untuk mengetahui status febih dini;

Penurunan jumiah pekega seks vang positif menderita IMS, berdasarkan
izporan Klinik.

Pelaksanaan Monioring & Exvaluast kampanye ini direncanakan scbagai berikut
a. Dilakukan oleh Matari Adverlising, sebagai bagian dari kontrak kena sama
tahap ke-2 antara Matari dan ASA/FHI

Cakupan setiap event secars kusntitatif akan dilaporkan oleh Matan
kepade ASA/FHI seuap bulan,
Selama implementas: kampanve, batk event Menu A, B maupun
Mutari Advertising dan jeringen Kemanya, birs piset SQA, ekan
melakukan riset kuantitatif meladal interview berbasis kuesioner kepada
toral 300 laki-laki berperilala risti di 10 kota aktivasi {10 baki-laki risti di
setiap kota). Monitoring ini untuk mengukur:

»  Apakah stratepi, konsep, disain kreatil dan  hmplementas:

kampanye berjalan sesual rencana dan hastl yang diinginkan?
- Bagalmana dampak kampanye terhadap perubahan perilaku lakie
igki rigli?

Bile pede, dapat dilakukan rovisi stategi dan  kegiaten  untuk
memperbaiki proses implementasi dan dampak kampanye sesuai ijuan
vang diinginkan.
Mekanisme, metodologi, fools, indikator dan hal-hal {ekmis seputar
monitoring dan evaluasi kampanye akan ditentukan lebih lanjut. ini akan
dibahas oleh Matari dan SCQA bersama BCI dan M&E ASA/FHL Hasil
monitoring dan evaluasi secara lengkap akan dijabarkan dalam laporan
akhir schagat dokumen hasil kontrak kegja tahap ke antera Matari dan
ASAFHL

b. Dilakukan oleh ASA/FHI scbagai bagian dari monitoring dan evaluasi
program Behavior Change Interveution (BCI).
Monitaring melalui QAQI (Quality Assurance Quality huprovement) kepada
staf lombage mitra kega (IA, fuplamenting Agencies) ASA/FHL maupun
kepada kelompok sasaran,

[ilakekan oleh BCI Officer dars Program Manager ASA/FHI Propinsi
setiap 3 bulan secara bergantian kepada sefiap IA.
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- Dilakukan cleh BCI Officer ASA/FHI Pusat bersama dengan Program
Manager ASA/FHI Propinsi setiap 6 bulan secara berpantian kepada
setiap LA,

Bagen &i bawah ini menggambarkan rangkaian tahapan proses Kampanye Mulu Media
Terfokus untuk Jaki-laki berperilaku risth.

Tahapan proses Kampanye Multi Media Terfokos untuk laki-laki berperilaku risti

Kontrak Tahap 1: Perencanaan Strategi, Konsep & Disain Kreatif

Need Assessment melalui Technical Working Group
s Mernposisikan pesan kunci

» icdentifikasi saluran Komunikas Tahap 1-E
* Masukan uniuk maten korunstkast vang sudsh ada

Matari menginm

Tahap Tahap 1-B Tahap Tahap materi pre reading
1-A Marari 1-¢ 1-B presentasi ke-i
£1} Gbservast kenada ASA/TFHE
FGI lapangan; FGD _L Revisi ASAFHI
TWEG [-# (2) Proses ™  TWG kel lesd mendisiribusikan
(KD kreatif internal. (K1)} kepada stakeholder.

+

FTahap +-F Tahap Tahap LB
Presentasi ke-! oleh Matar 1-F Preseniasi kg7 oich Maward
kepada ASATHIZ L kepada ASA/FHI &
swheholder (Komite Seleksi, | REVISL Lo oopor rr {Kormite Seleksi,
IHPCP, DKT) ke-2 THPCP, DT

. Szrazc‘g%x. Konsep, Disain » Stratepi, Koasep, Disain

Kreatif Kreatif (final)

—

;

¥

Kontrak Tahap 2: Produksi, Implementasi, Money

Tahap 2 ‘Tahap 3 Tahap 4
Progukst Implementasi lapangan Monitering
* Produksi materi weipd AT ] & Evaloasi
komumikasi * Spanduk, smbul-umbul, shop » Distribusi
» Persiapan implementasi Wind, Rag chain; ¢ Penggunaan
lapangan s Panel truk, bendera kapal. s Dampak
Bl
o Distribusi materi KIE
s Eddteterimment skala kecil & besar

t I
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IV,  Penanggung Jawab & Coniact Person

Penanggung jawab Kampanye Komunikasi ASA/FHI ialsh Ciptasari Prabawanti, Chief

BCT Unit. Contact person Kampanye Konmunikasi ASA/FHE ialale

1. Asti Tyas Nurhidavati, BCT Officer ASA/FHI Pusat ~ kampanye komunikasi dan
materi KIE;

2. Gus Sutakertyn, BC! Officer ASA/FHI Pusat ~ intervensi bapi [aki-laki berperilaku
ristic

3. Mitu M. Prie, konsultan untuk program komunikasi ASA/FHL

Y, Pendanaun

Pendansan bag Kampanye Multh Media Terfokus untuk laki-laki berperileku risti ind
dibagi menjadi Z bagian yaitu:

1. Kontrak dengan Matan Advertising sebesar USD 425,000 melipot:
Kontrak ahap ke-1: pengembangan strateg:, kansep dan dissin kreatif kampanye;
Kontrak tahap ke-2:
- produksi materi kornunikasi,
- memberikan pendampingan teknis dan pengembangan kapasitas staf lembaga
mitra ASA/FHI supaya mampu melaksanakan even! secara profesionsi;
- melakukan koordinasi dan supervisi pelaksanaan gvasns,
- montioring & gyaluasi

2. Direct Fund oleh ASATH] sebesar USD 140,068 meliputi pelaksanmasn Menu A, B,
C dalam Kampanye Multi Media Terfokus untuk Iaki-Iski berperilaku risti.
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Berikut ialal berbagai jenis disain dan pesan materi komunikasi ‘Bung Kus® meliput:
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Gb. 7. Topi dan Handuk “Bung Kes’
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Gh. 8. Kaset dan VCD ‘Bung Kusg'

Ghb, 8. Kaos 'Bung Kus®
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FProfil Kelompok Sasaran

Populasi: Laki-taki potensial pelanggan Wanits Pekerja Seks (WP5)
Jumlah perkiraan: 3 juta

Data menurut Sosial-demogralik:

(dalam bubungannya denpan vsia dan kategori usia, statws perkawinan, pekeriaan, tingkat
pendidikan, pendapatan, Fekwensi mobilitas {dan termpat asal), joringan sosial, tipe
lokasi di mana mereka biasa beckumpul}.

1. Rentang usia: secara kasar dibagi dalam dua golongan — diatas dan dibawah 30
tahun,

2. Pekenuan:
Ehcn/pelanggan WPS ditemukan hampir diseluruh golongan masyarakat umum,
narnun dari hasil penelitian BSS mengindilasikan bahwa koansentrasi ferbesar dari
pria vang terlibat dengan seks komersial ditemukan pada para pekerja dan jenis
pekerjaan sebagai berikut:
s Pelaut dan Nelavan
e Pengemud: Truk Rule farsk Jauh
=  Kuli Pelabuhan
» Supir Taksi dan Pengendara Maotor atan Ojek
= PNS
¢ Pekerja Perkebunan dan Buruh Taai
« Pekena Pabnk
Survel perilaka menonjukan kabwa 39% dari para supir truk “Isjan”™ seks komersial,
tukang oiek sebanyak 31%, pelaut dan nelayan 55%, buruh dan kuli pelabuhan 38%,
PNS sebanyak 30% dan 10% dan jumiah para pekerja pabrik.

3. Tingkat pendidikan:

« Bagian terbesar dari golongan pekeria, menyusul populasi terbanyak dari segmen
klien yang berpendidikan lebih rendah — tingkat sekolah menengah dan
dibawahnya. Penclitian perilaku menunjukkan bahwa semskin rendah tingkat
pendidikan diantara para pelaut dan nelayan, kuli pelabuhan dan tukang ojek,
berhubungan dengan perilaku scks komersial secara berkala dan rendahnya
pengpunaan kondom.

¢ Penggonaan kondom cenderung meningkat seiring tingkat pendidikan, naming
masih belurn menwdai,

4. Pengetahuan terkait dengan HIV dan AIDS:

Kebanyakan kaum pris mengetahui bahwa pemakaion kondom dapat mencegah
terinfeksi HIV dan AIDS, namun persepsi yang salgh telah mengakibatkan sedikit
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perubahan sejak 2002, Yang paling menonjol dari persepsi yvang salah tersebut
adaiah bahwa orang vang pesitil HIV dapat diidentifikasi deri peranypilannya,
Pada satu penelitisn tamnbahan diantars para pekeria yang sering berpindsh tompat
juga mengindikasikan bahwa kaum prie sering yakin jika mereka dalam kondisi fisik
yvang schat, maka kecil kemungkinan ontuk tennfeksi HIV bila melakukan seks
komersial tanpa pengaman. Suaty bukti vang unik ditermukan dalam kegiatan
pencegahan yang dilakukan di pelabuhan dan rute jalan tol besar antar kota,
menuniukan bahwa para individu deogan tingkat pendidikan rendah, percaya bahwa
HIV dan penyakit yang berhubungan dengannya adalah hukuman Tuhan atas dosa
tericots, schingga tidak banyak yang bisa dilakukan wuntuk mencegahnya.

WPR
langsung’

WPS ndak
lengsung’
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Beresiko
Tinggi

Watia

Lakidaki
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Seks

Gay, aki-
laki
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penulaarn
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26 3

2 s

K24 ig
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P WP Langsung adalab WPS yang meniajskan seks secers langsung kepada laki-daki. Basa diterms df
okaiisast warung remng-rermang, rumah bordl, mangkal 4 iatanan, dil

WS Tek Langsung adalah WES yang menjajakan seks secara Sdak fangsungy Karena mempeunya pekerjaan

utama (meskipun lerkdang hanya sebgai kedak), menjajakan seks merupakan sampingan, Biasa ditemui di

panti pijat, pub, bar, karaoke, salon, dil.
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Perilaku berestko:

Sementara adanye sedikit peningkatan akan pengetahwan diantars golongan pria
berperilaior resiko tinggl, namun sejak 2002 terjadi sedikit penurenan pada tingkat
penggunaan kondom dan perilala untuk mendapatian akses kesehatan vang baik
{khususnya dalam pengobatan IMS).

Parbandingan Variabe! Kune & tahun 2002 dan 2004
BSS gi antara laki-taKT herisiko §nggl d) 8 propingi, 23002 - 2004

104 m=7, 148
[ gecar
&
&ene
B = a:;

28462

Tabw tentang Tahu fontany Monggunakan kandem Kanigigien Hangwr aengohatars
panuggatzn HIV mefios penclaran MY #aat mambeli setima mambell seks di layanan medis
siks tershir 1 tahup terskhir

(Jaringan seksual, perifaka seks dan cara melskukannya, penggunaan alcohel dan
narkoha, pertukaran jarum suntik, tato, pembesarn penis, eksesons/mainan seks)

» Kaum pekerja vang sering berpindah fompat, adelab bagian ferbesar dari Klien
WPS, mereka yang bekerja jauh dani rumah tempat tinggalt mereka.

e Pengaruh lingkungan dan tempat kega mendorong untuk berperilaku seks
komersial {contohnys kelompok pria sebaya vang besar, pengaturan tinggal
dalam kelompok seks sejenis, jadwal keris vang tidak teratur seris waktu istirahat
dan rekreasi di pelabuhan antara saat bongkar muatan).

» Para nelayan seringkali membelanjakan uang mereka untuk seks komersial pada
musim fangkapan banyak, disaat mereka bisa mendapatkan uvang relatif lehih
mudish dan banyak dari biasanya.

» Para supir ek sering melakukan seks agak jauh dari pangkalae karensz mealu
untuk melakukannya diantara kawanan sendirt.

* Banyak diantara golongan pria pekerja berpenghasilan renduh melakukan usaha-
usahs uniuk pembesaran peris, dengan memasukkan aksesoris seperti bipf tasbih
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atau abjek hulat Jainnya dibawah Japisan kulit terluar penis mereka, dimana hal-
hal semacam itu dianggap umum. Pada saat aksesoris tersebut didalam russk atan
pecah, maka resiko terinfeksi HIV pun meningkar

s Penggunasn alkohol jugs umum disntars pria vang “belania” seks, yang akhimya
menghalang: mereka untuk memakat kondom.

f.  Perilaku Dalam Mencar: Akses Kesehatan;

Bagian terbesar dari Klien WPS kaum pria kebanyakan malu untuk mengakses
pengobatan ketika mereka mendapat IMSdan memilih untuk mengohati sendirr.
Pekerja dari semua golongan biasanya enggan untuk menggunakan klinik tempat
mereka bekerja untuk pengobatan IMS. Para buruh pelabuhan, pelaut dan supir truk
juga biasanys sepan menggunakan Kbk dekat tempat kerja mereka karena malu.

» Mengobati sendiri IMS seperti pengobatan sakit biasa {cont. menggunakan cairan
pencuct vaging, minum antibiotic}, sereening, VOT.

= Mengobati sendinn IM3 sebagai langkah pertama, baru setelsh #tu ke dolaer atau
klinik bila 2k kunjung sermbuh,

7.  Hambafan {penggunaan kondom, VOT, Screening IMS, C8F, jarum suntik stenl):

7.1, Hambatan penggunaan kondom:

* Anggapan beresiko rendah - kebanyakan pria dengan penghasilan rendah yang
bersinggungan dengan scks komersial, tidak merasa beresiko terinfoksi HIV.
Mereka merasa kebanyakan penyakit adalah sesuaiu yang abstrak, jauh dari
kehidupan kesehanan mereka, dimana kebanyakan waktu mereka tebih terfokus
untuk beriahan hidup dan menaflkahi keluarga.

»  Anggapan babwa kondom mengurangi kenikmatan. Kebanyskan klen pria dari
WPS merasa kondom dapat mengusang kentkmatan seksual, bahkan kebuavalan
deri mereka tidak pernab mau mencoba untuk menggunakan kondom,

» Para supir tuk dan pelsut lebih menganggap kempanys mempromosikan
pemakaian kondom lebih kearah suatu kegiatan periklanan, bukannya suatu usaha
untuk menyelametan hidup.

» Kuli pelabuhan dan supir truk sering menpanggap kondom sebapal sesuate yang
menjijikkan, sesuatu yang berhubungan dengan penyakit dan genital/kemaluan.,

» Anpgapan bahwa mercka dapat memilih WPS mana yang sehat dan aman.
Kebanyakan klien mengira mereka dapat menunjukkan wanita mana yang
terinfeksi HIV dari penampilannya.

* Anggapan bahwa, bila diri mereka schat, dalam kondisi bagus dan fit, kecil
kemungkinannys wituk terinfeksi.

o Merasa bahwa lokalisasi tertentu dan tipe WPS tertentu lebik aman dari yang
lainnya.
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7.2, Hambatan terkait dengan IMS:

Parsen

e  Kecenderungan untuk mengobati sendir karena malu dan omumnya fasilitas
kesehatan di lingkunpan kerja lidak mencakupi pemgobatan IMS danfatsu
menawarkan privasi vang Iebih bagi pengobatannya.

s Pemaghaman yeng salah mengenat IMS dan hubungennya dalam peningkatan
resiko HIV,

s Kebijgkan pemerintsh dan perusahaan tidak mendukung untuk memasukan
pengobatan IMS  dalam ketentusn medis yang berlaku dan layanan kesehatan
vang diberikan olch pihak perusshaan bagi para pegawainya.

» Kumngnya layanan untuk pengebatan IMS bagi kaum pria di lokasi-iokast
strafepis,

2504
£1%
5%

% B ol kalanpas peiaud - Palembang, Sumaters Salatan
v 2% HIV 3t kalangan pangemudi - Jakarts Selatan, Jakaria
= % MY di kalangan pekerin Iski-iaki - Jayapurs, Papsa
27 Rifikis di kalangan pefaut « Palembang, Sumatera Selatan
10%1

5% -
60%

8% aa%
] 0% /
0% 2 ' T v ’ S-S T ¥y ¥ :

1996 1887 1998 1885 2000 2801 2004 2603 2004

Profil psiko-sosial (dentitas dirf, begaimana mereka menjelaskan dan memahami

dirt mereka sendin):

+ Umumnya sebagal seorang suami, yang memberi nafkah, juga penentu masa
depan. Priorites utama dari seorang lakidaki adalah untuk mengurus dan
melindung keluargunya.

» (Gambaran utema — fit, kuat, kebal, jantan. Kaum pria kebanyakan merasa dan
mengingirkan diri mereka dapat memiliki suatu daya linuwib vntk mendukung
usaha usaha mereks dalam bekerja keras, mencukupl ketartuhan keluarga dan
kemampuan untuk melakukan seks.

Persepst tenlang resiko, tujuan dan harvapan (aspirasi), ketakutan, nilainilal,
hobikegemaran, kebutuhan:
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9.1. Perkirass resiko:

» Kebanyakan pria tidak merasa beresike, hal tersebut sebagian disebabkan karena
kurangnys informasi mengena HIV, namun juga karena anggapan balowa HIV
tidak akan mungkin terjadi peda seseorang seperfi dirl mereka, Bertemnu atau
melibat sescorang yvang terinfeksi HIV yang mirip dengan karakter diri mereka
dapat dengan cepat mengubah persepst mereka selama inl,

v Jugs karena didorong oleh stigma yang melekat pada HIV dimana HIV hanva
dapat terjadi pada golongan crang-crang tertentu (berdasarken rasionalisas: dan
pemaharan yang salah}

92 Aspirasitharspan

¢.2.1. Kaum pria muda

» Untuk mendapatkan “isti vang cantik, memiliki anak dan kelvarga yaog
harmenis”™, Dimana menatkahi keluarga tersebut adslah adaizh mijuan utama.

* Seringksh difringl olel fujuan-tujuan vang lebib instan wnink “mentkmat
hidup”, khususnya bagi vang berada di daegrah kota besar. Laki-lakd muda
sentng lebih cenderung untuk mengejar gemerdapaya kehidupan modem dan
gaya hidup urban sebelum menikah,

922  Kaum Priz Dewasa
o lebili berfikir untuk menjadi mapan sccara [inancal, dapat menafkah
keluarga dengan layak

10. Kecemasan
o Ketakutan menularkan isiri, akan anzk mengetahui “kebiasaan buruk” mereka,
» Ketakutan kehilangan pekerfaan dan hilangnya mata pencaharian
+ Ketakutan hilangya respek dan rasa hormet dari keluarga karena terinfeksi M8

11, Media yang disarankan untuk berkomunikasi dengan golongan pria beresiko tinggi:

D, kaset, bendera atau spanduk di kapal yang ditulis dalam bahasa pergavian, stiker
unduk fruk, rompi untuk fukang ojek, handuk kecil unkuk supir taksi,
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Ak si %a
Stop N
AIDS
A ek LUSAID

PERKENALAN

Kami sedang mengumpulkan informasi yang berkaitan dengan kegiatan kampanye
kemunikasi multl media terfokus khusvsnys pada lakisaki dewasa yang sedang/sudah
Bagak/Mas kuti int. Kami akan menanyakan beberapa hal berkaitan dengan kegiatan ini,
oleh karena it apapun yang Bapak/Mas sampaikan aksn sangat bermanfzat wntuk
peagembangan atau perencanaan kegiatan i ke depan. Kemi sangal menphargal bils
Bapak/Mas menjewab sejujurnys dan apa adanya.

informan adalab Iaki-laki dewasa yang mengikuti kegiatan Kampaoye Molti Media
Terfokus {supir truk, kemet, nelayan dan lakidgki dewasa lainnya}, wawancars dilakukan
di wmpat yang "nyaman” tidak mendapat gangpuan dari orang lain pads saaf wawancan
berlangsung.

Wawancars dilakukan olch Petugas lapangan (PL) atau Koordinstor Lapangan yang
ditunjuk.

« Urapkan Salam {sclamat sore, selamat malam).

s Perkenalkan dini.

« Jelaskan maksud dari wawancars ini.

s Tekankan kerahgsiaan jawaban dan sampaikan baliwa nama infommen lidak dicatat,

e Tanyakan kesediaannya sebagat informan untuk menjawab perfanyaan dengan jujar,

+ Jawaban informan akan dicatat.

» Sampaikan {crima kasth atas kesediaannya dan ketika selesai wawancara,

 PERTANYAAN

1. Umuyr Bapak/Mas saat ini
tahun

2. Pendidikan terakhir yang pernah/sedang dijalani

3, Status perkawinan Bapak/Mas?

4. D1 mana Bapak/Mas bertempat tinggal sekarang Kabikota
Propinsi
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5.Apa pekerjaan Bapal/Mas saat ini? a. Sopir truk/kernet
b. Nelayan
¢. Buruh
d. Lainnya

¢. Dari mans Bapak/Mas tahu ada kegiatan ini?
a. Leaflet/posted/spanduk
b. Teman
¢, Petugas LapanganKesehatan
d. Lamnya:

7. Dengan siapa Bapak/Mas datang ke tempat ini?
a. Ternan
b. Keluarga/saudara
¢, Dalang sendmnt
d. Lainnya:

8. Kesan pertama apa yang membuat Bapak/Mas tertarik dengan kegiatan de simi?
a. Hiburan
b, Informasi
¢. Permainan
d. Pemeriksaan kesehatan

9. Apakah Bapak/Mas pemah mengikuts kegiatan semacam ini di tempat kain?
a.  Ya
b, Tidak

10, Apaksh Bapak/Mas mengikuti permainan yang diadakan dalam kegiatan ini?
a. Ya, kenapa (Probing)
b. Tidak, kenapa (Prabing)

1. Permainan apa yang Bapak/Mas uti?
2. Tangkap behat
B, Lempar ring
¢. Panco
d. Kompetisi foged Bung Kas
12. Apakah Bapak/Mas melakukan pemeriksaan IMS yang disediakan dalem kegiatan
ini?
2. Ya, kenapa {(Probing}
b. Tidak, kenapa {Probmg)
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13. Apakah Bapak/Mas melakukan test HIV {VCT) yang disedigkan dalam kegiatan ini?
a. Y3, kenapa (Probing}
b. Tidak, kenapa (Probing)

i4. Pesan ape saja yang Bapak/Mas ingat yang disarmpaikan dalam kegiatan ini?
a. HIV dan AIDS

Pervakit Kelamin

Tes HIV (VCT)

Pemeriksaan Penvakit Kelamin di Kiinik

Lainnya:

P op v

15. Aps manfaat yang dayst Bapak/Mas peroieh untuk kegiatan mi?
a. Pemchaman pentingan pemeriksasn IMS
b, Pemshaman pentingaya melakukan tes HIV (VCT)
¢, Pemmhaman pentingnya monggunakan kondom setiap kali melakukan
hubungan seks dengan pasangan Udak fetap atau jajan seks.
d. Pemahaman pentingnya mengurangi jumlah pasangan seks.

16, Apa yang akan Bapak/Mas lakukan selanjuinya untuk menjaga keschatan seksual?
#. Selalu menggunskan kordorm pada saat berhubungan seks dengan

pasangan lidak teiap atau jajan seks

Mengurangl jumiah pasangan seks

Setia pada pasangan

Memeriksakan dirf ke Klinik ketika tertular penyakit kelamin

Melakukan tes M1V secarg teratur (satu tahun sckali}

S

17. Apa kesan Bapak/Mag mengenat kegiatan ini?
a. & (sangat menarik dan bagus)
b. Bagus
¢. & Buruk)
d. Sangat buruk

{8, Apa saran Bapak/Mas untuk kegistan ini?

TERIMA KASIH
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‘Goyang Bung Kus® {Acara Peluneuran Kampanye}
Usia Responden

Porsentasm
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‘Goyang Bung Kus’ {Acara Peluncuran Hampanye}

Pendidikan Responden
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‘Goyang Bung Kus® {Acara Peluncuran Kampanye) — Subang

Pekerjaan Responden
; Lalrmya (63,3%)%
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‘Goyang Bung Kus’ {Acara Peluncuran Kampanye} — Ketapang
Pekerjaan Responden
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‘Goyang Bung Kus' (Acara Peluncuran Kampanye)

Status Pernikahan Responden
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~ “Goyang Bung Kus' (Acara Peluncuran Kampanye) o
Dengan siapa datang ke kegiatan ini?
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‘Goyang Bung Kus’ {Acara Peluncuran Kanmpanye)

Kesan pertama yang menarik dari kegiatan ini?
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‘Goyang Bung Kus' {Acara Peluncuran Kampanye)

Pernah ikut kegiatan seperti ini?
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100%
80%
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0%

‘Goyang Bung Kus' {Acara Peluncuran Kampanye}
Melakukan pemeriksaan IMS dalam kegiatan ini?
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‘Goyang Bung Kus' {Acara Peluncuran Kaunpanye)

Melakukan pemeriksaan VCT dalam kegiatan ini?
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Lampiran 4. Keterangan Istilah

KETERANGAN ISTILAH

Assessment (peniajakan) inlsh proses mengidentifikasi dan memabami suan) masalah dan
merencanakan suatu rangkaian aksi wntuk memecahkannya. Biasanya ada beberapa
Jangkah vang berbeds dalam proses ini, tetapi hasil akhir sclalu digunskan agara
pErencana program mempunyui perencanaan keglalan yang jelss dam realistis yang
didesain untuk mencapal susty tujuan (ASA-FHI Indonesia, 2007}

AIDS {dequired Fmmune Deficiency Syndrome)} ialah kondisi bancurnya sistem
kekehalan tubub manusia akibat serangan HIV, sclingga dapat berakibat fatal yaitu
kematian.

Diskriminasi jalah segala bentuk pembedaan atau perlakuan lain kepada sescorang, dart
yang bissanya diterapkan kepada orang latn atau masyarskat umurn (PEPFAR, 2005).

Eduwtaininent (Education and Entertainsuenz} merupakan proses yang berfijusn untuk
merancang dan mengimplementasikan pesan media dalam bentwk hiburan sekaligus
edukasi, unbik meningkatkan pengctahuan kelompok sasaran tentang suatu  hal,
menciptakan sikep mendukang, mengubsh norma sosial dan mengubah perilaku berisiko
di tingkat mdividu maupun komunitas {ASA-FRI Indonesia, 2007).

BIV (Huwan fumunodeficiency Firus) meropskan virus yang melemabkan sistem
kekebalan wbuh manusia  sehinggs rentan  terhadap  serangan  berbagal infeksi
oportunistik. Penularan HIV melalu: 2) darab; b) cairan vagina dan cairan mani; ¢ ASI
{Air Susu Ihu). Perilaku berisiko tinggl yang dapat menularkan HIV 1alah: a) penggunaan
alal penembus kulit, misalnva jarum suniik veng tidak sterd atau secara bergantiam
B} bubungan seks berganti-ganti pasangan; ¢ penularan dari ibu kepada bayinya saat
proses kehamilan, melahirkan dan menyusui; d) transfusi darah yang mengandung HIV.

Hotspot ialah itk penjangkavan yang menunjukan satu lokasi spesifik di mana populasi
berisiko tinggi dapat diternui dan kegiatan intervensi dapat dilakuken di sana. Hetspot
biga berupa tempat berkumpul, tempat bekea atau tempat tinggal {ASA-FHI Indonesia,
2007).

Iklan (advertising) inlah bentuk komunikasi yang biasanys bertujuan untuk membujuk
konsumen potensial untuk membeli atau mengkonsumsi lebik banyak suatu produk atau
layanan dengan merk fhrand) tertentu{Sumber: hlip:fen wikipedia sre/wikifadvertising).
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Tuteksi Menular Seksuaal (1MES) ialah infeksi yang sebagian besar ditularkan melalin
kegiatan seksual. Gejala utama wnumnya muncul di sekitar alat kelamin sehingga oleh
masyarakat umum dikenal schagai penyakit kelamin (ASAFHI Indonesia, 2007},

Fotervensi Perubshan Perilake (BCE Behavior Change Intervention) snurupakan
kombinasi aktrvitas yang divencanakan secara strategis, disesnatkan dengan kebutuhan
kelompok sasaran spesifik, dimana kelompok sasaran tsb berpartisipasi aktif dalam
pengembangannya untuk membanta  mengurangl perilaku berstko dan  kerawanan
terhadap penuiaran HIV penyebab AIDS. Hal imi dilakukan dengan cara menciptakan
lingkungan yang mendukung untuk perubshan di ungkat individa -mauparz kolektif.
Kemponen BCI maliputi advokasi lokal, BCC, mobilisasi sosial/komunitas dan
keterkaitan dengan layanan dan komoditt keschatan yang mudah diakses dan sesuai (FHI
Nepal, 20043,

Komunikast Pervbahan PFerilaku (BCC, Behavior Change Communication)
merupakan proses inferakif melibatkan kelompok sasaran dan konwmites dalam
merancang pesan spestflk sesuai kebutuhan mcnggunakan berbagsi jends media dan
saluran komunikasi untk prorassi, mengembangkan dan menjamin kReberlangsungan
perilaka yang tebih amaa (FHT Nepal, 2004},

Laki-laki berperilaku seks risiko tinggl (lcrkait dengan pemularan HIV penyebab
AIDS, khwsusnya dari risike scksval) ialah laki-laki vang melakukan hubungan seks
berganti-ganti pasangan, anpa menggunzkan kondom sebagai pelindung. Disingkat 3M
{Men, Mobility, Money) pada umuronys aalah laki-laki yang sernng berpindah-pindah
(mobilitas tnggt), bekena dan tinggal jauh dari rumah, keluarga, fstrl atau pasangannya;
biasarya mempunyai banyak waktu luang, vang dan kesempatar sehingga melampiaskan
kebutuhan scksualnya dengan cara membeli seks dari pekerja seke kemersial delam
frekuensi eokup sering (ASA-FHI, Indonesia 20073,

Materi tnar ruang {OOH, Oumt-of-home)} merupakan ienis materi iklan fadvertising)
yang menjangkau sasarannya di loar roang. Contohnya baltho Bilfboard), spanduk
(horizontal barner), umbul-umbul vertical banner), benders gantung (lagehaing, twiup
toke {shop biind), visual pada kendaraan umuem (bus, taksi), di.

{Surober: http:/fen wikipedia orp/wiki’Cut of bome advertising).

Merk (Brand) ialah simbol (nama, logo, slogan, jenis hurufffoni, wams, gambar,
lambang, visual, bahkan suara) yang konkrit dan eksplisit (tampak jelas), merupakan
perwiujudan simbolik dari kescluruhan informasi terkait denpan suatu perusahaun, produk
atau layanan. Sramd berfungst untuk menciptakan asosinsi dan herapan terhadep sualy

produk. {(Sumber: htte/fenwikipedia orefwikifhrand).
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Pengurangan dampak buruk (arm reduciion) ialsh pendekatan dalam ihmu kesehatan
masyarakat, yang menyedari adanye orang vang selaku terikat dengan perilaku berisiko
yang disebut sebagai kecanduan {misalnva seks berganti-gonti pasangan, membell seks
dari penjala seks komersial, menpkonsumsi narkoba dan alkohol}, sehingge perlu
dilalukan pengurangen potensi bahaya dan risiko keschatan terkait dengan perilaku
berisiko tersebut. Bentuk pengurangan dampak buruk bermacam-macam. Bentuk yang
diterima oleh masyerakat tuas misaloya kampanye penyebaran informasi tentang HIV dan
AIDS. Sedang hentuk vang kurang didukung ialah penyediaan kondom sebagai pelindung
ketika melskukan mibungan seks berisiko, pertukaran jarum suntik narkoba dan legalisasi
narkoba.

{Sumber: http: fen wikipediaorpAwikifharm ceduction

Promosi ialah penyebaran (diseminasi) informasi tentang suaty produk, lavanan,
perusahaan atau brend. Merupakan salab satu dari empat P bavran pemasaran farketing
aiix} selain Product, Pricing dan Place {Jistribust), Fromosi terdint dan: (@) above the line
promotion yaitu promosi melalu media massg; serta (b) below the fne promotion ysi
promosi tanpa melalul media massa, berduknys bisa sunpgat eselubung hingpa wk
disadari oleh konsumen, misalnya sponsorship, product placement, endorsements, sales
promotion,  merchandising,  direct  mil,  personal  selling, dil.  (Sumber:
htip/en wikipedia. orefwiks/promation),

Public Relutions {PR} 1alah mangjemen aliren informast antara suatu organisasifindividu
dan publiknya dalam rangka memperelch kesan pesitif, Bentuk kegistan PR musainya
pembicara konferensi, memenangkan penghargoan, bekerjs sama dengen media, di
{Grunipg & Todd, 1984),

PR membantu organisasi dan publiknya saling beradaptasi. (sumber: website Public
Relations Sociely of America hip://prsa orgloressroemfaboutpr.htm).

Menurut Encyelopedia of Public Relatins, PR ialah kumpulan mangjemen, pengawasan
dan fungsi-fungst eknis vang memiokusksn pada komunikasi dua arah dan membaniu
perkembangan kemarnpuan organisasi untuk mendengarkan secara strategis, menghargas
dan merespon publik karena hubungas saling menguntungkan antara organisasi dan
publik diperlukan untuk mencapai mist dan nilai, (Heath, 2005).

Publisitas islah ussha untuk mengatur persepsi publik terhadap scsearang, produk,
layanan, organisasi, dll. Dari sudut pandang pemasaran, publikasi termasuk komponen
promosi. Benfukoya berupa kontes, ¢ksibisi seni, event sponsorship, surves, analisis atau
prediksi, laporgn, forum diskusi, debat ferbuka, berits kontroversial, kesaksian,
penghargaan, membuka dini menjadi temnpat studi banding, dll. Publikast bersifat aktif
meneari kesempatan untuk diberitakan, Keuntungannya ialah dengan biaya rendah
mempercleh kredibilitas (terutama jika pemberitaan lewat media massa sehingga
cakupannya luss), Kerugiannya jika terjadi hilengnya kendall pemberitaan dan jika
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pembentaan  yang  dismmpatkan  kurang  direspon  olch  media.  (Sumber
hitp:Aen wikipedia org/wiki/publicity}.

Stakeholder 1alah orang yang mempunyai kepentingan dalam, mengambil keuntungan
dari, atau terpengaruh olch dampak suatu program. Stakeholder dapat meliputi “orang-
orang kunci”, termasuk: (1} decision makers. crang yang membuat/meneniukan pilihan
terakhir dari berbagei aliematif pilthan vang ada, biasanya pads level polilis atav
administratif; {2} gatekeepers: orsng dengan kekuasaan mengijinkan atan menolak
sesustu teriady; (3) influeatiols and opinion leaders: orang vang dapat mempengaruhn
perilaku atau opini oreng lxin dalam jumlah banyak; dan (4) policymakers: orang yang
bertangung jgwab pada pembuozstan kebijakan resmi. (ASA-FHI ladonesia, 2007).

Stigmau ialah segala bentuk label negatif yang mencmpatkan seseorang pada posisi lebih
rendah (inferior} karena abribut-atribut yang dimilikinya {fisily, pela pikir, gaya hidup,
agama, shren polilik, penyakil, pekerjaas, ¢il). Terkail dengan HIV dan AIDS, bentuk-
bentuk stipma dapst meliputi pengucilenfisolasi; pemberian rasa malu; penolakan;
menghakimi; racuyalabkan; mengisclasi diri sendifi (stigma-diri oleh orang yanp
bersangkutany, ataupun gosip, futukan jelek dan pengotukan (PEPFAR, 2005).

Surveilans ialah sualu pengumpudan informas epidemiologis vang akurat dan lenghap
mengenai distribusi dan penyebaran suatu infeksi, untuk kepentingan perencanaan dan
pelaksansan  aktivitas program pengendelian dan pencegahannya. [WHO, 199391
Surveilans HIV tidak ditujukan untuk mengetabui staws HIV seseorang atau penegakan
diagnosis, tetapt sormsta-mate untuk mengukur besaran masaiah pada suatu wilayah
secara penodik. Intinya, adalah testing unlinked anonymons pada kelompok masyarakar
tgrtentu untuk mengetahul tingkat infeksi (HIV atay jenis IMS fertenty) pada suaty
populasi. Di Indonesia, surveilans dilakekan minimal satu tahun sekali oleh Dinas
Kesehatan setempat bersamaan dengan surveilans IMS (TPHA/GC dan VDRL/Sipilis)
{ASA-FHI Indenesia, 2007},
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