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Void
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DAFTAR ISTILAH

: perlengkapan pakaian; barang yang berfungsi sebagai

pelengkap dan pemanis busana.

: gaya yang mengekspresikan jiwa individual, romantis, dan

suka kebebasan; orang yang hidup bebas seperti

kebanyakan seniman; orang yang hidup mengembara.

:nama dari suatu produk atau jasa yang diciptakan suatu

perusahaan

. pewarna kelopak mata, terbuat dari sejenis serbuk warna-

warni.

: tak dapat diraba; sukar dimengerti.
: masa kini; modern.

. huruf atau lambang yang mengandung makna, terdiri atas

satu kata atau lebih sebagai lambang atau nama perusahaan.

:ragam (cara, bentuk) yang terbaru pada suatu waktu

tertentu (tentang pakaian, potongan rambut, corak hiasan,
dsb).

: desain yang diwujudkan dengan skala 1:1.
: dapat ditembus oleh partikel.

:bangunan yang berfungsi sebagai tempat menjual dan

membeli produk fesyen.

: bersinar-sinar.

:gambar hitam yang berupa bayang-bayang dari suatu

objek; gambar bentuk menyeluruh secara blok dan biasanya

berwarna gelap.

: padat; kokoh; penuh.

: nyata dan jelas; yang dapat dirasa dan diraba; berwujud.
: kosong.

: kertas penghias di dinding.
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