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ABSTRAK
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Kematian: Pengaruh Saliansi Mortalitas dan Identifikasi
sebagai Orang Indonesia terhadap Intensi Membeli
Produk Dalam Negeri

Terror management theory mengemukakan manusia yang mengalami kecemasan
kematian akan berusaha meredakan, salah satu caranya dengan meneguhkan
pandangan dunia kultural. Penulis mengajukan bahwa saliansi mortalitas
berpengaruh terhadap intensi membeli kaos buatan Indonesia, dengan identifikasi
sebagai orang Indonesia sebagai variabel moderator. Pengaruh diuji dengan
eksperimen melibatkan tiga kelompok partisipan pelajar SMA Negeri 43 Jakarta
(N = 108). Kelompok saliansi mortalitas tinggi memiliki intensi membeli kaos
buatan Indonesia yang lebih tinggi dibandingkan kelompok saliansi mortalitas
rendah atau kontrol. Tetapi, identifikasi sebagai orang Indonesia tidak dapat
berperan sebagai variabel moderator dalam hubungan ini. Temuan studi dapat
diterapkan sebagai strategi pemasaran produk dalam negeri.

Kata kunci: terror management theory, saliansi mortalitas, identifikasi sebagai
orang Indonesia, intensi membeli
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Terror management theory stated that people who experienced death anxiety try to
reduce it, one of the way is bolstering cultural worldview. The author proposed
that mortality salience has impacts in purchase intention of t-shirt made in
Indonesia, moderated by identification as Indonesian. This proposition is tested by
an experiment involving three groups of student from SMA Negeri 43 Jakarta (N
= 108). High mortality salience group has higher purchase intention than low
mortality salience or control group. But, identification as Indonesian, actually,
cannot be moderator variable in this relationship. This result can apply in market
strategy of local products.
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