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ABSTRAK

Nama : Barina Indah Puspaningrum
Program Studi  : Magister Manajemen
Judul - Analisis Perubahan Media Habit Dalam Mengkonsumsi

Media di Era Teknologi Informasi
Studi Kasus: Koran dan Media Online

Penelitian ini membahas tentang perubahan media habit seseorang dalam
mengkonsumsi koran dan media online sebagai sarana untuk mencari informasi di
era IT. Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dan kualitatif dengan desain
deskriptif, dengan 212 responden yang disurvey dan 4 pimpinan media yang
diwawancara. Hasil penelitian menunjukkan perubahan media habit, yaitu terjadi
peningkatan penggunaan media online sebagai sarana untuk mencari informasi,
dengan alasan informasi yang disajikan lebih cepat dan lebih mudah untuk diakses
di mana saja. Hasil penelitian menyarankan penerbit koran untuk lebih kreatif
dalam menyajikan konten beritanya, melakukan sinergi antara koran dengan
media online, aktif terlibat dalam komunitas situs jejaring sosial dan
mengembangkan berbagai lini bisnis baru.

Kata kunci:
Media habit, informasi, koran dan media online
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ABSTRACT

Name : Barina Indah Puspaningrum

Study Program  : Magister of Management

Title : Analysis Changes in Media Habit in The Era of Information
Technology

Case Study: Newspapers and Online Media

The focus of this study is the changes of media habit in the era of IT. This
research is a quantitative and qualitative descriptive interpretive, with 212
respondents surveyed, and four media leaders who were interviewed. The results
showed changes in media habits, which is the increasing use of online media,
because the information presented more quickly and easily to be accessed
anywhere. The researcher suggest the newspaper publishers to be more creative in
presenting the news content, making synergy between newspapers with online
media, actively involved in community social media and develop various new
business lines.

Key words:
Media habit, information, newspapers and online media
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