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ABSTRAK

Nama : Anbia Permadi
Program Studi : Rusia
Judul : Peranan Televisi Dalam Pemilu Presiden Di Rusia Tahun 1996

Skripsi ini mengkaji peran media televisi dalam pemilihan Presiden di tahun 1996
yang kala itu masih dalam pemerintahan Boris Yeltsin berdasarkan fakta-fakta
sejarah yang ada. Dalam penulisan skripsi ini menggunakan teori komunikasi massa
dan propaganda sebagai penunjang fakta dan data statistik. Metode yang digunakan
adalah metode sejarah sesuai dengan kajian dalam skripsi ini. berdasarkan data-data
yang diperoleh dapat dikatakan bahwa media televisi yang dimiliki oleh oligarki
media mempunyai peran dalam mengangkat popularitas Presiden Yeltsin yang
sedang turun dengan menggunakan televisi sebagai alatnya. Jadi dapat disimpulkan
bahwa oligarki media mempunyai peran penting dalam memenangkan Yeltsin

sebagai Presiden Federasi Rusia pada Pemilihan Presiden tahun 1996.

Kata kunci yaitu : Peran, televisi, oligarki, pemilu, propaganda, kampanye,
komunikasi massa
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ABSTRAC

Nama : Anbia Permadi
Program Studi : Rusia
Judul : The Role of Television Media in The Presidential Election in 1996

This thesis examines the role of television media in the Presidential election in 1996,
then still in the government of Boris Yeltsin's based on historical facts are there. In
writing this paper uses the theory of mass communication and propaganda as the
supporting facts and statistics. The method used is the historical method in
accordance with the study in this thesis. based on data obtained can be said that the
television media are owned by the oligarchy of media have a role in raising the
popularity of President Yeltsin who was down with using television as a tool. So we
can conclude that the oligarchy of media have an important role in winning Yeltsin as

President of the Russian Federation-election in 1996.

Keyword : Roles, Television , Oligarchy, Elections, Propaganda, Campaign , Mass
Communication
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BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Televisi adalah media audiovisual yang menggunakmiombang
elektromagnetik untuk menampilkan gambar dan suéata televisi berasal dari
katatele danvision yang mempunyai arti masing-masing. Tele berartthjdan
vision berarti tampak. Sehingga arti dari televisi itudrértampak atau dapat
melihat dari jarak jauh. Pada tahun 1900, istilaevisi pertama Kali
dikemukakan oleh Constatin Perskyl dari Rusia @ed&a Internasional Congress
of Electricity yang pertama dalam Pameran Teknolbgnia di Paris. Pada tahun
1923, Vladimir Kozma Zworykin mendaftarkan hak pastas nama Zworykin
untuk penemuanny&inescope televisi tabung pertama di dunia. Keterbukaan
Zworykin pada kritik membuat dia menghasilkan sébpanemuan baru lagi,
yaitu sebuah kamera tabung. Ini melengkapi teknoltgevisi tabung
penemuannya. Penemuan itu dinamakanitgaoscope.Zworykin kemudian
dikatakan sebagai sang penemu telévisi

Pada era Uni Soviet tahun 1940, telévislalah salah satu media sarana
komunikasi audiovisual yang digunakan sebagai glapaganda. Mengapa
televisi? Televisi adalah salah satu media massag yafektif untuk
mempropaganda masyarakat pada era Uni Soviet, maaguia Pemilu ketika era
pemerintahan Federasi Rusia. Televisi juga mergidi komunikasi massa yang
efektif karena dapat menjangkau seluruh Uni Sowsyarakat dapat melihat
alur cerita secara audiovisual dan lebih mudah nmgap pesan yang
menggunakan gambar melalui televisi. Salah sattobopesan yang dibuat oleh
pemerintahan Uni Soviet melalui media televisi ablalagu Rayuan Pulau
Kelapa Lagu tersebut liriknya telah diganti menjadi bednd&Rusia. Pemerintahan

lLihat “Sejarah Penemuan dan Inovasi Tel@visttp://duniatv.blogspot.com/2008/02/sejarah-
televisi.html(diunduh pada tanggal 15 Maret 2010 pada pukdl®3.

2 Proses penyiaran gambar melalui gelombang frefuanlio dan menerimanya pada pesawat
penerima yang memunculkan gambar tersebut padad&idayar.

Universitaglbnesia
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Uni Soviet menayangkannya melalui televisi agaalsaliingat oleh masyarakyat
Rusia. Di samping itu, masyarakat Rusia diharugkenyanyikan lagiRayuan
Pulau Kelapauntuk menyambut Presiden Indonesia ketika berkgnke Rusia.

Televisi juga merupakan alat yang sangat kuat untaknanipulasi opini
publik. Namun, pada era Uni Soviet, tujuan utama @devisi adalah sosialisasi
pendidikan rakyat. Televisi bertindak sebagai isiithepada publik, dengan
demikian tidak ada kejahatan, kekerasan atau sakg glitampilkan di televisi
Soviet. Berita tidak melayani untuk menginformasikarang tetapi untuk
meyakinkan bahwa segala sesuatu berada di jalug banat. Oleh karena itu
berita tentang pembunuhan, bencana, kecelakaan hkang dari standar
reportasi atau diberitakan secara sepintas dengarmasi yang sangat minim.
Berita politik tersebar luas, dan ini cenderung ja@inberita yang otentik dan
dokumenter. Pidato yang disiarkan secara langstagdicetak ulang kata demi
kata di media cetdk Berita di televisi telah lulus sensor oleh dépaen
Propaganda Uni Soviet. Semua program acara teladsiah dari negara yang
berisi tentang kepentingan negara demi mencapaarnuaya. Di Uni Soviet,
televisi yang telah menyebar luas adalah salah aatukomunikasi yang mana
pusat politik yaitu Moscow dapat secara efektifi @@pat menjangkau seluruh
negeri.

Pada saat kemunculan televisi pada tahun 19404@@ipesawat televisi,
angka ini meningkat pesat hingga 10.000 pada td9%®, dan lima juta pada
tahun 1960. Pada titik era televisi baru saja damuima juta penduduk Uni
Soviet pemilik pesawat televisi pada tahun 1960 ak@w5 persen penduduk,
menjelang tahun 1986 hampir seluruh penduduk ymerkirakan mencapai 93
persen memiliki akses ke teleVisUSSR memiliki dua stasiun televisi nasional.
Stasiun televisi pertama yaitth@nnel 1 didirikan pada tahun 1960, dan stasiun

televisi kedua yaitu Rannel 2 yang dibuka pada tahun 1982 yang bertujuan

% Beumers BirgitPop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14
*. Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.
® Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.
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untuk meneruskan sebagian besar program dari st@iannel £. Selain itu
terdapat sejumlah stasiun televisi lokal dan regjion

Pada saat Uni Soviet dipimipin GorbacHepada tahun 1985, dia
menyadari pentingnya peran media. Gorbachev menefr birokrasi dengan
cara menggunakan opini publik. la ingin masyarakaitSoviet mengekspresikan
keinginan, kebutuhan dan masalah mereka. Gorbactendorong masyarakat
untuk memberikan kritik dalam hal pemberantasanupsir dan kesalahan
manajemen dalam birokrasi Uni Sovid®ethinking ideologidan propaganda
adalah kunci dalam era keterbukaan pada saat &l Karena itu, media diberi
kabebasan untuk meliput berita dengan maksud umhéceformasi dan
memperbaiki birokrasi di Uni Soviet. Namun pada lataoun 1990, media
televisi menjadi bumerang bagi Gorbachev. Gorbatbaws mendapatkan kritik
masyarakat Uni Soviet. Pada akhir tahun 1991, Giwda selaku kepala negara
mengundurkan diri sehingga Uni Soviet bubar. Unvi&oberubah menjadi
Federasi Rusia dan Boris Yeltsin sebagai Presidetapanya

Setelah Uni Soviet bubar pada tanggal 25 Desemi®&1,1terjadi
perebutan kekuasaan di tingkat elite, baik legfslataupun eksekutif, antara
kelompok konservatif dengan kelompok reformis diberal. Puncaknya adalah
pengepungan gedung parlemen Federasi Rusia pada1883. Setelah itu Boris
Yeltsin® sebagai Presiden membekukan Parlemen dan membenisiitusi baru.
Di dalam Kkonstitusi tersebut diatur bentuk pemiiihRresiden dan anggota
Parlemen melalui Pemilihan Umum langsung oleh rekgaerasi Rusta

Pemilu merupakan cara berdemokrasi suatu negagaderara memilih
pemimpin secara langsullg Pada tahun 1993 masyarakat Rusia baru pertama

kali melaksanakan Pemilihan Umum pada masa Fedetssa. Pemilihan Umum

® Ibid, Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal 15

! Pemimpin Uni Soviet yang menjabat pada tahun 1@®Bbachev adalah pemimpin Uni Soviet
yang memberikan inovasi baru pada Uni Soviet yaiasnost, Perestroika, dan Demokratsia

8 |bid, Pop Culture Russi&California,2005), hal. 18.

° Boris Yeltsin adalah pemimpin Rusia SSR padaanmasi Soviet namun ketika Uni Soviet
bubar secara langsung Yeltsin menjadi Pemimpin feéstérusia. Yeltsin terpilihlagi menjadi

Presiden pada tahun 1996.

1%bid, Ibid, Pop Culture Russi&California,2005), hal 26

" Proses pemilihan orang atau partai untuk posisitama posisi politik.
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pada masa Federasi Rusia dalam periode tahun Tl {2rjadi tiga kali untuk
Parlemen dan dua kali untuk Presiden. Pemilihan rdrRarlemen terjadi pada
tahun 1993, 1995, dan 1999. Pemilihan Umum Predelgadi pada tahun 1996
dan 2000. Pada tahun 1996 Pemilihan Presiden itetja@ putaran. Putaran
pertama di ikuti oleh sepuluh kandidat Presiden plataran kedua di ikuti dua
kandidat Presiden. Pada tahun 2000 di ikuti empatilat Presiden. Pada tahun
1993 tercatat ada 35 partai politik yang memen@nsyaratan verifikasi namun
terjadi konsolidasi sehingga menjadi 13 partai.aPatiun 1995 terdapat 43 partai
politik. Di Rusia Pemilihan Umum dilaksanakan duali,kPertama pemilihan
Parlemen dan kedua pemilihan Presiden.

Pemilihan Umum pada Desember 1993 yang merupakamiliipen
multipartai pertama di Federasi Rusia. Untuk peatdalinya media, terutama
televisi, memainkan peran penting dalam penyiar&etelah itu terjadi
kepemilikan stasiun televisi dan pengendalian jagaiig yang menjadi penting.
Ini akan menyebabkan pertempuran kendali atasg@mintelevisi yang akan
mendominasi pemerintahan kedua Yeltsin (1996--2000a belas partai terdaftar
mengikuti Pemilu pada tahun 1993, yang juga memausyara pada konstitusi
baru yang membuat parlemen kurang kuat.

Kebebasan jam tayang dialokasikan untuk masingngagiartai, dan
tambahan waktu yang tidak terbatas dapat dibelikustaran partai. Meskipun
demikian Partai Komunis, Liberal, dan Demokratidak membeli jam tayang
sama sekali. Tak satu pun dari partai-partai glitinya pengalaman siaran partai
politik, hal itu di sebabkan partai politik barurfgana kali merasakan Pemilihan
Umum dan memakai media televisi serta media lainmgak berkampanye sejak
berakhirnya era Uni Soviet dan di mulainya era FasleRusia. Begitu pula
penonton dan pemilih Rusia mengetahui apa yang kaecari yaitu sebuah

program politik, pemimpin yang karismatik, atausiklpolitik yang baif.

12 5arah Oates, Televisi, Democracy and Elections in Rus6ldSA : Routledge 2006), hal.26
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Pada era Federasi Rusia, pemerintah melakukanakehijswastanisasi.
Stasiun televisi nasional maupun lokal dibeli otdigarki. Oligarki** pada masa
Federasi Rusia mempunyai kepentingan dalam bisaisjaringan-jaringan yang
dimiliki oleh para elite politik sehingga para @i ikut masuk dan berperan
dalam panggung politik Rusia. Industri media Rukiasusnya televisi, sebagian
dikuasi oleh kaum oligarki setelah terjadinya psoswastanisasi. Media televisi
kemudian mempunyai peranan dalam perebutan kekuapahtik. Televisi
menunjukkan perannya sebagai media yang mempopuleiandidat-kandidat
Presiden'® melalui slogan-slogan agar mereka mendapat dukundari
masyarakat Federasi RuSiaPada saat Pemilu setiap partai diberikan wakig ya
cukup banyak untuk tayang di televisi. Namun, pited&visi tidak diperbolehkan
untuk memberikan laporan yang negatif mengenaiasepkandidat atau partai.
Hal ini dikarenakan jika data tersebut tidak akudain pihak televisi tetap
melaporankannya, maka pihak televisi harus meniadiavaktu kepada partai
atau kandidat yang bersangkutan untuk mengkofir@senarannya. Jika tidak
maka televisi tersebut akan ditutup karena pen@driRRusia tidak memberikan
perlindungan hukum terhadap para jurnalis dan meaiss&’.

Pemilihan Presiden tahun 1996 mewakili pemiliharigmea dengan calon
yang bersaing untuk Presiden. Pada Pemilu tahu®,198wan terkuat Boris
Yeltsin adalah Gennadi Ziuganov dari partai Komu#isiganov memperkirakan
mayoritas penduduk tidak puas dengan kekacauaroekoyang mencengkeram
negara Rusia dengan liberalisasi harga pada ta®@& Generasi tua dan pensiun
rendah berharap untuk kembali ke ekonomi yangmigtieonomi Uni Soviet, dan
sistem Komunis telah menawarkannya bahwa selanfadeli tujuh puluh tahun.
Untuk memastikan bahwa mereka tahu apa yang mdedké&kan pada saat

pemungutan suara untuk mendukung Ziuganov. la rag@n film yang menang

13 Oligarki adalah orang-orang kaya baru yang murn@iika Federasi Rusia, kelompok ini
membeli aset-aset negara yang dijual oleh pemérsghingga mereka bertambah kaya.

4 pemilihan Presiden terjadi dua kali pada era RmildRusia yaitu pada tahun 1996 dan 2000.
Pada tahun 1996 ada lima kandidat Presiden yaitis Beltsin, Gennady Zyuganov, Aleksander
Lebed, Gregory Yavlinsky, dan Vladimir Zhirinovskyada tahun 2000 di ikuti empat kandidat
yaitu Vladimir Putin, Gennady Zyuganov, Gregory asky, dan Aman Tuleyev.

!> |bid, Televisbn, Democracy and Elections in RusidSA : Routledge 2006), hal.17

18 |bid, Televisbn, Democracy and Elections in Rus6idSA : Routledge 2006), hal.23
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dalam sebuah acara penghargaan yaitu Oscar Buwat kékita Mikhalkov. Film
itu memperlihatkan kengerian rezim Stalin. Filmiatikan menjelang Pemilu. Hal
ini menyebabkan media jauh dari tujuan, baik dalesterlibatan aktif dalam
kampanye pemilihan dan dalam pemograthan

Jadi bisa dikatakan televisi dan Pemilihan Umuuhakidapat dipisahkan.
Partai politik membutuhkan sarana untuk berkampasgeara luas dan efektif,
walaupun partai politik tidak tahu betul cara benkanye melalui media televisi,
televisi mendapat berita politik sampai acara &ikw. Penonton mendapatkan
informasi tentang partai politik atau kandidat Rfes, penonton juga
mendapatkan gambaran tentang visi dan misi daili kempanye melalui media
televisi. Disini dapat dilihat bagaimana peran ragdievisi dalam memenangkan
kandidat presiden pada masa pemilihan presidentphda 1996.

1.2. Tinjauan Pustaka

Koltsova,Olessia. New Media and Power in Russia (Routledge : 2006)

Buku ini mengulas mengenai produk berita di Rusian djuga
memperdebatkan bahwa hubungan kekuasaan dalam aembberita bukan
gangguan luar dalam proses pencerminanan realgasun merupakan interaksi
agen-agen yang berada yang merupakan bagian iktdakam proses produksi
berita. Penelitian media pada awalnya digabunglengah catatan atau laporan
lapangan yang pertama untuk produksi berita. Pereljuga digunakan sebagai
penyebaran isu-isu yang “tajam” dan struktur kekaagurnalis rusia.

Akhir pemerintahan komunis di Uni Soviet membawanidubaru yang
berani terhadap media dan iklan. Awalnya perusapaamsahaan milik negara
bagian diubah bentuknya, sering melalui kepemilikaibadi,dan badan—badan
hukum yang baru “melompat” dalam waktu semalam kintnendapatkan
keuntungan dari suasana baru dari kebebasan.

Sampai sekarang, kebanyakan penelitian media derbys berita di
Rusia sudah fokus terhadap ruang lingkup kendalmegpmtahan dan

perbandingan dengan era komunis. Namun kendali jetale yang bertambah

7 |bid, Televisbn, Democracy and Elections in Rus6idSA : Routledge 2006), hal.27
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dan tantangan untuk beroperasi dalam lingkungantatasp yang baru telah
menjadi penting jika tidak lebih penting di pemhé@n iklim media baruNews
Media and Power in Russimengisi kekosangan, menjelaskan agen-agen yang
berbeda yang “membuat” berita dan mendiskusikaju@egan yang hebat di
antara agen-agen yang terlibat dalam pemerintalaan kekuasaan, termasuk

memproduseri berita itu sendiri.

Oates, Sarah. Television,Democration and Elections in Russia ( Routledge :
2006)

Buku ini menggali bagaimana media Rusia, khusustgjavisi telah
membentuk politik Rusia pada era pasca Uni Soletlalam buku ini dijelaskan
bagaimana media massa Rusia, sebagai pilar maayasghl, gagal untuk
membangun demokrasi.

Metodologi yang digunakan adalah pengumpulan dealisss beberapa
data, termasuk survey opini publik. Isi analisaitBetelevisi, grup diskusi, dan
interview untuk menganalisa Pemilihan Umum Rusi@maperiode sejak 1993.
Penelitian ini menghasilkan bukti yang memaksakahekdak, dimana televisi
bantu mencegah perkembangan masyarakat demokletig, digunakan sebagai
alat bagi para pemimpin daripada sebagai penyayanian informasi dalam
Pemilihan Umum.

Buku ini membahas juga tentang apa masyarakat hesjaikir tentang
bagaimana televisi menutup atau melindungi pold&n menunjukan bahwa
kelompok ini sering lebih nyaman dengan kekuasaampada kebanaran di
pemberitaan televisi. Secara keseluruhan, buku neinjelaskan bagaimana
televisi membentuk politik di masyarakat rusia saatlan menyediakan banyak
bukti baru untuk menguraikan hubungan antara ppadai politik, pemilih dan
televisi.

Berdasarkan referensi isi buku ini maka lebih olapgenelitian yang ditulis

dalam skripsi ini adalah lebih spesifik pada peunfjamedia televisi dalam
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Pemilihan Umum Presiden pada 1996 serta mengultenig sejarah pertelevisian

pada masa Uni Soviet ke Federasi Rusia.

Mickiewicz,Ellen.Televisi, Power, and Public in Russia (Cambrige University
Press: Cambrige 2008 )

Buku ini membahas secara luas media Rusia yanghaerkemakin
dikontrol oleh pemerintahan. Para penguasa merstadiun televisi yang sudah
hancur lalu secepat mungkin melakukan investasbgiean untuk pemulihan
dampak kerusakan isi media yang telah terjadi. Gmbhasil berita televisi
memiliki lingkup yang lebih kecil dan luas pandangang merefleksikan bahwa
penguasa meminta asimilasi dan menutup stasiunry@ngbangkang.

Dengan menggunakan kelompok peneliti yang fokudap&easlian,
keluasan serta pengembangan dalam teori baru Ko@tikn M membuka suatu
ketidak sesuaian pendalaman diantara asumsi kepyeseuasa Rusia dimana
rakyat akan menerima pesan mereka dan sebagaitpenpada sisi lain layar
televisi. Ini adalah buku pertama yang mengungka@ yang mereka gunakan
untuk prosesnya. Fokus target penelitian pada evaagg biasa bukan kalangan
elite, membuat kontribusi yang kuat untuk studi komtas masyarakat pasca

komunis dan hubungan antar tiap jenis media.

Beumers, Brigit. Pop Culture Russia (Routledge: 2006)

Buku ini dan pembahasan yang dibuat adalah untuknbagkan
pengenalan kepada beberapa perkembangan budayarpdipRusia baru. Selain
itu buku ini berusaha memetakan perkembangan bugayaler di Soviet Rusia
dalam pengertian luas, dalam rangka untuk mendgttar bagi eksplorasi rincian
budaya populer di bawah Gorbachev, Yeltsin, Putuku ini telah secara nyata
dan transparan, tidak menutupi segala sesuatunggghitelah memilih apa yang
tampaknya paling representatif dari perkembangaatceudaya kontemporer di

Rusia. Bahkan penulis bulRop Culture Russiani telah membahas budaya yang
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sedang populer yang paling penting, tokoh, dan &amgngungkapkan akan
makna peristiwa sejarah.

Dalam buku ini tidak hanya membahas tentang péambdudaya saja
tetapi juga mengungkapkan peristiwa-peristiwva y&gadi dengan kronologis
terjadinya suatu peristiwa yang terjadi pada meskai dan gaya hidup. Dalam

buku ini penulis mendapatkan pula berbagai inforteagang media televisi.

1.3. Permasalahan

Permasalahan yang diangkat dalam skripsi ini adbkgaimana peran
televisi dalam Pemilihan Presiden di Federasi Rysiag digunakan sebagai
media kampanye pada masa Boris Yeltsin tahun 1996.

1.4. Tujuan Penulisan

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji peran mddiavisi pada masa
Federasi Rusia sebagai media kampanye pada masaY@tsin di tahun 1996,
dilihat dari visualisasi yang ditampilkan dan ss®jarahnya, yang digunakan

untuk menyampaikan informasi dan pesan kepada mesa

1.5. Metode Pendlitian

Dalam melakukan penelitian ini, penulis menggunataa metoda yaitu :
pertama, metode kualitatif yang bersifat deskriphflitis. Yaitu penelitian yang
dilakukan dengan cara mengumpulkan data-data d@mmasi dari berbagai
sumber, yang kemudian diiterpertasikan melalui isisal Kedua, Metode
penelitian sejarah adalah instrumen untuk merekakst peristiva sejarah
(history as past actualijymenjadi sejarah sebagai kisistory as writtej®.

Dalam ruang lingkup Ilmu Sejarah, metode penelittandisebut metode
sejarah. Metode sejarah digunakan sebagai metexieifian, pada prinsipnya
bertujuuan untuk menjawab enam pertanyaan (5W Hdjynerupakan elemen
dasar penulisan sejarah, yaitwhatapa), wher(kapan), wherddi mana),

whaq(siapa), why(mengapa), danhow(bagaimana). Pertanyaan-pertanyaan itu

18| ihat metode penelitian sejarah http://www.pdfbesm (diunduh pada tanggal 15 Maret 2010
pada pukul 23.40
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konkretnya adalah: apa (peristiwa apa) yang té&rjkdpan terjadinya? di mana
terjadinya? siapa yang terlibat dalam peristiwaelut ? bagaimana terjadinya
peristiwa tersebut?

Metode sejarah disini adalah proses menguji dargaralisa secara kritis
rekaman dan peninggalan masa lampau. Rekonstrakg ynajinatif daripada
masa lampau berdasarkan data yang diperoleh demgaempuh proses itu
disebut historiografi (penulisan sejarah) dengampergunakan metode sejarah
dan historiografi sejarahwan berusaha untuk meskaksi sebanyak-banyaknya
daripada masa lampau manufSia Sedangkan menurut Sartono Kartodirdjo
membedakan antara metode sebagai “bagaimana oemgeroleh pengetahuan®
(how to know dan metodolog sabagai “mengetahui sebagaimamnas ha
mengetahui” o know how to know. Dalam kaitannya dengan ilmu sejarah,
dengan sendirinya metode sejarah ialah bagaimanagetahui sejarah,
sedangkan metodologi ialah mengetahui bagaimangetegmui sejarah.

Seorang sejarahwan yang ingin mengetahui sebuarabgejia akan
menempuh secara sisitematis prosedur penyelidikagath mengunakan teknik-
teknik tertentu pengumpulan bahan bahan sejardh dsi arsip-arsip maupun
dari perpustakaan—perpustakaan (di dalam maupuwmadinegeri) maupun dari
wawancara dengan tokoh—tokoh yang masih hidup selgaim dengan peristiwa
bersejarah itu, atau dari orang-orang terdekat atemngkoh-tokoh itu sehingga ia
dapat menjaring informasi selengkap mungkinCiri-ciri penelitian kualitatif
mewarnai sifat dan bentuk laporannya. Oleh karemalaporan penelitian
kualitatif disusun dalam bentuk narasi yang betsifeatif dan mendalaffi

Pada tahap pertama vyaitu heuristik penulis mendan menemukan
sumber yang diperlukan dalam penelitiannya. Beftatau tidaknya pencarian
sumber, pada dasarnya tergantung dari wawasanitpemehgenai sumber yang

diperlukan dan keterampilan teknis penelusuran sumBerdasarkan bentuk

19 ihat metode penelitian sejarah http://www.pdfbesm (diunduh pada tanggal 15 Maret 2010
pada pukul 23.40

% ouis Gottschalllengerti SejarahTerj. Nugroho Notosusanto (Jakarta,1975), him 32.

% Helius SjamsuddirMetodologi Sejaralfrev. Ed Yogyakarta : Penerbit Ombak 2007), hal.14

%2 Mardalis.Metode Penelitian(Jakarta : Bumi Aksara 1990), him.24.
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penyajiannya suber-sumber sejarah terdiri atagp,atkumen, buku, majalah
atau jurnal,surat kabar,dan lain-lain. Berdasamifatnya, sumber sejarah terdiri
atas sumber primer dan sumber sekunder.

Sumber untuk penulisan sejarah ilmiah bukan seamgasumber, tetapi
sumber-sumber itu terlebih dahulu harus dinilaiahelkritik ekstern dan kritik
intern. Kiritik ekstern menilai, apakah sumber ibenar-benar sumber yang
diperlukan? Apakah sumber itu asli, turunana atsy® dengan kata lain, kritik
ekstern menilai keakuratan sumber-sumber yang Kdék kredibilitas data
dalam sumber. Tujuan kritik sumber adalah untuk yeksksi data, sehingga
diperoleh fakta. Setiap data sebaiknya dicatat ndalembaran lepas, agar
memudahkan pengklasifikasiannya berdasarkan kesafglisan. Setelah fakta
untuk mengungkapkan dan membahas masalha yandgfi ditdlup memadai,
kemudian dilakukan interetasi, yaitu penafsirannake@kna fakta dan hubungan
antara fakta-fakta lainnya. Penafsiran atas faldaush dilandasi oleh sikap
objektif. Kalaupun dalam hal tertentu bersikap |y, harus subyektif rasional,
jangan subyektif emosional.

Rekonstruksi peristiwa sejarah harus menghasillgarah yang benar
atau mendekati kebenaran, kegiatan terakhir damelimn sejarah (metode
sejarah) adalah = penulis merangkai fakta berikut nmaaka secara
kronologis/diakronis dan sistematis, menjadi tulisgjarah sebagai kisah. Kedua
sifat uraian itu harus benar-benar tampak, kareda hal itu merupakan bagian

dari ciri karya sekarah ilmiah, sekaligus ciri safasebagai ilmu.

1.6. Landasan Teori
1.6.1. Teori Propaganda

Pada perjalanan sejarah teori propaganda terlidabhya satu benang
merah tentang dasar-dasar yang menjadi teori pamgiag Menurut Dan Nimmon,
ada tiga pendekatan persuasi politik, yakni propdgaperiklanan dan retorika

Semuanya serupa dalam beberapa hal yakni bertujparposif), disengaja

% pan, Nimmo, Komunikasi Polittk Komunikator, Pesan dan Medi@andung : Remaja
Rosdakarya, 1993)
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(intensional) dan melibatkan pengaruh; terdiri dtabungan timbal balik antara
orang-orang dan semuanya menghasilkan berbagdiatany perubahan dalam
persepsi, kepercayaan, nilai dan pengharapan pridahtu saja ketiganya
memiliki kekhususan yang membedakan satu dengamlgamya.

Menurut Jacques Ellul (dalam Dan Nimmo, 1993), pggmda sebagai
komunikasi yang digunakan oleh suatu kelompok ¢enoisasi yang ingin
menciptakan partisipasi aktif atau pasif dalam dkah-tindakan suatu massa
yang terdiri atas individu-individu, dipersatukarecara psikologis melalui
manipulasi psikologis dan digabungkan di dalam wswagjanisasi. Di satu pihak
ada kelompok yang berusaha membentuk pikiran maesai keuntungan
pengusahan atau mereka yang memiliki akses terhgdag memiliki akses
terhadap kekuatan ekonomi dan militer. Merekalalgyaerancang berbagai teori
dan konsep untuk melakukan propaganda. Di sisitlidapat obyek yang jadi
sasaran propaganda, mereka inilah yang merupak@tikgercobaan teori lama
maupun modern. Dalam alam modern maka teori promigdigunakan baik di
bidang militer, ekonomi maupun politik.

Meskipun demikian banyak kritik yang dilontarkarrhizdap kelompok
yang memanfaatkan rendahnya pendidikan masyaraat keuntunga mereka
yang berkuasa. Penulis menggunakan teori ini kasebagai bentuk penjelasan
dan informasi, penulis ingin menjelaskan tentangiden propaganda dalam
penyebaran informasi atau pesan yang terlebih datelah direncanakan secara
seksama, sehingga dapat membentuk opini publikgoieh sikap, pandangan,
dari penerima informasi sehingga sesuai dengan yapey diinginkan oleh
penyebar informasi atau pe$an

1.6.2. Teori Komunikasi Massa dan Media

Penulis memberi pengertian arti komunikasi terlebddghulu sebelum
membahas tentang teori kominikasi massa. Defin@nlnikasi massa yang
paling sederhana dikemukakan oleh Bittner yaknimunikasi massa adalah

pesan yang dikomunikasikan melalui media massa gaflanlah besar orang

2 SantosoPropaganda Salah Satu Bentuk Komunikasi M¢Bsadung, 1991), him. 21
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(mass communication is messages communicated thughss medium to a
large number of peopJeDari definisi tersebut dapat diketahui bahwa koikasi
massa itu harus menggunakan media massa. Jadipsekd&omunikasi itu
disampaikan kepada khalayak yang banyak, sepgui @kbar di lapangan luas
yang dihadiri oleh ribuan orang, jika tidak mengaksin media massa, maka itu
bukan komunikasi masSa

Media komunikasi yang termasuk media massa adadahnsradio dan
televisi, keduanya dikenal sebagai media elektrosikat kabar dan majalah,
keduanya disebut dengan media cetak, serta mddia Film sebagai media
komunikasi massa adalah film bioskddedia menurut Denis McQuail adalah
jendela kita melihat dunia sekitar dalam membaita kemahami pengalaman
serta membawa informasi yang melingkupi tanggapan g@ublik, untuk
menyediakan petunjuk dan arah guna menyaring bdm@igian pengalaman dan
memberi fokus pada pengalaman lain untuk merekeksdiri kita sendiri dan
memblokade kebenardf. Pada perjalanan sejarah teori komuikasi massa
diungkapkan oleh berbagai tokoh-tokoh komunikasssaadan media. Setiap
tokoh mempunyai pendapat yang beda tentang teorukikasi

Teori komunikasi massa dan media yang dikemukakeroge Gerbner
adalah komunikasi massa adalah proses ketika @agmmedia memproduksi dan
mentrasmisi pesan kepada publik yang luas dan qogaipakan proses ketika
pesan dicari, digunakan, dimengerti, dan dipengaoléh khalayak. Georger
Gerbner mentelaah teori yang dikemukakan menjgdi lhagian yaitu: pertama
pusat dari studi komunikasi massa adalah mediau&kedrganisasi media
mendistribusikan pesan yang mempengaruhi dan reksfthn budaya suatu
masyarakat dan menyediakan informasi secara bejktda untuk publik yang
luas, ketiga hal ini membuat media menjadi bagiangypenting dari kekuatan

institusional masyarak&t

? hitp://www.scribd.com/doc/20898975/DEFINISI-KOMUNASI-MASSA

% ihat Soejono Soekanto “Pengantar Teori Media Koikasi”.
Cari-pdf.com/pdf.php?g=teori+media+komunik&8unduh pada tanggal 7 April 2010, pkl 01.00)
%" Lihat “Pengantar Teori Media Komunikasi”.
Cari-pdf.com/pdf.php?g=teori+media+komunik&sunduh pada tanggal 7 April 2010, pkl 01.00)
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1.6.3. Beberapa Pengertian

» Televisi adalah media audiovisual yang menggunakan gelombang
elektromagnetik untuk menampilkan gambar dan susata televisi
berasal dari kateele danvision yang mempunyai arti masing-masing.
Tele berarti jauh damision berarti tampak. Sehingga arti dari televisi
itu berarti tampak atau dapat melihat dari jaratja

* Peran , pengertian peran menurut Soejono Soekal#iaha sebagai
berikut : “Peran merupakan aspek dinamis kedud@status). Apabila
seseorang melaksanakan hak dan kewajibannya seferzgan
kedudukannya, maka ia menjalankan suatu peran.’hs&w tentang
peran (role) menurut Komarudin dalam buku “Ensikidig
Manajemen” mengungkapkan sebagai berikut:

o Bagian dari tugas utama yang harus dilakukan oleh

manajemen.

o Pola perilaku yang diharapkan dapat menyertai sstatus.

o Bagian suatu fungsi seseorang dalam kelompok ataata.

o Fungsi yang diharapkan dari seseorang atau menjadi

karakteristik yang ada padanya.

0 Fungsi setiap variabel dalam hubungan sebab akibat
Berdasarkan pengertian tersebut dapat diambil pgagebahwa
peranan merupakan penilaian sejauh mana fungsorsesgg atau
bagian dalam menunjang usaha pencapaian tujuan digatgpkan
atau ukuran mengenai hubungan dua variabel yang ponmeyai
hubungan sebab akibt

* Pengertian Kampanye dan Pemilu

Sering terjadi kerancuan pengertian atau istilamganye yang

disamakan dengan propaganda, dan secara oprakeshalnya sama-

sama melakukan kegiatan berkomunikasi yang terencamtuk

3 Lihat “2.1 Pengertian Peranan”.
dspace.widyatama.ac.id/bistream/handle/10364/1@424 pdf?sequencexTdunduh pada
tanggal 22 maret 2010,pkl 22.00)
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mencapai tujuan tertentu dan berupaya mempengakbhhlayak
sebagia target sasaranfiya Bedanya, pertama istilah propaganda
terlebih dahulu dikenal dalam kegiatan komunikaasng dirancang
untuk jangka panjang, misalnya dalam bidang kegiajaran politik
dan hingga kepentingan propaganda militer melalaminikasi
searah, kursif dan intimidasi melalui kekuatan dakuasaan yang
dimiliki oleh pihak komunikator biasanya berkonotasgatif terhadap
khalayaknya, sedangkan kedua, konsep kampanye yahg
kemudian dan melakukan kegiatan komunikasi seeemtana yang
lebih moderat, terbuka, toleran, dengan waktu tesbatau jangka
pendek, dan program yang jelas, persuasif sertatdéiplentifikasi
secara jelas nara sumbernya (komunikator) danusddafkonotasi
positif.

Pengertian secara umum tentang istilah kampanyeg d#enal
sejak 1940-arcampaign is generally exemply persuasion in action
(kampanye secara umum menampilkan suatu kegiatag partitik
tolak untuk memebujuk), dan telah banyak dikemukakaberapa
ilmuan, ahli dan praktisi komunikasi, yaitu defingebagai berikut:
menurut Leslie B. Snyder adalah secara garis bé&sanpanye
komunikasi merupakan aktifitas komunikasi yang ngaaisasi, secara
langsung ditujukan khalayak tertentu, pada perwwdktu yang telah
ditetapkan untuk mencapai tujuan tertentu. Sedangkanurut Pfau
dan Parrot adalah suatu kampanye yang secara saelannjang dan
meningkatkan proses pelaksanaan yang terencana peadade
tertentu untuk bertujuan mempengaruhi khalayakraadartentu.

Pemaparan dari berbagai definisi dari para pakangerwai arti
kampanye tersebut diatas maka dapat di tarik seegimpulan, yaitu
terdapat kegiatan-kegiatan sebagai berikut:

o Adanya aktifitas proses komunikasi kampanye untuk

mempengaruhi khalayak tertentu.

? Rosady RuslarKiat dan Strategi: Kampanye Public Relatiflakarta, 1997), hal. 22.
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o Untuk membujuk dan memotivasi khalayak untuk
berpartisipatif.

o Ingin menciptakan efek atau dampak tertentu sepemtig
direncanakan.

o Dilaksanakan dengan tema yang spesifik dan narbeupang
jelas.

o Dalam waktu tertentu atau yang telah ditetapkaaksanakan
secara terorganisasi dan terencana baik untuk iepen
kedua belah pihak atau sepihak.

* Pemilu adalah suatu proses di mana para pemilihilfhemnang-orang
untuk mengisi jabatan-jabatan politik tertentu. atab-jabatan yang
disini beraneka-ragam, mulai dari Presiden, waddlyat di pelbagai
tingkat pemerintahan, sampai kepala desa. Padaeko®dSIS atau
ketua kelas, walaupun untuk ini kata ‘pemilihanbilte sering
digunakan. Sistem Pemilu digunakan adalha asas ldée jurdil.
Dalam Pemilu, para pemilih dalam Pemilu juga disédmmstituen dan
kepada merekalah para peserta Pemilu menawarkginajgn dan
program-programnya pada masa kampanye. Kampany&ukdn
selama waktu yang telah ditentukan, menjelang pamungutan
suara.

Setelah pemungutan suara dilakukan, proses pengharudimulai.

Pemenang Pemilu ditentukan oleh aturan main attansipenentuan
pemenang yang sebelumnya telah ditetapkan darugiseleh para

peserta, dan disosialisasikan ke para pefflilih

1.7. Sumber Data

Dalam penulisan skripsi ini sumber-sumber yang midgan merupakan
sumber tertulis yang dibagi menjadi dua, yaitu :

e Sumber primer, berupa dokumen yang isinya lebilardamengulas

tentang perkembangan televisi di era Boris Yeltsinfokuskan pada

%0 http://referensi-Pemilu09.blogspot.com/2009/06/@etign-Pemilu.html
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tahun 1990an, karena dalam kurun waktu 1991-200@ofzkan
perindustrian televisi meningkat, dan penulis menighbeberapa data
statistik sebagai sampel dan dokumen-dokumen geohtuk penulisan
skripsi ini. Dari data statistik yang diambil ol@enulis dari beberapa
buku mengenai televisi. Alasan penulis memilih pde ini karena
penulis ingin menyampaikan bahwa pada tahun 1998emtah masa
dimulainya perkembangan televisi, tidak hanya pafi@ngan televisi
tetapi juga peranan partai dalam perkembangan iseledalam
mengkampanyekan kandidat-kandidat partai.

* Sumber sekunder, berupa buku teks seperti Sumiber dipakai adalah
News Media dan Power in Russia and Democratibelevison and
Election in Russigjurnal ilmiah, buku penunjang lainnya serta dida
yang diambil dari internet untuk membantu meny&bsai penulisan
skripsi ini.

1.8. Susunan Penulisan

Bab | Berisi bab pendahuluan yang meliputi : latar batek tinjauan
pustaka,permasalahan, tujuan penulisan, metodeliggmusumber data, dan
susunan penulisan.

Bab |1 merupakan bab yang membahas awal perkembangansitelie Rusia
periode Uni Soviet dan periode Federasi Rusia 90 , termasuk Pemilu di
era federasi Rusia.

Bab Il pada bab ini dibahas bagaimana Analisis faktaa®jgang memaparkan
situasi aktivitas kampanye pemilihan Presiden gatdan 1996, dan menjelaskan
peranan media televisi dalam kampanye pemilihasitRa Boris Yeltsin.

Bab IV Berisi kesimpulan, merupakan hasil analisa keitak antara
media Televisi dan keberadaan peranannya sebagaioqmag penentu siapa

penguasa politik serta para pemegang pemerintalmnsia.
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BAB 2
SEJARAH MEDIA TELEVISI dan PEMERINTAHAN UNI SOVIET
HINGGA FEDERASI RUSIA

2.1. Sgarah Televisi Periode Pemerintahan Uni Soviet

Di era Uni Soviet, televisi mempunyai peran besalaich penyampaian
informasi kepada rakyat. Televisi merupakan medangy diandalkan dapat
menjangkau secara simultan jutaan pemirsa, jarmgamelintasi zona waktu di
sebelas wilayah Uni Soviet. Terdapat dua salur&gvige nasional di samping
beberapa stasiun lokal wilayah seterfhddengan di perluasnya liputan televisi,
Hal itu mencerminkan tumbuhnya kekuasaan televasi #epedulian negara
dengan membuat media ini tersedia seluas mungksa. dkatakan bahwa negara
ingin juga memegang kendali.

Televisi era Uni Soviet cenderung menampilkan beyang meyakinkan
bahwa Uni Soviet dalam suasan yang nyaman dan desita politik dan pidato
kenegaraan disiarkan secara langsung. Beberapakbanara hiburan televisi
berupa permainan dengan memberikan hadiah kepadenpeg sangat dibatasi,
sebaliknya acara pertunjukkan yang menunjukkan depzemirsa cara untuk
membantu mengembangkan keterampilan berkaitan demgkerjaan lebih
diutamakaff. Ramalan bintang tidak dihadirkan dalam setia@rggn televisi
Soviet maupun pada media cetak, karena negaraypeatta masa depan yang
cerah, dimana masa depan seorang komunis dapeattikigme dan tidak perlu
untuk diprediksi lagf.

Berbagai saluran (@anne) semua program berita berasal dari agen berita
yang samaTASS(Telegraph Agency of the Uni Soyiahtuk berita nasional yang
berdiri pada 10 july 1925, berubah nama sejak Jsri#02, menjadiTAR-TASS,
(Information Telegraph Agency of Rugéfa dan APN (Agence Press Novosti

31 Beumers BirgitPop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.
32 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.

3 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.

3 Diunduh darivww.itar-tassonline.rpada pukul 01.00
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sekarangRIA Novosti / RIA Vesti, Russian Internasional AgeNovosii untuk
berita dan fitur internasiorial

Oktober 1934, Rusia mulai melakukan aktifitasagdam industri media
elektronik yakni televisi. Stasiun Televisi Uni $etvmelakukan percobaan siaran
televisi pertama kali pada 9 Maret 1938, di Moskoelalui menara Shabolovka.
Kemudian pada tanggal 25 Maret 1938, stasiun &l&ini Soviet menayangkan
film televisi pertama dengan judlihe Great CitizetiBenukwuii rpaxxnanun). Pada
7 juni 1938, Leningrad melakukan percobaan perdialam siaran televid.
Perkembangan televisi ini menggeser keberadaarkdposebagai media yang
pada masa awal Uni Soviet sebagai media propaggamtig mencakup banyak
orang.

Memasuki tahun 1940 kepemilikan televisi mulai yebar tercatat ada
sebanyak 400 pesawat televisi dimiliki oleh maskatraJni Soviet’. Program
acara televisi Uni Soviet saat itu hanya film-fifang menggambarkan kehebatan
Uni Soviet serta pendidikan sosialis untuk masyarani Soviet. Uni Soviet
yang kala itu terlibat pertempuran dalam Perangi®kedua membuat stasiun
televisi Uni Soviet tidak dapat siaran secara regubetelah Perang Dunia usai
tepatnya pada 15 Desember 1945, stasiun telgldscowTelevision baru tayang
lagi secara reguler. Pada 29 Juni 1949 stasiamiseMoscowTelevison pertama
kali menyiarkan siaran di luar studio pada acardapdingan sepakbola dari
Dynamo Stadiuff.

Memasuki tahun 1950, angka kepemilikan televisi yaeskat Rusia
mencapai angka 10.080 Program Acara yang disiarkan relatif belum behuba
dari awal penayangannya. Perubahan hanya pada nkoatara yang
mengedepankan pemberitaan perang bintang antar&amet dengan Amerika
Serikat. Pada tanggal 24 Agustus 1950 untuk pert&almya Uni Soviet
menyiarkan dengan jangkauan yang jauh yaitu dagddw hingga Ryaz&h

% Diunduh dariwww.rianovosti.rupada pukul 01.00

% Djunduh dari google.com/timeline history of sovielevision pada pukul 01.30
3" |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.

3 Djunduh dari google.com/timeline history of sovielevision pada pukul 01.30
% Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.

“° Diunduh dari google.com/timeline history of sovielevision pada pukul 01.30.
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Memasuki era 1960, kepemilikan pesawat televisiyauadkat Uni Soviet
mencapai angka lima juta uffit Bertambahnya kepemilikan pesawat televisi
membuat penyebaran informasi pada masa Uni Sovestjadi sangat cepat,
walaupun begitu angka lima juta unit itu hanyadipersen dari seluruh jumlah
penduduk Uni Soviet pada saat itu. Pada tahun 1960,Soviet pertama kali
memiliki stasiun televisi nasional yait@hannel 1 Di Moskow Channel 3ini
memulai transmisi lokal pada tahun 1965, berfolagagpendidikan.

Pada tahun 1967v&ning Channel 4nulai dengan program acara olahraga
dan lokal, sedangakarh@nnel 5adalahLeningrad Channéf. Satelit komunikasi
pertama Soviet, disebut Molniya, diluncurkan padaunh 1965. Pada bulan
November, 1967 satelit sistem televisi nasionaseblut Orbita ditempatkan.
Sistem ini terdiri dari 3 satelit yang sangat elid®lniya, fasilitas utama di
Moskow yang berbasigplink dan Timur Jauh. Masing-masing stasiun 12 meter
menerima parabola dan pemancar untuk sinyal T\Asiatang lokal untuk rumah
tanggé”.

Pada tahun 1970-an, bisa dikatakan sebagai eradb&mn media televisi
karena Uni Soviet melakukan pembangunan menaravideldi Ostankino.
Pembangunan ini dimaksudkan agar televisi bisa alemgodir televisi
diperkantoraf{. Pada tahun-tahun sebelumnya sebagai masyaraiatisoUni
Soviet didasarkan pada kesetaraan dengan tidakiating atau selebriti. Orang
menghargai mereka sebagai pahlawan dan mengagbagaeintang tetapi citra
seorang selebriti tidak diangkat oleh media. Jaglaqmga yang sangat terkenal
Vladimir Wsotsky tidak akan pernah muncul di acsekevisi. Seorang bintang
yang didukung Estrada Soviet seperti Arkadi Raildila Pugacheva, dan losif
Kobzon baru menaklukkan media pada tahun 1970 desgjamlah acara musik

dan program televisi lainfa Pada era sebelum 1970 televisi hanya mengangakt

“L Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal.14
“2 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005),hal.14
“3 Diunduh dari google.com/time line history of sawiglevision technology pada pukul 01.30
“4 Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005),hal.14
“ Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005),hal.14

Universitaglbnesia
Peran televisi..., Anbia Permadi, FIB Ul, 2010



21

citra para pemimpin Uni Soviet melalui pemberita@itan masyarakat dan pidato
kenegaraan.

Memasuki tahun 1980-an, kepemilikan televisi isancapai 86 persen
dari penduduk Uni Sovigt Pada tahun 198Zhannel 2didirikan. Channel 2
digunakan untuk mengirimkan sebagian besar begitg yidak mempunyai rating
dari Channel 1 Meskipun hanya sebagai saluran televisi kelas 8Qigersen dari
penduduk Uni Soviet menyaksikan program berita magada jam 9 malam,
Vremia (Timé Beberapa program berita lain juga sangat popségertiMir v
Segodnia (Dunia Hari ini)sebuah program analisis yang menawarkan panorama
internasiond’.

Pada tahun 1989 dua instansi kantor berita yadapendent News Agency
dan Interfax yang dibentuk juga dikuasai oleh negéta Televisi Soviet
menunjukkan 29 persen program film, 20 persen progiberita, 9 persen
program sejarah, 12 persen program ekonomi, 1®pgsogram kebudayaan, 4
persen progarm olahraga, 8 persen program anak-@iaak 3 persen program
ilmu pengetahuan dan perjalanan. Angka-angka innceeninkan minimnya
hiburan untuk para pemirsa televisi di Uni Sot¥ieBalah satu inovasi televisi
yang mencolok adalah penciptaan sebiielemost, Space Bridfeyang sering
digunakan selama akhir tahun 1980-an dan menjadiesgopuler kala ituSpace
Bridge pertama terjadi pada bulan Februari 1986 antauaicsttelevisi di
Leningrad dan Seattle yang kemudian disusul padat4a986 oleh saluran antara
Moskow dan Kabul. Saluran itu dimaksudkan untuk to@ntu pasukan Soviet
yang berada di Afghanistan. Saluran langsung keade studio televisi di luar
negeri menghubungkan dengan Amerika menjadi resaig ymana program
terkini akan diperoleh dari barat secara cepat.

Mikhail Gorbachev berkuasa di tahun 1985, ia meayiapentingnya
media. Gorbachev memulai reformasinya dengan mekganopini publik.

4 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 14.

47 Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 15.

8 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 15.

4 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 15.

*¥ sebuah salurartelevisi interaktif public yang menghbungkan antara duaakikyang jelas
berbeda secara geografis maupun budaya.)
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Keinginan dia untuk mendapat respon dari masyardkatSoviet dengan cara
mengekspresikan kebutuhan, keinginan, dan masatalyarakat Uni Soviet. la
mendorong kritik yang dianggap sebagai alat untw@miverantas korupsi dan
kesalahan manajemen yang melekat pada birokras Sbviet. Ildeologi
keterbukaan dan cara propaganda sebagai pendefatadalah instrumen kunci
dalam pertarungan untuk terbuka dalam opini pablik

Gorbachev memulai reformasi dengan menempatkan pefcamator
Alexander Yakovlev dan Yegor Ligachev ke posisidiudalamPartai Komunigdi
Komite Pusat’. Yakovlev yang mendukung kekuatan televisi ditkigas di
propaganda dan media massa dan Ligachev mengalhbidieologi. Gorbachev
membawa sejumlah inovasi untuk televisi. Pertamagde manganjurkan
program acara disiarkan secara langsung dan tedal&en pelaporan berita kilat.
Grobachev juga menganjurkaiuralisme opini untuk menghancurkan praktek
birokrasi Uni Soviet yang menawarkan hanya satusbgaitu garis Partai
Komunis.

Terlepas dari inovasi Grobachev yang membawa pnogitan metode
penyajian berita, televisi pusat masih berkewajibatuk mengikuti tatanan lama
yang menyangkut berita partai. Gorbachev mendo#oiitk, namun Kkritik ini
seolah tak pernah berakhir karena ia belum mampubeekan solusi dengan
cepat. Pada akhirnya, ia menggunakan televisi umrkghancurkan tatanan lama
tanpa mendorong masyarakat Uni Soviet untuk tdrlibecara aktif dalam
membangun opini publik. Publik yang pernah mendedisinformasi sekarang
sedang menerima banyak informasi dan tidak sepgaulnmemahami bahasa
pelaporan dengan model baru. Hal ini menjadi baglan awal perbedaan
persepsi publik dengan kondisi yang tidak mengugkan bagi pemerintahan

Gorbachev, namun ia terlambat untuk menghentikatinya

51 Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 15.
52 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 15.
%3 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 15.
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2.1.1. Doktrin Media Massa dari Pemerintah Uni Soviet

Perjuangan yang terjadi di balik layar sesungguhmagmlah untuk
mengukuhkan kekuasaan, pada kenyataannya penggumedia adalah untuk
mencapai tujuan politik bukannya untuk memeganghesiandar nilai, ditambah
dengan transisi dari keuangan negara untuk telend®penden, memberikan
peluang terbuka lebar dimana televisi dijadikanatalkorupsi. Sebagai contoh
hasil pendapatan iklan tidak diberikan kepada wtaglevisi melainkan diambil
oleh unit produksi iklatf.

Para elit politik Uni Soviet menyatakan bahwa padan pemerintah
secara bersama-sama menciptakan propaganda yaogideruntuk memajukan
bangsa Uni Soviet, tidak bisa dihindari bahwa pgapala tersebut tidak akan
terwujud tanpa peran wartawan dalam menyebarkamnnasi tersebut. Terlebih
lagi di Uni Soviet istilah media massa diinterpsgtan sebagai "sarana informasi
massa dan propaganda”. Kebijakan Soviet terhadapmeassa berasal dari tesis
Lenin yang mengatakan bahwa surat kabar harus diétkalektif propagandis,
agitator dan organisatdr: Jadi salah satu langkah yang efektif dari elitditiix
untuk strategi media massa yaitu mengesahkan damormalisasi fungsi
instrumental mereka. Media secara terbuka diharapkendukung rezim Uni
Soviet.

Dalam paparan pidato ilmiah politiknya Lenin merdain ada dua hal
yang harus dilaksanakan pemerintah Uni Soviet ya&fertama, membuat
demonstrasi semu kebebasan dan objektivitas, hamyk menghasilkan berita
bagi Barat. Kedua, memungkinkan kebebasan berbkesnaidian mendefinisikan
kembali model dan kebebasan keluar dari pengaruiggueng politik, sebagai

bentuk terbuka tanpa keberpihalam\kan tetapi, ini tidak berarti bahwa doktrin

** Mickiewicz,Ellen.Televisi Power, and Public in Russi@ambrige University Press : Cambrige
2008)

*5 Dikutip dari nesun B. (1979) ‘tueromauar?’monHoe coGpaHHe COUMHEHA.5-€ H31.T.MOCKBA
M3IATeNbCTBO MonuTHYeCKH nuteparybl. Di ambil dari bukuNew Media and power in Russia,
him.24

% dikutip dari Lenin V. 1975 flapruiinas opranusamust W napTHHHas nuTeparypa’, COOpHHK
npomsBenennit B.M.JIeHnHa s ydamuxcsi CpeqHHX YUeOHBIX 3aBelieHMil.3-¢ uen. Mocksa:
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ini adalah sepenuhnya diinternalisasi oleh wartawafibur Schramm yang
menyatakan bahwa dalam karya klasik kerja Empati Fers didasarkan pada
bahan dari periode Stafih Studi serta hasil wawancara menunjukkan bahwa
jurnalis setuju dengan bagian kajian ilmiah resmng mendefinisikan mereka
sebagai alat agitasi dan propaganda yang seringlddk dilihat sebagai
kejahatan. Pada saat yang sama, mereka menolak kiguan resmi yang
menyatakan jurnalis untuk melayani kepentingan iguldKarena sebenarnya
Jurnalis dianggap pelindung publik adalah untukekéipgan sebenarnya dari

kelompok yang berkuasa.

2.1.2. Sistem Pengawasan Ter pusat

Secara resmi ide tentang media didukung dengammparigan sistem
penegakan hukum dan hirarki pengawasan terpusakipe tidak tertulis dalam
undang-undang, sistem ini memiliki aturan main yatapil dan relatif jelas,
sehingga dapat meliputi seluruh aspek kegiatan anddisalnya, format media
yang dikontrol dari luar dan beberapa jenis praarityang lain. Pada periode
waktu yang sama, Anggota perwakilan partai itu jugenjabat dewan artistik
yang menyetujui film dan produksi selain beritaewei, sehingga sistem itu tidak
secara ideal efektif, karena bahkan beberapa sdrsgantung pada kualitas
editor. Pusat dari sistem pengawasan Uni Sovielehdambaga sensor negara
yang diwakili oleh Glavlit sebagai Ketua Dewan $&astan Penerbitan. Lembaga
itu didirikan pada tahun 192%. Setelah kematian Stalin nama lembaga itu
berubah menjadi Dewan Keamanan Rahasia Negara e@n (®iinbiii coer
rocyIapCTBEHHON Oe3omacHOCTH U Hakmute), tetapi singkatan Rusia Glavlit tetap
digunakan dalam pidato dan percakapan. Glavlitraeesmi bertanggung jawab

kepada Menteri Soviet tetapi dalam kenyataannydahdairarki kebijakannya

M3IaTenbCTBO monuThuueckoit auteparypsl. Diambil dari bukuNews Media and Power in Russia,
him . 24

>’ Dikutip dari Siebert, F., Schramm, W. and Peter3ori1998):uersipe Teopuu mpeccs, Mocksa:
Barpuyc. Diambil dari bukuNews Media and Power in Russidm.24

8 Olessia Koltsov&lew Media and Power in Rusgisew York,2006), hal. 25
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berada dibawah Partai Komunis dan terbuka untukdgai pengaruh. Glavlit
memiliki staf untuk menyensor yang secara resnahiis editor’

Peran fungsi Editor mengawasi semua lembaga yangusan dengan
produksi dan penyebaran barang simbolis sepertianm@dssa, penerbitan atau
media cetak, perpustakaan, dan lain-lain. Urutarkase yang disensor diatur
berdasarkan daftar instruksi tertutup ditandai dentyulisan rahasia dan hanya
untuk kalangan tertentt Ada dua kelompok yang ditunjuk yaitu orang-orang
anggota rahasia negara, dan orang-orang yang taerkaengan ideologi.
Kelompok pertama melakukan instruksi yang dikeluarkan oleh berbagai
kementerian negara departemen dan pemerintah. rDgdiag berisi larangan
memperlihatkan foto-foto pengintaian, atau fotafotkota dari udara,
menyebutkan nama perusahaan industri militer, ataenerbitkan statistik
kecanduan pada obat atau wajib militer dan lain-l&ementara itu kelompok
kedua yaitu badan Partai membuat daftar larangan daldenb ideolodi.

Badan sensor tidak berhak dan mempunyai wewenatug amemberikan
instruksi kepada wartawan, tetapi mereka mengadpé&eamuan pencegahan dan
memberikan saran secara lisan. Lembaga Sensori dibkr untuk membuat
keputusan untuk permasalah biasa, tetapi merekagsberkonsultasi dengan
pemerintah. Keputusan De facto lembaga sensorfallafautusan akhir dan tidak
bisa mengajukan keberatan ke organisasi yang letmhi. Selain Glavit, partai
juga mengontrol media. Setiap komite lokal partamkinis berisi departemen
propaganda, di dalam sektor itu bertanggungjawabkumedia yang berbeda-
beda. Meskipun Departemen budaya yang mengkontul racara radio dan
televisi memiliki status resmi mereka hanya menkagriinstruksi secara lisan
atau memberi pesan dengan cara merobek kertasvitA&tiitu merupakan
rutinitas proses yang merupakan cara untuk menstlpiah tanda terhadap sikap

atau kebijakan yang direkomendasikan oleh partpa#e departemen budaya

9 karena istilah tidak kompatibel dengan kebebasahitara, bahkan pesta kebebasan demokrasi
sejati

69 (Wawancara 13, mirip fakta dikonfirmasikan padauomya di Hopkins 1970). Diambil dari
bukuNew Media and Power in Russidm.25

®1 Buku pedoman yang berisi larangan untuk menenbiiemyala sesuatu yang bertentangan denga
ideologi komunis.
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sebagai lembaga yang secara resmi mengeluarkas gtatisi informasi media
radio dan televisi. Dengan demikian, tidak adaatuertulis yang jelas dalam
hal surat-menyurat antara ketua partai dengarajajeditor. Jika para editor tidak
mengikuti perintah ketua partai maka editor mentkagwakonsekuensinya
Salah satu cara yang paling ampuh menegakkan lsgutartai adalah

personil manajemen. Badan Partai mengangkat seneianeksekutif dan
mewajibkan menjadi anggota Partai. Kadang-kadangkaedirekrut dari dalam
organisasi media dan pengangkatan pihak terkalthdgleh pihak partai. Namun
banyak kasus mereka dipilih dari antara para fuumgsis Partai, yang sebenarnya
tidak peduli dan tidak memiliki kompetensi dalan joanalisme dan untuk sikap
tersebut lebih diakibatkan oleh hasil perjanjiarpdaaian dan hanya untuk
langkah sementara dalam karir di partai. Badan#togdag mempengaruhi dalam
produksi media adalah kementerian, perusahaam badan penegak hukum.
dengan kata lain, siapapun yang memiliki kekuasgapun sumber dayanya juga
bisa bertindak selain Glavlit. Tetapi yang pentatalah mereka selalu bertindak
melalui pihak yang berkuasa. Bahkan relasi hubungepada pihak yang
berkuasa termasuk semua panggilan telepon ditujldegada penguasa maka
merekalah yang memutuskan dan mempertimbangkamnk umnerima panggilan
itu®?,

Bagian lain yang penting dari sistem pengendaliaalad jajaran
fungsionaris di atas mengelola untuk memasok medassa yang relatif

terkoordinasi dan setuju pada gambaran peristiiveass dan diri mereka sendiri.

Anna Soroka, seorang wartawan dari Ko&arograd membuat catatan : Hal seperti ini
juga sering terjadi: kota (Partai komite) membarikastruksi untuk menerbitkan artikel
kritis tentang direktur pabrik tertentu, ia telaludr batas, kata mereka. Jadi, anda

diizinkan mengkritik cara ini. Kemudian mereka meateya, tetapi tampak seolah-olah

2 \Wawancara 15 dikutip dari “Vadim Shnurenko,” m, &5. Petersburg newspaper investigative
journalist, October 1998. Diambil dari buklews Media and Power in Russibn.25

% Wawancara 1 dikutip dari “Semyon Starozhilov,” ), Vesti Starogradaeporter, formerly—
head of its news department, May 1997. Diambil dakuNews Media and Power in Russ$ibm.
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bukan inisiatif mereka sendiri, tapi inisiatif dawartawan. Hal itu menunjukan

bagaimana mereka menggunakan kami para warfdwan

Oleh karena itu, harus diperhitungkan bahwa sebadpasar kritik
terhadap wartawan Soviet yang begitu ditinggikabesarnya diprakarsai oleh
sistem sensor media itu sendiri. Jenis perjuangkudsaan diantara agen yang
membuat media menjadi sumber utama sekaligustaei§abenarnya fenomena
ini memang sangat mirip dengan apa yang kemudiamadiedikenal sebagai
"perang informasi.” Namun itu tidak terjadi disekab inisiatif wartawan, sebab
wartawan tidak pernah memulai perlawanan terhadalpalgai tekanan luar, baik
untuk alasan normatif atau bahkan bukan karenainaénkepentingan mereka
sendiri. Sehingga bentuk perang informasinyapun jawenbisa karena sarat
dengan pertarungan antar elit politik partai yaagséteru dan berkuasa.

2.1.3. Rethinking I deologi

Perestroika dalam kata Rusia berarti membangun &kemban
reorganisasi. Batas-batas periode ini dianggagpatan dengan tahun kekuasaan
Mikhail Gorbachev (1985-1991). Gorbachev memiliakisi dari elit politik yang
percaya bahwa sistem Soviet jelas kurang efekb@mtlingkan pesaing di Barat,
untuk itu dianggap diperlukan beberapa amandemelangrundan®. Bagian
penting dari kebijakan perestroika adalah doktrlasigost. Glasnost berarti
keterbukaan, berasal dari kai@las (suara) dan dengan demikian juga
menyiratkan sesuatu yang menyuarakan bahwa dabkbklusnnya terbungkam.
Saat diumumkan secara resmilashost segera mengintensifkan praktek
perlawanan jurnalistik terhadap musuh dari luar dangan cepat situasi diluar
kontrol. Pada awalnya ideologi sekunder dilarangenl Karena perbedaan yang
jelas antara citra yang dibangun oleh media dekeghidupan sehari-hari ketika

Glasnost muncul di media massa sebagai kata-kata lisan yhketahui oleh

6 Catatan lapangan 1: 1997/05/06 diambil dari biNkws Media and Power in Russkam. 26
% |bid, New Media and Power in Rusgisdew York. 2006) him. 29

Universitaglbnesia
Peran televisi..., Anbia Permadi, FIB Ul, 2010



28

umum atau publik tetapi tidak dapat dikatakan giadeumurf®. Pada tahap awal
glasnost tidak semua laporan tersebut disetujli pibak pemerintah otoritas.
Kegiatan yang melanggar suatu larangan aturan ikpojenguasa akan
diperpanjang hukumannya dengan menggunakan mesodeberbeda.

Metode yang pertama dan penting adalah siaranuagg$ebagai contoh
pada tahun 1986 sebuah program pemudaeth2h (lantai 12) diperbolehkan
menyiarkan laporan dari pernyataan kemarahan siSM& yang ditujukan
kepada pejabat pendidikan untuk disiarkan. Kemuéidnard Sagalaev sebagai
pembawa acara program sangat terkejut bahwa tiddk pejabat yang
bertanggung jawab untuk telepon itu setelah siggatelah itu Eduard Sagalaev
mengasumsikan kalau setiap pejabat yakin bahwargrogelah disetujui oleh
yang lair’’. Wartawan menganggap kasus sebagai contoh darkanemalai
membuat praktek umum di seluruh Negara, yaitu mabgékan ideologi tabu
tertentu setelah peristiwa itu semakin sulit. Pedaun 1987-1988 dapat dilihat
media dibanjiri publikasi doktrin tentang rezim I8taPada tahun 1989 media
mengangkat salah satu topik terakhir yang tetapetalentuh yaitu Lenffi

Larangan dinding itu menembus dari sisi lain ju@geberapa sensor
Glavlit bisa melihat meningkatnya ketidakmampuagaorsasi mereka untuk
mengatasi arus informasi dan mulai berpaling darsuh jurnalis menjadi sekutu
mereka. Mereka mencoba menafsirkan kembali atuemnal dengan cara
mengizinkan publikasi data sebanyak mun@kirPada akhir 1980-an instruksi
Glavlit hampir tidak terpantau. UU Pers berada miafgersiapan dan sensor itu
harus dihapuskan Glavit. Selain itu penerbitan rahjdgebas dari editing awal
oleh pejabat. Secara hukum sudah ada dan tidaksaulkesi hukuman yang

dijatuhkan pada mereka. Pada saat UU Pers tersiddpsi ada sekitar 600

® Di kutip dari KomcramtmuoB, A. (1998) ‘IlomuTHueckoe pacciegoBaHHE B
PoccuiikuxCMU”, neknua Ha JeTHed mKoye ¢akybiarera xypHamuctuku CIIBIY. Di
ambil dari bukuNew Media and Power in Rusgidew York. 2006) him. 29

% Wawancara 13 Di ambil dari bukéew Media and Power in Rusgislew York. 2006) him.
29

67 Mickiewicz Changing Channels: Television and the StrugglePfower in Russia

(Oxford: Oxford University Press 1997), hal. 68

% |bid, New Media and Power in Rusgidew York. 2006) him. 29

%9 Wawancara 13 diambil dari bukNew Media and Power in Rusgidew York. 2006) him 30
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majalah, meskipun kebanyakan dari mereka memiilikuksi cukup kecil tetapi
ada yang menerbitkan sampai 10.000 eksed?pldadi di Uni Soviet seperti di
negara-negara pasca-sosialis, banyak perubaham dataktek kontrol media
sebagian besar sebelum perubahan hukum.

Salah satu alasan mengapa kekuasaan elite gagél menjagaGlasnost
di bawah pengawasan para elite politik. Hal ittedabkan elite itu sendiri tidak
lagi menjadi monolit atau sentral penguasa, selok bisa lagi menyediakan
perusahaannya yang menyetujui dan mengkoordintisi k& medi&'. Bahkan
perdebatan umum dipanaskan oleh pandangan berh&tairgernal elit tentang
cara-cara untuk mereformasi Uni Soviet yang ditkangke dalam wilayah
publik, terutama setelah Pemilu multi kandidat @@d tahun 1989 yang
membuat elit politik menjadi lebih heterogen. Dnikih muncul perpecahan
pertama antara Gorbachev dan pemimpin politik rei®rBoris Yeltsin. Boris
Yeltsin dihapus dari semua pemangku posisi padantdl®88. Dia digambarkan
sebagai korban tertindas sehingga mendapatkan gr@psal dan pengaruh yang
besaf?.

Pada Juni 1990 Yeltsin terpilih sebagai Presidedefssi Rusia, yaitu
republik yang berada di dalam Uni Soviet. Di haang sama salah satu
pendukung dekatnya, Anatoly Sobchak, terpilih meinjealikota Leningraff. Ini
berarti televisi Leningrad yang pada saat itu megkau sebagian besar Eropa
dan Rusia dengan menyiarkan dengan jaringan pemaenodiri juga masuk ke
grup sekutu Yeltsin. Setahun kemudian pada bulanl@i¢l, tim Yeltsin berhasil
mendapatkan waktu tayang di Saluran nasional yaitannel 2dan melakukan
siaran oposisi nasiorfal

Perpecahan elite pada bagian puncaknya seiringadeegbaginya semua

tingkat jajaran dengan jenis yang berbeda dari palaku politik. Di akhir 1980-

° Di kutip dari Ceaposckmii, ®. (2002) “UndopMauHOHHBIC BOWHBI, WIH KaK
crnernuanuctel 1o PR moxymator CMU”, Bnomoctu. Di ambil dariNew Media and Power
in Russiag(New York. 2006) him. 30.

™ Ibid, Changing Channels: Television and the StrugglePimwer in Russia

(Oxford: Oxford University Press 1997).hal 35.

2 |bid, New Media and Power in Rusgisew York. 2006) him. 29

3 pemerintahan Rusia bagian utara

" Ibid, New Media and Power in Rusgisdew York. 2006) him. 30
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an dan awal 1990-an kantor redaksi itu dibanjimgn panggilan telepon dari
berbagai orang dan lembaga yang mencoba memdw@amamereka untuk
mendirikan kekuasaan langsung atas publikasi atagram’® Tidak ada badan
khusus mediasi antara mereka dan media dari kelbrgpog berbeda. Media
memberikan instruksi yang berbeda sehingga ternmatpecahan antara satu
dengan yang lainnya. Dengan hanya mengikuti senatanjuk ini sekaligus
maka menghasilkan pengungkapan posisi bertentangay sudah sangat
tampak. Selanjutnya, instruksi tersebut kadang+kg@dalapat sepenuhnya
diabaikan. penelepon sering tidak menyadari bahweeka tidak memiliki cara
untuk memenuhi perintah mereka.pada posisi inil@neka menjadi rentan dan

kurang berkuasé

2.2. Sgjarah Televis dan Pemerintahan Federas Rusia

Pada masa Federasi Rusia Telewsiannel 1berpindah kepemilikan
setelah kudeta 1991 dari Uni Soviet ke tangan FRsteRusia. Dengan
meningkatnya biaya oprasional dan turunnya stabikkonomi maka pemerintah
tidak bisa memberi anggaran untGkannel 1 Channel 1mensajikan program
acara melalui unit produksi dengan mengandalkanp@&%en pada anggaran
negara tanpa hak menghasilkan pendapatan dari. ikkdan-iklan yang di
tampilkan Channel ladalah pendapatan dari berbagai unit produksiviahdli
tetapi tidak ke manajemé&n Penghasilan dari iklan-iklan diambil dan disimpan
oleh perusahan produksi independen.

Pada tahun 1995Channel 1ltidak bisa membayar listrik maka Yeltsin
memerintahkan swastanisasi dalam rangka mempersifulisi dan memutuskan
mendirikan ORT (Obshestvennoe Rossiiskoe TeleveddPublic Televisi Rusia)
agar menghasilkan pendapatan dari iklan. ORT menmuésngudara pada april
1995 dan menerima 30-50 persen dari ilan

S Wawancara 12, 15. Diambil dari buku

% Ibid, New Media and Power in Rusgisew York. 2006) him. 30
" Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 41

"8 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 41
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Media massa memiliki pemahaman yang berbeda, patpdganda” baru
dihilangkan pada awal 1990. Sebulan sebelum pemilifeltsin sebagai Presiden
Federasi, pada tanggal 13 Mei 1991, Yeltsin meltkesu RTR Russian
Televison). Saluran ini dibentuk untuk menentang Gorbacl@keg Poptsov
diangkat sebagai direktur umum RTR dan didukunggderwartawan investigasi
berita. Program berit&esti menjadi unggulan di RTR sehingga pembawa acara
terkenal berpindah ke RTR seperti Oleg DobrodeYevgeni Kiselyov, Tatiana
Mitkova, dan Svetlana Sorokina. RTR lebih percayadhlam liputan beritanya
karena perannya itu, dan selama khususnya Pop&dak tmemainkan peran
dalam dua kejadian penting yaitu pertama, pada Spanhsor pertama langsung
antara kekuasaan politik dan kedua, saat mediakiieraebelum kampanye
Pemilu Presiden pada bulan Februari 7898eltsin membuat keputusan dengan
memberhentikan Oleg Poptsov dari jabatannya dan gamgkat direktur
sementara pada dua pengusahan media yaitu Vla@usinsky”® dan Boris
Berezovsk§".

Pada Agustus 1991, perusahadoskow Independen Broadcasting
Corporation (MNVK Moskov Nezavisimaia veshchatelnakorporatsiia)
sebagian besar sahamnya dimiliki oleh Pemerintakiold®™. MNKYV didirikan
untuk menyediakan saluran lokal untuk mendukungiktel Moskow Luzhkov
yang menyalonkan diri lagi di Pemilu Walikota metawGafrill Popov. Luzhkov
memperoleh dukungan dari media-media lokal dan aragat Moscow. Media-
media yang mendukung Luzhkov sepeMietro, Obshchaya, Gazeta, TV6,
Versiya, Moskovskii Komsomolets dan ¥/T

" Ibid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal. 41

8 vladimir Aleksandrovich Gusinsky atau lebih dikemengan Gunsinsky. Gunsinsky adalah
salah satu tokoh oligarki yang dekat dengan Prasi@dtsin. Gunsinsky mempunyai peran besar
dalam pemilu presiden putaran kedua. Gunsinsky merakan medianya sebagai alat untuk
membantu Yeltsin. Gunsinsky mempunyai stasiunvigleNTV dan surat kabaBegodnyadan
Magazines.

8 Boris Abramovic Berezovsky atau lebih dikenal Benesky. Berezovsky adalah salah satu
oligarki yang dekat Presiden Yeltsin, Berezovskymhantu Yeltsin dalam memenangkan
Pemilihan Presiden tahun 1996. Berezovsky mempubgayak perusahan akibat swastanisasi
salah satunya perusahannya adalah media televii ®R6, dan surat kabaNezavisimaya
GazetaNovye Izvestiydan Kommersant

8 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal.41

8 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal.42
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Pada tahun 1996, moment penting bagi Yeltsin yaeggikuti Pemilu
Presiden. Sebagian media yang sebelumnya dimiigara telah diswastanisasi.
Namun, meskipun sektor swasta telah memegang sebdgisar saham, para
pemegang saham tetap memegang kendali dikarenakaatian finansial mereka
atas perusahaan media. Pemerintah dan Presidera ddmasus membentuk
kekuatan konsolidasi setelah terkena percobaant&daleun 1993. Televisi telah
melakukan manuver yang memposisikan pemerintahkubgrgabung, yaitu
kepemilikan saham dalam stasiun televisi tanpa mgamg kendali secara
finansial tetapi memagang kendali dalam programarggn. Situasi inilah disatu
sisi kebergantungan pada media dan disisi lain aedisuk dalam bidang politik.
Hal ini membuat ketegangan yang berbahaya antakaaken politik dengan
pengawasan politf.

Pemilihan Presiden pada tahun 1996 telah mengikatt kekuatan politik
dengan media. Situasi ini adalah bentuk statusdggangan umum untuk semua
saluran televisi untuk Presiden yang akan berlamgsuoelewati beberapa masa
perdana menteri dan krisis ekonomi di tahun 1998. iki yang akan menjadi
faktor yang menentukan hubungan relasi dari kekuladéau dengan media.

TVT yang telah bertransmisi pada 3 frekuensi seakedjni pada tahun
1997 dimiliki oleh pemerintah Moskow. Ini adalaHusan televisi Luzhkov yang
efektif. Pada Februari tahun 2000 mantan direketoum RTR Oleg Poptsov
telah ditunjuk sebagai direktur baru saluran teliebar®. Setelah stasiun televisi
memainkan perannya selama pemilihan parlementahdin 1999. Mereka harus
membayar kembali tindakan mereka yang mencampusianrpolitik. Pada massa
ini ORT dan RTR mendukung Putin dan menolak Luzhi&edangkan NTV dan
TV Center memberikan waktu siaran kepada para kit yang melawan
kelompok Putin. Jurnalis dari ORT, Sergei Dorenlemg teleh mengkontribusi
dalam wawancaranya dan menunjukan penolakan keperttgov telah tercemari
oleh skandal. Dorenko juga angkat pendapat dalanyegpahan paksa saham

Berezovsky. Dorenko ditangkap dengan alasan haigendan dijatuhi hukuman

8 |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal.42
% |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal.42
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penjara pada November 2001, Keputusan ini lalu d@rumenjadi dibebaskan
dari hukuman pada desember 2002. Disisi lain jisnglang melakukan

investigasi ke pihak lain telah dihapus dari tede@elama pemilihan Presiden,
media Berezovsky telah mencoba untuk memberikarnabeerita negatif untuk

Luzhkov dan Primakov. Hal ini secara efektif untolendukung Putin. Dilain

pihak Gusinsky mendukung Promakov dan Luzhkov tetaysinsky kalah dalam

permainan kekuatan. Setelah kekuasaan dibawah Bemmua media dikontrol

oleh Pemerintah dan membuat politik di Rusia lebikontrof®.

% |bid, Pop Culture RussiéCalifornia,2005), hal.42
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BAB 3
ANALISISPERAN MEDIA TELEVISI PADA PEMILU PRESIDEN DI
RUSIA TAHUN 1996

3.1. Pemilu Parlemen 1993

Pemilu Parlemen di Rusia berawal dari persertudararPresiden dan
Parlemen Rusia. Persertuan itu terjadi akibat kearg Presiden Yeltsin untuk
membuat konstitusi baru. Sebab Presiden Yeltsinihatelbahwa anggota
Parlemen merupakan orang-orang lama warisan UniieSoyang tidak
menghendaki perubahan dan reforfasietapi yang terjadi adalah Parlemen
tidak mau menyepakati permintaan Yeltsin, diseballaaena parlemen masih di
duduki kelompok konservatif yang berbeda pendagagan Yeltsin.

Pada 21 September 1993, Yeltsin membubarkan pamledengan
mengeluarkan Dekrit no. 1400 yang isinya membutaiRarlemeff. Presiden
memerintahkan untuk mengadakan Pemilu Parlemen padhdesember 1993,
untuk membentuk Parlemen dengan konstitusi barlanba Pemilu Parlemen
tahun 1993 diikuti oleh tiga belas partai politieng bersaing merebut kursi
terbanyak di Parlemen. Sistem Pemilu Parlemen Rddenganut sistem
proposional representatif yang berarti partai-panpelitik harus mampu
mengumpulkan suara minimum sebelum mendapatkan migagan untuk
menempatkan wakilnya di Parlemen yang dikenal depgasesletoral treshold
dengan batas minimal lima per&&n

Di luar partai politik yang mengikuti Pemilu Parlem ada kelompok-
kelompok partai atau organisasi politik lain. Ketara kelompok partai atau

organisasi politik terbagi lima kelompok partai dagilihat dalam tabel berikut:

87 zeffry Alkatiri, Transisi Demokrasi di Negara Fedsi Rusia (Depok,2007), him.106.
8 |bid. Transisi Demokrasi di Negara Federasi Rudippk,2007), him.112.
8 Emilia Yustinngrum. Jurnal Penelitian Politik, Vdl no 1, 2004:95-110, him.98,
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Kelompok Kelompok K elompok K elompok Kelomppk
Radikal _ Tengah Tengah Tengah Kiri Konser_vatlf_dan
Reformasi Kanan Nasionalis
* Gerakan Partai Persatuan « Partai Partai
Demokrasi Sosial Kaum Republik Demokrasi
Rusia Demokrasi Tengah Rusia Liberal
* Gerakan Partai Partai e Persatuan Partai
Demokrasi Republik Kebebasa Rakyat Komunis
Reformasi Partai n Rusia Rusia Federasi
Demokrasi Partai * Font Rusia
Konstitusi Demokra Penyelam Persatuan
Partali si Rusia at Komunis
Patriot Partai Naisonal Partai Buruh
Partai Rakyat Partai Pekerja
Petani Sosialis
Persatuan Partai
Demokrasi Komunis
Kristen Rusia
Partai
Persatuan
Komunis
Bolshevik

Sumber: white(ed). Development in Russia and Posgie® Politics 1994: 35-36 dan 102. Diambil

dari bukuTransisi Demokrasi di Negara Federasi Rusia

Pada saat kampanye Partai-partai saling mengungkapisi dan misi

untuk mendapatkan suara rakyat. Partai-partai jnpgadapatkan jam tayang di

televisi untuk kampanye dalam betuk iklan-iklantpadan debat antar partai.

Partai politik memaksimalkan dalam penggunaan méelevisi. Setiap partai

diberi hak untuk dapat membeli waktu tayang untaaganye mereka

90Sarah Oates, Televisi, Democracy and Elections in Rus6ldSA : Routledge 2006), hal.91
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Ketika hasil Pemilu Parlemen diumumkan, partaigayang menduduki
Parlemen adalah Partai yang pro terhadap DemolRasiai-partai itu membuat
konstitusi baru yang menjadikan kerja Yeltsin lefmbdah. Seperti hasil dari table
3.2 ada delapan partai yang mendapatkan kursiaiRahg mendapatkan kursi

adalah partai yang mendapatkan suara di atas kmszip.

Tabel 3.2 Hasil Pemilu Parlemen Desember 1993

Nama Partai Suara(%) | Jumlah Kursi
Russia’s Choice 22.92 64
Liberal Democratic Party of Russia 15.51 70
Communist Party of the Russian Federation 12.40 8 4
Agrarian Party 7.99 33
Yabloko 7.86 23
Women of Russia 8.13 23
Party of Russian Unity and Concord 6.76 19
Democratic Party of Russia 5.52 15
Others 8
Independents - 141
Postponed — 6
Total 100 450

Sumber: Rossiskaya Gazet®ecember 28, 1993, 1, Byulleten’ Tsentral’noiiiabel’'noikomissii
Rossiiskoi Federatsii, no.12 (1994) as cited inté&/bt al., 1997
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Tabel 3.3 Penggunaan waktu tayanng televisi dalaremil@ Parlemen 1993

Russia'Choice —

PRUA

LDPR

RDDR

Civic Union

Yabloko = Editorial

Dem. Party s
Agrarians s
Future of Russia

CPRF
Others

= Paid Advertising

© 1

100 200 300 400 500 600

sumber : European Institute for the Media (19941%¥). Numbers rounded to the nearest minute
dari bukuTelevision, Democracy and Elections in Rusklen. 94

3.2. Pemilu Parlemen 1995

Aturan baru yang ditetapkan oleh Komisi PemilifAnsat Rusia pada
tanggal 20 September 1995 memberikan pedoman igpentuk partai politik
yang mengikuti kampanye Pemilu Parlemen pada Deserh®95". Pemilu
Parlemen 1995 adalah Pemilu Parlemen kedua di Ré&sdai-partai besar
kembali mengikuti Pemilu Parlemen dengan kekuatamgylebih besar. Setiap
partai politik mempunyai batas anggaran yang dibleit hukum, yakni sebesar $
2.400.0087.

Walaupun demikian Jumlah partai yang mengikuti Rerada 43 partai
tetapi hanya ada empat partai yang mendapatkaa $eigih dari lima persen.
Pada Pemilu Parlemen 1995, Rusia masih menggunsisé&m proposional

representatif. Hasil dari Pemilu Parlemen 1995 tdpiaat dari tabel berikut:

o1 Ibid. Televisbn, Democracy and Elections in RusgidSA: Routledge 2006), hal.94
%2 |bid. Televison, Democracy and Elections in RusfifsA: Routledge 2006), hal.95
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Tabel 3.4 Hasil Pemilu Parlemen tahun 1995

Partai Politik dan Blok Per sentase Suara Jumlah Kursi
Communist Party of the 22.3 157
Russian Federation
Our Home Is Russia 10.1 55
Liberal Democratic Party of 11.2 51
Russia
Yabloko 6.9 45
Agrarian Party of Russia 3.8 20
Russia’s Democratic Choice 3.9 9
Power to the People! 1.6 9
Congress of Russian 4.3 5
Communities
Women of Russia 4.6 3
Forward Russia 1.9 3
CommunistWorkers of Russia 4.5 1

for the Soviet Union

Party ofWorkers’ Self Choice 4.0 1
Others 20.9 13
Independents - 78
Total 100 450

Sumber: Central Election Commission of the Russian Fedemati Wbory Deputatov
Gosudarstvenoy Dumi 1995.
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Tabel 3.5 Penggunaan waktu tayanng televisi dalaremil@ Parlemen 1995

m Editorial Coverage ® Paid Advertising
Our Home is Russia

Dem. Choice of Russia
LDPR

Yabloko

Sumber: European Institute for the Media (Februd96, pp. 32, 34). This chart refers to paid
and editorial time on ORT, RTR, NTV, TV-Center ai®-6. Diambil dari buku dari buku

Televisbn, Democracy and Elections in Russiam. 95

Pada Pemilu 1995 peserta Pemilu dengan gencar m&arbeisi misi di
televisi dalam acara debat pendapat dan iklan-igkmg ditayangkan di seluruh
saluran televisi. Saluran televisi memberikan jaagahg lebih banyak untuk
berita Pemilu tetapi lebih sedikit untuk kampanyetg@ politik sebab jumlah
partai lebih banyak. Pemilu tahun 1995, pesertailegoga diberikan hak untuk
mendapatkan menambah jam tayang untuk waktu iklareka, walaupun harga
sangat mahal yakni dari $ 10.000 sampai $ 30.000gmt, partai-partai besar
tetap bisa membayar walaupun sudah ada hukum yamgbatasi pengeluaran
partai politik™.

Pemimpin partalOur Home is Russiaekaligus Perdana Mentri Viktor
Chernomyrdin. la mendominasi berita dengan mendapilberita ketika ia
sedang berbincang-bincang dengan para pekerjakpdmn mempunya slogan
“Jangan Tidur melalui Masa Depan Anda” dan membeaikan membentuk atap

sebagai simbol perlindungén Pemimpin partaRybkin blocdan juga juru bicara

% |bid. Televisbn, Democracy and Elections in Rus6idSA : Routledge 2006), hal.95
% |bid. Televisbn, Democracy and Elections in Rus6idSA : Routledge 2006), hal.96
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duma vyaitu Ivan Rybkin, mencalonkan diri sebagaggmta parlemen. la
menampilkan lebih banyak iklan sebagai kampanyelaymenawarkan keadilan,
ketertiban dan perdamaian tetapi ironisnya dia aangndapat suara 1.1 persen.
Pemimpin Partai Liberal Democratic, Zhirinovsky nmmyai kharisma sehingga
dapat mengangakat popularitasnya. la dalam berkayspamenawarkan
perekonomian yang baik seperti negar-negara barahdukung seluruh etnis
yang ada di Rusia. la dengan berani mengkritik pertadan Yeltsin bersama
Perdana Mentri Federasi Rusia dan partai Konfunis

3.3. Pemilu Presiden Putar an Pertama

Analisis pemilihan Presiden tahun 1996 mencakujtebenalam stasiun
televisi ORT dan NTV menunjukkan sejauh mana cakupesebut dapat diubah
terutama pada NTV. Selama beberapa bulan sebelomiilten Umum parlemen,
Yeltsin tidak secara resmi berafiliasi dengan patditik manapun. Namun, dia
justru lebih  mempromosikan proses Pemilu tersebibandlingkan dengan
kandidat-kandidat partai tertentu. Pada kampanyesitRn 1996, Yeltsin
mengembangkan - strategi untuk memenangkan putaratam@e melawan
sejumlah kandidat.

Pada putaran kedua, Yeltsin bergerak melawan kanhgiartai Komunis,
Zyuganov dan secara efektif mempersentasikan dirsepagai satu-satunya calon
yang aman untuk siapa untuk di pifihStrategi ini terlihat jelas dalam liputan
berita pemilihanVremya dan Sevodnya Selain itu, analisis di bawah ini
menunjukkan bahwa kedua saluran tersebut menduRkieiin di putaran
pertama dan kedua Pemilu. Direktur NTV, Igor Matasgto, secara terbuka
bergabung dengan tim kampanye Presiden YelfsinPenonton mendapat

informasi mengenai Zyuganov, terutama pada NTV.gayov merasa kewalahan

% |bid. Televisbn, Democracy and Elections in Rus6idSA : Routledge 2006), hal.97

% putihet al. How Russia VotesChatham, NJ: Chatham House Publisher Inc.1997)

" McFaul,Russia’s 1996 Presidential Election: The End ofdfiaed Politics (Stanford, CA:
Hoover Institution Press 1997).

% Mickiewicz, 1999,Changing Channels: Television and the StrugglePfower in Russia2nd
edn, ( Durham, NC: Duke University Press 1999), hif.
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pada putaran pertama Pemilu Presiden karena susdra fliberikan lebih banyak
kepada Yeltsin yang sedang sakit.

Dalam kampanye putaran pertama 13 Mei - 15 JurB618ekitar 35
persen dari berita malam diemyatelah dikhususkan untuk profil kandidat dalam
beberapa cara, menurut analisis rekaman. Yeltsimdormainasi lingkupVremya
(lihat Tabel 3.6). Dari total 152 berita mengenanflu yang tayangkan dalam
info kampanye putaran pertama, Yeltsin disebutkar83l tayangan program
informasi kampanye atau sekitar 55 persen. Sedangiaganov hanya disebut
ditayangkan 53 kali atau sekitar 35 pefSefierdapat perbedaan kualitatif yang
penting dalam liputan, hal ini terlihat secara kisusleh karena itu Yeltsin tidak
harus membagi pusat perhatian dengan kandidatderedainnya. Terdapat
perluasan wilayah untuk perjalanannya ke daerahdiarsering menampilkan
pertemuannya dengan masyarakat setempat sertamiarnauntuk mengatasi
masalah-masalah meréka Sebagai gantinya, 5 persen dari subjek utamandala
berita Pemilu merupakan individu yang menyuarakakudgan mereka untuk
Yeltsin (lihat Tabel 3.7).

Perdana Menteri Chernomyrdin juga datang untuk nagnperhatiannya,
hal itu membuat ia mendapatkan lima persen daiteb&emilu Vremyayang
menampilkan cerita perjalanannya dan komentar pddiungannya untuk
pemilihan ulang Yeltsin. Seperti dalam pengkodeami diputan pemilihan
parlemen, figur-figur ini bahkan tidak menghitungyita berkala mengenai proses
menjalankan pemerintalidh Meskipun penotorvremyamenyaksikan kandidat
lainnya di televisi, mereka belajar sedikit tentg@gpdangan mereka terhadap isu-
isu atau bahkan tentang kepribadian mereka. BahR@ntayangan informasi
kampanye dari 152 tayangan informasi atau sekifapdrsen adalah mengenai

calon kandidat Presiden.

% Ibid. Televison, Democracy and Elections in Rus6ldSA : Routledge 2006), hal.103
100 hig. Televisbn, Democracy and Elections in Rus6idSA : Routledge 2006), hal.103
101 pid. Televison, Democracy and Elections in Rus6ldSA : Routledge 2006), hal.104
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Tabel 3.6 Penggunan media televisi oleh kandidEndd@emilu Presiden putaran pertama tahun

1996
Subject Occupation Mention on ORT'#entions on NTV’s
Vremya Sevodnya
Number| Share Number Share
(%) (%)
B.Yeltsin Incumbent 34 55 91 59
G. Zyuganov Communist | 53 35 52 34
Party Leader
G. Yavlinsky Yabloko leader 29 19 33 22
A.Lebed Retired general 27 18 38 25
V. ZHIRINOVSKY | LDPR leader 25 16 23 15
S. Fedorov Eye Surgeon 24 16 21 14
V. BRYNTSALOV | Entrepreneur 23 15 5 3
M. GORBACHEV | FORMER 13 9 6 4
SOVIET
LEADER
M. SHAKKUM ACADEMIC 12 8 2 1
YU. VLASOV WEIGHT 4 3 1 1
LIFTING
CHAMPION
Total number of 152 100 153 100
Stories

Sumber: Author’s dat&residential election codingy Laura Roselle (Elon College).

Zyuganov menerima liputan lebih banyak dari kontpetiveltsin yang
lain pada berita ORT karenademyamenampilkan Zyuganov sebagai pemimpin
partai Komunis yang menjadi subjek utama dalamngga informasi kampanye
hanya mendapat 5 persen. Hal yang penting untuktadicadalah bahwa
bagaimanapun perhatian yang lebih atas kandidatyaitidak selalu memberikan
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respon positif atau bahkan netral. Dalam tambalmpaé persen dari cerita,
Vremyadisorot dengan dugaan perpecahan dalam Partai Kiemu

Walaupun Yeltsin dan Zyuganov sama-sama ditampiielragai kandidat
utama, tetap ada kemungkinan kecil bagi pemilitukimhembandingkan Yeltsin
serta sejarahnya dengan para kandidat lain danrgmogartai mereka. Jadi,
kandidat yang mungkin telah menantang Yeltsin unteformasi ditampilkan
sebagai kelompok yang tidak secara nyata diakuereelaannya. Pelajaran dari
liputan Vremyaadalah memberikan suara pada Yeltsin di putaraiampe adalah
cara untuk mengalahkan ancaman komdhis

Mayoritas saluran televisi utama pemerintah, baryakan Pemilu dari
Vremya meliputi aturan Pemilu, organisasi dan persiapamifthan untuk hari
pemungutan suara. Banyak liputan dengan tipe yaemilki kesamaan seperti
pada zaman Soviet yang dapat diprediksi. Hasil bakg telah didorong
sebagaimana seperti yang telah diatur. empat peeseberita pemilihafvremya
berhubungan dengan keamanan Pemilu. Sementarakiis fpada aturan main
Pemilu bukanlah hal yang baff.Unsur baru menampilkan ide bahwa pemilihan
kembali Yeltsin disamakan dengan kelanjutan dandisi demokratis di Rusia.

Garis antara dukungan untuk proses Pemilu dan kayepantuk suara
Yeltsin menjadi sangat kabur bahkan di seluruhtéipuPemiluVremya Jenis
perpaduan antara liputan kampanye dengan poliiakittinasi kini telah tertanam
sendiri dalam liputan kampanye pada ORT. Tidak epemilu Parlemen tahun
1995, progranSevodnyadi NTV menawarkan relatif sedikit pemberitaan dntu
menyerang sisi positif dan sering menampilkan &putyang menyesatkan
mengenai Yeltsin di Pemilu Presiden di tahun 1996élama putaran pertama
kampanye, Yeltsin terlihat atau disebutkan di 58s@e dari tayangan informasi
Pemilu 91 dari 153 tayangan informasi Pemilu. Zyiyadiberitakan dalam 34
persen dari 52 dari 153 tayangan informasi PenNlamun tetap saja terdapat
beberapa perbedaan liputan antdeavodnyalenganvVremya Sevodnyanemiliki

berita-berita yang terpisah mengenai kandidatrgamadsuk Yavlinsky (Mei 24,

1921hid. Televisbn, Democracy and Elections in RusgldSA: Routledge 2006), hal.105
193 (Helvey dan Oates, 1998; Oates dan Helvey, 1997).
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31, Juni 1), Alexander Lebed (Juni 7, 12), Mikiadrbachev (22 Mei 1 Juni 10),
dan bahkan pengusaha kaya dan politikus luar Viadnyntsalov (Mei 27)°*
Sementaré&Sevodnyguga hampir mengabaikan beberapa kandidat kecil.
Saluran komersial justru memberikan informasi lelaihjut tentang Zyuganov
daripada ORT saingannya. Bahkan, di dalam 21 petaentayangan informasi
Pemilu Sevodnya tema utama atau topiknya adalah Zyuganov atawaiPar
Komunis. Dalam banyak berita ini, Zyuganov berkacarengenai dirinya sendiri
dan menampilkan posisinya pada masalah-masalah gdag Sebagai contoh,
Sevodnyanenampilkan keluhan yang berasal dari Zyuganovkadam Komunis
lain mengenai kebijakan Yeltsin di Chechnya darajuogengenai berapa banyak

waktu yang telah dikhususkan untuk Yeltsin di medassa™.

Tabel 3.7 Tema Utama liputan kampanye Presiden paloan 1996 Presiden Rusia putaran
pertama Pemilihan pada ORT dan Berita NTV

Primary story theme Y Coverage
Stories Share(%)
ORT's Vremya
Multi Candidate roundup 26 17
Election rules, organization.voting, 19 13
preparation, legitimization
Yeltsin campaigning, meetings 11 7
Support for Yeltsin 8 5
Chechnya 5
Zyuganov campaigning 8 5
Chernomyrdin travels, comments 8 5
Total number of stories 152 100
NTV’s Sevodnya

Zyuganov/Communists 32 21

194 |bid. Televisbn, Democracy and Elections in RusgidSA: Routledge 2006), hal.105
105 Ibid. Televison, Democracy and Elections in RuséldSA: Routledge 2006), hal.105
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Primary story theme Number of Coverage
Stories Share(%)
Yeltsin 19 12
Election rules, organization, voting 19 12
preparation, legitimization
Chechnya 16 10
Positioning/meetings 15 10
Total number of stories 153 100

Sumber: Author’s datd&residential election codingy Laura Roselle (Elon College).

Perbedaan penting lainnya antara liputdemya dan Sevodnyaadalah
penekanan liputan Sevodnya pada pemosisian politik dan pertemuan
antarkandidat. Bahkan, 10 persen dari liputan RechiSevodnyaelama putaran
pertama kampanye Presiden di tahun 1996 mengesai jpolitik. Banyak berita
yang merupakan laporan awal mengenai kemungkinansal antara calon
Presiden seperti Lebed, Yavlinsky, dan SvyatoskdoFov, ahli bedah mata. Ada
juga berita mengenai apakah Yavlinsky akan berKatesi dengan Yeltsitt®.

Berita Sevodnydebih menggembarkan kerumitan proses Pemilu d#aipa
apa yang telah ditampilkan di liputdiemya Selain itu, NTV justru terus fokus
pada Chechnya, meskipun secara signifikan dijaubdam jangkauan liputan
pemilihan parlemen. Sebagai contohnya, lap&@avodnyanengenai pemungutan
suara prajurit di Chechnya pada tanggal 14 Junumeikkan suara tentara Rusia
dan koresponden mengatakan bahwa Sebagian besangsetan suara untuk
Yeltsin. Walaupun begitu, pada tanggal 28 evodnyguga melaporkan bahwa
calon kandidat Presiden, Zhirinovsky dan Zyugan@yakini pergerakan dalam
perjanjian di Chechnya yang ternyata hanyalah selbgan tipuan pra-Pemilu
dari Yeltsint®’.

19 |bid. Televisbn, Democracy and Elections in Rus§idSA: Routledge 2006), hal.106
197 |bid. Televisbn, Democracy and Elections in Rus§idSA: Routledge 2006), hal.106
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Tabel 3.8 Hasil Pemilu Presiden Putaran Pertama

Candidate Per centage of the Vote:
Round 1
Boris Yeltsin 35.28
Gennadii Zyuganov 32.03
Aleksandr Lebed 14.52
Grigorii Yavlinskii 7.34
Vladimir Zhirinovskii 5.70
Others 2.17
Against All / Invalid 2.96
Sumber: Central Election Commission of the Russiatefaion: Vybory Prezidenta Rossiiskoi Federatsii

1996.

3.3.1. Peran Oligarki Media dalam Pemilu Presiden Putaran Pertama

Oligarki media dalam Pemilu Presiden ialah Berekgwtan Gunsinsky.
Kedua oligarki ini mempunyai stasiun televisi nasibyang telah diswastanisi
oleh pemerintah Rusia. Berezovsky yang memiliki @R8ndukung Boris Yeltsin
untuk menjadi Presiden kembali. Gunsinsky, oliganledia yang memiliki NTV
mendukung Zyuganov untuk menjadi Presiden. Pemikesi&en tahun 1996
merupakan ajang bagi Oligarki Media untuk berkegena dengan para Kandidat
Presiden. Oligarki mempunyai tujuan tertentu dabarafiliasi yaitu kemudahan-
kemudahan kalau kandidat itu naik menjadi Presiden.

Oligarki media menggunakan Media Televisi sebagiultan mereka.
Televisi merupakan media komunikasi massa yandief8ebab dengan televisi
secara cepat dapat menyampaikan informasi dan mme@apdampak besar bagi
masyarakat. Oligarki membantu Yeltsin dan Zyugaagar mereka mendapatkan
popularitas melalui kampanye-kampanye. Kampanyepieanye itu juga sebagai
alat doktrinisasi kepada masyarakat Uni Soviet &gadidat Presiden mendapat
suara dari masyarakat Rusia. Oligarki membantu ikahdPresiden melalui
Program acara. Yeltsin yang didukung oleh Berezpwsknggunakan program

acaravremya.
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Sedangkan Zyuganov yang didukung Gunsinsky mendgunarogram
acaraSevodnyaProgram acara ini berisi berita kampanye dan Reyang secara
tidak langsung memberikan doktrinisasi kepada nrakgd, agar popularitas
Yeltsin maupun Zyuganov terangkat dan visi misi rdapat diketahui oleh
masyarakt Rusia. Walaupun begitu kedua programaagaitu Vermya dan
Sevodnydetap menampilkan sosok lawan kandidat yang sbdedtfiliasi dengan
stasiun televisi lain. Hal ini disebabkan adany&ek®ian hukum dari Pemilu
Presiden Rusia tahun 1999 sebuah undang-undanduAemasiden.

Jadi dapat disimpulkan bahwa oligarki tampak sebagang yang
obyektif tetapi, pada kenyataanya oligarki mendepat kesempatan untuk
mengelola keberpihakan ke salah satu kandidatd@mresSehingga informasi dan
popularitas kandidat Presiden dapat lebih diperdayediterima dengan baik.

3.3.2. Peran Mediatelevis dalam Pemilu Presiden Putaran Pertama

Peran media televisi dalam Pemilu Presiden sargaing, karena calon
kandidat mendapatkan bantuan untuk melakukan tagtifkampanye. Stasiun
televisi nasional yaitu ORT lebih berpihak kepadai® Yeltsin walaupun Yeltsin.
Boris Yeltsin yang diterpa oleh isu kesehatannyapatiadiselamatkan
popularitasnya oleh ORT. Dapat dilihat di tabel BeBsaingan ketat antara Yeltsin
yang mendapat tayangan sebesar tujuh persen dayayw sebesar lima persen
dalam ORT.

ORT lebih mendukung untuk mengangkat popularitaksivie meskipun
keduanya mengadakan kampanye di stasiun teleuvisisédangkan NTV lebih
mendukung untuk mengangkat popularitas Zyuganowaaa Yeltsin. Tayangan
kampanye Zyuganov berjumlah 21 persen sedangkatsiryddanya dua belas
persen(lihat tabel 3.6) Kandidat-kandiat Presid@n juga menggunakan media
televisi untuk popularitasnya di stasiun televiegional dan nasional dengan
mengeluarkan biaya lebih untuk itu. Sehingga KaatdRfesiden yang berafiliasi
dengan oligariki dengan mudah untuk mendoktrinaasyarakat Rusia melalui

kampanye serentak dengan cakupan yang lebih luas.
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Menurut teori komunikasi massa, komunikasi massa ftarus
menggunakan media massa. Jadi sekalipun komuritkadisampaikan kepada
khalayak yang banyak, seperti rapat akbar di laparigas yang dihadiri oleh
ribuan orang, jika tidak menggunakan media mass&antu bukan komunikasi
massd®. media televisi merupakan alat media massa yamftiefdalam
menyampaikan informasi. Media televisi dapat meikibear doktrinisasi kepada
masyrakat tentang kandidat Presiden. Peran Telev&idapatkan hasil yaitu
kemenangan dua kandidat yang mereka dukung kafédinaia@engan pemiliknya
yaitu Berezovky dengan Yeltsin dan Zyuganov den@amssinky. (Lihat tabel
3.8)

Peran media dalam Pemilihan Presiden tahun 1986rdian dilindungi
oleh undang-undang negara sebagai berikut :

Crarpsa 29

Kaxxmomy rapantupyercs cBo001a MBICIH U CJIOBA.

2. He nonyckaroTcsi  mpolaraHja WJId - aruTamus, BO30YyXKIaroIiue
COLIMAJIbHYIO0, PACOBYIO, HALIMOHAILHYIO WJIM PETUTHO3HYI0 HEHaBUCTh U
BpAXKLY. 3anperaercs rponarasja COIINAILHOTO, pacoBoro,
HaIlMOHAIBHOT'O, PEJIMTHO3HOTO WJIM S3BIKOBOIO MPEBOCXO/ICTBA.

3. Huxto He MOXeT ObITh MNPUHYXKIEH K BBIPAKEHUIO CBOMX MHEHUU H
yOex1eHU NN 0TKa3y OT HUX.

4. Kaxnaplii wuMeeT TpaBO CBOOOJHO WCKaTh, TOJy4arh, IEpPEAaBarh,
MPOU3BOANTh U PACHPOCTPAHATH WHQPOPMAIMIO JFOOBIM 3aKOHHBIM
criocobom. [lepeuens cBeeHM, COCTABIISIONINX TOCYIAPCTBEHHYIO TailHY,
onpenensercs heaepaTbHbIM 3aKOHOM.

5. TapanTtupyercs cBoOoza MaccoBOM UH(pOPMAITUH. Henzypa

109
3anpeniaercs .

108hid. http://mmww.scribd.com/doc/20898975/DEFINISI-KOMUNASI-MASSA

109\ \ww.contitution.rudiunduh tanggal 16 july 2010 pukul 16.00.
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Pasal 29

1. Setiap orang dijamin kebebasan dalam mengeluadeadan berbicara.

2. Propaganda atau agitasi yang menghasut dalam Ilsosiesial, rasial,
kebencian nasional atau agama dan perselisihak @#lan diizinkan.
Propaganda sosial, rasial, nasional, supremasi agdau bahasa harus
dilarang.

3. Tidak seorang pun boleh dipaksa untuk mengekspregandangan dan
keyakinan atau untuk menolak mereka.

4. Setiap orang secara bebas berhak untuk mencarermmen mengirimkan,
memproduksi dan mendistribusikan informasi dengama lukum. Daftar
data rahasia negara harus ditentukan oleh hukuengled

5. Kebebasan komunikasi massa harus dijamin. Sensas Haarang.

Media televisi menayangkan program acara kampangmil® Presiden
sebagai wujud peran media televisi.Undang-undaagasliadalah untuk seluruh
media massa koran atau televisi yang mempunyanperauk menginformasikan
seluruh informasi kepada masyarakat Rusia dengik thda sensor. Tayangan
program acara atau informasi yang diberikan kepawdasyarakat tidak
diperkenankan ada unsur propaganda yang menyebkbkanhan dimasyarakat.
Peran televisi yang bebas dalam berekspresi dalanyampaikan seluruh
informasi kampanye Pemilu adalah kewajiban medevis dan tidak boleh ada
satupun pihak yang melarang atau menghalangi. Kéeéna itu terjadi kerja
sama antara calon kandidat Presiden dan mediaisiglesehingga tayangan
informasi kampanye tentang visi dan misi calon idees dapat dengan baik
diterima oleh masyarakat Rusia

3.4. Pemilu Presiden Putaran Kedua

Yeltsin dan Zyuganov bersaing secara ketat di potgrertama tahun
pemilihan Presiden tahun 1996 meskipun Yeltsinhtel@menangkan lebih dari

suara terbanyak, 35 persen dibandingkan denganeBmp untuk pesaingnya,
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Zyuganov. Pada putaran kedua, persaingan lebis ted@gentuk oleh saluran
televisi utama sebagai dukungan untuk Yeltsin gtangembalian ke aturan
Sosialis Komunis yang diterapkan oleh Zyuganovistielmasih mendominasi
pemberitaan diVremya ORT, sebagaimana dia disebutkan dalam 81 dari 123
tayangan informasi Pemilu atau sekitar 66 persaland liputan pemilihan dari 17
Juni - 3 Juli 1996 dapat dilihat Tabel 3.9. Zyugamermasuk dalam 46 persen
berita pemilihanvVremya Namun Yeltsin jarang terlihat di muka umum selama
putaran kedua dan isu tentang kesehatannya yangkserherkembang dan
menjadi hal yang lazim. Fakta bahwa dia mengalaenargyan jantung antara
pemilihan putaran pertama dan kedua, kemudian Hapign oleh dokter pada
bulan September 1996 tidak dilaporkan. Daripadahael¥eltsin pada kampanye,
berita yang ada lebih meliput tugas eksekutif padat itu Lebed memasuki
pemerintahannya, penasihat kunci dipecat dan igarmasi militer berkurang
sama halnya dengan berita mengenai Chechhya

Tabel 3.9 Penggunan media televisi oleh kandid&ndd@emilu Presiden putaran kedua tahun
1996

Vremya Sevodnya
Candidates _ Coverage _ Coverage
Mention Mention
share (%) share (%)
Yeltsin 81 66 63 68
Zyuganov 56 46 34 37
Total story 123 100 93 100

Source: Author’s dat&residential election codinigy Laura Roselle.

Hal yang signifikan dariVremya adalah pengejaran taktik yang sama
digunakan oleh produser berita Soviet dalam peraguierita pemimpin Soviet,
Leonid Brezhnev, di awal tahun 1980-an. Meskipubagen besar masyarakat

Rusia sadar bahwa Yeltsin sakit parah, itu tidaellitkan atau ditutupi dengan

10 pid. Televisbn, Democracy and Elections in Rus§idSA: Routledge 2006), hal.106
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cara apapun yang seri!s. Masalah-masalah disajikan seperti sebagaimana
seharusnya hal tersebut terjadi bukan bagaimamalikej sebenarnya. Dalam hal
kampanyeVremyamenyajikan pesan ganda (lihat Tabel 3.10 Tema Bigmtan
kampanye Presiden pada tahun 1996 Presiden Rutsapukedua Pemilihan
pada ORT dan Berita NTV). Di sisi negatWyemya melaporkan peringatan
terhadap bahaya berkuasanya kembali komunisme. sdayang sama, berita
dalam posisi utama saluran menyalurkan pesan fposéngenai Soviet akhir,
Rusia dan kemampuan Yeltsin sebagai pemimpin ubtrkompromi, bekerja
sama dan membangun koalisi.

Vremyamenggunakan popularitas Lebed, yang telah bergglo@mgan
pemerintahan Yeltsin setelah putaran pertama daRemilu, sebagai alat
pemilihan untuk Yeltsin. Pada kenyataannya, meskipu tidak dapat lagi
bergerak, Lebed disebutkan dalam 44 tayangan progriformasi Pemilu, yang
hampir sebanyak Zyuganov. Sebelas persen dariabg@milihan Vremya
difokuskan terutama pada Lebed dan kaitanya delghsin. Sebagai tambahan
tujuh persen dari berita difokuskan pada perubaparsonel dan kekuatan
pergeseran dalam pemerintahan Yeltsin. Pelaporeemya juga menyorot
kemampuan Yeltsin untuk melihat inisiatif dan untoierespon hasil putaran

pertama pemungutan sudra

Tabel 3.10 Tema Utama liputan kampanye Presidea fadain 1996 Presiden Rusia putaran kedua
Pemilihan pada ORT dan Berita NTV

Primary story them Number of storie Coverage shar
ORT’s Vremya
Zyuganov/Communist 22 18
Lebed 13 11
Regional issues/opinion 11 9
Results of the first roun 9 7
Election rules, 8 7

111
112

Ibid. Television, Democracy and Elections in RusgidSA: Routledge 2006), hal.107
Ibid, Sarah. Television,Democration and ElectionRussia ( Routledge : 2006), him 107
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Primary story them Number of storie Coverage shar
organization, voting
preparation, legitimizatio
Power/personnel change 8 7
Total number of storie 123 100

NTV’s Sevodnya

Power/personnel change 19 20
Lebed 17 18
Zyuganov/Communist 17 18
Chechny 9 10
Military/reform 8 9
Total number of storie 93 100

Source: Author’s dat®residential election codingy Laura Roselle.

Peran Aleksander Lebed dalam Pemilu Presiden putiedua adalah
sebagai afiliasi Boris Yeltsin. Lebed mencoba mdinjaorang Yyang
mempersentasikan Yeltsin, sebab Yeltsin mulai ssditan. Keinginan Lebed
untuk berafiliasi dengan Yeltsin adalah agar ia degatkan tempat dalam
pemerintahan Yeltsin jika menang. Lebed muncult@ipeacara televisi ketika
Yeltsin tidak dapat hadir. Kemunculan Lebed iniukidng oleh para pendukung
Yeltsin lainnya. Dengan tetap munculnya Lebed sabagrang yang
mempresentasikan pemikiran Yeltsin, akan membuaBasyeltsin tetap utuh.
Zyuganov juga menerima liputan ®remyaselama putaran kedua tahun 1996
pemilihan Presiden. Delapan belas persen dari abepgemilihan Vremya
difokuskan pada kegiatan Partai Komunis atau paolafekensi pers harian
Zyuganov. Meskipun Zyuganov berusaha meyakinkam pemilih bahwa dia
tidak akan kembali ke yang terburuk dari pemeriatekomunis, namun tetap saja
kebanyakan pemilih merasa khawatir. Bagian laini deampanye yang
bersangkutan dengan isu regional sering dimodifikdsh berita nasional di
Rusia. Di dalam sembilan persen dari program ad¢amaya berbagai daerah atau

kota, orang-orang di jalan diminta untuk mendiskasimasalah-masalah mereka
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dan Pemilu. Sebagai contohnya, terdapat laporarSdaatov, Voronezh, Samara,
Yaroslavl, Kamchatka, Lipetsk, Dagestan dan Kraargk Pada banyak berita
ini, masalah-masalah yang spesifik disebutkan, réepansportasi, upah yang
belum terbayar, pertanian, pengangguran dan regdamykat pensiutt®

Wartawan mewawancarai masyarakat yang bersaksik untenjadi
pendukung baik Yeltsin dan Zyuganov. Yeltsin, bagmapun, sering disebutkan
sehubungan dengan isu-isu daerah yang penting,ipoeslka tidak benar-benar
muncul di daerah. Terdapat penekanan pada isuasamdpelaporan putaran
kedua dari dalam pelaporan putaran pertama paelamya Sedangkan Yeltsin
sudah sangat terlihat sebagai individual di putg@mnama, itu adalah kebijakan
yang dibuat oleh dirinya sendiri.

Direktur NTV, Malashenko, telah mengatakan bahwabisa melihat
Yeltsin sakit tetapi memutuskan untuk membantu raerbunyikan informasi
sehingga ia hisa memenangkan Pemilu melawan Zywd&hoJadi tidaklah
mengherankan bahwa Yeltsin telah disebutkan di &8en dari berita Pemilu
Sevodnygpada putaran kedua sedangkan Zyuganov hanya tkaebhanya 37
persen. Seiring perkembangan kesehatan Yeltsiak trdengherankan bahwa
NTV lebih berfokus pada isu-isu dan aksi pemerimtahipada aktifitas kampanye
yang untuk menaikkan popularitas Yeltsin. LiputaiM Sevodnyaelama kedua
putaran terfokus pada dampak politik pemilihan pénduan dan peran Lebed
dalam pemerintahan Yeltsin. Dengan liputdremya terdapat laporan-laporan
atas perubahan kepemimpinan, termasuk pemberhem@mgawal Yeltsin,
Alexander Korzhakov. Ini merupakan peranan baruedelebed sendiri hanya
menjabat beberapa bulan di possisi baru dalam [petaiean Yeltsif'>.

Delapan belas persen dari berita Penavodnyadifokuskan pada
kampanye Zyuganov. Sebagai contoh, Zyuganov mekkajuia sedang bermain
voli, penyorotan kepada kesehatan Zyuganov. Sememtesas-desus tentang
penurunan fisik Yeltsin berlimpah tetapi tidak diba di Vremya ataupun

113Ibid. Televisbn, Democracy and Elections in RusgldSA: Routledge 2006), hal.108

14 1bid. Changing Channels: Television and the StruggleMower in Russia2nd edn, Durham,
NC: Duke University Press.1999, hal 185

15 |bid. Televisbn, Democracy and Elections in Rus6idSA: Routledge 2006), hal.107
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SevodnyaKonferensi pers Zyuganov diliput dan ia bisa bEta untuk dirinya
sendiri. Tidak seperti dalam kasus Yeltsin, tidaknga liputan ini adalah positif.
Selama konferensi pers, Zyuganov sering mengknitétalui media, khususnya
televisi, karena stasiun televisi mendukung Yel&soara terang-terangan. Dalam
beberapa berita, dilaporkan bahwa televisi diatenunut kategori, dan secara
tidak adil menolak pengaduan Zyuganov. Dalam béetdta lain, calon Presiden
tidak berhasil dari putaran pertama pemilihan markam menolak untuk
memberikan dukungan bagi Zyuganty

Tabel 3.11 Hasil Pemilihan Umum Presiden Putarau&e

Candidate Percentage of the Round 2
Boris Yeltsin 53.83
Gennadii Zyuganov 40.30
Against All / Invalid 5.87
Sumber: Central Election Commission of the Russiarefagion: \iybory Prezidenta Rossiiskoi Federatsii

1996.

3.4.1. Peran Oligarki Media dalam Pemilu Presiden Putaran Kedua

Berezovsky dan Gunsinsky tetap mendukung keduaidandtama yakni
Boris Yeltsin dan Zyuganov. Pada putaran kedua ReRresiden, para perserta
kandidat yang kalah berafiliasi dengan para pemgn&alah satu kandidat yang
berafiliasi itu ialah Aleksander Lebed. Oligarki diee memunculkan popularitas
Lebed untuk membantu Boris Yeltsin yang sedang tsadWiedia berhasil
mengangkat Popularitas Lebed sebagai sosok yangprasemtasikan Yeltsin,
kala Yeltsin tidak dapat muncul di kampanye televis

Persaingan antara Yeltsin dan Zyuganov berubahadieafntara Zyuganov
dan Lebed. Persaingan ini dapat dilihat pada tald€). Pada tabel 3.10. terlihat
Lebed lebih mendominasi daripada Yeltsin. Pada ReRresiden putaran kedua
keberpihakan oligarki media berubah arah, ORT miemoly untuk mengangkat
popularitas Zyuganov, sementara NTV mendukung iveltean Lebed dalam

116 Ibid. Televison, Democracy and Elections in Rus6ldSA: Routledge 2006), hal.109
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mempertahankan popularitas Yeltsin. Peran Lebemhd&emilu Presiden putaran
kedua mempunyai arti penting bagi Yeltsin, sehingd@ltsin bisa
mempertahankan kemenangannya walaupun sedangGaRk#ginsky bisa melihat
arah permainan Pemilu Presiden dan mau membantyenthankan popularitas
Yeltsin yang sedang sakit.

Berubahnya afiliasi ini karena Berezovsky melihahwa Yeltsin sudah
jarang tampil dalam setiap acara dan digantikarh dlebed. Berezovsky
beranggapan bahwa Yeltsin akan kalah pada putrasuakesehingga ia
memutuskan berafiliasi dengan Zyuganov. Gunsinsigmpunyai pandangan
yang berbeda dengan Berezovsky. Gunsinsky beraaggayfeltsin masih
mempunyai peluang untuk menang walaupun jarangita@ynsinsky membantu
Yeltsin dengan cara mendoktrin masyarakat Rusiagale cara mengangkat
popularitas Lebed. Gunsinsky mempersentasikan Lelsedjan baik sehingga
masyarakat percaya bahwa Lebed bisa menggantikaok sweltsin selama
kampanye.

Oligarki media seperti Berezovsky tidak secaral totalepaskan afiliasi
dengan Yeltsin, karena Berezovsky melihat bahwatsivelmasih berpotensi
menang meskipun sedang sakit. Dapat dilihat daddo@l 13.10 bahwa Lebed yang
berafiliasi dengan Yeltsin mendapatkan tayangarp yitstek beda jauh dengan
Zyuganov sehingga Yetsin yang jarang muncul maajatibersaing. Jdai ketika
Yeltsin memenangkan Pemilihan Presiden tahun 199@Z8vsky tetep berada

dalam lingkaran kekuasaan Yletsin.

3.4.2. Peran Media Televisi dalam Pemilu Presiden Putaran Kedua

Media televisi nasional yang berperan dalam kamgdpgmilu Presiden
tahun 1996 yaitu ORT dan NTV. Kedua stasiun televasional Rusia dimiliki
oleh dua oligarki media yaitu Berezovsky untuk GfRh Gunssinky untuk NTV.

Peran media televisi dalam Pemilu Presiden sangating, karena calon
kandidat mendapatkan bantuan untuk melakukan tagtikampanye. Stasiun
televisi nasional yaitu NTV berpihak kepada Boriglt¥in. Boris Yeltsin yang
diterpa oleh isu kesehatannya dapat diselamatkpulgaasnya oleh NTV. NTV
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dengan ini memainkan perannya sebagai media komsinikassa. Gunsinsky
dengan direktur NTV Malashenko membantu Yeltsingdgenmengalihkan berita
kampanye ke berita pemerintahan Yeltsin. SelaiiNifi¥ mengangkat popularitas
Lebed dengan berbagai program acara NTV. Prograna gang dibuat oleh NTV
bertujuan untuk mendoktrin masyarakat agar tetamifiteYeltsin meskipun yang
tampil adalah Lebed. Cara itu terbukti efektif. Baglilihat dalam tabel 3.10.
Lebed yang dibantu oleh NTV sama besarnya beritiarng Zyuganov. Meskipun
begitu Yeltsin tetap menang. ORT yang berusaha aregi@at popularitas
Zyuganov dengan menyajikan melalui program acamnab@aita kampanye hingga
delapan belas persen tetap tidak bisa menyaintgiveKerja keras media televisi
untuk terus menjaga suara Yeltsin terbayar sudabadekemenangan Yeltsin atas
Zyuganov dapat dilihat di tabel 3.11 hasil suar#ise dalam pemilu presiden
putaran kedua.

Bisa dikatakan bahwa media televisi sangatlah éfdkiam memberikan
informasi kepada masyarakat dan memberikan perambpbla pikir masyarakat
melalui program acara yang disiarkan. Hal ini takas dari tim dari media

televisi.
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BAB 4
KESIMPULAN

Pemerintahan Yeltsin dimulai pada tahun 1991, Weléglalah Presiden
pertama Federasi Rusia. Pemerintahan Federasi Rasiatu masih dalam tahap
transformasi dari sosialis ke kapitalis. Undangang] dan peraturan daerah
lainnya masih memakai milik Uni Soviet. PerekonamiRusia terpuruk sehingga
pemerintah  mengeluarkan  kebijakan-kebijakan  untuk engamankan
perekonomian Rusia.

Hal ini juga terkait dengan anggota parlemen Rsgsa@t itu yang masih
diisi dengan kaum konservatif, keterkaitan ini yangnyulitkan Yeltsin sebagai
Presiden untuk membuat kebijakan. Pada tahun 1988iry membubarkan
parlemen dengan maksud membentuk Parlemen baruregaudahkan langkah
Yeltsin. Setelah konstitusi baru di bentuk Yeltditempa masalah dalam negeri
yaitu perang Checnya pertama. Tidak hanya itu ivefteasih dipusingkan dengan
masalah perekonomian Rusia, dan transisi dari kankem liberal. Pada tahun
1995, Rusia mengadakan Pemilu parlemen kedua dsdfemah Federasi Rusia
dan berjalan dengan baik.Partai Politik memulaifigks kedua Pemilu pada
tahun 1995. Partai Politik pada tahun 1995 lebihybk daripada tahun 1993.
Partai politik bersaing untuk mendapatkan kursimha kekuatan partai politik
yang dekat dengan pemerintahan sangat susah uigeked Partai yang sudah
ada pada pada tahun 1993 masih bisa bersaing danm@nembus suara datas
lima persen.

Pemilu Presiden pertama Federasi Rusia diadakaa pattlin 1996.
Pemilu Presiden ini diadakan dalam dua putarararBatpertama diadakan 16
juni 1996 dan putaran kedua tanggal 3 juli 1996niRePresiden dilaksanakan
secara langsung. Calon Presiden harus mendapathkampuluh persen suara jika
tidak mendapatkan lima puluh persen suara makadikdakan putaran kedua.

Aktifitas oligarki agar tetap berkuas dalam bispisngannya sedangkan
para penguasa politik bersaing menguasai FedemasiaROligaraki mencari
Kandidat yang tepat agar ia bisa bertahan. Duagana stasiun televisi nasional
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yang dimiliki oleh oligarki dijunjuk sebagai medigevisi sebagai tempat utama
kampanye dalam media televisi. Oligarki media tisiebesar maupun kecil

memilih Yeltsin sebagai afiliasi. Oligarki mempuygieran penting dalam

mempertahankan popularitas Yeltsin. Orang nomerRasia yaitu Yeltsin diterpa

isu ekonomi dan kesehatan dirinya. Yeltsin sudaang memperlihatkan diri di

dalam televisi sejak akhir kampanye putaran pertéralaupun begitu Yeltsin

masih bisa meraih kemenagan pada pemilu pertamgadesuara 35.28 persen.
Yeltsin melaju ke Pemilu Presiden putaran keduadmea saingan terberatnya
yaitu Zyuganov.

Zyuganov mencoba merebut dominasi Yeltsin, dengamimta bantuan
kepada oligarki media yang pada pada putaran partserpihak kepada Yeltsin.
Yeltsin yang sudah jarang tampil digantikan perga hebed. la dibantu oleh
oligarki yang pada putaran pertama berpihak kepadeyanov. Media televisi
berusaha untuk mempertahankan popularitas Yellsimgan cara menaikan
popularitas Lebed pada kampanye putaran keduainSgia media televisi
mengalihkan berita kampanye dengan cara memberpelaporan tentang
pemerintahan Yeltsin.

Media televisi membuat perannya menjadi pentingerka televisi dapat
merubah pola pikir masyarakat Rusia. MasayarakasiaRyuga mengikuti
perkembangan politik di Rusia, Sebab masyarakataRungin mengetahui visi
dan misi yang diusung oleh masih-masing kandida&siBen Rusia. Yeltsin
mengusung keamanan dan kenyamanan bagi masyaralsah. RZyuganov
mengusung Visi dan misi agar Rusia kembali ke nkag@yaan nya yaitu pada
masa Uni Soviet. Dengan Zyuganov mengusung visi & untuk kembali
seperti pada masa Uni Soviet menyebabkan oligadajanh. Oligarki berpikir
jilaka kembali pada masa Uni Soviet maka bisnis ya@ingliki oleh oligarki akan
hilang. Jadi para oligarki media televisi lokal mao nasional berusah
mendukung Yeltsin.
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