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Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis bagaimana pengaruh perluasan
merek terhadap minat beli konsumen. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 100 konsumen yang menggunakan
pasta gigi Pepsodent dan telah mengetahui perluasan merek Pepsodent pada produk
Pepsodent M outhwash namun belum menggunakannya. Hasil analisis penelitian ini
menunjukkan bahwa perluasan merek memiliki pengaruh terhadap minat beli.
Perluasan merek memiliki hubungan terhadap minat beli konsumen sebesar 69,7%
dan sisanya sebesar 30,3% dipengaruhi faktor lain.
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