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Penggunaan sosok metroseksual dalam eksekusi iklan Men's Biore Black White
digunakan sebagai suatu konstruksi dari mitos yang telah secara mendalam tertanam
dalam masyarakat. Iklan televisi yang digunakan sebagal medium utama dalam
mengiklankan produk karena dinilai sebagai medium yang paling luas jangkuan dan
efeknya dirasa paling besar. Dalam iklan televisi yang berdurasi 15 dan 30 detik,
beserta shelftalker dengan eksekusi yang kental dengan pendekatan sepak bola,
bertujuan untuk membangun kembali awareness khalayak yang menjadi target
market karena dirasa banyaknya gempuran merek lain yang merupakan kompetitor
dari Men's Biore itu sendiri. Untuk mengetahui bagai mana pengiklan melakukan
sebuah konstruksi sosial akan gaya hidup metroseksual terhadap priayang menjadi
target market, maka peneliti menggunakan analisis semiotika dari Roland Barthes
untuk membedah iklan dan mengetahui mitos yang dikonstruksikan dalam eksekusi
iklan tersebut. Data sekunder yang digunakan adal ah wawancara dengan pekerja
kreatif yang berada di balik eksekusi iklan tersebut. Dari kedua metode tersebut
ditemukan ternyata banyak faktor yang mempengaruhi konstruksi sosial yang berada
di dalam eksekusi iklan tersebut, seperti ideologi dari Jepang sebagai negara asal atau
cikal bakal terbentuknya PT Kao Indonesia selaku pihak produk dan Dentsu
Indonesia selaku agensi iklan, dengan dilakukan adaptasi budaya khalayak Indonesia
itu sendiri dengan melakukan FGD (Focus Group Discussion).
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