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Abstrak
 

Tujuan  penelitian  ini  adalah  untuk  menganalisis  bagaimana  pengaruh  celebrity endorser terhadap citra

merek Kacang Dua Kelinci. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini

adalah 100 Mahasiswa FISIP UI Program S1 Jurusan Ilmu Administrasi yang menggemari sepakbola

angkatan 2009 - 2011 dengan menggunakan metode non-probability sampling serta teknik purposive.

Instrumen penelitian ini menggunakan kuesioner dan dianalisis menggunakan linear regression. Hasil

penelitian ini menunjukkan bahwa celebrity endorser memiliki pengaruh yang sangat kuat terhadap citra

merek. Celebrity endorser memiliki hubungan   terhadap   citra   merek   sebesar   78,3%   dan   sisanya

sebesar   21,7% dipengaruhi oleh faktor lain.
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