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Abstrak
 

Media cetak, khususnya majalah, mengalami perkembangan pesat dalam beberapa tahun belakangan ini

(meningkat lebih dari 300%). Implikasi dari perkembangan media majalah adalah kompetisi yang ketat

diantara majalah-majalah tersebut. Kompetisi yang terjadi semakin ketat untuk memperebutkan "kue" iklan

dan khalayak pembaca agar dapat mempertahankan kelangsungan hidup majalah tersebut.  

<br />

 

<br />

Thesis ini adalah sebuah thesis tentang kompetisi empat majalah otomotif, MOBIL, AUTOCAR, MOBIL

MOTOR, dan INTAN MOTOR. Peneliti memutuskan untuk melakukan penelitian terhadap keempat

majalah ini karena keempatnya mengincar pasar yang sama: otomotif. Keempatnya menunjukkan performa

yang sama. Perbedaannya hanya pada jumlah halaman dan harga jual majalah.  

<br />

 

<br />

Thesis ini bertujuan untuk mengetahui fenomena kompetisi diantara keempat majalah tersebut, dan

kemudian memberikan alternatif "positioning" untuk majalah MOBIL. Untuk mendapatkan data dasar

penelitian digunakan tehnik analisis isi sederhana, dengan menghitung frekuensi dan volume isi majalah,

periode tahun Juli 2000 sampai dengan Juli 2001.  

<br />

 

<br />

Analisis hasil penelitian dilakukan dengan mengaplikasi teori Niche dengan rumusan Niche Breadth untuk

menentukan apakah posisi keempat majalah tersebut cenderung spesialis atau generalis dan Niche Overlap

untuk mengetahui derajat ketumpang tindihan antara keempat majalah tersebut. Setelah mengetahui

fenomena kompetisi keempat majalah tersebut, maka dengan konsep-konsep "positioning" dapat diberikan

alternatif "positioning" untuk majalah MOBIL.  

<br />

 

<br />

Ternyata kompetisi keempat majalah tersebut sangat tinggi, keempat majalah tersebut cenderung generalis

dan terjadi ketumpang tindihan antara satu dengan yang lainnya, dan majalah MOBIL disarankan untuk

tetap generalis agar dapat menjaga khalayak pembacanya serta pemasukan iklan.  
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