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Judul:

	Analisis peranan bauran promosi dalam pembentukan persepsi konsumen:

Studi kasus pada film "Petualangan Sherina" dan "Ada Apa dengan Cinta"

produksi Miles Productions.
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	Panjaitan, Roy Andy, author

Subjek:

	Consumer perception; Film industry
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	Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20185177&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20185177&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20185177&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

