
Universitas Indonesia Library >> UI - Tesis Membership
 
Judul:

	Analisis faktor yang mempengaruhi Attitude Toward the Promoted Tweet di

media Twitter, serta pengaruhnya terhadap Purchase Intention = Analysis

of factors influencing users Attitude Toward the Promoted Tweets feature

on Twitter and how it affects the Purchase Intention / Danuria

Paramastri

Pengarang/Penulis:

	Danuria Paramastri, author

Subjek:

	Social media ; Internet marketing

Nomor Panggil:

	T34701

Penerbitan:

	Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20329745&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20329745&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20329745&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

