
Universitas Indonesia Library >> UI - Skripsi Membership
 
Judul:

	Analisis sikap terhadap merek inti dan persepsi kesesuaian konsumen

dalam mempengaruhi minat beli terhadap perluasan merek : studi kasus KFC

Coffee terhadap remaja di Jakarta = Analysis the influence of attitude

toward core brand and consumer perception on purchase intention towards

brand extension : case study about KFC COFFEE for youth in Jakarta

Pengarang/Penulis:

	Cut Nisa Amalia Sofyan, author

Subjek:

	Consumer behavior; Motivation research (Marketing)

Nomor Panggil:

	S44665

Penerbitan:

	Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20332139&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20332139&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20332139&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

