
Universitas Indonesia Library >> UI - Tesis Open
 
Judul:

	Pembentukan brand image pada low involvement product melalui pendekatan

emotional branding pada iklan TV (studi kasus : kampanye iklan "talking

house" PT. Holcim Indoensia, Tbk)

Pengarang/Penulis:

	Puti Ceniza Sapphira, author

Subjek:

	

Nomor Panggil:

	T32093

Penerbitan:

	Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20332699&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20332699&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20332699&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

