
Universitas Indonesia Library >> UI - Makalah dan Kertas Kerja
 
Judul:

	The Effect of product placement of line in the movie Ada Apa Dengan

Cinta 2 on consumer purchase intention = Pengaruh penempatan produk line

dalam film Ada Apa Dengan Cinta 2 terhadap niat beli konsumen

Pengarang/Penulis:

	Augustina Lidya Sukandi, author

Subjek:

	Motion pictures -- Marketing; Motion picture industry

Nomor Panggil:

	MK-Pdf

Penerbitan:

	Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20510570&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20510570&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20510570&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

