
Universitas Indonesia Library >> UI - Skripsi Membership
 
Judul:

	Pengaruh E-wom di Media Sosial Facebook terhadap Brand Image dan

Purchase Intention: Studi Kasus terhadap Smartphone Oppo = The Influence

of Electronic Word of Mouth in Social Media Facebook on Brand Image and

Purchase Intention for Oppo Smartphone

Pengarang/Penulis:

	Richwan Muhamad Ericska, author

Subjek:

	Word-of-mouth advertising

Nomor Panggil:

	S-pdf

Penerbitan:

	Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20515609&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20515609&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20515609&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

