
Universitas Indonesia Library >> UI - Skripsi Membership
 
Judul:

	Pengaruh Iklan Personalisasi di Instagram Terhadap Ekuitas Merek = The

Impact of Personalized Advertising on Instagram to The

Brand Equity

Pengarang/Penulis:

	Asih Pertiwi, author

Subjek:

	Brand; Content; Social media; Mobile radio stations

Nomor Panggil:

	S-pdf

Penerbitan:

	Fakultas Ekonomi dan BIsnis Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20517660&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20517660&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20517660&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

