
Universitas Indonesia Library >> UI - Makalah dan Kertas Kerja
 
Judul:

	Analisis strategi islamic branding dalam pembentukan brand image

terhadap minat beli konsumen di Indonesia (Studi kasus pada merek

kosmetik wardah) = Analysis of islamic branding strategy in formation of

brand image on consumer purchase intention in Indonesia (Case study on

wardah cosmetic brand).

 

Pengarang/Penulis:

	Dinda Audy, author

Subjek:

	Brand loyalty; Branding (Marketing)

Nomor Panggil:

	MK-pdf

Penerbitan:

	Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=20518051&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20518051&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20518051&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

