Uni versitas I ndonesia Library >> U - Dokunent asi

Judul :
Pemasaran Media Sosial Selebriti: Pengaruh Kredibilitas dan Hubungan
Parasosi al terhadap N at Beli, Menggunakan BTS sebagai Endorser = Soci al

Medi a Marketing of Celebrity: The Effect of Credibility and Para-soci al
relati onship on purchase intention, Using BTS as Endorser
Pengar ang/ Penul i s:

Abrar Shidgy |nza, author

Subj ek:

Soci al nedi a--1nfluence
Nonor Panggi | :

S- pdf

Pener bi t an:
Fakul t as Ekonom dan Bisnis Universitas | ndonesi a

Li nk Terkai t:

- Deskri psi Bibliografi

- Abstrak

- Dokunen Yang Mrip

-Uni versitas I ndonesia Library



https://lib.ui.ac.id/detail?id=20519323&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=20519323&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=20519323&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

