
Universitas Indonesia Library >> UI - Skripsi Membership
 
Judul:

	Pengaruh pemasaran sosial media dan pemasaran konten terhadap

meningkatnya pembelian impulsif: penelitian fans K-Pop di Indonesia =

The Effect of Social Media Marketing and Content Marketing Towards the

Increase in Impulse Buying: A Case Study on K-Pop Fans in Indonesia

Pengarang/Penulis:

	Muhammad Rafi, author

Subjek:

	Social media--Marketing.

Nomor Panggil:

	S-pdf

Penerbitan:

	Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Indonesia

 
Link Terkait:

	- Deskripsi Bibliografi 

	- Abstrak 

	- Dokumen Yang Mirip 

	- Universitas Indonesia Library 

https://lib.ui.ac.id/detail?id=9999920540537&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=9999920540537&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=9999920540537&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

