Uni versitas Indonesia Library >> U - Tugas Akhir

Judul :

M kro, Makro, Mega-Influencer: Mengidentifikasi Tingkatan |Influencer
yang Optimal untuk Pemasaran Produk yang Efisien di Media Sosial =
M cro, Macro, Mega-Influencers: ldentifying the Optinmal |Influencer Tier
for Efficient Product Marketing on Social Media

Pengar ang/ Penul i s:

Savira Sal sabila Asmara, author

Subj ek:

Product marketing; Social nedia--Mrketing

Nonor Panggi | :

TA- pdf

Pener bi t an:

Fakul tas Ekonom dan Bisnis Universitas |ndonesia

Li nk Terkai t:

- Deskri psi Bibliografi
- Abstrak

- Dokunen Yang Mrip

-Uni versitas I ndonesia Library



https://lib.ui.ac.id/detail?id=9999920548870&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/abstrakpdf?id=9999920548870&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id/hasilcari?method=similar&query=9999920548870&lokasi=lokal
https://lib.ui.ac.id

